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Streszczenie rozprawy doktorskiej pt.

,Semiotyka i poetyka lingwistyczna japonskich nazw przedsi¢biorstw”

Rozprawa sklada sie z Wprowadzenia, czterech rozdzialéw merytorycznych oraz
Podsumowania. We Wprowadzaniu zarysowana zostala tematyka badawcza oraz zadania
badawcze, ktére obejmuja takie kwestie, jak opis strukturalny nazwy przedsigbiorstwa, jej
kompozycje i 7rédla leksykalne. Obok tego, analiza dotyczy semiotyki nazwy wtlasnej i
zawartych w niej mechanizméw, identyfikujacych nazywany obiekt. Kwestie Scisle
lingwistyczne obejmuja: wariantywno$¢ nazwy wlasnej, rozréznienie jej wariantow pelnych
i skrétowych wraz z nacechowaniem stylistycznym.

Odrebnym przedmiotem analizy sa tez nawigzania w kompozycji nazw
przedsiebiorstw do symboli kulturowych, a takze kwestie semiotyki nazwy marki i waloréw
marketingowych. Zostato tu tez zarysowane tto kulturowe badanych zjawisk wraz z trzema
gtéwnymi sferami kultury japoniskiej (rodzimej, klasycznochinskiej oraz zachodniej), ktére
tworza kulturowy konglomerat wspoétczesnej Japonii. Jednoczeénie, scharakteryzowane
zostalo takzie wyraznie dostrzegalne po dzi§ dzien rozwarstwienie lekspkalne jezpka
japonskiego, odzwierciedlajace posrednio wspomniane tu kregi kulturowe i obejmujace
leksyke rodzima, sinojaporiska oraz ksenojaporiska (z szerokim udzialem stownictwa
anglojaponskiego). Naklada si¢ na ten obraz takze istotne zréznicowanie strukturalne pisma
japonskiego, w ktérego obrebie da si¢ wyréini¢ podsystem ideograficzny oraz dwa
podsystemy sylabiczne (w postaci hiragany oraz katakany). Rowniez pismo jest
semiotycznie powigzane z opisanymi tu kregami kulturowymi, co upowaznia do wysunigcia
tezy o wpystepowaniu sprzezenia zwrotnego miedzy kregami kultury, warstwami
leksykalnymi a systemem zapisu. Wszystkie te sfery bowiem stanowia podstawowe zrédio
materialowe, wykorzystywane w nazewnictwie przedsigbiorstw w zréznicowanym
nasileniu oraz odniesieniu. Na koricu Wprowadzenia przedstawiona zostala podstawowa
terminologia w jezyku japoriskim, dotyczaca badanych zjawisk.

W rozdziale pierwszym (Nazwa przedsiebiorstwa i jej funkcje z punktu widzenia
metodologii  opisu) japoriskie nazwy przedsiebiorstw  zaprezentowane  zostaly
metodologiczne aspekty analizy. Nazwy przedsiebiorstw jako nazwy wlasne zostaly tu
skonfrontowane z nazwami pospolitymi przedsiebiorstw w celu dokladniejszego
wyodrebnienia podstawowych wlasnoéci nazwy wlasnej. Omoéwione zostaty blizej takze

kwestie dyskusyjne, zwiazane ze statusem nazw wlasnych w jezyku naturalnym oraz rézine



propozycje kryteriéw rozrézniajacych, dyskutowane w lingwistyce. Osobna kwestig
metodologiczng jest tu réwniez grafemiczny ksztatt nazw przedsigbiorstw jako forma ich
ekspozycji w przestrzeni komunikacyjnej. Jest to zagadnienie, ktére w odniesieniu do jezgka
japonskiego musi byé zawsze prezentowane w pelnym wymiarze, nie tylko z uwagi na
zlozono$¢ systemu grafemicznego jezyka japorskiego, ale takze z uwagi na rozlegte
mozliwoéci konstruowania gier jezykowych i wtérnych wizualizacji grafemicznych w
nazewnictwie. Przedstawione zostaly tez trzy gléwne dziedziny badawcze, ktérych
metodologia zostala wykorzystana w analizie japonskich nazw przedsigbiorstw, a
mianowicie onomastyka (rozumiana nie tylko w jej tradycyjnych ramach, ale tez z licznymi
poszerzeniami pola obserwacyjnego, przyjmowanymi wspdiczeénie), marketing wraz z
analiza marki oraz strategii tzw. namingu (,nazwotwoérczoéci”), i wreszcie semiotyka
kulturowa jako trzecia dyscyplina istotna ze wzgledu na zawarte w nazewnictwie odwotania
do réznych symboli oraz kregéw wartosci. Problematyka marketingu wiaze si¢ takze ze sferg
reklamy i promocji.

W  rozdziale drugim (Pragmatyka komunikacyjna  japoriskich nazw
przedsiebiorstw) przedstawione zostaty kwestie pragmatyki japorskich nazw
przedsiebiorstw w sferze komunikacji publicznej, ujmowane z punktu widzenia ich
struktury wewnetrznej. Wyréznione zostaty podstawowe komponenty strukturalne nazuy,
takie jak komponenty informujgce o statusie prawnym, bedace cztonami generycznymi, a
takze komponenty markowe w postaci nazwy marki o zréznicowanej strukturze (jedno-
badz wielowyrazowej). Nazwa przedsiebiorstwa zostata tez scharakteryzowana od strony jej
funkcji performatywnej i od strony pragmatyczno-komunikacyjnej. Podstawowa funkcja,
omoéwiong w tej czesci opisy, jest funkcja deiktyczna, ktéra w ceremonialnych uzyciach
nazwy przedsiebiorstwa generuje odrebne formy zaimkowe pierwszej i drugiej osoby,
stosowane w korespondencji, w oficjalnych wypowiedziach ustnych badZ pisemnych.
Zaimki te maja charakter podniosty, ale w ramach funkcjonowania honoryfikatyuwnego
dziela si¢ na zaimki pierwszoosobowe modestywne (np. heisha ¥4k, shosha «\it) oraz
zaimki drugoosobowe aprecjatywne (np. kisha # i, onsha ##4t).

Zaprezentowane zostaty takze demonstrowane czesto w ramach autoprezentacji firmy
réznego rodzaju przekazy, przestania czy tez haslta, ktére tacza sie w jeden powiazany ze
soba $cisle cykl przekazéw, promujacy firme na zewnatrz. Charakterystycznym gatunkiem
takiego przekazu moze byé np. pojecie kigyd rinen %324, czyli ‘filozofia firmy; strategia
spoteczna firmy’, ktéra umieszcza przedsiebiorstwo w ramach relacji zaréwno ze
spolecznoscia pracownikéw, jak i z szeroka publicznoécig klientéw, odbiorcéw produktéw
badZz uslug. Wspélczesnie wykorzystywane przez przedsiebiorstwa strony internetowe
zawieraja wiele tego typu przekazéw, zréznicowanych gatunkowo, ktére ksztattuja
spoleczny wizerunek firmy. Wszystkie one sa integrowane przez nazwe przedsigbiorstwa w
jeden wielowarstwowy zbiér tekstéw. W takich relacjach przedsiebiorstwo, sygnalizowane
pewna marka, jest nadawca, kreatorem, a takze strong wszelkich kontaktéw publicznych,
medialnych, promocyjnych, biznesowych. Odrebna kwestia jest funkcjonowanie nazwy
przedsiebiorstwa jako marki handlowej. Oméwione zostalo tutaj pojecie marki i jej

bezposrednie powigzania z nazwa przedsiebiorstwa.



Rozdzia} trzeci (Analiza wybranych zasobéw nazw przedsigbiorstw z réznych
dziedzin) stanowi gléwna czeé¢ materiatowa analizy. Zostaly tutaj przedstawione réine
kategorie nazewnicze, takie jak nazwy bankéw, nazwy przedsigbiorstw z branzy
farmaceutycznej, nazwy przedsiebiorstw z branzy motoryzacyjnej, nazwy przedsigbiorstw z
branzy elektronicznej, nazwy wydawnictw oraz nazwy przedsigbiorstw z sektora ustug. W
perspektywie poréwnaweczej nazwy przedsiebiorstw zostaly skonfrontowane z nazwami
instytucji po to, aby ukazaé zachodzace miedzy nimi podobieristwa oraz réznice. Na
podstawie tej analizy mozna bylo stwierdzi¢, ze kazdy z tych sektoréw branzowych
gospodarki w dziedzinie nazw przedsiebiorstw moze tworzy¢ swoiscie pojete kregi
odniesient kulturowych. Kregi te opieraja sie na tematycznie powiazanych sferach wartosci,
eksponowanych szczegélnie w nazewnictwie danej branzy. Zostaly one tez wyposazone w
jezyku japoriskim w odrebne mini zasoby $rodkéw leksykalnych. Sa nimi zaréwno
rzeczowniki ornamenty, jak i odrebne, stylizowane w sposéb podniosty, sygnalizatory
dziedziny badz roli przedsiebiorstwa, takie jak np. kangyd #) ¥ (dost. ,promowanie
przemysiu”), kégyd 47 (dost. ,rozkwit przemystu”), seiyaku % (dost. ,wytwarzanie
lekéw”), shinké ¥R (dosl. ,promocja”), kbwa #ifo (dost. ,zaprowadzanie harmonii”) i wiele
innych.

Rozdzial czwarty (Poetyka nazewnicza i jej funkcjonowanie) poswigcony zostat
poetyce nazewniczej, funkcjonujacej w odniesieniu do nazw przedsig¢biorstw. Zarysowane
tutaj zostaly réine aspekty takiej poetyki, powiazane z nacechowaniem stylistycznym, ze
strategia i semiotyka tworzenia skrétéw, z walorami marketingowymi nazw marek. Opisane
zostaly tu tez réinego rodzaju gry slowne, a zwlaszcza gry grafemiczne, stasowane w
nazewnictwie przedsiebiorstw. Zwraca tez uwage fakt, ze w poetyce nazewniczej
utrzymywany jest raczej podniosty styl kompozycji, gdyz gtéwna motywacja jest w tym
wypadku budowanie pozytywnego wizerunku przedsigbiorstwa, umacnianie jego prestizu
oraz autorytetu spolecznego. Skrétowe warianty nazwy wykorzystywane sa badz jako
marka, badZ tez jako wyrazenia, wymuszane wymogami narracji medialnej, w ktdrej liczy
sie zwieztoéé przekazu i ktéra z zasady pozbawiona jest retorgki ceremonialnej.

W Podsumowaniu zamieszczone zostaly najwazniejsze rezultaty analizy i konkluzje
pracy, ktére w znacznej mierze potwierdzity zalozenia wstepne o tym, ze japoriskie nazwy
przedsiebiorstw stanowia pod wieloma wzgledami szczegblna kategori¢ nazewnicza.
Czerpia one wiele ze strategii innych kategorii nazewniczych, ale pod wzgledem
gatunkowym odrézniajg sie zdecydowanie od wszystkich innych typéw nazw wlasnych.
Pod wzgledem struktury i sktadni stanowia kategorie wyrazen, reprezentujacych utrwalone
spolecznie standardy i modele nazewnicze. Tworza przy tym rzadki silnie sfrazeologizowane,
co jest spowodowane ceremonialnym uksztaltowaniem nazwy z jednej strony, a z drugiej —
rytualnym respektowaniem tej utrwalonej struktury.

Rozprawe koricza uzupelnienia w postaci indeksu nazwisk i terminéw, bibliografii,

streszczenia w jezyku angielskim, a takze streszczenia w jezyku japoriskim.
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