Dr hab. Stanistaw Cygan, prof. UJK
Zaklad Jezykoznawstwa Synchronicznego i Diachronicznego
Instytut Literaturoznawstwa i Jezykoznawstwa

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Recenzja rozprawy doktorskiej Pana mgra Kenjiego Miury pt.

Semiotyka i poetyka lingwistyczna japoriskich nazw przedsiebiorstw

napisanej pod kierunkiem dra hab. Jaroslawa A. Pietrowa, Uniwersytet Warszawski,
Wydzial Polonistyki, Katedra Jezykoznawstwa Ogélnego, Migowego i Baltystyki,
Warszawa 2024, ss. 283.

Praca doktorska Pana mgra Miury sytuuje sie w kregu prac z zakresu onomastyki,
sci§lej w autonomizujacej si¢ jej subdyscyplinie, czyli chrematoonomastyce (termin
A. Gatkowskiego), w polu badawczym dotyczacym nazw firm [nazwy firmowe, nazwy
przedsigbiorstw, nazwy marki (przedsigbiorstwa)]. W polskiej literaturze onomastycznej
funkcjonujg rozne terminy: chrematonimy uzytkowe, firmonimy, logonimy i markonimy, takze:
nazwa handlowa firmy, nazwa urzedowa firmy, za$ w jezyku japonskim istnieje termin shogo
% ‘nazwa handlowa’. Z kolei — jak pokazuje to Autor pracy — w onomastyce japonskiej,
ktéra przedmiotem badan rzadziej czyni nazwy przedsigbiorstw, najbardziej przydatne sg dwa
terminy: kigyomei 434 ‘nazwy przedsigbiorstw’ i kaishamei £#t4 ‘nazwy spotek,
firm’. Jego zdaniem: ,,Oba terminy wskazujg wyraznie zakres obiektow, ktérych nazwy beda
tu przedmiotem zainteresowania” (s. 18). Japonskie ekwiwalenty polskiego wyrazu
przedsigbiorstwo to: kigyé {E3E — rzeczownik terminologiczny i kaisha 4t — ‘spélka, firma’
— wyraz nacechowany potocznoscig. Doktorant zdaje sobie sprawe, ze nazwy wlasne firm sa
uwiktane w szereg kontekstow.,

Zrédlo materiatu nazwotworczego dystertacji stanowig materialy prasowe (zob.
czolowa japonska gazete gospodarcza ,Nihon Keizai Shinbun” [ H AR EHE] ),
internetowe (oficjalne strony internetowe poszczegdélnych firm notujgce nazwy zaréwno
petne, jak i skrétowe, w wersji rodzimej, japoniskiej, jak i anglojezycznej, przeznaczonej na
uzytek zewnetrzny), ponadto spisy nazw przedsigbiorstw z réznych branz, tworzone

w roznych srodowiskach i dla réznych celow:



~Urzedowe wykazy i rejestry przedsigbiorstw sg niezwykle obszerne, a w dodatku
podlegajg czestym zmianom, gdyz rozmaite fluktuacje gospodarcze sprawiaja, ze wiele takich
Jednostek przestaje funkcjonowaé lub przybiera inne nazwy” (s. 19).

Doktorant wyznaczy! sobie bardzo ambitne zadanie badawcze i konsekwentnie dgzyt
do celu, opisujac punkt po punkcie kazdy element struktury pracy od planu ogélnego do
szczegolowej analizy nazw japonskich oniméw.

Recenzowana  rozprawa doktorska ma klasyczng,  przejrzysty  budowe,
charakterystyczng dla prac naukowych. Skiada sig z czterech rozdzialéw o réznej liczbie
stron. Prace zamykajg syntetyczne Podsumowanie (s. 237-258), Wykaz terminéw i nazwisk
(s. 259-266), Bibliografia (s. 267-276), Streszczenie w j. angielskim (s. 277-280)
i japonskim (281-283).

Jest to ukiad logiczny, przemyslany, poprawny, zachowujacy wlasciwe proporcje
czgdci teoretyczno-metodologiczne; (s. 15-129) i analityczno-interpretacyjnej (s. 131-235).

We Wprowadzeniu, ktére stanowi tlo do dalszych rozwazan, a szczegélnie do czgsci
analitycznej, znalazly sie informacje dotyczace tematyki rozprawy i zadan badawczych,
srodowiska kulturowego badanych zjawisk jezykowych, otoczenia jezykowego (leksykon
wspolczesnej japoniszezyzny i jej system grafemiczny). W czgdci czwartej zawarto uwagi
odnoszace si¢ do terminologii japonskiej badanych zjawisk jezykowych.

Jak podaje Kenji Miura:

»Najwazniejszym zadaniem badawczym niniejszej rozprawy jest analiza lingwistyczna
japoniskich nazw przedsigbiorstw, ktorej zakres obejmuje na ogé! materiat jezykowy
zaczerpnicty ze wspblczesnej japonszezyzny” (s. 15).

W uzasadnionych przypadkach Doktorant odwoluje si¢ takze do danych
historycznych, imponujac wiedza z tego zakresu, np. historii przedsigbiorstw, i szerokiej
wiedzy kulturowej. Interesujacym zabiegiem jest skonfrontowanie nazw wilasnych
przedsigbiorstw zaliczanych do kategorii koyit meishi [EH 4 5 ‘rzeczowniki wlasne’
z nazwami pospolitymi obiektow tej samej klasy; w tradycji japonskiej sg to futsii meishi i
W4 7 ‘rzeczowniki pospolite’. W ten sposob czytelnik rozprawy moze sobie wyrazniej
uswiadomi¢, jak zasadniczo odmienne jest znaczenie nazwy wilasnej a pospolitej, odnoszace
si¢ do tego samego obiektu rzeczywistosci pozaj¢zykowej, jakim jest przedsiebiorstwo.

W zwigzku z teoretyczng kwestig nazw wiasnych i ich znaczenia mozna by przywotaé
jeszcze uwagi zawarte w pracy W. Wloskowicza, Uzus toponimiczny. Zarys teorii nazw na

przyktadzie polskiej toponimii Huculszczyzny, Krakow 2021, szczegdlnie: podrozdzial 1.2.



Model semantyki nazw wlasnych 1 nast. do podrozdzialu 1.5. Zob. takze tegoz,
Tréjelementowy model znaczenia onimicznego i pojeciowy model onomastykonu,
»Onomastica” 59, 2015, s. 57-76.

Prezentujgc dana nazwe przedsiebiorstwa, Autor rozprawy przyjal okreslony schemat
analizy, koncentrujgc swoja uwage na aspektach jezykowych, strukturalnych oraz
semiotycznych wybranych nazw przedsiebiorstw japofiskich. Przedmiotem opisu staly sie
zatem nastgpujgce aspekty nazwy (zob. s. 20-22):

— Jezykowy ksztalt nazwy wiasnej, jej kompozycja jedno- badz wielowyrazowa,

budowa stowotworcza catosci i poszezegdlnych komponentow,

— zrédta leksykalne danej nazwy,

— budowa nazwy wiasnej (nazwa bedaca strukturg identyfikujacg i nazywajgca dane

przedsigbiorstwo, czy ztozona z jakich§ komponentéw o charakterze symbolu czy tez

komponentu reprezentujacego marke,

~ semiotyka nazwy wlasnej, ,,a wigc jej mechanizm identyfikujacy nazywany obiekt

oraz funkcje nazewnicze poszezegdlnych komponentow” {s. 21);

— zjawiska zwigzane z szerzej pojetym funkcjonowaniem danej nazwy, obejmujgcym

ich symbolike kulturows (formy obecnosci w dyskursie medialnym, autorytet

medialny, spoleczna percepcja nazwy i jej symbolika),

— wariantywno$¢ nazwy wiasnej (rozréznienie postaci petnych, skrétowych),

— wewngtrzna kategoryzacja komponentéw skladowych nazwy: komponentow

nazywajgcych status organizacyjno-prawny przedsiebiorstwa oraz komponentéw

reprezentujgeych sfere symboliki 1 ornamentyki nazewniczej,

— analiza skladniowa kompozycji nazwy (wewnetrzne relacje pomiedzy

poszczegdlnymi komponentami rzadkéw nazewniczych, ktore podlegaja regutom

syntaktycznym),

— znaczenie oraz semiotyka kulturowa nazwy wiasnej zwiazana bezposrednio

z problematykg jej funkcji jezykowych, a szerzej pojetych funkcji spotecznych, takich

jak funkcje kulturowe.

Novum tej rozprawy w poréwnaniu z niektérymi polskimi pracami dotyczacymi
chrematonimii stanowi fakt, ze ,,[...] zagadnienia badawcze poruszane w ramach problematyki
i metodologii lingwistycznej, zostang $wiadomie obudowane szerokim tlem pozajezykowym,
powigzanym z tradycja kulturows. Dodatkowo, sama problematyka jezykowa zostanie
przesunigta i poszerzona w kierunku pragmatyki komunikacyjnej, statusu semiotycznego

1 spolecznej percepcji. Poszerzeniem takim bedzie tez przesunigcie w kierunku poetyki



nazwotworczej 1 ksztaltowanych w przestrzeni komunikacyjnej standardéw nazewniczych”
(s. 22).

W niezwykle waznym podrozdziale 0.2 Doktorant charakteryzuje $rodowisko
kulturowe istotne dla obserwacji struktury i funkcjonowania japonskich nazw przedsiebiorstw
1 ukazuje odmiennosci od polskich nazw firm, przede wszystkim z uwagi na manifestowany
w nich krag tradycyjnych wartosci japoriskich oraz jednoczesnie obce wplywy kulturowe.
W tej czesei pracy zostaly oméwione takie komponenty wspdlczesnej kultury japonskiej, jak
dziedzictwo dawnej kultury chinskiej, wpltywy kontaktéw kulturowych z Zachodem oraz
adaptacja nowoczesnej cywilizacji europejskiej i amerykanskiej. Zrédtami tych wplywow
byly bezposrednie kontakty Japonii z Anglia, Stanami Zjednoczonymi oraz szczeg6lna rola
Holandii i Portugalii. Ciekawym zjawiskiem byla tez uksztaltowana w Japonii specyficzna
dziedzina wiedzy o Europie, czyli rangaku 5 ‘holandologia’.

Do zrozumienia rozdzialu analitycznego istotne sg informacje o japonszezyznie (por.
podrozdziat 0.3. Otoczenie jezykowe — leksykon wspdlczesnej japornszczyzny i jej system
grafemiczny) — s. 25-34.

Warstwa terminologiczna badanych nazw wilasnych przedsiebiorstw zostala
przywolana w podrozdziale 0.4 (s. 35-46). Uksztaltowany termin kigyé 43 powstal
z polgczenia sinojaponskich morfeméw ki 48 i gyé % w znaczeniu ‘prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej, takiej jak produkcja czy sprzedaz, nastawionej na zysk; takze organizacja, ktora
prowadzi tego typu dzialalno$¢, np. przedsigbiorstwo prywatne. Aby uzmystowié blizej
czytelnikowi, jak rozumiane jest pojgcie przedsigbiorstwa w japonszczyznie, K. Miura
przywoluje rozne definicje hasta kigyé 4B 3 2z jednojezycznych stownikéw jezyka
japonskiego. W definicjach tych jest podkreslany komponent dziataniowy o charakterze
gospodarczym  (profil produkcji, wytwarzanie doébr konsumpcyjnych, aktywnosé
gospodarcza), komponent handlowy, nastawienie na zysk; w drugim planie wystepuje aspekt
podmiotowy firm.

Nieco inaczej hierarchia tych komponentéw wyglada w dwoch innych stownikach:
szkolnym stowniku Reikai shin-kokugo jiten [FIfiR(gEEFEH] i Meikyé kokugo jiten

T4 8EEFHEHH®R] (s. 37). Doktorant podaje réwniez definicje hasta kaisha %+t
‘przedsiebiorstwo, spotka, firma’ i poréwnuje je ze sobg. Fundamenty terminologiczne
obejmujg tez réznego rodzaju klasyfikacje i typologie przedsigbiorstw, czesto postugujgce si¢
generycznym okre$lnikiem kaisha &fL. W ten sposob zostal scharakteryzowany obszerny

zbidr pospolitych nazw przedsiebiorstw, z ktérych podstawowy komponent kaisha &+t jest



czesto wykorzystywany w nazwach wiasnych przedsigbiorstw. Zwraca jednak uwage fakt, ze
termin kigyé {E3£ nie pojawia sie w takiej roli. Szczegdlowe sa rozwazania na temat typologii
tych nazw firm, np. a) nazwy okreslajace ich charakter, status, powigzania organizacyjne oraz
whadcicielskie danych przedsigbiorstw (s. 42-42), np. gaikokugaisha 9\ [E &% ‘firma
zagraniczna’; magogaisha FRE+1 ‘firma zalezna od innej firmy zaleZnej; firma podwdjnie
zalezna; firma-wnuczka’ (s. 42); kabushikigaisha TR +E ‘spolka akcyjna’, gomeigaisha &
4 2xft ‘spétka jawna’ i in. b) nazwy charakteryzujgce profil bgdz dziedzing aktywnosci
danego przedsigbiorstwa (tu szczegotowa charakterystyka nazw o charakterze zrostow ze
zréznicowanym komponentem semantycznym, np. hanbaigaisha R 78 & fL  ‘firma
dystrybucyjna’, kensetsugaisha BEEX £+t ‘firma budowlana’, denryokugaisha & 71 = 1t
‘firma energetyczna’, shokuhingaisha £ a1t ‘firma produkujaca zywnos¢’, sekiyugaisha
M £ % ‘firma petrochemiczna’, funagaisha Wi & & ‘firma produkujgca statki’,
hokengaisha PRIR%% ‘firma ubezpieczeniowa’, kanjigaisha Bt54xfL “firma brokerska’
(s. 43-44).

Rozdziat [. Nazwy przedsigbiorstw i jej funkcje z punktu widzenia metodologii
opisu w(s. 47-88) wnosi cenng poznawczo charakterystyke badanych zjawisk ze wzgledu na
ukazany status semiotyczny nazwy i jej wiasciwoscei typologicznojezykowe (s. 57-77).
Bardzo wartoéciowy jest krotki podrozdziat 1.2. Grafemika nazwy jako narzedzie ekspozycji
w przestrzeni komunikacyjnej (s. 54-56). Zastanawiajace jest umieszczenie podrozdziatu
poswieconego onomastyce (1.3.1) wlasnie w tym miejscu. Zaburza on nieco spdjnos¢ tekstu.
Warto by z tego wzgledu dokona¢ zmiany struktury tej pracy i wszelkie rozwazania
odnoszace sie do onomastyki jako dziedziny jezykoznawstwa badajgcej rézne zbiory nazw
wiasnych, funkcjonujgce w przestrzeni kulturowej dawnej i wspoélczesnej, podobnie jak
i uwagi zwigzane ze stanem badan nad nazwami przedsigbiorstw, chrematonimami, umiesci¢
w czescl wstepnej rozprawy.

Uporzadkowania wymaga tez — moim zdaniem — prezentacja stanu badan. Autor
powoluje sie na onomastyczne prace polskie, japoriskie, czeskie i stowackie, w sposob dos¢
syntetyczny ukazujac dorobek dyscypliny. Mozna by dolgezy¢ do tego jeszcze ustalenia
zawarte w pracy Artura Gatkowskiego uwzgledniajace prace onomastyczne wioskie,
francuskie i in., eksponujac japonskie (zob. studium onomastyczne A. Gatkowskiego na temat
chrematoniméw na materiale jezyka polskiego, wloskiego i francuskiego powstate w 2011 r.).

Zamieszczone przyklady dla lepszego zrozumienia istoty nazwy wilasnej odnosza si¢ do



japonskiej toponimii i antroponimii: bardzo dobrze ukazane zostaly roznice migdzy
rzeczownikiem wiasnym a pospolitym (s. 66-77). Sg to nazwy wlasne w japonszczyznie
zaliczane do wspomnianej juz kategorii koyi meishi [ 4457 i przeciwstawiane kategorii
nazw pospolitych futsi meishi & 1844 7.

Wybdr problematyki badawczej przez mgra K. Miurg uwazam za zasadny, dobrze
przemys$lany, umotywowany. Zaproponowane metody analizy materialu jezykowego sg
zgodne z teorig nazw wiasnych i sg wyczerpujgce. Zdajg sobie sprawe z trudnosei, z jakimi
musial sie mierzy¢ Pan Kenji Miura przy pisaniu pracy w jezyku polskim jako jezyku obcym,
doceniam Jego ogromny wysitek wlozony w poznanie dorobku polskiej onomastyki przez
lekture wybranych, waznych prac onomastycznych polskich, ale tez dorobku onomastéw
stowackich czy czeskich. Chce podkreslié pracowito§¢ Doktoranta na kazdym etapie
powstawania  dysertacji (gromadzenie materialu jezykowego, grupowanie nazw
przedsiebiorstw wg kilku branz w okreslone pola tematyczne, zmudna lektura opracowan
onomastycznych, czynnoéci analityczno-interpretacyjne). Pan mgr K. Miura imponuje swojg
rzetelnoscig badawcza, zachwyca — dodajmy to jeszcze raz — pracowitoscig.

Zauwazalna rado$¢ pracy tworczej Doktoranta daje si¢ odczu¢ czytelnikowi w trakcie
lektury, ktéra dzieki temu wywoluje niezmierzong rado$¢ czytania tekstu niezwykle
uporzadkowanego, mocno zsyntetyzowanego, wartosciowego poznawczo, interesujgcego,
rado$é towarzyszaca tekstowej wedréwcee z japofiskimi nazwami przedsigbiorstw. Miejscami
lektura tej pracy nie jest tatwa, bo zmusza do uwaznego, cierpliwego czytania ze wzgledu na
wage poruszanych problemow.

Imponuje mi ogromna §wiadomosé metodologiczna Pana Kenjiego Miury, szczegdlnie
widoczna na etapie definiowania waznych probleméw skoncentrowanych wokét teorii nazw
wlasnych i ogladu tego zagadnienia na gruncie onomastyki stowianskiej (np. polskiej,
stowackiej) i japonskiej, do czego upowaznia go wnikliwa lektura wybranych, waznych prac
onomastycznych  (np. L Sarnowskiej-Giefing, = M.  Hanczewskiej-Rutkiewicz,
E. Grodzinskiego i in.) i japonskojezycznych prac onomastycznych. Warto ,przewietrzy¢”
niektére rejony ustalen onomastycznych 1 siggna¢ do podstawowych problemow
skoncentrowanych woko6l teorii nazwy wlasnej i jej znaczenia, co znakomicie czyni
Doktorant. Dociekliwo$¢ badaweza, wnikliwo$¢, uporzadkowany, niekiedy wrecz precyzyjny
sposéb myslenia Pana K. Miury sa $wiadectwem dojrzatosci naukowej, rozciagajg si¢ one na

wszystkie etapy badawcze zmierzajace do analizy wybranego materialu nazwotwdrezego



pogrupowanego w kilka branz przedsigbiorstw, np. nazwy z kregu farmaceutycznego,
wydawnictw naukowych, przemystu motoryzacyjnego i in.

Dobrze, ze praca zostala wzbogacona o inne szerokie konteksty z dziedziny nauk
ekonomicznych, nauk o zarzadzaniu, marketingu, z zakresu socjologii, nauk historycznych
1 nauk o kulturze, dzigki czemu zyskata charakter interdyscyplinarny, pokazala sposob
myslenia twércéw nazw o przedsigbiorstwach. Nazwa dla kazdego przedsiebiorstwa jest
niezwykle istotna, jest jakim$ godfem, symbolem, znakiem rozpoznawczym danej firmy na
mapie przedsigbiorstw konkurencyjnych w danym kraju czy za granicg. Wiele japonskich
koncernéw ma przeciez charakter przedsiebiorstw globalnych, a ich produkty znajduja
uzytkownikdw na catym $wiecie, sg od wielu juz lat na rynkach uznawane za doskonate pod
wzgledem technologicznym, rozpoznawalne.

Analiza jezykowa tej kategorii oniméw, zaproponowana przez Doktoranta, moze
sktania¢ do refleksji, jak niekiedy zaskakujgce moze by¢ zycie przedsiebiorstw, uwiecznione
w ich nazwach. Powstanie nazwy i jej funkcjonowanie jest w tym $wietle jak pierwsze zycie,
zaistnienie w przestrzeni publicznej. Nazwa wiasna to przede wszystkim wyroznik,
a jednoczesnie chwyt reklamowy. Odbijajg si¢ w niej dzieje firmy od momentu jej powstania,
poprzez zmiany zwigzane z uptywem czasu do wspolczesnosei, tym bardziej, ze sg to firmy,
ktore mimo poczatkowo swojego lokalnego zakresu wystepowania, staly sie
przedsigbiorstwami o charakterze globalnym. Warto tu przywotaé koncepcie zasiegow
wewnetrznego magazynowania nazw jednostkowych zaproponowang przez L. Zabrockiego'.
W nazwie przedsigbiorstwa, jak to pokazuje Kenji Miura, jak w soczewce skupia sie cala
wiilozofia tej firmy”, taczenie $wiatdw Wschodu i Zachodu, historia cywilizacji: $wiat dawny
1 wspodlczesny.

W kazdym z podrozdziatéw znajduje si¢ szereg informacji waznych ujawniajacych
sposOb tworzenia nazw przedsigbiorstw w ramach dziedziny nalezacej do sfery
marketingowej, tj. nomingu i brandingu (s. 80). Semiotyka kulturowa to podrozdziat 1.3.3

wazny do opisu probleméw zwigzanych z analizg nazw wlasnych, podkreslenia roli tradycji

!'L. Zabrocki wymienia kilka wspélnot komunikatywnych: pierwszy zasieg magazynowania wewnetrznego
nazw jednostkowych stanowi najmniejsza wspolnota, jaka jest rodzina; drugi zasieg — wspolnota
komunikatywna wioski lub jej odpowiedniki w innych warunkach skupisk ludzkich; zasieg trzeci — zasieg
wspblnoty komunikatywnej, jaki wyznacza np. punkt targowy, gmina, parafia, miasto; zasieg czwarty —
wspdlnota komunikatywna powiatu; zasigg piaty jest wyznaczony przez terytorium i wspélnote obszaru
wojewodztwa; zasigg szésty obejmuje terytorium i wspdlnote panstwa; zasieg siodmy — wspélnota i terytorium
rowne kontynentom; zasigg 6smy — obszar calego $wiata. Por. tegoz, Zasiegi wewneirznego jezykowego
magazynowania nazw jednostkowych, [w:] Symbolae philologicae in honorem Vitoldi Taszycki, Wroctaw —
Warszawa — Krakow 1968, s. 416-424,



kulturowej w procesie onimizacji. Niektore nazwy sa wykorzystywane wrgcz na masowg
skale, gdyz wiele firm japonskich postuguje si¢ w swoich nazwach takimi ornamentacyjnymi
komponentami marki, jak asahi 81 B ‘wschodzace storice’, Yamato KF1 ‘dawna nazwa
Japonii’, sakura £ ‘“kwiat(y) kwitngcej wisni (pitkowanej)’ czy Fuji B £ ‘najwyzszy szczyt
w Japonii, czczony jako symbol pigkna krajobrazu’ i in. (s. 81), symbolami: symbolicznie
wschodzace slofice, symboliczna interpretacja sinojaponskiej, chociaz kulturowo rodzimej,
nazwy kraju Nippon (Nihon) HZS —s. 82-83, Goéra Fuji (s. 84-85) a takze motywy roslinne
(np. jap. fuji & ‘wistaria’, momiji $L3E ‘jesienne lifcie drzew’, nazwy er (s. 87-88).

Rozdziat II. Pragmatyka komunikacyjna japonskich nazw przedsi¢biorstw
zawiera szereg informacji istotnych z punktu widzenia funkcjonowania nazwy
przedsiebiorstwa w przestrzeni spoleczno-kulturowej i odnosi si¢ do réznych praktyk
komunikacyjnojezykowych.

Nazwa wlasna — jak pisze Autor pracy — jako komponent bardziej zlozonej nazwy
wlasnej moze wystepowaé¢ w funkcji motywujacej, stanowiacej nazwe przedsigbiorstwa. Taka
funkcja moze by¢ zatem wskazywanie kraju pochodzenia, nazwy miasta badz regionu, w
ktorym dziata dane przedsiebiorstwo, ale moze nig by¢ takze nazwisko zalozyciela badz
wlasciciela przedsiebiorstwa, moze by¢ wreszcie jakis komponent ornamentacyjny, ktory
zostal utworzony specjalnie w tym celu, aby go wykorzysta¢ w poetyce nazwy (a z punktu
widzenia struktury jest to komponent tylko pozornie pospolity, gdy nie jest on
reprezentowany w leksyce jezyka japoriskiego). Interesujace sg rozwazana na temat struktury
nazw, miejsca komponentéw nazewniczych: dwa czlony generyczne: jeden informujacy
o statusie prawnym, za$ drugi o typie przedsigbiorstwa (s. 91). Ilustruje je Pan mgr Miura
wybranymi przykladami nazw réznych koncernow: producenta sprzgtu elektronicznego
(s. 91-92), producenta samochodéw (s. 92), nazwy koncermnu chemicznego, spozywczego,
znanego producenta aparatéw i klisz fotograficznych, nazwy armatora floty handlowej (s. 93),
nazwy znanego producenta dtugopiséw, markeréw i materialéw pismiennych (s. 94-95), sosu
sojowego (s. 95), dwéch znanych producentéw sake (s. 96), holdingu alkoholowego (s. 96)
i in. Dokonuje tez translacji tych nazw i przedktada proponowang nazwe polska.

Biorac pod uwage strukture nazw przedsigbiorstw, Doktorant wymienia nazwy
jednowyrazowe — lub dwu- i wigcejwyrazowe siedmiu przedsigbiorstw z réznych branz

(s. 101), np. nazwa oficjalna: Kabashikigaisha Hokkaidé Ginké #R=HEALHHESRIT, nazwa
skrocona (podstawowa): Hokkaidé Ginko ALHEE 1T, nazwa skrécona (potoczna): Dégin 18

4R (nazwa bankuv); Yamaha Hatsudoki Kabashikigaisha v < /"FEEMRN &1t — Yamaha



Hatsudéki ¥~ /~FEEE — Yamaha ¥~ 7> (nazwa firmy motoryzacyjnej), Seibidé Shuppan
Kabashikigaisha {2 s HAREREAH — Seibidé Shuppan FL3EX R — Seibido R E
(nazwa wydawnictwa).

Nazwa stanowi element identyfikujacy, pokazujgcy miejsce danej firmy w calej
zbiorowosci przedsiebiorstw; autoprezentacja jest powigzana z autopromocjg firmy, ze sferg
handlu i reklamy. Pan K. Miura wspomina tez o pewnych rytualach nazewniczych
stanowiacych swoistg obudowe kulturowa danej nazwy (por. podrozdziat 2.2. Nazwa jako
przekaz informacyjny i jej performatywnos$é (s. 102-116), nazwa jako marka handlowa
(s. 116-126), a takze nazwa przedsigbiorstwa jako symbol kulturowy (s. 126-129).

Rozdzial III o charakterze analityczno-interpretacyjnym nosi tytul Analiza
wybranych nazw przedsigbiorstw z réznych dziedzin (s. 131-235). Wydaje mi sig, ze
w tytule brak jakiej$ przydawki przymiotnej (czy rzeczownej) dookreSlajgcej dziedziny
(dziedzin jakich?, czego?).

Jak pisze Autor:

o[...] zajmiemy si¢ analizg japonskich nazw przedsigbiorstw z perspektywy
lingwistycznej oraz — szeroko pojetej — semiotyki. Ze zrozumialych wzgledéw analizie
poddane zostang jedynie wybrane zbiory nazw z kilku réznych branz, przedsigbiorstw badz
tez organizacji gospodarczych, ktére mozna byloby zaliczy¢ do tej kategorii jest w Japonii
bardzo wiele”. (s. 131)

Szczegblowa analiza oniméw koncentruje si¢ na nazwach z kilku sektorow
przedsigbiorstw: 3.1. nazwy bankéw (s. 131-143), 3.2. nazwy przedsigbiorstw z branzy
farmaceutycznej (s. 143-156), 3.3. nazwy przedsigbiorstw z branzy motoryzacyjnej (s. 156-
163), 3.4. nazwy przedsigbiorstw z branzy elektronicznej (s. 164-178), 3.5. nazwy
wydawnictw (s. 178-191), 3.6. nazwy przedsigbiorstw z sektora ustug (s. 191-204). Swoistym
podsumowaniem czynnoéci analitycznych sg uwagi zawarte w podrozdziale 3.7. Nazwy
przedsiebiorstw a nazwy instytucji — podobieristwa i réznice semiotyczne (s. 205-206).

Krotszy rozdzial IV. Poetyka nazewnicza i jej funkcjonowanie (s. 207-235) ukazuje
podstawowe mechanizmy nazwotworcze, wykorzystywane w {zw. namingu. Dziedzina ta ma
w Japonii charakter praktycznych procedur, ale jednoczesnie ujawnia niezwykls
pieczotowito$¢ i dbatosé o ksztalt nazwy i jej walory estetyczne, a takze o przestrzeganie
zwyczajow nazewniczych. W tym zakresie nawigzywanie do sfer wartosci kulturowych jest
$wiadomym gestem solidarnosci kulturowej z jednoczesnym otwieraniem si¢ na wymogi

rzeczywistosci.



Szkoda, ze w pracy nie znalazt si¢ osobny podrozdzial, ktéry zawieratby funkcje nazw
wlasnych, np. niezwykle istotna funkcja kreatywna (budowanie wizerunku firmy,
rozpoznawalno$¢ marki, rola logotypu), funkcja ornamentacyjna, kognitywna i inne (por. np.
podrozdziat 4.2.1. Funkcje ChU w pracy A. Galkowskiego, Chrematonimy w funkcji
kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium pordéwnawcze na materiale polskim, wloskim,
Jfrancuskim, 1.6dz 2011).

Na uznanie zashuguje do$¢ obszerne Podsumowanie zawierajgce kilkanascie
wnioskéw z przeprowadzonej procedury badawczej. K. Miura pokazuje skomplikowang sieé
powigzan pomigdzy poszczegblnymi komponentami nazewniczymi: informacyjnym,
ekspresywnym, symboliczno-kulturowym i innymi oraz podkresla ich znaczenie.

Uwagi szczegélowe:

1. Czy teorie zarzagdzania oraz teorie marketingu mozna nazwaé narzedziem badawczym?
(s. 77)
2. Czy nauki o zarzadzaniu mozna okresli¢ jako Zrodto metodologiczne? (s. 77)
3. W pracy nie znalazlem informacji o liczbie badanych nazw.
4. Do bogatej Bibliografii dodatbym jeszcze inne publikacje:
M. Cyzman. Osobowe nazwy wlasne w dziele literackim z perspektywy jego ontologii,
Torun 2009.
M. Cyzman, Ingardenowska teoria imion wlasnych w Swietle sporu o ich semantyke.
»Principia”. Pisma koncepcyjne z filozofii i socjologii teoretycznej, 2010, v. 53, s. 203-215.
M. Rutkowski, Status obiekidw i zasieg funkcjonowania nazw a ogdlne tendencje
nazwotworcze, ,,Onomnastica” LX, 2016, s. 13-26.
M. Smolen-Wawrzusiszyn, Polskie dyskursy marketingu. Perspektywa lingwistyczna,
Lublin 2018.
A. Barczyk, Czy istnieje przepis na dobrq nazwg marketingowq? Przyklady sukcesow
i porazek w namingu, [w:] K. Burska, B. Ciesla (red.), Kreatywnosé jezykowa w przestrzeni
medialnej, £6dz 2014, s. 195-204.
J. Blythe, Komunikacja marketingowa, thum. M. Gorska, Warszawa 2002,
P. Mamet, Jezyk w stuzbie menedzerow — deklaracja misji przedsigbiorstwa, Katowice 2005.
M. Witkowski, Menedzer czy antropolog? Jak powstaje dyskurs miedzykulturowego
marketingu i zarzgdzania, Dabrowa Goérnicza 2007.
5. Styl rozprawy jest zgodny ze stylem polskich rozpraw naukowych. Ponizej uwagi
odnoszace sie¢ do warstwy jezykowej:

A. Bledy w zakresie pisowni polskiej:
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wydziatu polonistyki (s. 11), niniejsza rozpraw nigdy nie przybralaby dojrzalego ksztattu
(s. 12), podobnie jak na zachodzie (s. 57), krajow zachodu (s. 87), w latach 30-tych
XX wieku (s. 58), w latach 80-tych (s. 164), lat 50-tych (s. 169) ponad naturalnych (s. 59),
historyczno-jezykowy (s. 127). Polegaly one glownie na przelamywaniu barier [...]
(s. 127), [...] jakie$ motywujgce skojarzania semantycznie [...] (s. 127), nowopowstaly
(s. 132), [...] dowodzi¢ o aktualnoseci czgsto formutowanej zagranicg tezy o tym, Ze
w Japonii [...] (s. 142), Przy takiej interpretacji wskazywala by wigc na lokalizacj¢ samej
firmy [...] (s. 146)

[...] nazwy mikro dzielnic i kwartaldéw w miastach [...] (s. 84)

Jest to zatem okreslenia profilu branzowego przedsigbiorstwa. (s. 151)

co w polaczniu (s. 152), angielki wyraz big ‘duzy’ (s. 166); jesli idzie o prezentowane
profilu oferowanych produktow (s. 167); mniej-wigcej (s. 167)

na pewno kojarzona jest z Japonia jako krajem pochodzenia (s. 170)

popularno-naukowe (s. 180)

Wspdlczesénie, omy towarowe i linie kolejowe [...]. (s. 199)

Ogrody Stworzony Przez Niebiosa (s. 204)

W warszawie [...] (s. 223)

[...] za pomocg katakany oddaje si¢ czczong w Japonii bogini mitosierdzie Kannon.
(s. 231)

[...] i przekazuje takze cata symbolike kulturowg spoteczenstwa [...]. (s. 245)

W jezyku poleskim [...] (s. 252)

[...] gdyz wystekuje ona jako jedyny komponent w logo [...]. (s. 253 [...]

B. Bledy interpunkcyjne:

W onomastyce polskiej a takze stowackiej jednak nadal mozna zauwazy¢ [...]. (s. 16)
Méwige o rozwarstwieniu leksykalnym wspélczesnego jezyka japonskiego musimy tez
zaznaczy¢ [...]. (s. 32).

Wykorzystujemy tutaj jako zrédto popularne stowniki jednojezyczne zakladajac, ze
mozna bedzie w ten sposéb wyekscerpowaé [...]. (s. 36)

Gdy przyjrzymy sie blizej tego rodzaju definicjom pojgcia kaisha to zwraca tu uwagg
$ciéle ekonomiczno-prawny zakres samej ich zawartosci. (s. 39)

Nazwa producenta szeroko znanego ze swojego gléwnego produktu jakim jest sos sojowy
L..]. (5.93).

Omawiajac markowe aspekty nazwy musimy oprze¢ si¢ na przyjmowanych w polskie]

literaturze ekonomicznej oraz marketingowej definicjach tego zjawiska. (s. 117)
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Stanowilo ono potezng organizacje, majagca wielkie wplywy gospodarcze a nawet
polityczne. (s. 125)

Nie bedzie chyba przesadg jezeli stwierdzimy, ze podstawy strategii badawczej [...].
(s. 127)

Wspolnym mechanizmem, ktéry mozna bylo tu przywolaé¢ w interpretacji jest intencja
sygnalizowania japonskosci danego przedsigbiorstwa [...]. (s. 128)

Omoéwione tutaj komponenty struktury, sktadajg sie z pelnych oraz skrétowych symboli
[:): (8.1370)

Osobliwym epitetem, wykorzystywanym w nazwie banku jest komponent risona [...].
(s. 139)

Poniewaz firma dostarcza pdlproduktow farmaceutycznych to jej markowy komponent
nazwy nie ma charakteru epitetu ornamentacyjnego [...]. (s. 149)

Jednak wiele nazw, ktére zostaly przytoczone w niniejszej pracy ma charakter mato
przejrzysty dla odbiorey [...]. (s. 207)

Wreczajge wizytdwke nosiciel imienia i nazwiska nie tylko tam gdzie trzeba reprezentuje
wilasng firme, ale tez wykonuje gest utozsamiania si¢ z nia. (s. 243)

C. Bledy stylistyczne:

Darzymy szacunkiem wszystkich tych, od ktérych zalezy powiedzenie naszych
przedsigwzigé. (s. 111)

Praca ta przedstawia prawdziwy wylom w stosunku do wezesniejszych badan [...]. (s. 114)
Spotki te czgsto nosza tradycyjne nazwy dawnych konglomeratéw zaibatsu B4, ale
wspolczesnie zostaty do nich dokooptowane takze firmy, wystepujace pod inng nazwa
markowa. (s. 125)

W poszerzeniu mozna to rozumie¢ jako miejsce, skad mozna podziewa¢ pigkny krajobraz
przyrody (np. z wnetrza zajazdu). (s. 202)

Nalezy jednak stwierdzi¢, ze takze rodowici jgzyka maja z odczytem nazw wiasnych
wiele problemoéw. (s. 207)

[...] podczas gdy w tym wypadku jezykowy statut takich przekazéw moze polega¢ na
nawigzaniu do tradycji scholaryzmu [...]. (s. 213)

Brzmienie nazwy ma by¢ neutralne od jakichkolwiek przerysowan. (s. 234)

Zapewne przyczyng jest tutaj fakt, ze zjawiskiem nazw przedsigbiorstw w Japonii
interesuja sie rozne dyscypliny badawcze. (s. 250)

D. Btedy gramatyczne:
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pod takg wersje jest ono znane na $wiecie (s. 7); [...] zorganizowany zostal pierwsza
miedzynarodowa konferencja [...] (s. 58), ich atrybut imionniczy (s. 70)

Calos¢ znaczeniu mozna wige tutaj odda¢ jako ,Idemitsu” pobudza produkcje” [...].
(5. 99)

Obok motto calosci dopetniajg zasady postepowania [...]. (s. 110).

Przewodnie motto przedsigbiorstwa (s. 111)

Najnowsze regulacji Rady Jezyka Polskiego porzadkuja te kwestie [...]. (s. 121)

[...] s nazywane oznaczeniami kolejnych modeli w alfabecie tacinskich [...]. (s. 122)

[...] odmienno$¢ gramatyczng klasycznego jezyk chinskiego a jezyka japonskiego [...].
(s. 127)

Etymologia tej nazwy powigzana jest z zmiang zapisu pierwszego ideogramu nazwiska
[...] (s. 168)

Polega to na podstawianiu odczyty japoriskiego zwanego kundoku [...]. (s. 181)

Znaczenie ery Reiwa, stworzonej podobniej jak nazwy poprzednich er w ramach
dworskiego rytuatu nazewniczego [...]. (s. 209)

Poetyka nazwotworcza tego typu, obejmujaca ideograficzng kompozycje nazw
markowych, przypomina wyraznie poetyke tworzenia imion [...]. (s. 213)

[...], ktore najczesciej funkcjonujg waskim kregu spotecznym. (s. 244)

[...] —jak moglismy si¢ przekonaé — to trojakie Zrédia sg reprezentowane szczegdlnie

wyraznie. (s. 245)

Sformulowane uwagi dyskusyjne w niczym nie umniejszajg pozytywne] oceny
przediozonej mi do recenzji dysertacji japonskiego badacza chrematonimii. Jej zaletg sg m.in.
rzetelne zgromadzenie materialu jezykowego, szczegdlowe, wnikliwe, wielokontekstowe
analizy wybranych nazw przedsigbiorstw. Autor wybral sprawdzone narzedzia i metody
badan je¢zykoznawczych, pomyslnie wykonal zadanie badawcze, osiagajac zatozone cele.
Interesujgce byloby poréwnanie chrematoniméw japonskich z nazewnictwem firm
wystepujgcym u wschodnioazjatyckich sasiadow japonszczyzny, tj. w koreanszczyznie czy
wietnamszczyznie, zwlaszcza, ze na nazwy japonskie ma wplyw j. chinski (np. przez zapis
ideograficzny chifiszczyzny czy prefiksy sinojaponskie), na ktéry powotuje si¢ Doktorant.
Podsumowanie

Praca doktorska Pana mgra Kenjiego Miury, stanowigca Jego pierwsze, wazne osiggniecie
naukowe, wpisuje nowe, wazne tresci do dyskursu naukowego; zawiera duzo interesujgcego

materialu badawczego na tle poréwnawczym, wypelnia luke w badaniach onomastycznych.
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Jest to bardzo wartosciowe, w wielu miejscach odkrywcze, czasami pionierskie studium
onomastyczne z zakresu chrematonimii. W swojej rozprawie Doktorant skutecznie wykazat
si¢ imponujgca wiedza z réznych obszaréw badawczych. Zaskakuje swojg niezwykla
erudycyjnoscia, ujawnia swoje zaangazowanie, dociekliwogé badawcza, aktywny stosunek do
badanych zjawisk jezykowych i ich przemian. Wizja tych przemian przyczynia sie do
uwiarygodnienia samego opisu $wiata, o ktérym mowa. Dysertacja K. Miury to wazna,
wartosciowa i pozyteczna praca, ukazujaca zlozone procesy tworzenia japonskich nazw
przedsigbiorstw w szerokiej perspektywie kulturowej, z zachowaniem kodeksu, etykiety i in.
Z pewnodcig zajmie wazne miejsce w dyskursie marketingowym. Gorgco ja polecam polskim
badaczom nazewnictwa firm, specjalistom z zakresu nauk o zarzadzaniu, marketingu,

Jjezykoznawcom, kulturologom.

Konkluzja

Recenzowana praca doktorska spelnia warunki okre§lone w art. 187 Ustawy z dnia
20 lipca 2018 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. 2018; poz. 1668), stanowi
oryginalne rozwigzanie problemu badawczego i moim zdaniem ujawnia rozlegla wiedze
teoretyczng Doktorania w dyscyplinie jezykoznawstwo. W zwiagzku z tym wnioskuje
o dopuszczenie Pana mgra Kenjiego Miury do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.

Jestem przekonany, ze ta dysertacja w pelni zasluguje na druk po dokonaniu
wskazanych przeze mnie uzupelnien, korekt Jgzykowo-stylistycznych oraz uwzglednieniu

uwag drugiego Recenzenta.

Kielce, dn. 28 IX 2024 1. Stan s {o a{?%
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