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NOTA REDAKCYJNA

Jezykowy materiat japonski wykorzystywany w niniejszej rozprawie z reguly bedzie
wprowadzany w postaci oryginalnej, a wiec w zapisie w piSémie japonskim z dodatkiem
transkrypcji tacinskiej w systemie Hepburna. System ten jest stosowany najpowszechniej w
literaturze japonistycznej takze w pracach lingwistycznych. Jedynie tam, gdzie bedzie to
konieczne, zapis zostanie oparty na transkrypcji fonetyczne;.

Japonski material jezykowy musi by¢ z konieczno$ci wprowadzany w zapisie
oryginalnym z uwagi na jego istotne dla opisu wlasnosci semiotyczne. System pisma
wspolczesnej japonszczyzny jest tworem zltozonym i trudno dostepnym w odbiorze
czytelniczym. Z tego wzgledu transkrypcja tacinska jest tutaj przedstawiana po to, aby dac
pelny obraz potencjalnego brzmienia analizowanego materialu jezykowego.

W transkrypcji Hepburna pewnym klopotem moze by¢ segmentacja wyrazowa
dtuzszych rzadkéw w jezyku japonskim, ale w tym wypadku zastosowany zostanie standard
wykorzystywany powszechnie w literaturze japonistycznej. Bedzie to w zwiazku z tym zapis
segmentowany na wyrazy oddzielane spacjami, natomiast dywiz bedzie wykorzystywany
wylacznie w odniesieniu do zapisu prefikséw, badz tez sufikséw tworzacych zrosty z dana
nazwa. W pisowni nazw wlasnych bedziemy zachowywali tradycje zapisu wielka litera
wszystkich cztonéw skladowych w transkrypgji tacinskiej, np.:

Mitsubishi Jidésha Kogyé Kabushikigaisha
2k AHETEH/RARAL,

Mitsubishi Denki Kabushikigaisha
ZETHHAR 24

czy

Mistubishi Jiik6gyoé Rabushikigaisha
X ETEH/RARAL

Wprowadzony tutaj zapis tacinski japoniskich nazw przedsigbiorstw zostal poddany
niezbednym modyfikacjom, gdyz same przedsiebiorstwa wydaja si¢ nie przestrzegac Scisle
segmentacyjnych regut tej transkrypgji. Bedziemy wiec podawac¢ w uzupelnieniu takze
oryginalne, preferowana przez dane przedsiebiorstwo, nazwe angielska, gdyz pod taka
wersje jest ono znane na Swiecie. Co wiecej, nawet w $rodowisku innych jezykéw obcych
nazwa angielska jest preferowana przez przedsiebiorstwa japonskie, a jej ttumaczenia na
rézne jezyki sa traktowane jako zabieg pomocniczy.

Woyjatkiem sa jednak panstwa o bardziej restrykcyjnej polityce jezykowej w
odniesieniu do kontaktéw handlowych z zagranica, takie jak np. Chiny, gdyz w tym panstwie
zawsze uzywana jest tez jako oficjalna chinska wersja jezykowa nazwy. Natomiast tutaj



musimy przyjac zasade tacznego zapisu zrostéw w sensie morfologiczno-fonetycznym, np.
wtedy gdy wystepuja asymilacje udZzwieczniajace. Takie zrosty bedziemy konsekwentnie
zapisywali tacznie, gdyz stopien ich integracji jest w tym wypadku wysoki. Faktycznie
stanowia one jeden rzeczownik ztozony.

Tak wiec, bedziemy stosowali miedzy innymi zapis typu:

] L o latynizacja przyjeta nazwa angielska stosowana
oryginalny zapis japonski L . Iy
w niniejszej rozprawie przez przedsiebiorstwo
s Rabushikigaisha
NS N A g ) Obayashi Corporation
Oobayashigumi
Taisei Kensetsu
R FRR 24 Taisei Corporation
i Kabushikigaisha P
Z¥HE Mistubishi Fusé Torakku Mitsubishi Fuso
N7 v 7N AR A4 Basu Kabushikigaisha Truck and Bus Corporation

Trzeba szczegdllnie podkresli¢, ze wszystkie te uwagi nie maja znaczenia dla
oryginalnego zapisu nazwy przedsiebiorstw w pismie japoniskim, gdyz zgodnie z japoriskim
standardem ortograficznym wszystkie cztony nazwy sa tam pisane zawsze tacznie, bez
zadnej spacji. Dla rodowitych uzytkownikéw japonszczyzny ich segmentacja wewnetrzna —
a wiec podzial na wyrazy i morfemy — pozostaje w kazdym wypadku wyrazista. Zapis
oryginalny pozwala na odréznianie od siebie ztozen ideograficznych od ich pojedynczych
komponentéw, poniewaz taczy sie ze soba z reguty rzadki dwu- lub tréjelementowe, dajace
sia powiazac semantycznie.

Dodatkowo, dlugie samogltoski w zapisie tacinskim sa konsekwentnie oznaczane
cyrkumfleksem (). Jedynym wiekszym wyjatkiem w stosunku do transkrypcji Hepburna
jest w naszym przypadku zapis dtugiej samogtoski o, gdy dotyczy ona wyrazéw, w ktérych
oryginalnym zapisie kanq jest ona przedtuzana przez litere o . Piszemy wiec na przyklad
Oosaka (a nie Osaka), poniewaz w oryginalnym zapisie sylabicznym toponim ten ma posta¢
b B X 4. Mozna wiec powiedzied, ze jest to niejako uklon w strone transliteracji.
Czytelnikowi polskiemu autor czuje si¢ w obowiazku przypomnie¢, ze rozwarstwienie
leksykalne jezyka japonskiego i jego wielosystemowy charakter wymaga, aby zjawiska z
kazdej takiej warstwy, a mianowicie rodzimej, sinojaponskiej oraz ksenojaponskiej, nalezy
opisywac, przestrzegajac gramatycznej, morfologicznej i leksykalnej odrebnosci kazdego z
tych podsystemow.

Nalezy wiec pamietaé, ze zaréwno wyrazy jak i wieksze rzadki sinojaponskie
odznaczaja sie wieloma odrebnosciami od leksyki rodzimej, totez zapis ten ma czytelnikowi
zaprezentowac pelny obraz struktury slowotwoérczej oraz skladniowej. Z perspektywy
typologicznych wtasnosci polszczyzny oraz silnie utrwalonej tradycji opisu sktadniowego i
morfologicznego, jezyk japonski moze stanowi¢ swoiste wyzwanie badawcze. Gléwna
trudno$¢ polega tutaj na tym, ze system stowotwodrcezy jest tu rozwiniety gtéwnie w obrebie
warstwy sinojaponskiej, a w warstwie rodzimej przedstawia si¢ on o wiele bardziej ubogo.
W zwiazku z tym, w obrebie kategorii nazw przedsi¢biorstw $rodki stowotworcze,



wykorzystywane w procesie tworzenia nazw, dotycza przede wszystkim leksyki
sinojaponskie;j.

W szczegdlnoéci, te komponenty rzadkéw sinojaponskich, ktéorym przypisuje sie — w
pewnej analogii do innych jezykéw obcych — status formantéw stowotwoérezych, a wiec
prefikséw czy sufikséw, wnosza do konstrukcji stowotwoérezej nie tylko tzw. znaczenie
strukturalne, odzwierciedlajace schemat, model slowotwoérczy danej konstrukcji, ale
réwniez znaczenie realne. Zatem, w nazwie przedsiebiorstwa Kabushikigaisha Asahi
Kogyosha #% X &4 # 8 T ¥ 4 w trzecim rzeczowniku kégyésha I ¥ 4t ‘zaklady
przemystowe’ wystepuje sufiks -sha -#t, ktory jest zastepnikiem skrétowym, pochodzacym
od wyrazu kaisha 24t ‘firma; spotka; przedsiebiorstwo’ i to wlasnie znaczenie wnosi do
catej konstrukcji. Podobnie, w nazwie przedsiebiorstwa Sakai Jiikogyd Kabushikigaisha &
FE L EHKRN 24 w drodkowym wyrazie jitkbgyé £ L% ‘przemyst ciezki' wystepuje
prefiks jii- £ - o znaczeniu realnym, odpowiadajacym dokladnie japoriskiemu
przymiotnikowi omoi # \» ‘ciezki’.

W rozprawie slowotwoércza analiza wyrazéw sinojaponskich nawiazuje w pewnej
mierze do metodologii stowotwérstwa polskiego i europejskiego, w zwiazku z czym
komponenty takie, jak -sha -tt czy jii- - traktujemy jako formanty, opierajac sie na ich
niesamodzielno$ci, czyli statusie morfeméw zawiazanych (jap. késoku keitaiso 3 R &%,
w opozydji do jiyil keitaiso & @7 &% ‘morfeméw swobodnych’).

Pamieta¢ tez trzeba, ze w nazwach przedsiebiorstw, a mianowicie w ich
komponentach sinojaponskich segmentacja wyrazowa opiera si¢ na dzieleniu na
samodzielne cztony leksykalne, zgodnie z granicami morfologicznymi, wyznaczanymi przez
zapis ideograficzny. Wyrazy ztozone z dwoéch badz trzech ideograméw moga by¢ wyrazami
samodzielnymi i — dzigki temu — sa wydzielane jako odrebne cztony. Z kolei, wyrazy ztozone
z czterech ideograméw moga byé podzielone na dwa cztony wyrazowe, ale niekiedy
wystepuja tutaj tez formacje stowotworcze z prefiksami badz z sufiksami. Taki przypadek
mozna zaobserwowac choé¢by w nazwie wydawnictwa KRabushikigaisha Shinkenchikusha
AN 2 4k, gdzie whadciwy czton nazewniczy przedsiebiorstwa zostal utworzony za
pomoca sufiksu -sha -4 od nazwy shinkenchiku # 3£ %, ktéra z kolei byla tytulem
miesiecznika dla architektéw i sama skladala sie z prefiksu shin- #7- ‘nowy’ oraz
rzeczownika kenchiku & # ‘architektura’ (tytut ten mozna bytoby odda¢ w jezyku polskim
jako ,Nowa Architektura”).

Jesli idzie o tlumaczenia analizowanych w rozprawie nazw, to zostana one
dostosowane do przyjetego w polszczyznie zwyczaju, jezeli dana nazwa w jej polskojezycznej
postaci pojawia si¢ w tekstach polskich, natomiast we wszystkich pozostalych przypadkach
beda to tlumaczenia dokonane przez autora jako propozycje translatoryczne.

Ustandaryzowane w jezyku polskim japonskie toponimy podawane sa konsekwentnie
w postaciich polskich egzoniméw. W narracyjnej czesci rozprawy piszemy wiec np. Tokio
(a nie Tokyo), Osaka (a nie Oosaka) czy Kioto (a nie Kyoto) itd. Japonskie toponimy oraz
antroponimy zakorniczone samogtoska -a oraz spélgloska -n odmieniane sa analogicznie do

wyrazéw polskich.



W transkrypgji tacinskiej odczytéw sinojaponskich przyjeta zostata zasada przejeta z
praktyki slownikéw ideograficznych japonsko-obcojezycznych, polegajaca na tym, ze
zapisuje sie je wersalikami (w odréznieniu od zapiséw odczytéw rodzimych), np.

WYRAZ ODCZYT RODZIMY ZNACZENIE (WYRAZU)
i sakura ‘wisnia pitkowana’
IDEOGRAM ODCZYT SINOJAPONSKI ZNACZENIE (IDEOGRAMU)
#e [BR]! o) WISNIA

W odniesieniu do eksplikacji semantycznej wyrazow sinojaponskich zasada ta nie jest
stosowana, np. shoten Z /)& ‘ksiegarnia’, jidosha kéjé & % £ L% ‘fabryka samochodéw’.

Réwniez wersalikami zapisywane sa umowne znaczenia ideograficzne, gdyz maja one
odrebny status i nie obejmuja kategoryzacji na klasy czeSci mowy, np.. ¥ ROZKWIT;
PROSPERITA; PELNY ROZWOJ (jap. sakae), #2 HARMONIA; POKOJ (jap. wa) czy ‘& BOGACTWO
(jap. tomi).

Wszystkie cytaty wiekszych partii tekstowych oraz obszerniejsze kolumny
przy6taczanego materiatu jezykowego wprowadzone zostaly w zmniejszonym rozmiarze
czcionki, aby wyréznic takie fragmenty i aby nie rozbudowywac nadmiernie objetosci pracy.

Wyrazy i cytaty chinskie sa wprowadzane zaréwno w ideograficznej pisowni
oryginalnej, jak i w ogdlnie przyjetej na Swiecie transkrypcji ptnyin.

W wykazie bibliograficznym publikacje japonskojezyczne zostaly wprowadzone
zaréwno w zapisie oryginalnym, jak i zlatynizowanym.

Jesli chodzi o terminologie¢, wykorzystywana w niniejszym opisie, to — zaréwno w
odniesieniu do poje¢ jezgkoznawczych z dziedziny onomastyki, jak i innych dziedzin,
ktérych metodologia jest tutaj wykorzystywana — autor starat sie poza terminami polskimi
podawac takze terminy japonskie, zaréwno w transkrypcji tacinskiej, jak i w oryginalnym
zapisie ideograficznym. Rwestie terminologiczne sa tutaj istotne z uwagi na pewna
nieprzystawalno$¢ systeméw pojeciowych, wykorzystywanych w opisie japonszczyzny w
poréwnaniu z opisami polszczyzny. Terminy japonskie byty tez niezbedne w odniesieniu do
teorii ogdlnojezykoznawczej. Autor zdaje sobie przy tym sprawe, ze takie wypelnianie
narracji naukowej dodatkowa warstwa terminologiczna moze byc¢ postrzegane jako
redundantne, to jednak zdecydowat sie na takie rozwiazanie, gdyz moze sie ono okazac
korzystniejsze poznawczo dla czytelnika zainteresowanego jezykoznawstwem japonskim.

7. terminologia wiaze si¢ tez kwestia szerszego wykorzystania jako podstawy analizy
opiséw definigji leksykograficznych réznych poje¢ przedmiotowych rozprawy, ale w tym
wypadku autorowi zalezalo na uwzglednieniu obrazu zjawisk, jakim dysponuja rodowici
uzytkownicy japonszczyzny po to, aby ten obraz moégt by¢ nastepnie zinterpretowany na
podstawie Zrédel oryginalnych.

! Dla ideograméw, ktérych grafia zostala uproszczona, w nawiasach kwadratowych podawana jest ich
tradycyjna, nieuproszczona postac.
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OD AUTORA

Niniejsza rozprawa powstala w $rodowisku naukowym Owczesnej Ratedry
Jezykoznawstwa Ogodlnego Wschodnioazjatyckiego Poréwnawczego i Baltystyki (obecnie
Ratedra Jezykoznawstwa Ogdlnego, Migowego i Battystyki), a takze dzialajacej w jej ramach
Pracowni Leksykografii Polsko-Japonskiej. Jako doktorant wydziatu polonistyki, jej autor
mogt skorzystac w trakcie pracy nad rozprawa z pomocy swoich kolegéw oraz nauczycieli
i chciatby w tym miejscu wyrazi¢ swoja wdziecznoéc¢ za wieloletnia pomoc i wsparcie
uzyskane z ich strony. Wspomniane tu $rodowisko naukowe ulegto poszerzeniu z chwila
nawiazania wspoétpracy dydaktycznej z sekcja japoniska ILS. Rozpoczynajac swoje studia
doktoranckie autor byt juz wyktadowca jezyka japonskiego tamze, a naukowo zwiazal sie
takze z Pracownia Japonskiego Jezykoznawstwa Stosowanego. Moégt dzieki temu
uczestniczy¢ w sympozjach naukowych oraz w projektach wydawniczych, co stanowilo dla
niego cenne do§wiadczenie poznawcze. Wspélpraca ta trwa do dnia dzisiejszego.

Swoje podziekowania autor kieruje zatem do promotora rozprawy, dr. hab. Jarostawa
Pietrowa z sekcji japonskiej Instytutu Lingwistyki Stosowanej UW, ktéry okazal wiele
pomocy i wsparcia, zaréwno w trakcie gromadzenia materiatu jezykowego oraz opracowan
teoretycznych i zrédel leksykograficznych, jak i na ostatnim etapie prac redakcyjnych nad
tekstem, ktéry wymagat bardzo wielu korekt stylistycznych oraz terminologicznych.

Gléwna bariera dla autora byt przeklad wielu terminéw japonskich z réznych
dziedzin, ktérych ekwiwalenty nie sa przyswojone w polszczyznie z uwagi na odmiennosé
systemow opisu. Onomastyka japonska w zasadzie nie zajmuje sie¢ nazwami wtasnymi
przedsiebiorstw, a na pewno nie w takim stopniu, jak zaobserwowac to mozna w ostatnich
latach rozwoju onomastyki polskiej.

Stowa wdziecznosci powinny byc¢ tez skierowane ku mojemu wcze$niejszemu
promotorowi, dr. hab. Bartoszowi Wojciechowskiemu, za jego przychylnosé¢, okazana w
trakcie moich studiéw doktoranckich i w latach pézniejszych.

Na najweczedéniejszym etapie pracy autora na Uniwersytecie Warszawskim wielka
pomoc okazal tez owczesny kierownik Pracowni Leksykografii Polsko-Japonskiej i
jednoczeénie kierownik Ratedry Jezykoznawstwa Ogoélnego Wschodnioazjatyckiego
Poréwnawczego i Battystyki, prof. dr hab. Romuald Huszcza. Byt on niezwykle zyczliwym i
fachowym konsultantem w zakresie lingwistyki japornskiej oraz réznych dzialéw
jezykoznawstwa polonistycznego, w tym w szczegdlnosci stowotworstwa.

Za konsultacje z zakresu pisowni polskiej autor wyraza wdzieczno$¢ prof. dr. hab.
Andrzejowi Markowskiemu z Wydzialu Polonistyki UW.

Ronsultacjami jezykowymi w zakresie niektérych przykladéw japonskich stuzgt
autorowi réwniez dr Hiroshi Kaneko £ F 4 z sekgji japonskiej Instytutu Lingwistyki
Stosowanej UW.

Wreszcie, kolega autora rozprawy ze studiéw doktoranckich odbywanych na
Woydziale Polonistyki UW, dr Grzegorz Wasniewski udzielal mu wszechstronnej pomocy
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merytorycznej (szczegdlnie w zakresie grafemiki jezyka japoriskiego) oraz edytorskiej w
zasadzie na wszystkich etapach powstawania niniejszej rozprawy.

Przy korekcie i skladzie komputerowym pomagal tez autorowi mgr Rrzysztof
Zadrozny, co réwniez musi zosta¢ odnotowane ze stowami podzigkowania.

Autor wyraza tez swoja wdziecznos¢ wszystkim stuchaczom, prowadzonych przezen
zajec z jezyka japonskiego, zaréwno studentom sekcji japonski ILS, jak i uczestnikom kurséw
jezykowych w *.odzi oraz w Warszawie, ktérzy stanowili dla niego nieoceniona inspiracje i
zachete w jego pracy. Uczac jezyka japonskiego, autor méglt jednoczesnie poznawac rézne
interesujace go aspekty struktury polszczyzny a takze innych jezykéw.

Przez caly okres studiéw doktoranckich i pracy nad tekstem rozprawy autorowi
towarzyszyto duchowe wsparcie ze strony swoich Rodzicéw, ktérym réwniez sklada stowa
wielkiej wdzieczno$ci.

Wszystkim wymienionym tu osobom autor wiele zawdzigcza podzigkowad. Bez ich
ofiarnego wsparcia niniejsza rozpraw nigdy nie przybralaby dojrzatego ksztaltu, co
umozliwito przedtozenie jej do oceny recenzentow.

Jednoczesnie autor chciatby tez podkresli¢, ze krag oséb, ktérym zawdziecza swoja
wiedze, jest o wiele szerszy. Swoje kwalifikacje filologiczne oraz ekonomiczne zdobywat nie
tylko w polskim $rodowisku naukowym, ale takze w Srodowisku japonskim, kiedy w latach
1994-2001 odbywalt studia licencjackie z dziedziny handlu miedzynarodowego na
Uniwersytecie Doshisha w Kioto (jap. Déshisha Daigaku F] %4 K %). W trakcie swoich
studidw moégt uczeszczad takze na zajecia o profilu filologicznym z jezyka chinskiego.
Nastepnie — w latach 1995-2000 — jego dalsza edukacja odbywala si¢ juz w osrodkach
zagranicznych, a mianowicie w latach 1995-1997 w Chinach, na Uniwersytecie Nankinskim
(chin. Ndnjing Daxué & 7 K %), a w latach 1999-2000 w Republice Czeskiej na
Uniwersytecie Rarola w Pradze (Univerzita Rarlova) w ramach wymiany studenckiej. Po
powrocie do Japonii autor ukorniczyl studia licencjackie na uniwersytecie Doshisha,
uzyskujac dyplom licencjata ekonomii w roku 2001.

Swoje studia magisterskie autor odbywal na Slowacji, na Uniwersytecie im.
Komernskiego w Bratystawie (Univerzita Komenského v Bratislave). Jego praca
magisterska z dziedziny jezykoznawstwa dotyczyta konfrontatywnego opisu jezyka
japonskiego oraz stowackiego na poziomie leksykograficznym, a dyplom magistra uzyskat
w roku 2008. Z uniwersytetem tym byl tez zwiazany zawodowo jako wykladowca jezyka
japonskiego.

Swoja $ciezke edukacyjna autor zdecydowat sie zarysowac we wstepie do rozprawy
aby w ten sposob ukazac blizej wtasne zainteresowania filologiczne oraz ekonomiczne, gdyz
wybrany przezen temat, nalezacy zasadniczo do dziedziny onomastyki, odznacza sie silnym
powiazaniem z innymi obszarami tematycznymi, takimi jak gospodarka, marketing,
pragmatyka nazewnicza organizacji gospodarczych (ang. naming), a nawet antropologia
kultury.

Jednak pracujac nad tematyka rozprawy w polskim $rodowisku naukowym i
przygotowujac bibliografie autor moégl przekonacé sie, ze nazwy przedsiebiorstw sa
postrzegane inaczej w pracach badaczy polskich, a jeszcze inaczej — w pracach badaczy
japonskich. W pierwszym wypadku naleza one silniej do tematyki lingwistycznej, po czesc
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tylko powiazanej z pragmatyka reklamy i pragmatyki komunikacyjnej, podczas gdy w
$rodowisku japoniskim perspektywa badawecza zostata przesunieta bardziej ku dziedzinie
gospodarki, marketingu czy reklamy. Z tego powodu tez kwestie te musialy zostac
uwzglednione szerzej w analizie materiatu jezykowego.

Praca nad rozprawa oraz same studia doktoranckie autora ulegly znacznemu
wydtuzeniu w zwiazku z nieoczekiwanym zdarzeniem, jakim byta trudna dla wszystkich
Srodowisk naukowych, w tym takze Uniwersytetu Warszawskiego, ogoélnoswiatowa
epidemia wirusa Covid-19. Wywotata ona trudnosci w gromadzeniu materiatu jezykowego
oraz w bezpoérednim dostepie do zrédet naukowych. W szczegdlnosci autor byt przez
dluzszy czas pozbawiony mozliwoéci niezbednych kwerend i konsultacji w swoim
macierzystym $rodowisku uczelnianym.

Na zakoniczenie, autor chcialby jeszcze wymienic¢ swoich bliskich kolegéw i przyjaciot
z réznych krajow, ktérzy okazywali mu zyczliwosé i konkretne wsparcie w trakcie pracy
nad niniejszym tekstem. Sa to: méj ofiarny nauczyciel i konsultant w zakresie jezyka
chinskiego, mgr Qiu Chéngyt (5 % F°) z Tajwanu, nieocenieni konsultanci w zakresie
onomastyki stowackiej, panistwo Barbora i Martin Gomolowie, mgr Branislav Bad’'ura,
przyjaciel autora, wielce pomocny w zdobywaniu stowackich zZrédet, inz. Milan Buchman
réwnie zyczliwie wspierajacy catly proces powstawania pracy — wszyscy ze Stowagji i
wreszcie przyjaciel z czaséw bratystawskich, pan Park Ganggu (¥2}-%) z Korei. W
szczegolnosdci jednak autor chciatby tu wymieni¢ Pana Konrada Fijatkowskiego z Polski, z
ktérym polaczylo go wspdlne praktykowanie japonskich sztuk walki, a bez ktérego
ogromnego wsparcia polskojezyczny tekst niniejszej rozprawy nigdy nie ujrzatby Swiatla
dziennego.

Autor nie musi w tym miejscu nikogo przekonywad, ze jego zmagania z materia
rozprawy doktorskiej (i to pisanej w jezyku polskim) wymagaly pokonywania licznych
barier i trudnoéci. Byty to dla niego wyzwania, z ktérymi nigdy dotad jeszcze si¢ nie spotkat.

Na koniec, autor czuje sie w obowiazku zaznaczy¢, ze wszystkie btedy i niedociagniecia
oraz braki niniejszej rozprawy obciazaja wytacznie jego samego.

Warszawa—Bratystawa, czerwiec 2019—sierpienn 2024
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WPROWADZENIE

0.1. Tematyka rozprawy i zadania badawcze

Najwazniejszym zadaniem badawczym niniejszej rozprawy jest analiza lingwistyczna
japonskich nazw przedsiebiorstw, ktorej zakres obejmuje na ogdét material jezykowy
zaczerpniety ze wspolczesnej japonszczyzny. W niektérych wypadkach jednak konieczne
byly odwolania do danych historycznych, szczegélnie tam, gdzie przedmiotem opisu bedzie
etymologia danej nazwy i jej tlto kulturowe.

Interesujacy nas zbiér wyrazéw badz tez ich zestawien reprezentuje konsekwentnie
kategorie nazw wlasnych, po japonisku okreslanych terminem koyii meishi B # % 39 i
przeciwstawiajacych sie innej kategorii nazw, a mianowicie nazw pospolitych, czyli futsii
meishi %if % 39. Ta druga kategoria stala sie jednak w pewnej czesci tematem rozwazan
jako baza poréwnawcza w celu ukazania podobienstw strukturalnych oraz réznic
funkgjonalnych.

Polski termin nazwa przedsiebiorstwa ma w jezyku japonskim dwa réwnolegle
odpowiedniki. Pierwszym z nich jest bardziej formalny ekwiwalent, brzmiacy kigyémei £
¥ %, drugim za$ — nalezacy do jezyka ogblnego oraz potocznego — termin kaishamei 24t
% (w skrocie: shamei 4% ). Wiaze sie to z analogicznym rozréznieniem, odnoszacym sie do
rzeczownika przedsiebiorstwo, ktérego japonski ekwiwalent brzmi kigyé &% i jest to
rzeczownik o wydzwieku terminologicznym, podczas gdy rzeczownik kaisha & 4t o
znaczeniu ‘firma; sp6tka’ ma charakter nieco bardziej codzienny i potoczny. Rwestia ta
zajmiemy sie jeszcze szczegotowo w dalszej czesci niniejszego rozdziatu (zob. podrozdziat
0.4.).

Na wstepie nalezy takze zaznaczyd, ze niniejsza rozprawa bedzie dotyczyé przede
wszystkim zjawisk jezykowych z pewnym rozszerzeniem pola obserwacji na te dziedziny
wiedzy, ktére interpretacje lingwistyczne pomoga uzupelnic¢ obserwacje o nieco odmienna
perspektywe. Nie bedziemy sie tu jednak zajmowac regulacjami prawnymi czy tez
administracyjnymi, ktérym podlegaja nazwy przedsigbiorstw japonskich, podobnie jak
dzieje sie to w kazdym kraju. Nazwy te podlegaja obowiazkowi rejestracji, procedurze
zastrzezenia ksztaltu nazwy, umieszczania w niej obligatoryjnych komponentéw
nazewniczych wskazujacych na jej status organizacyjny czy tez formalno-prawny itd.

W kontekscie prawnym w jezyku japoriskim uzywany jest jeszcze jeden termin, ktory
na polski mozna przetozyc jako ‘nazwa handlowa przedsiebiorstwa, nazwa urzedowa firmy
jako ten wariant nazwy, ktéry zostat oficjalnie zgtoszony przy rejestracji oraz widnieje na
wszystkich dokumentach prawnych. Terminem tym jest shégd ® 5, ktéry mozna
przetlumaczyc jako ‘nazwa handlowa’. Termin ten moze si¢ tez odnosi¢ do znaczenia
‘handlowa nazwa produktu’, a wiec takie oznaczenie, pod ktérym produkt jest oferowany
na rynku, a ktéra to nazwa produktu réwniez podlega obowiazkowi rejestracji. Jest to jednak
termin ograniczony wytacznie do uzy¢ prawno-urzedowych i w naszym opisie nie jest on
przydatny. Uzytkownicy japonszczyzny w swoich wypowiedziach sa w pelni Swiadomi
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okreslen takich jak kigyémei &% %, kaishamei 4% badz shamei 2% . Potrafia tez
wyczuwac dobrze réznice miedzy brzmieniem oficjalnym nazwy a jej forma potoczna,
skrétowa, natomiast okredlenie sh6gé # % ma dla nich charakter terminu z dziedziny prawa
handlowegoi nie pojawia si¢ on w codziennej komunikagji jezykowej. Tym samym termin
shégd # 9 musi byé zaliczony do specjalistycznego jezyka prawniczego.

W kregu onomastyki polskiej opublikowana zostata ponad trzy dekady temu rozprawa
Andrzeja Lewandowskiego Wspéiczesne polskie nazwy firmowe, w ktérej pojawia sie
termin nazwy firmowe?. Termin ten moze — na pierwszy rzut oka — wprowadza¢ w blad i
kojarzyc sie z uzywanym w niniejszej rozprawie okresleniem nazwy przedsiebiorstw. Autor
wspomnianej tu ksiazki przez nazwy firmowe rozumie jednak nazwy wtasne produktéw
oraz marek handlowych, takie jak pralka automatyczna Goplana, prodiz elektryczny
Wulkan, samochéd osobowy Syrena, elektryczna biurowa maszyna do pisania f.ucznik,
odkurzacz Zelmer, skuter Osa, motorower Komar czy mikrobus Nysa. Dzisiejszego
czytelnika nazwy te moga zapewne zaskakiwacé, gdyz pochodza z odleglej epoki i dzisiejsze
mtode pokolenie uzytkownikéw polszczyzny nie jest w stanie skojarzy¢ tych nazw z
towarami, nieobecnymi od dawna na rynku. Wida¢ wiec wyraznie, ze uzywajac wyrazenia
nazwy marek autor miat na mysli produkty okreslonych firm z przypisanymi im nazwami
wlasnymi, a nie same nazwy firm.

Na potrzeby niniejszego opisu zdecydowaliémy sie przyja¢ podstawowy termin
nazwa przedsiebiorstwa jako nazwe wlasna, ktérej nosicielem (i wlascicielem) jest dana
firma oraz termin nazwa marki (przedsiebiorstwa), ktéry rowniez jest wlasnos$cia danego
przedsiebiorstwa, ale moze okresla¢ zar6wno sama firme, jak i jej produkty. W tym ujeciu
nazwa marki jest wiec takze nazwa wlasna. Poniewaz jest ona czedcia pelnej nazwy
przedsiebiorstwa to z tego punktu widzenia jest okreslana jako komponent markowy. Nazwa
marki moze mie¢ wiele rozmaitych postaci, zaleznych np. od poziomu skrétowosci czy
kontekstu uzycia, to te rézne warianty nazewnicze musialy zosta¢ uwzglednione w
niniejszym opisie.

W onomastyce polskiej a takzie stowackiej jednak nadal mozna zauwazyc glosy
dyskusyjne na temat adekwatnos$ci i uzytecznosci réznych okreélen przedsiebiorstw, co
prezentuje w swoim artykule Artur Galkowski®. Autor zestawia tutaj trzy pomysty
nazewnicze: firmonim, logonim oraz markonim, wyprowadzane od réznych podstaw
stowotwérczych, czyli firma, logo oraz marka, ktére moga odnosi¢ sie do nazw
przedsiebiorstw ujmowanych jednak z réznych punktéw wyjsciowych.

Firmonim bylby zatem najblizszym odpowiednikiem japonskich terminéw kigydmei
&% % oraz kaishamei 24t % . Autor przywoltuje takze —w $lad za Odalogem oraz Vallova*
— stowacka definicje firmonimu jako vlastné meno podnikatel’ského subjektu ‘nazwa
wlasna podmiotu gospodarczego’ (GALKOWSKI 2022: 303).

Natomiast dwa pozostale okreslenia moga stuzyc¢ do identyfikacji przedsiebiorstwa za
posérednictwem logo, jako zastrzezonego znaku firmowego, oraz za pomoca pojecia marki.
W interpretacji japonskojezycznej logo jest traktowane raczej jako rogotaipu © =7 % 4 7

2 LEWANDOWSHKI 1992.
3 GALKOWSKI 2022
4+ ODALOS, VALLOVA 2020: 184.

16



(dost. ,logogram”), czyli nazwa przedsiebiorstwa (shamei 1% ), marki (shohyomei #1%%)
czy tez produktu, towaru (shéhinmei # & % ), zaprojektowana graficznie w postad
wyroézniajacego (i zastrzezonego prawnie) znaku graficznego. W sktad takiego logo wchodzi
wiec oryginalna typografia, zaprojektowana specjalnie czcionka, uklad graficzny,
kolorystyka itd. Logonim traktuje wiec autor jako termin rywalizujacy z firmonimem i — w
$lad za Maria Imrichova® — zwraca uwage na fakt, ze w stowackiej onomastyce utrwalit sie
on silnie;j.

Termin logonim zostat zaproponowany przez lingwiste stowackiego, Jana Horeckiego,
ktéry nawet byt zwolennikiem powotania w obrebie onomastyki osobnego jej dziatu jako
logonomastyki.® Przedmiotem logonomastyki sa w tym ujeciu nazwy przedsiebiorstw
handlowych, w tym samych firm oraz sklepéw. Szczegélna kwestia badawcza ma byc¢ tutaj
uzycie jezyka w tworzeniu logo, czyli symbolu danego przedsiebiorstwa, razem z jego nazwa
wlasna oraz jezykowe oznaczanie produktéw.

Zaznaczyc trzeba jeszcze, ze markonim odnosi sie do jezykowej postaci nazwy
przedsiebiorstwa jako marki, obejmujacej na ogél wylacznie ten komponent, ktéry w
niniejszej rozprawie jest okreslany jako komponent markowy nazwy. W tym wypadku ich
japoniskim odpowiednikiem mogtoby by¢ okreslenie shéhyémei %1% % badz burandomei
7784,

Jak wida¢, w konteks$cie nazw przedsiebiorstw analizowane sa przez badaczy takze
takie pojecia, jak marka czy tez logo. Sa one blisko zwiazane z nazwa przedsiebiorstwa,
moga byc instrumentem jej ekspozycji w przestrzeni komunikacyjnej, czasami, w niektérych
sytuacjach, moga nawet ja zastepowac, ale mimo to powinny by¢ one traktowane i
opisywane odrebnie. Nazwa przedsiebiorstwa i nazwa marki sa niewatpliwie przekazami
jezykowymi. Natomiastlogo jest raczej wizualnym symbolem graficznym, literniczym badz
— ogdlnie rzecz biorac — artystycznym, gdzie dodatek jakichs komponentéw jezykowych ma
charakter pomocniczy. Ta kwestia bedzie poruszana jeszcze w niniejszym opisie wiec tutaj
musimy ograniczy¢ sie tylko do podstawowych terminéw, zwiazanych z nazwa
przedsigbiorstwa w $cislym sensie.

Od pewnego czasu nazwy przedsiebiorstw zaliczane sa przez niektérych badaczy do
szerokiej kategorii chrematoniméw — kategorii skrajnie niejednorodnej i obejmujacej w
zasadzie najrozniejsze kategorie nazw obiektéw antropogenicznych, zwiazanych z rozwojem
nowoczesnej cywilizacji technologicznej, przemystowej, kulturowej w obrebie réznych jej
obszaréw. Jednak od jakiego$ czasu ma miejsce debata naukowa na temat zasadnosci tego
terminu oraz perspektyw zauwazalnego przyrastania coraz to nowych Kkategorii
nazewniczych w polu zainteresowan onomastyki wspoétczesnej.” Wszystko wskazuje jednak,
ze termin chrematonim bedzie sie upowszechnial coraz bardziej w polskich opisach
wspomnianej tu kategorii obiektéw. Z jakich$ powodéw polscy badacze odczuwaja potrzebe
stworzenia nadrzednej kategorii, ktéra miataby charakter analogicznie ogélny, jak kategoria

5 IMRICHOVA 2002.

© StwiecC 2012: 37 za HORECKY 1994: 76.

? Zwraca na to uwage Edward Breza w opracowanym przez siebie rozdziale kompendium Polskie Nazwy
Wiasne. Encyklopedia, wydanym pod redakcja Ewy Rzetelskiej-Feleszko (RZETELSKA-FELESZKO 1998: 344-361).

17



antroponiméw i toponimoéw, bez wzgledu na to, ze w ich obrebie da sie wyréznic rozmaite
podzbiory bardziej szczegétowe.

W onomastyce japonskiej natomiast nazwy przedsiebiorstw, ktére w polskich pracach
sa zaliczane do kategorii chrematonimoéw, nie staty sie jak dotad przedmiotem zywszego
zainteresowania ze strony lingwistéw, gdyz sytuuja sie one poza tradycyjnie
uksztattowanym zakresem badawczym. W kregu tematycznym tej dyscypliny w Japonii
miesci sie przede wszystkim rozlegla problematyka diachroniczna, dialektalna — i to w
odniesieniu do nazw wlasnych rodzimych, jak i do nazw wlasnych sinojaponskich.
Struktura leksykalna jezyka japoniskiego zostanie dalej przedstawiona bardziej szczegétowo,
ale tutaj jednak — aby chociaz po czesci zasygnalizowac odrebnoé¢ tematyczna japonskiej
problematyki onomastycznej — musimy zaznaczyc, ze przedmiotem badan historycznych jest
przede wszystkim ideograficzny zapis oraz odczyt antroponiméw oraz toponimow.

Badaczy japonskich interesuja przemiany morfologiczne i fonologiczne odczytéw
ideograficznych nazw wtasnych, a takze wszelkie nieregularnosci i odstepstwa zapisu
ideograficznego. Oparte na poetyce ideograficznej, ktéra takze zostanie omoéwiona w dalszej
cze$ci rozprawy (rozdzial IV). Zatem, mozemy stwierdzi¢, ze onomastyka japoriska
koncentruje sie na historycznej fonologii oraz morfologii nazw wlasnych w oparciu od ich
zapis ideograficzny, adaptowany specjalnie do ich utrwalenia w tekstach pisanych.

7. tego wzgledu japonskie terminy kigyémei 4 % % ‘nazwy przedsiebiorstw’ oraz
kaishamei 24t % ‘nazwy spolek, firm’, najblizsze autorowi niniejszej rozprawy, wydaja sie
by¢ o wiele bardziej uzasadnione merytorycznie i wygodniejsze w uzyciu niz postugiwanie
sie jakimkolwiek ekwiwalentem terminu chrematonim, gdyz taki termin jak dotad nawet
nie zostat opracowany. Oba te terminy wskazuja wyraznie zakres obiektéw, ktérych nazwy
beda tutaj przedmiotem zainteresowania.?

7. Kkolei, niektorzy badacze polscy, dla odréznienia sie od tradycyjnie rozumianej
onomastyki etymologiczno-morfologicznej, wprowadzaja niezwykle sugestywne pojecie
onomastyki otwartej, ktérej perspektywa badawcza przesuwa si¢ na nazewnictwo wlasne,
ujmowane jako zjawisko kulturowe, spoleczne oraz antropologiczne. Tak szeroko
rozumiana onomastyka otwarta miataby wiec uwzglednia¢ w o wiele szerszym zakresie
takie dziedziny badawcze, jak socjolingwistyka, lingwistyka kulturowa, a nawet sama
socjologia.’

Japonski material jezykowy do rozprawy zostat zaczerpniety z réznych zrédetl. Byly
to zrodlta prasowe oraz w szerokim zakresie Zrdodla internetowe. Wykorzystane zostaly
réwniez spisy nazw przedsiebiorstw, tworzone w réznych srodowiskach i dla réznych celéw.

W Japonii sa udostepnione takze na uzytek internetu zasoby archiwalne w postaci
wykazow przedsiebiorstw z réznych branz tworzone i na biezaco aktualizowane przez

8 Mariusz Rutkowski w swoim przegladowym artykule Onomastyka polska w ostatnim cwierdwieczu
(RuTKOWSKI 2015) wydziela trzy obszary badawcze onomastyki: dwa tradycyjne, antroponimie oraz toponimie i
jeden wspbdlczesny, nadal rozwijany w réznych kierunkach, a mianowicie chrematonimie. Ten trzeci obszar
badawczy onomastyki jest wspdlczeénie przedmiotem licznych debat, chociaz wszystko wskazuje na to, ze
przedmiotem badan beda stawac sie coraz to nowsze i bardziej szczegétowe kategorie nazw wlasnych, w élad
za zywiotowym postepem cywilizacji.

9 Zob. szczeg6lnie artykul Mariusza Rutkowskiego pod charakterystycznym tytutem Onomastyka otwarta.
Wspélczesne kierunki rozwoju polskich badan nad nazwami wlasnymi (RUTKOWSHI 2023).
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czolowaq gazete gospodarcza, a mianowicie Nihon Keizai Shinbun [ B AR&F#H M) 1.
Wykazy te byly gtéwnym Zrédtem materialowym, wykorzystanym na potrzeby niniejszej
rozprawy.

7. uwagi na brak miarodajnych opracowan z poszerzonej dziedziny onomastyki
japonskiej, szczegétowe informacje na temat pochodzenia nazw przedsiebiorstw musialy
by¢ czerpane z oficjalnych stron internetowych poszczegélnych firm, dostepnych w
internecie. Strony te byty Zzrédtem podstawowych informacji na temat usankcjonowanych
przez dane przedsiebiorstwo nazw, zaréwno pelnych, jak i skrétowych, w wersji rodzimej
japonskiej oraz w wersji anglojezycznej, przeznaczonej na uzytek zewnetrzny. Poniewaz
strony te sa powszechnie dostepne w internecie nie zostaty one odrebnie wyeksponowane
w bibliografii.

Szczegélnie przydatna okolicznodcia tych prezentacji jest ich cze$¢ historyczna,
uwzgledniajaca rozmaite przeksztatcenia i przemiany nazewnicze, a takze udostepniajaca
czytelnikom rézne zdarzenia czy anegdoty na temat samego procesu tworzenia markowej
nazwy przedsiebiorstwa oraz jej nazwy urzedowej. Na czytelniku polskim brzmienie
urzedowej postaci nazwy moze wywrze¢ wrazenie zbytniej sztucznosci czy formalnosci
Jednak w japonskiej pragmatyce komunikacyjnej podchodzi si¢ do tego z cala powaga,
respektujac ksztalt nazwy upowszechniany przez samo przedsiebiorstwo. Wynikac to moze
takze z roli, ktéra w pragmatyce komunikacyjnej odgrywa tutaj honoryfikatywnos¢, zwana
po japonsku keigo #3%. Zgodnie bowiem z normami grzeczno$ciowymi, zbytnie skracanie
nazw moze prowadzi¢ do uchybienn honoryfikatywnych w jezyku japonskim, w ktérym
wypowiadanie sie na forum publicznym czy na ptaszczyznie prywatnej wymaga gruntownej
zmiany stylu jezykowego.

Material jezykowy zaczerpnigty do analizy z konieczno$ci musiat mie¢ charakter
wybidérczy, gdyz nie bylo mozliwe objecie analiza pelnego zakresu wszystkich takich
jednostek. Urzedowe wykazy i rejestry przedsiebiorstw sa niezwykle obszerne, a w dodatku
podlegaja czestym zmianom, gdyz rozmaite fluktuacje gospodarcze sprawiaja, ze wiele
takich jednostek przestaje funkcjonowac lub przybiera inne nazwy.

7. tych wlasdnie powodéw uwzglednione zostaly zatem niektoére tylko kategorie nazw
przedsiebiorstw, a takze niektére odmiany tych nazw, interesujace nas z uwagi na ich
strukture, badz tez szeroko pojeta semiotyke. Z perspektywy diachronicznej nazwy
przedsigebiorstw podlegaja zréznicowanym procesom stowotwoérczym, totez mechanizmy
takich zjawisk i ich kulturowe podtoze wydawaty sie autorowi szczegdélnie intersujace oraz
warte tego, aby zaprezentowac je doktadnie.

Autor niniejszej rozprawy czuje sie¢ w obowiazku zaznaczy¢, ze w trakcie prac nad jej
tekstem staral sie w miare mozliwosci rozpoznac blizej tematyke oraz metodologie réznych
prac z dziedziny onomastyki polskiej. Poza onomastyka polska probowat tez dokonac
pobieznego ogladu publikacji onomastycznych z dwdéch najblizszych Polsce krajow
stowianskich, w ktérych dtuzej przebywat, a mianowicie z Czech i Stowacji. Dosy¢ szybko
ich lektura pozwolila autorowi zorientowac sie, ze — niezaleznie od podtrzymywania w

onomastyce zachodniostowianskiej catej tradycji badan nazewniczych — gtéwny nurt

10 Zestawienie to dostepne jest w dolnej czeéci strony internetowej pod adresem: https://www.nikkei.com/nkd/
[dostep: 11/07/2023].
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badawczy w onomastyce kieruje si¢ stopniowo ku analizom materialowym poszczegélnych
kategorii nazw wtasnych, niebadanych nigdy wczesnie;j.

Obserwacja ta stala sie dla autora zacheta, aby wybrac jaki$ obszerniejszy fragment
nazewnictwa japonskiego i sprobowaé¢ podda¢ go analizie w duchu metodologii
onomastycznej polskiej, czeskiej czy stowackiej. W taki spos6b narodzil sie pomyst objecia
analiza japonskich nazw przedsiebiorstw. Jednak, w trakcie analizy okazalo sie, ze
dotychczasowa metodologia onomastyczna nie pozwala na ukazanie wszystkich istotnych
zjawisk, dostrzegalnych w tym zbiorze wyrazen. W ten sposéb zaplanowany jako analiza
onomastyczna projekt badawczy musial zosta¢ poszerzony w kierunku metodologii innych
dziedzin. Przyniosto to nieco odmienny obraz zjawisk od tego obrazu, ktéry przewidywany
byt we wstepnym ogladzie materiatu.

Jeszcze jeden istotny aspekt natury diachronicznej zwraca tutaj uwage, chociaz odnosi
sie on bardziej do sfery pragmatyki kulturowej. Tworzenie nazw odbywa sie na podstawie
réznorodnych rytualéw nazewniczych, mniej lub bardziej sformalizowanych. Powstanie
danej nazwy jest zatem czesto uwarunkowane aktywno$cia jakichs gremiow decyzyjnych,
zaréwno w momencie tworzenia jakiego$ przedsigbiorstwa, jak i w sytuacji dokonywanych
w nim zmian, przeprofilowania, poszerzania zakresu dziatalnosci badz tez czestych fuzji i
podziatéw. W dodatku, odbywa sie to rowniez z udziatem szerszej publicznosci, gdy np.
ogtoszony zostaje konkurs na nazwe wtasna przedsigbiorstwa. Chodzi tu najczesciej o jakas
nazwe nie tyle definiujaca jego profil, ile manifestujaca jej walory z punktu widzenia
ekspozycji marki.

W zwiazku z tym autor skoncentrowal swoja analize nie tylko na aspektach
stowotwoérezych, syntaktycznych, ale réwniez na aspektach etymologicznych, kulturowych
i pragmatycznych danej nazwy, ktére to aspekty maja odmienny charakter od zjawisk
znanych polskim czytelnikom. Nazwy przedsiebiorstw, wystepujace w tekstach jezyka
japonskiego, odznaczaja si¢ przede wszystkim oryginalnodcia grafemiczna, gdyz system
pisma japonskiego kryje w sobie zaréwno systemowy komponent ideograficzny, jak i dwie
odmiany pisma fonograficznego w postaci sylabariuszy, hiragany oraz katakany.
Dodatkowo, w obrebie nazw przedsiebiorstw mozna tez spotkac sie z uzyciem liter alfabetu
tacinskiego.

Trzeba jednak zaznaczyé, ze czysto grafemiczne zréznicowanie zapisu japonskich
nazw przedsiebiorstww moze by¢ analizowane takze z perspektywy jego powiazan z
poszczegélnymi nurtami kultury oraz z systemami wartoéci w tradycji japonskiej. W tym
sensie juz sama semiotyka kulturowa grafemicznej postaci danej nazwy moze byc¢ czyms na
tyle istotnym, ze wymaga dodatkowej charakterystyki antropologicznej.

Po tych krétkich uwagach o charakterze wstepnym mozemy teraz przejs¢ do
prezentacji zagadnien, ktére staly sie przedmiotem opisu w niniejszej rozprawie. Sa to
mianowicie takie aspekty jezykowe, strukturalne oraz semiotyczne nazw wlasnych
przedsiebiorstw japonskich, jak:

— jezykowy ksztatt nazwy wlasnej, jej kompozycja jedno badz wielowyrazowa, a takze
budowa stowotwérceza calosci oraz poszczegélnych komponentéw sktadowych;
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— zrédla leksykalne danej nazwy wlasnej, a wiec to czy nazwa ma charakter rdzennie
japonski, sinojaponski, czy tez sktada sie¢ z jakich§ komponentéw ksenojaponskich;

— sama budowa nazwy wtasnej, czyli to, czy nazwa jest struktura identyfikujaca i
nazywajaca dane przedsiebiorstwo, czy tez sktada sie z jakichs komponentéw majacych
charakter dodatkowego symbolu, badz tez komponentu reprezentujacego marke
handlowsa;

— ogodlnie pojeta semiotyka nazwy wlasnej, a wiec jej mechanizm identyfikujacy
nazywany obiekt oraz funkcje nazewnicze poszczegélnych komponentéw; w tym
kontekscie niezbedne bedzie podjecie dyskusji na temat tego, czy nazwa wlasna moze
miec znaczenie i czy mozna jej przypisywac desygnat w taki sam sposéb, jak nazwie
pospolitej; powszechnie wskazuje sie zwlaszcza w logicznych ujeciach na fakt
posiadania przez nazwe wlasna wylacznie denotacji przy braku konotacji, ujecie takie
jest jednak dla lingwistyki zbytnio rygorystyczne, szczegdlnie z japonskiego punktu
widzenia jest ono trudne do przyjecia; obserwacje funkcjonowania nazw wtasnych
przedsiebiorstw w jezyku japoriskim w znacznej mierze, podobnie jak w jezyku polskim,
pozwalaja przypisywac im takze funkcje konotujace, opierajace si¢ na sygnalizowanym
przez nie same aspektem przynaleznosci dziedzinowej, badz tez sektorowej, jesli idzie o
system ekonomiczny szeroko pojety, czy tez profilu produkcyjnego; mozna bowiem
zakladad, ze tego rodzaju status nazw przedsiebiorstw moze sie zasadniczo réznic i
inaczej beda zbudowane nazwy przedsigbiorstw rozumianych jako instytucje z
dziedziny gospodarki, a inaczej rozumianych jako instytucje z dziedziny przemysthu
wytworczego, a inaczej nazwy z sektora ustug, gdzie komponent marketingowy i udziat
sktadnikéw symbolicznych, badz tez bezposrednio sygnalizujacych marke jest o wiele
wiekszy;

— zjawiska zwiazane z szerzej pojetym funkcjonowaniem nazwy wlasnej przedsiebiorstwa,
obejmujacym ich symbolike kulturowa, a takze formy obecnoéci w szerszym obiegu
medialnym, co wiaze sie z takimi zjawiskami, jak rozpoznawalnoé¢ medialna, autorytet
medialny nosiciela nazwy czy tez percepcja spolteczna nazwy i jej symbolika;

— wariantywno$¢ nazwy wlasnej, w tym rozrdéznienie jej postaci pelnych od postaci
skrétowych, co wiaze sie juz bezposrednio z pragmatyka komunikacyjna danej nazwy;
taczy sie to tez bezposérednio z zagadnieniami natury stylistycznej, a wiec z
rozroznieniem oficjalnej czy tez formalnej postaci nazwy od jej postaci potocznej,
codziennej, ktora w wielu wypadkach ma charakter skrétowy; w tym wypadku
przedmiotem zainteresowania bedzie tez stowotwoérstwo takich skrétowych wariantow
poszczegélnych nazw;

— przedmiotem analizy musi byé¢ tez wewnetrzna kategoryzacja komponentéw
sktadowych nazwy, w tym komponentéw, nazywajacych status organizacyjno-prawny
przedsiebiorstwa oraz komponentéw, reprezentujacych sfere symboliki i ornamentyki
nazewniczej, a wiec takich komponentow, ktére w sposoéb skuteczny nadaja nazwie rys
indywidualnosci, niepowtarzalnosci i sprawiaja, ze staje si¢ ona w petni nazwa wlasna;

— kuwestie te tacza sie to z analiza sktadniowej kompozycji nazwy, z wiec wewnetrznych
relacji pomiedzy poszczegélnymi komponentami rzadkéw nazewniczych, ktére
podlegaja regutom syntaktycznym,;
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— z problematyka znaczenia oraz semiotyki kulturowej nazwy wlasnej wiaze sie
bezposrednio problematyka jej funkcji jezykowych, a takze szerzej pojetych funkgji
spotecznych, takich jak funkgje kulturowe; w tym wypadku nalezy odrézniac od siebie
poszczegolne sfery funkcjonowania nazw przedsiebiorstw, takie jak sfera o charakterze
ogblnym, medialnym jako $rodowisko zwyklych uzytkownikéw jezyka, ktérzy
postuguja sie nazwami przedsiebiorstw w codziennej komunikagji jezykowej i
srodowisko gospodarcze, w ktérym nazwy przedsiebiorstw maja funkcje wykraczajace
ponad ogélny poziom uzycia danej nazwy; w takim wypadku funkcja nazw
przedsiebiorstw zbliza sie wyraznie do specjalistycznej odmiany jezyka, funkcjonuje w
odrebnych, bardziej precyzyjnie dajacych sie zdefiniowa¢ kontekstach i sytuacjach
komunikacyjnych;

— nie mozna tez pominac¢ niezwykle istotnych aspektéw marketingowych; nazwy wtasne
przedsiebiorstw funkcjonuja przeciez w rozleglej przestrzeni, jaka tworzy rynek, handel
i dystrybucja towardéw, a takze promocgja i reklama.

Jak wida¢, zagadnienia badawcze, poruszane w ramach problematyki i metodologii
lingwistycznej, zostana Swiadomie obudowane szerokim tlem pozajezykowym, powiazanym
z tradycja kulturowa. Dodatkowo, sama problematyka jezykowa zostanie przesunieta i
poszerzona w kierunku pragmatyki komunikacyjnej, statusu semiotycznego i spotecznej
percepcji. Poszerzeniem takim bedzie tez przesuniecie w kierunku poetyki nazwotworczej i
ksztaltowanych w przestrzeni komunikacyjnej standardéw nazewniczych.

0.2. Srodowisko kulturowe badanych zjawisk

Podtoze kulturowe, ktére mozna zaobserwowac w strukturze i funkcjonowaniu japonskich
nazw przedsiebiorstw, moze mie¢ dla polskiego czytelnika pozyteczne walory poznawcze,
gdyz przygladajac sie im blizej od strony leksyki i kultury mozna bedzie wyrazniej ujawnic
ich odmienno$¢ od nazw polskich. W warunkach globalizacji gospodarki nazwy
przedsiebiorstw maja wiele wspoélnych funkcji, i to niezaleznie od tworzywa jezykowego, w
ktérym powstalty. Niemniej jednak, tradycja kulturowa, ktéra ksztaltuje te nazwy, moze byc¢
— 1 czesto bywa — dla kazdego kraju odmienna.

Nazwy wspoélczesnych przedsiebiorstw japonskich powstaja i funkcjonuja w sferze
komunikagji spotecznej oraz w swoim wlasciwym srodowisku, jakim jest sfera gospodarki
i handlu. Japonia jest od wielu dekad prezentowana w mediach Swiatowych jako jeden z
wiodacych krajow uprzemystowionych i dysponujacych najnowoczesniejsza technologia.
Réwniez sfera handlu i ustug jest postrzegana na Swiecie jako niezwykle prezny i
nowoczesny sektor gospodarczy.

W tym wypadku jednak nalezy podkresli¢, ze cate zycie gospodarcze Japonii jest silnie
zakorzenione we wlasnej tradycji kulturowe;j, ktéra wytworzyta specyficzny krag wartosci,
takich jak etos pracy, kultura handlu oparta na kultywowaniu wiezi i rozmaitych zaleznodci
miedzy oferentami towaréw i dostarczycielami a klientami. Towarzyszy temu réwniez
oryginalna dla obserwatoréw z zewnatrz etykieta biznesu i handlu. Utrwalita si¢ ona w
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specyficznych odmianach jezykach, jakimi sa jezyk biznesowy oraz jezyk komunikagji
oferentéow, ustugodawcéw i klientéw, odbiorcéow. Jezyk ten jest w znacznym stopniu
zrytualizowany i oparty na uzyciu behawitywéw grzeczno$ciowych. Nalezaloby zatem
podkresli¢ to, ze rozwdj gospodarki japonskiej i jej gwaltownie przyspieszona modernizacja
w erze Meiji (jap. Meiji jidai PA & 84X, 1868—1912) w ramach nawiazywania intensywnych
kontaktéw z nauka i technika Zachodu przebiegaly w tacznosci z dawna tradycja rzemiosla
i handlu uksztaltowana w mieszczanskiej kulturze epoki Edo (jap. Edo jidai /T P & 4X, 1600—
1868).

Dla wspétczesnej kultury japonskiej charakterystyczne jest wspétfunkcjonowanie
réznych kregéw wartoéci tworzacych pluralistyczne dziedzictwo kulturowe kraju.
Pierwszym z tych kregéw jest dla Japonczykéow rodzime dziedzictwo kulturowe
utozsamiane z religia sinto (shinté #¥i#), nieprzerwana tradycja dynastii cesarskiej oraz z
réznymi nurtami pi$miennictwa i zycia artystycznego, takimi jak poetyckie gatunki waka
#a9k, haiku #E%], teatralne gatunki né #t czy kabuki $#H1X, kwiaciarska sztuka ikebana
% 11 #t, kultywowanie tradycyjnego rytualu herbaty chanoyu % ¢ 7%, lokalne festyny
matsuri % ), a takze rozlegly krag kultury samurajskiej wraz ze sztuka szermierki na
bambusowe miecze kendé £|i8 i innymi sztukami walki budé &i&. Ten krag warto$ci jest
osadzony réwniez glteboko w zyciu codziennym, gdzie symbolizowany jest przez tradycyjna
architekture i wystréj domu, stylami i gatunkami ubioréw, a takze sztuki kulinarnej Scisle
powiazanej z rytualizacja oraz sakralizacja uprawy i spozywania ryzu.

Od najdawniejszych czaséw Japonczycy mieli tez do czynienia z drugim rozleglym
kregiem wartosci, jakim stata sie dla nich dawna kultura chinska. Zapozyczona Swiadomie,
zaadaptowana i rozwijana na wlasnym terytorium byla ona dla Japonczykéw pierwszym
oknem na Swiat, co w warunkach odizolowania geograficznego dawalo im poczucie
bezposredniego kontaktu z wiodaca cywilizacja wielkiego kontynentu azjatyckiego. Z Chin
Japonczycy przejeli przede wszystkim pismo oraz jezyk w funkcji stylu pisanego, co dato
podstawy do rozwijania wiedzy z ré6znych dziedzin zycia spotecznego i piSmiennictwa, ktére
te wiedze pomagato utrwalac i pogtebiac.

W tym kregu wartosci istotna role odegraty nurty duchowej cywilizacji Chin, takie jak
religia buddyjska oraz pozostate nurty filozoficzne (na przyktad konfucjanizm czy taoizm).
Buddyzm na wiele stuleci zdominowat zycie religijne dawnych Japonczykéw, co jednak w
warunkach synkretyzmu z religia shinté w niczym nie pozbawilo ich wtasnych korzeni
wiary, a zwlaszcza obrzedowodci. Z kolei konfucjanizm silnie wpisal sie w sfere etyki i
moralnoéci w jej wymiarze rodzinnym, spotecznym oraz szczegdélnie panstwowym, gdzie
relacja wtadca-poddani stata si¢ jednym z fundamentéw hierarchii spoteczne;j.

Trzecim kregiem wartos$ci, ktéry dla Japonczykow otworzyt sie nieznacznie w XVI
stuleciu wraz z nawiazaniem pierwszych kontaktéw z Zachodem, a rozwinal zywiotowo w
erze Meiji, byla nowoczesna cywilizacja europejska i amergkanska. Jej przejmowanie i
przystosowywanie do warunkéw japonskich mialo przyspieszony przebieg i
zapoczatkowane zostato na dobre w roku 1868, kiedy na tronie cesarskim zasiadt Mutsuhito
4= (1852—1912), upamietniony w historii po$miertnie jako cesarz Meiji (jap. Meiji tenné A
B R Z; panowal w latach 1868—1912). Okres ten jest nazywamy modernizacja Japonii, ale
w rzeczywisto$ci byla to fala reform i zmian w ustroju panstwowym, w modelu komunikagiji
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spotecznej, w stratyfikacji warstw oraz w edukagji, a przede wszystkim w dziedzinie
uprzemystowienia kraju. Takze w tym wypadku wszystkie te zmiany natozyly sie na
tradycyjnie uksztaltowane podtoze kulturowe, ktére w znacznej mierze zostato zachowane.
Niemniej jednak nowoczesno$¢ naptynela do Japonii w postaci calego dorobku
technologicznego, gospodarczego, naukowego, edukacyjnego, a nawet kulturalnego i
artystycznego wiodacych panstw Zachodu.

W oczywisty sposéb nalezy tu zaznaczyd, ze zaréwno nowoczesne przedsiebiorstwa w
réznych dziedzinach przemystu oraz calej gospodarki uksztaltowane zostaty w Japonii
wlasnie w tym okresie na wzoér firm zachodnich. Takze nazewnictwo przedsiebiorstw z cala
jego strategia jezykowa oraz obudowa reklamowa zostalo stworzone w oparciu o te wzory.
Wprawdzie poczatki zakladania firm handlowych mozna obserwowac juz w epoce Edo
(byty to manufaktury, kopalnie oraz sklepy), ale dojrzata postac systemu gospodarczego
kraju uformowata sie dopiero w konicu XIX oraz w poczatkach XX stulecia. W tym nurcie
przemian dominujaca role odegraly kontakty Japoniiz Anglia i Stanami Zjednoczonymi, a
takze czotowymi panstwami Europy kontynentalnej, takimi jak Niemcy, Francja, Austro-
Wegry czy Wlochy, a w mniejszym zakresie kraje skandynawskie, Szwajcaria czy Rosja.

Trzeba tez pamietac o szczegoélnej roli Holandii i Portugalii, ktére kontakty z Japonia
nawiazaty trzy stulecia wczesniej, ale po zablokowaniu ich przez nieufnych siogunéw
japoniskich Holandia jako jedyny kraj europejski zostala obdarzona przywilejem
utrzymywania oficjalnych kontaktéw handlowych i zeglugowych z wyspa Dejima $ & na
terenie dzisiejszego miasta Nagasaki & *f. Dla wtadz japonskich zatozona tam faktoria stata
sie jedynym oknem na Swiat umozliwiajacym dyskretne podpatrywanie Zachodu i
przyswajanie wiedzy naukowej przydatnej na wlasny uzytek. Wiedza ta jednak byla w
zasadzie utrzymywana w tajemnicy przed szerokimi kregami spoleczenstwa i bezposredni
kontakt z nia mieli jedynie zaufani eksperci i doradcy wtadz.

W tych ramach mieéci sie takze specyficzna dziedzina wiedzy czy tez nauki o Europie,
a uprawiana w Japonii w czasach jej izolacji w epoce Edo, zwana rangaku # %, czyli
dostownie ,holandologia”. Reprezentanci tej dyscypling poznawali starannie jezyk
holenderski jako narzedzie umozliwiajace lekture przywozonych stamtad na wyspe Dejima
ksiazek, drukéw, map, stownikéw czy wszelkiego rodzaju atlaséw (geograficznych, nieba,
anatomicznych) itd. W nawiazaniu do funkcji tego okna na Swiat warto wspomniec o
starannej kontroli przywozonych publikacji i niedopuszczaniu literatury religijnej. Publikacje
promujace chrzesScijanstwo, ktére wczesniej w ramach aktywnos$ci misyjnej chetnie
przywozili ze soba Portugalczycy utracily dostep do czytelnikéw japonskich, gdyz Holendrzy
zgodzili sie ograniczy¢ przywoz ksiazek o takiej tematyce, co zreszta bylo gltéwnym
motywem ich uprzywilejowania przez wladze siogunatu.!!

Przyspieszona modernizacja w duchu zachodnim trwata przez ponad trzy konicowe
dekady XIX i pierwsze dekady XX stulecia. W ten sposéb w erze Meiji (1868—1912), a takze
w nastepujacej po niej erze Taisho (jap. Taishé jidai KiE &KX, 1912—1926) oraz w pierwszej
dekadzie ery Showa (jap. Showa jidai B3 F= & 4K, 1926—1989) szeroka fala naplynely do
Japonii cywilizacyjne, w tym naukowe, technologiczne oraz kulturowe, zdobycze Zachodu,
ktére zapoczatkowaly rozwdéj catkiem nowego kregu warto$ci.

1 Patrz PINDUR 1999.
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Obie te sfery zostaly w dodatku silnie zakorzenione w jezyku japoniskim, a szczeg6lnie
w jego leksyce, do czego jeszcze powrdcimy w nastepnym rozdziale. Ten proces umacniania
ozywionych kontaktéw z cywilizacja zachodnia zostal na pewien czas przerwany w latach
30. i 40. XX stulecia, kiedy to w Japonii doszty do glosu kregi wojskowe nastawione na
blokowanie obcych wplywéw w dziedzinie kultury i polityki, chociaz blokadzie tej nie
podlegata implementacja zachodniej technologii. Owczesna Japonia kroczyla droga
ekspansji terytorialnej, dokonujac podboju militarnego, czego wyrazem byty wojny toczone
z Chinami, Rosja, zabér Rorei oraz najazd na Chiny i wreszcie konflikt wojenny ze Stanami
Zjednoczonymi i innymi krajami Zachodu.

Dopiero po roku 1945 kleska wojenna doprowadzita do ponownego otwarcia Japonii
na $wiat. Dzieki temu wspomniany tu wczedniej krag wartodci, ktérego zrédtem byla
cywilizacja Zachodu zaczat by¢ intensywnie rozwijany i poszerzany. Japonia stala sie
woéwczas czesScia demokratycznego Zachodu w sensie sojuszy i powiazan politycznych, a
jednoczesnie odcieta sie od europejskiego Wschodu zdominowanego przez ZSRS, ktéry w
dodatku zbudowat sobie silne przyczo6tki w najblizszym sasiedztwie Japonii w postaci Chin
komunistycznych, Rorei Pélnocnej oraz péinocnego Wietnamu. W warunkach zimniej
wojny ani kontakty z krajami tzw. obozu socjalistycznego w Europie nie przyczyniaty sie do
wzbogacania kregu wartosci zachodnich, ani kontakty z komunistycznymi sasiadami
wschodnioazjatyckimi nie wzbogacaly kregu warto$ci kultury chinskiej.

Po roku 1945 Japonia byla zwrécona kulturowo wyraznie w strone Zachodu, a
przywroécenie swobdd demokratycznych i otwarcie pelnych mozliwosci wymiany
kulturowej z zagranica otworzylo nowe drogi do asymilowania w szerokim zakresie
zdobyczy kultury europejskiej i amerykanskiej w najrézniejszych dziedzinach.

Wprowadzenie do szkolnictwa jezyka angielskiego i jego umocnienie jako gléwnego
jezyka obcego preferowalo wyraznie wymiane kulturowa z krajami anglojezycznymi.
Niemniej jednak takze kraje romanskojezyczne czy tez niemieckojezyczne wnosily swdj
wktad kulturowy. Jednak posrednikiem w tych kontaktach zaczal byc¢ jezyk angielski
Mozna to zaobserwowac na przykladzie kontaktéw japonszczyzny z jezykami obcymi, ktére
przejawiaty sie przede wszystkim w masowym naplywie stownictwa z jezyka angielskiego,
i zdecydowanie bardziej ograniczonym wplywie zapozyczen z innych jezykéw. Odbito sie
to takze na interesujacej nas tutaj dziedzinie nazewnictwa przedsiebiorstw.

0.3. Otoczenie jezykowe — leksykon wspdlczesnej japonszczyzny
i jej system grafemiczny

Obok srodowiska kulturowego nie mniej istotne dla rozwazanych tutaj zjawisk jest
macierzyste otoczenie jezykowe. Wspoélczesny jezyka japonski jest jezykiem
wielosystemowym przede wszystkim leksykalnie, ale takze do pewnego stopnia
gramatycznie'?. Dla przecietnego Japonczyka rozréznianie tych warstw leksykalnych jest

2 Wykorzystujemy tutaj charakterystyke systemu jezykowego japonszczyzny zamieszczona w pierwszym tomie
Gramatyki japoriskiej. W japonistyce polskiej tematyka ta zostala wprowadzona w licznych artykutach przez
R. Huszcze, ktory w opisie jezyka japonskiego zastosowal dwa podstawowe terminy wielosystemowosci,
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czyms$ w pelni zrozumialym, gdyz na przyktad w stosunku do odczytéw ideograficznych
kazdy potrafi trafnie okresli¢ jaki morfem czy wyraz nalezy do kategorii ondoku % 3t
(odczytéw sinojaponiskich) a jaki do morfem czy wyraz nalezy do kategorii kundoku 313z
(odczytéw rdzennie japonskich). Przykladowo bezposrednio powiazany z tematem tej
rozprawy ideogram % ’nazwa’ odczytywany jest po sinojaponisku jako mei a po rdzennie
japonsku jako na. W analogiczny sposéb japonskie ekwiwalenty polskiego rzeczownika
nazwa tworza w japonszczyznie trgjelementowy zbidr:

namae FAN] ‘nazwa, imie’ (jako leksem rdzennie japoriski),
meishé EA ‘nazwa, okreslenie’ (jako leksem sinojaponski),
nému E A ‘nazwa’ (jako leksem anglojaponski (ksenojaporiski)).

Trzeba tez odnotowad, ze trzy wyrodznione tutaj warstwy leksykalne tworza w
znacznym zakresie podzbiory wyrazéw bezposrednio zwiazanych ze wspomnianymi wyzej
kulturowymi kregami wartoéci. Tak wiec w obrebie stownictwa rdzennie japonskiego
wystepuja wyrazy bedace czesto nawet bezposrednimi symbolami kulturowej tradygji
japonskiej, takie jak na przyktad:

KA, yamatodamashii ‘duch Japonii’,

R Yamato ‘Japonia (jako podniosta, poetycka nazwa kraju)’,
% mikado ‘mikado; cesarz Japonii’

EX13 ikebana ‘sztuka aranzacji kwiatéw’,

s sakura ‘kwiaty wisni’,

KL kimono ‘kimono (tradycyjny stréj japoniski)’,

SEE haori ‘rodzaj narzuty na kimono’

fe 8L hanami t.5. ‘ogladanie kwiatéw (wisni)’

A A tsukimi ‘ogladanie widoku ksiezyca (jako rytuat towarzyski)’
KegH oomisoka ‘wigilia Nowego Roku’,

e ) o-miyamairi ‘nawiedzenie $wiatyni (sintoistycznej)’,

71 katana ‘miecz japonski’,

bk monogatari ‘opowies¢ (tradycyjny gatunek prozy japonskiej)’,
Rk irori ‘palenisko irori™

leksykalnej oraz gramatycznej, a wiec takiej struktury jezyka, w ktérej wystepuja rézne warstwy leksykalne w
znacznym stopniu autonomiczne wzgledem siebie. Tymi warstwami sa warstwa rodzima, sinojaponiska oraz
ksenojaponiska (anglojaponiska). Obok tego autor posluguje sie drugim terminem wspdtsystemowodci,
oznaczajacym wspolne posiadanie znacznych czesci zasobéw leksykalnych przed dwa lub wiecej jezykéw. W
rezultacie jezyk japonski zawiera w takim ujeciu trzy podsystemu leksykalne rozrézniane w japonszczyznie pod
nazwami kango ## ‘stownictwo sinojaponskie’, wago #+% ‘stownictwo rdzennie japonskie’ oraz ybgo ¥ 2% lub
gairaigo #+ % 3% ‘slownictwo ksenojaporiskie’. Poza podsystemami leksykalnymi wyréznione tu zostaly
autonomiczne podsystemu gramatyczne, a wigc podsystem rodzimy, podsystem klasycznochinski, podsystem
szczatkowy kseniczny oraz podsystem klasycznojaponski.

3 Palenisko takie zajmowalo zazwyczaj érodkowa czeé¢ izby, we wglebieniu wycietym w podlodze
i odpowiednio obramowanym. Opalane byto weglem drzewnym, a nad nim zawieszano na tancuchu kociolek
do gotowania.
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tatami ‘mata tatami’.

7. kregiem wartosci klasycznej kultury chinskiej kojarza sie Japonczykom takie
sinojaponskie wyrazy jak:

183K bukhkyo ‘buddyzm’,

EX kanbun ‘tekst(y) klasyki chinskiej’,

P kanji ‘ideogram(y) chinski(e)’,

14 jukyod ‘konfucjanizm’,

A% gojb ‘pie¢ cnét konfucjanskich’s,

AT gogyd ‘pie¢ podstawowych zywiotéw’'*,

At gorin ‘pentalog Mencjusza’"”,
[ & Shunjii ‘Kronika Wiosen i Jesieni’,
[l Rongo ‘Dialogi Konfucjariskie’,

1= jin ‘cnota rén’'s,

A dokyo ‘taoizm’,

BB Shikinjé ‘Zakazane Miasto’,

BF kanshi ‘(klasyczna) poezja chiriska’,

_E rikusho ‘szes¢ kategorii pisma chiriskiego’"’,
F+%xJ Senjimon ‘Ksiega tysigca znakéw’'.

Nalezy zaznaczyd, ze leksykalny podsystem klasycznochinski zawiera nie tylko wyrazy
dajace sie skojarzyc z kultura chinska, ale jako podsystem jezyka japonskiego odznacza sie
uniwersalnoscia nazewnicza. Mieéci si¢ w nim bowiem cala terminologia sinojaporiska
tworzona intensywnie w dobie modernizacji XIX i XX-wiecznej, a takze p6Zniej rozwijana
na potrzeby réznych dziedzin nauki i techniki. Terminologia ta sktada si¢ w ogromnej
wiekszo$ci z zapozyczen sztucznych, to znaczy tworzonych w materiale chinskim, a raczej
sinojaponskim przez samych Japonczykéw. Terminologia ta bylta nastepnie transponowana
poprzez zapis ideograficzny do wspodlczesnego jezyka chinskiego. W ten sposéb
japonszczyzna mogta skutecznie zwrdéci¢ swoj ,,dtug leksykalny”, zaciagniety w przesztosci

4 Tradycyjna mata, przypominajaca twardy, ubity materac, upleciony ze stomy ryzowej i suszonego sitowia w
postaci prostokatéw obszytych materialem, wypelniajaca podtoge w tradycyjnych domach japonskich.

15 Chodzi o cnote rén 1= (jap. jin), rozumiana jako szacunek okazywany kazdemu czlowiekowi (niezaleznie od
jego pozycji spolecznej), cnote yi 4, (jap. gi), rozumiana jako éwiadomoé¢ tego, co stuszne (co w danej sytuacii
nalezy czynic), cnote li #L [#4] (jap. rei), rozumiana jako przestrzeganie tradycyjnych norm zycia spotecznego,
cnote xin 13 (jap. shin), rozumiang jako zastugiwanie na pelne zaufanie innych ludzi oraz cnote zhi %' (jap. chi)
rozumiana jako nieustanne zdobywanie wiedzy oraz samodoskonalenie.

16 W filozofii chinskiej zaliczano do nich: K ‘drzewo’, X ‘ogiert’, £ ‘ziemie’, £ ‘metal’ oraz K ‘wode’.

17 Pie¢ zasad moralnych, ktére wedlug Mencjusza # T (chin. Méngzi, jap. Méshi) winny przyczyniaé si¢ do
stworzenia wzorowych relacji spotecznych oraz nastania idealnej harmonii. Wyrazone w postaci krétkich,
czteroznakowych sentencji: fiv zi you qin X ¥4 #. ‘niechaj miedzy ojcem a synem bedzie gotowo$¢ do
okazywania troski’, jiin chén yoéu yi Z& A %, ‘niechaj miedzy wladca a poddanym bedzie cnota yi’, fit fit you
bié X% A %] ‘niechaj miedzy mezem a zona bedzie podziat [obowiazkéw], chdng you you xtr &%14 & ‘niechaj
miedzy starszym a mtodszym bedzie hierarchia’, péng yéu yéu xin B X £ 1% ‘niechaj miedzy przyjaciétmi bedzie
zaufanie’. Wiecej na temat pentalogu Mencjusza patrz Huszcza 2006.

18 Patrz przypis 14. W literaturze sinologicznej termin ten tftumaczony jest najczesciej jako humanitarnosé.

19 Por. TODO 1971: 32, TODO 1983: 17, HuszczA 2012: 157—178.
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w leksykonie klasycznochinskim. Wspélczesna chifszczyzna naukowa i techniczna sklada
sie z takiej wlasnie terminologii — wprawdzie genetycznie rodzimej, chinskiej, ale stworzonej
przez Japonczykow.

Na szczegélna uwage zastuguja tez te wyrazy sinojaponskie, ktére nazywaja czysto, a
nawet wrecz symbolicznie japonskie zjawiska kulturowe, takie jak na przyktad:

¥ koyo sinojaponski synonim pojecia momiji®,
R bushidé ‘kodeks samurajski’,
il zen ‘nurt filozofii buddyjskiej, silnie kojarzony

na Swiecie z Japonia’,

Pik jinja ‘chram sintoistyczny’,
Fa s wabun ‘literatura japonska’,
x8& tennd ‘cesarz Japonii’,

H A Nihon ‘Japonia’,

H AR Nihongo ‘jezyk japonski’.

Pewna analogia pojawia sie tutaj takze w wypadku wyrazéw rodzimych, rdzennie
japonskich, ktére moga nazywac zjawiska o charakterze uniwersalnym kulturowo, a wiec
niepowiazane szczegolnie ani z kultura chinska, ani z rdzenna kultura japoniska. Moga to byc¢
zatem takie leksemy, jak:

x ie ‘dom’,

BAR yane ‘dach’,

i michi ‘droga; ulica’,

vl machi ‘miasto’,

m sara ‘talerz’,

Lkl kimono ‘odziez; ubranie®",
> fune ‘statek; okret’,

& hashi ‘most’.

I wreszcie z kregiem kultury zachodniej kojarzone sa powszechnie nastepujace wyrazy
z warstwy ksenojaponskiej (anglojaponskiej):

Yy X jazu jazz,

ER AR konpytitd ‘komputer’,

N a3 pasokon jw.,

AN 7= surird ‘dreszczowiec (gatunek filmowy)’,
VAZE R kurejitto ‘kredyt’,

Y7 v b jaketto ‘zakiet’,

V—E—-2X tsiipisu ‘(kostium) dwuczesciowy’,

20 Pigkne, czerwone i z6tte liscie drzew w gérach, podziwiane jesienia jako szczegdlny walor krajobrazu.
21 Nalezy zaznaczyé, ze nie chodzi tu o tradycyjny stréj japonski (czyli uzycie terminu kimono w waskim
znaczeniu).
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*o A — sakka ‘pitka nozna’,
Y7 4= shinfont ‘symfonia’,

INYIN—F— hanbdaga ‘hamburger’.

Do tej ostatniej warstwy naleza zapozyczenia z ré6znych innych jezykéw zachodnich,
takie jak np.:

B konyakku (fr.) ‘koniak’,

Sy UN—Z 2 shanpanyu (fr.) ‘szampan’,

x UoNY shanpan (fr.) (pot.) ‘szampan’,

7 b))z atorie (fr.) ‘atelier’,

2R A7 shanson (fr.) ‘piosenka (w stylu francuskim)’,
YA —F kantséne (wt.) ‘piosenka (w stylu wloskim)’,
VT sopurano (wt.) ‘sopran’,

TryFT—X anchitéze (niem.) ‘antyteza’,

=X gdze (niem.) ‘gaza (do tamowania krwawienia)’,
VEIZaN I\ arubaito (niem.) ‘praca dorywcza’,

Y2y Z% 97 ryukkusakku (niem.) ‘plecak’,

77l kapuseru (niem.) ‘kapsulka’,
77 A 32 furamenko (hiszp.)  ‘flamenco’,
177 ikura (ros.) ‘ikra’,

JIv= noruma (ros.) ‘norma’,
147 interi (ros.) ‘inteligencja’.

Zaznaczyc trzeba jednak, ze réwniez leksyka ksenojaponska w japonszczyznie zawiera
w sobie obszerny zasob jednostek kulturowo neutralnych, nazywajacych zjawiska
rozpowszechnione w catej kulturze $wiatowej i obecne réwniez w Japonii w ramach
globalnego dorobku cywilizacji ludzkiej. Nie da sie bowiem stwierdzic¢, ze takie wyrazy, jak
np. konpyiité 2 » £ 2 — % — ‘komputer’, jettoenjin ¥ = v b T » ¥ » ‘silnik odrzutowy,
buréki 7' — * ‘hamulec, iyahon 1 ¥ &  ‘stluchawki (douszne), téburu 7 — 7"V ‘stolik,
hotchikisu + v F ¥ A ‘zszywacz (biurowy) odzwierciedlaja zjawiska kulturowe,
reprezentujace wyltacznie sfere Zachodu, rozumiana umownie jako sfere kulturowa
europejsko-amerykanska.

Swiadectwem wyraznej odrebnoéci omawianych tutaj trzech gléwnych kregéw
warto$ci kulturowych jest fakt, ze w jezyku japonskim powstaty trzy odrebne prefiksy, a
mianowicie wa- -, kan- #%- oraz yo- #-.2?

Prefiks wa- #2- pojawia sie w nastepujacych okresleniach kulturowych zjawisk
symbolicznie japonskich:

Fazp wagyil ‘japonska odmiana bydta’,
Fa wahon ‘ksiazka japonska’,
Fa & washo jw.,

22 Zob. PIETROW 2013a.
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Fahl wafuku ‘ubiér japonski’,

Aok wasé jw.,

Fa B wafii ‘styl japonski’,

Aok washoku ‘jedzenie japonskie’,

o B washii ‘naleciatoéci japonskie’,
Fa % washitsu ‘pokéj w stylu japoriskim’,
Fatk, washi ‘papier japonski’,

Fafty wasen ‘japonski statek’,

FaF wagashi ‘japonskie stodycze,

Fa il wagaku ‘muzyka japonska’,

Fa i wasan ‘arytmetyka japonska’,
Fadfl X wakon-kansai ‘(tetrada) japonski duch, chifiska madrosc¢’.

Prefiks kan- #- sygnalizuje chiriski rodowéd danego zjawiska, a tym samym jego
odmiennos$c¢ i zewnetrzny charakter w stosunku do japonskiej kultury rodzime;j:

2 kanpo ‘medycyna chinska’,

xS kanseki ‘chinskie ksiegi’,

21 kanju ‘chiriski uczony konfucjanski’,

EA Kanjin ‘Chiriczyk’,

EX kanzai ‘erudycja w pismiennictwie chiriskim’,
s kanshi ‘poezja chinska’,

EX kanbun ‘pismiennictwo chinskie’.

Trzeba tez dodad, ze tego rodzaju sygnalizowanie odmiennosci kulturowej i Zrodta
pochodzenia zjawisk, naptywajacych z obszaru Chin, miato w Japonii o wiele wcze$niejsza
tradycjee. W dawnych czasach uzywany byl bowiem morfem kara % w funkgji
przydawkowej w znaczeniu ‘chinski’, a sam ideogram, ktérym byl on zapisywany, oznaczal
panujaca w latach 618-907 chinska dynastie Tang. Byt to wiec czas, kiedy kontakty i
wymiana kulturowa miedzy Japonia a Chinami przezywaly swdj najwiekszy rozkwit. Uzycia
takie ilustruja nastepujace przyktady:

B karakoromo ‘tradycyjne stroje chinskie’,

B AR karaginu ‘wierzchnie okrycie kobiece w stylu chinskim’
1B 8, karaori ‘tradycyjne tkaniny chinskie’

B A karakasa ‘tradycyjny papierowy parasol chinski’

4K karakami ‘tradycyjny czerpany papier chinski’

B karazukuri ‘tradycyjny chinski styl budownictwa’,

& 7Y karamon ‘brama w stylu chinskim’,

BB karafii ‘styl chinski’,

Bk karayé Gw.,

B3 karakotoba ‘wyrazy chinskie; wyrazy pochodzenia chiniskiego’,
B EF karauta ‘poezja chinska; poezja w stylu chinskim’,
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B 45 karanishiki ‘brokat chinski’,

B FE karate ‘karate; tradycyjna chinska sztuka walki wrecz’.

Takze w odniesieniu do zjawisk i artefaktéw kultury zachodniej w poczatkowym
okresie modernizacji Japonii zwyczajowo stosowano sygnalizujacy odrebne, zachodnie
pochodzenie za pomoca prefiksu yé- - ‘zachodni; zagraniczny’, co zaobserwowac mozna
w nazwach takich jak:

b yosho ‘ksiazki zachodnie; ksiazki europejskie’,
AR yéhon ‘ksiazka oprawiona w zachodnim stylu’,
b1 yoga ‘malarstwo europejskie’,

pE ] yoshu ‘alkohole zachodnie’,

AR yofuku ‘stréj zachodni’,

-3 yobso Gw.’,

RS yoégaku, ‘muzyka zachodnia’,

P yoézan ‘arytmetyka zachodnia’,

#8E yokan ‘budynek w stylu zachodnim’,

P yoka ‘waluta zachodnia’,

=0 yofi ‘styl zachodni’,

FF ybgaku, ‘nauka zachodnia’.

Trzeba tez pamietad, ze wspotczesnie przyrost zapozyczen z jezykéw obcych, z nadal
zauwazalna dominacja angielszczyzny jako jezyka zrédtowego, stal sie tak intensywny, ze
wyroéznianie zachodniego kregu wartosci za pomoca odrebnego prefiksu stato sie bezcelowe.
Wpymiana kulturowa i naplyw réznorodnych artefaktéw z wielu kregéw kulturowych
nabiera charakteru uniwersalnego konglomeratu, wyrazicie obecnego w codziennegj
komunikagji jezykowej, w tekstach medialnych oraz w japonskojezycznej przestrzeni
internetu.

Omauwiane tutaj trzy warstwy kulturowe, odzwierciedlone w systemie leksykalnym
japonszczyzny, pozwalaja na dokonywanie zestawien synoniméw (pelnych lub
cze$ciowych) w postaci par lub nawet tréjek leksykalnych:

WYRAZ WYRAZ WYRAZ

RODZIMY SINOJAPONSKI KSENOJAPONSKI ZNACZENIE

momiji ¥L3¥ koyo 4L ¥ ‘piekne, jesienne liscie drzeu’
tsuyu & baiu & ‘(letnia) pora deszczowa’
yashiro it jinja ¥4k ‘chram sintoistyczny’

kami #X, pépd N —/X— ‘papier’

mizu 7K woétd 7+ — 5 — ‘woda’

2 Wsp6kczesnie wyraz ten zapisywany bywa czesciej jako % F, czyli ideogramami o dostownym znaczeniu
~puste rece”. Taki zapis kladzie wiec nacisk na sama metode walki (w ktérej nie uzywa sie broni), podczas gdy
podany w zestawieniu zapis /& (dosl. ,chinskie rece”) — na jej chiniskie pochodzenie.
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iro @. karda 77 7 — ‘kolor’

budéshu %) % /& wain 714 ~ ‘wino’

hakka %7 minto 3 ~ b ‘mieta’

sekken & sépu ¥ —7 ‘mydto’
tegami F 4, shokan Zff retd L ¥ — ‘list’
yado & ryokan #REE hoteru & 7V ‘zajazd; hotel’
kuruma % jidésha & %)% ka 7 — ‘samocho6d’
kimono %% (yo)fuku (7)AR wea 7 = T ‘ubranie’
furoba K& 3% yokushitsu »% basu /X A ‘lazienka’
meshi & gohan ##R raisu 7 4 A ‘ryz’

Nasze rozwazania o systemowym oraz kulturowym zréznicowaniu leksyki
wspoiczesnego jezyk japonskiego mozemy sprobowac uja¢ w postaci wykresu. Zarysujemy
w ten sposob dwie odrebne sfery stownictwa, a mianowicie sfere wyrazéw nacechowanych
kulturowo i odzwierciedlajacych trzy wymienione wczedniej obszary kulturowe.
Stownictwo takie wyodrebnia sie szczegdlnie na catym tle leksykalnym, ktére reprezentuje
dominujacy w systemie japoniszczyzny zbiér wyrazéw neutralnych z tego punktu widzenia,
czyli odznaczajacy sie kulturowa uniwersalnoscia.

LEKSYKA JEZYKA JAPONSKIEGO

- WARSTWA RDZENNIE JAPONSKA - wyrazy kulturowo nacechowane
(nazywajace zjawiska tradycyjnej kultury japonskiej)

- wyrazy kulturowo neutralne

- WARSTWA SINOJAPONSKA - wyrazy nacechowane kulturowo
(nazywajace zjawiska tradycyjnej kultury chiriskiej badz
tradycyjnej kultury japonskiej)

- wyrazy kulturowo neutralne

- WARSTWA KSENOJAPONSKA - wyrazy nacechowane kulturowo
(nazywajace zjawiska tradycyjnej kultury zachodniej)

- wyrazy kulturowo neutralne

Dla naszego opisu semiotyki nazw przedsiebiorstw przgwotane tutaj leksykalne
rozwarstwienie jezyka japonskiego bedzie mialo wazne znaczenie, gdyz tak wyraziscie
zréznicowany zasOb wyrazéw, powiazany z trzema odrebnymi zbiorami wartosc
kulturowych stanowi fundamentalny materiat zrédtowy o charakterze stowotwoérczym, na
ktérym opiera si¢ w znacznej mierze sam proces nazwotworczy.

Moéwiac o rozwarstwieniu leksykalnym wspdlczesnego jezyka japonskiego i jego
wielosystemowos$ci musimy tez zaznaczyc, ze analogiczne rozwarstwienie mozna przypisac
systemowi pisma. Wprawdzie historycznie rzecz biorac pismo zostato przejete z Chin w
postaci ideograficznego pisma chiniskiego, to jednak w jego obrebie rozwinely sie réwniez
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trzy rézne podsystemy. Pierwszym z nich jest podsystem ideograficzny, zaadaptowany do
zapisu leksyki sinojaponskiej oraz leksyki rodzimej. W miare procesu adaptacji i asymiladji
tego pisma w $rodowisku jezyka japonskiego na jego kanwie wytworzyly sie dwie inne
odmiany, tym razem pisma sylabograficznego, a mianowicie sylabariusze hiragana oraz
katakana. We wspoétczesnym jezyku japonskim zatem wiekszo$¢ wyrazéw moze byc
zapisana w trojaki sposéb, na przyktad wyraz furusato ‘rodzinne strony’ moze byc¢ zapisany
ideograficznie za pomoca ideogramu #f albo za pomoca sylabariusza hiragana 3- 5 3 ¥ czy
tez sylabariusza katakana 7 )V % b . Ten ostatni zapis czesto stosowany jest w funkgji
kursywy albo tez notacji wymowy. W tej drugiej funkcji mozna tez stosowac hiragane w
stosunku do zapisu ideograficznego.

Pismo ideograficzne byto traktowane jako gléwny trzon systemu pisma, a w
poczatkowym okresie nawet traktowane jako system wyzszej rangi, wyzszego prestizu, stad
tez pismo to okre$lano epitetem mana A % ‘prawdziwe pismo’, podczas gdy pismo
sylabograficzne okreé$lane byto terminem kana XK % w znaczeniu ‘pismo zapozyczone,
zaadaptowane (do zapisu jezyka japonskiego)'. Chodzi tu o to, ze sylabariusz hiragana zostat
stworzony na bazie fonograficznego wykorzystania ideogramoéw i ich skréconego,
uproszczonego zapisu. Poniewaz jednak w jezyku ojczystym w $redniowiecznej Japonii
tworzona byta gtéwnie rodzima poezja badz tez proza o charakterze mniej prestizowym, a
bardziej swojskim, osobistym, nieoficjalnym i twérczoé¢ taka byta gtéwnie domena
wyksztalconych dam dworu, to taka sytuacja prowadzita do okreslania tej odmiany pisma
terminem onnade % F ‘(znaki pisane) kobieca reka’. Do okreslania chinskiego pisma
ideograficznego uzywane byl natomiast epitet otokode % F ‘(znaki pisane) meska reka’ z
uwagi na to, ze klasyczna chinszczyzna byta domena oficjalnej twoérczoéci dworzan
gruntownie wyksztalconych w tej dziedzinie.

W ten sposéb powstato podtoze dla wytworzenia sie charakterystycznej opozyciji
kregéw wartosci, takze w zakresie pisma. Pismo ideograficzne byto kojarzone z twérczoscia
chinskojezyczna, z oficjalnym piSmiennictwem dworskim, dynastycznym, $wiatynno-
klasztornym, urzedowym i administracyjnym, podczas gdy sylabiczne pismo — protoplasta
dzisiejszej hiragany — zaczelo byc silne kojarzone z twérczoécia w jezyku rodzimym z
ojczysta poezja i proza. W ten sposob kana stata si¢ kulturowym symbolem japonskosci.

Pézniejsze losy pisma japoriskiego uwidocznity sie w tym, ze jego trzeci podsystem, a
mianowicie sylabiczne pismo katakana zaczelo byc¢ oficjalnie stosowane do zapisu
wyrazow sinojaponskich, niezaleznie od tego, ze jeszcze w erze Meiji, Taisho i w poczatkach
ery Showa hiragana byla traktowana jako narzedzie bardziej potocznego, zwyktego zapisu
jezyka, podczas gdy katakana wystepowata w zapisie tekstéw bardziej oficjalnych,
obwieszczen dworskich i rzadowych. Zapisy te byly utrzymane w mieszanym stylu
ideograficzno-sylabicznym, a wiec polaczenie ideogramoéw i hiragany miato charakter
pospolity, a potaczenie ideograméw i katakany oficjalny i urzedowy. Po roku 1945 w
mieszanym zapisie ideograficzno-sylabicznym pozostawiona zostala jako system
pomocniczy wytacznie hiragana, a katakana przeznaczona zostala zapisu leksyki obcej, a
takze do specjalnych funkgji, takich jak funkcja kursywy, notacji wymowy sinojaponskiej w
leksykografii, a takze zapisu wyrazen ekspresywnych czy w koncu do zapisu nazw
botanicznych i zoologicznych. Takie wtladnie wyspecjalizowanie podsysteméw pisma
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sprawia, ze katakana jest silnie kojarzona przez wspoétczesnych Japonczykéw ze sfera
wyrazéw ksenojaponskich, a poérednio takze z kulturowym kregiem Zachodu.

Wracajac zatem do wspomnianej tutaj kwestii rozwarstwienia leksykalnego oraz
grafemicznego wspoélczesnego jezyka japonskiego, mozemy zauwazyc, ze wspodlczedni
uzytkownicy jezyka japonskiego maja wyraznie uksztaltowana Swiadomo$c¢ istnienia trzech
odrebnych warstw leksyki, nazywanych powszechnie wago #= 3% ‘wyrazy rdzennie
japonskie’, kango 3% ‘wyrazy sinojaponskie’ oraz yégo i# 3% czy tez gairaigo K3 ‘wyrazy
ksenojaponskie’. Warstwy te w spos6b widoczny dla kazdego odrézniaja sie od siebie, gdyz
wyrazy rdzennie japoriskie moga byc zapisywane za pomoca hiragany F1& % (kojarzonej
kulturowo jako zdecydowanie bardziej rodzimy podsystem pisma) albo tez ideogramami
sinojaponiskimi kanji # ¥ z dodatkiem hiragany, badz tez za pomoca samych tylko
ideograméw. Wyrazy sinojaponskie z kolei zapisywane sa w catoéci ideograficznie i
odczytywane w wymowie sinojaponskiej. Natomiast wyrazy nalezace do warstwy
ksenojaponskiej zapisywane sa z reguly katakanqg. Co prawda, dawne zapisy wyrazéw
pochodzenia obcego niechinskiego, zapozyczane z jezykow zachodnich, byly wczedniej
zapisywane ideograficznie, a jedynie za pomoca katakany dopisywano ich wymowe, np.
ztozenie ideograficzne P8 (dost. ,zamorska cytra”) o znaczeniu ‘fortepian; pianino’,
odczytywane jako piano, a wspdtczesnie zapisywane katakang w postaci £ 7 /.

Tak wiec, np. rdzennie japonski rzeczownik wasabi ‘chrzan japonski’ jest z reguly
zapisywany hiraganq (w postaci 4 % V'), gdyz oznacza odmiane chrzanu typowa dla kuchni
japonskiej i wystepuje w tak symbolicznie japoniskich daniach, jak sushi # 3] czy sashimi
#1 % . Wiele wyrazéw rodzimych, ktére maja takze zapis ideograficzny jest oddawanych
takze hiraganq woéwczas, gdy chodzi o zaakcentowanie wlasnie charakteru rodzimego
jakiego$ zjawiska, np. momiji ¥ 4 U ‘piekne liscie jesienne (podziwiane najczesciej w
goérach jako atrakcyjny walor pejzazu), kokoro Z Z % ‘dusza; wnetrze (cztowieka); sedno,
istota sprawy; ukryty sens’, takoyaki 7= 2%t > ‘oémiornica smazona w kulkach z ciasta’,
moyashi % > L ‘kietki soi hodowane w wodzie bez udziatu $wiatla (przeznaczone do
konsumpcji jako sktadnik dan japonskich).

Tym samym, japonskie nazwy przedsiebiorstw powiazane sa bezposérednio z tego
rodzaju rozwarstwieniem kulturowym, a ich semiotyka czesto wykorzystuje najrézniejsze
asocjacje na podlozu tego zasobu. Oznacza to, ze wybor podsystemu pisma jest w tym
wypadku znaczacy i moze by¢ odbierany jako dodatkowy gest semiotyczny, czesto
przeciwstawiajacy si¢ utartym przyzwyczajeniom i wzorcom zapisu. W tym sensie
sylabariusz hiragana moze byc¢ postrzegany jako potencjalne 7Zrédto sygnalizowania
rodzimosci kulturowej w procesie tworzenia nazw wtasnych, do ktérego moga si¢ zawsze
odwolywacd tworcy lub cale gremia twoércze, zajmujace sie procedurami nazewniczymi.
Wybér postaci nazwy w jezyku japonskim jest zatem zawsze nie tylko wyborem
leksykalnym, ale jednocze$nie wyborem grafemicznym. Bedziemy mieli okazje przyjrzec sie
temu blizej w szczegdétowej czesci naszego opisu.

W podsumowaniu tej czesci opisu nalezy jeszcze dodad, ze takze w nazewnictwie
przedsiebiorstw mozna obserwowac takie wlasnie odwolania do wymienionych tutaj
kregéw kulturowych za pomoca $rodkéw leksykalnych badz grafemicznych jako
dodatkowych sygnalizatoréw semiotycznych.
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04. Podstawowa terminologia japonska badanych zjawisk

Analize badanych zjawisk autor chcialby rozpoczac¢ od krétkiej prezentacji podstawowych
terminéw japonskich, odnoszacych si¢ do tematyki nazw przedsiebiorstw. Prezentacje te
nalezy zatem rozpoczac od kluczowych dla analizy okreslen przedsiebiorstwa. Pierwszym,
nieco bardziej precyzyjnym ekwiwalentem tego polskiego terminu jest japonski rzeczownik
kigy6 & %, ktéry jest wyrazem sinojaponskim, ztozonym z dwéch morfemow, -ki- 4
(rdzennie jap. kuwadate £ T) o znaczeniu ‘przedsiewziecie’ oraz -gyé- % (rdzennie jap.
waza) ‘dzialanie, czynnos¢. Jest to termin intersujacy etymologicznie z perspektywy
miedzyjezykowej. Uksztaltowany on zostal we wczesnych teoriach ekonomicznych i na fali
modernizacji dotart do Japonii.

Jego polski odpowiednik przedsiebiorsttwo wywodzi sie z przestarzatego czasownika
przedsiebra¢ o znaczeniu podejmowania planu, dziatania z jakim$ zamiarem, celem.
Mozemy przy tym zauwazy¢, ze niedokonana postaé tego czasownika postuzyta jako
podstawa dla derywatu przedsiebiorstwo, podczas gdy posta¢ dokonana przedsiewziqc
stata si¢ podstawa do utworzenia rzeczownika przedsiewziecie o szerszym i raczej ogélnym,
nieterminologicznym znaczeniu. Andrzej Barikowski w swoim Stowniku etymologicznym
jezyka polskiego (BANKOWSKI 2000, t. 2, str. 834) oddaje znaczenie czasownika przedsiebrac¢
jako ‘zamierza¢, planowac, wybiera¢, postanawiac co$ zrobi¢’. Od tego czasownika pochodzi
tez jako formalny derywat wyraz przedsiebiorca, ale wydaje sie, ze mozemy tutaj przyjac
taka interpretacje, zgodnie z ktéra przedsiebiorstwo oraz przedsiebiorca tworza pare
wyrazéw wzajemnie siebie motywujacych, a sam czasownik kryje si¢ raczej w tle
leksykalnym, tworzac jedynie podtoze semantyczno-stowotworceze.

W jezyku angielskim wystepuje synonimiczny rzeczownik enterprise pochodzenia
romanskiego, dajacy sie skojarzy¢ z francuskim entreprise ‘przedsiebiorstwo’ oraz
entrepreneur ‘przedsiebiorca’. Wystepuje tutaj odmienny od polskiego komponentu
przyimkowego przed- réwniez przyimkowy komponent entre- o znaczeniu (po)miedzy. W
etymologii polskiego okreslenia przedsiebiorsttvo mozemy zatem wydzieli¢ komponent
usytuowania przestrzennego badz czasowego, widoczny w czasowniku przedsiebraé, w
znaczeniu ,brac przed siebie”. Niemieckim ekwiwalentem tej nazwy jest Unternehmen badz
Unternehmung, gdzie z kolei wystepuje inny przestrzenny komponent unter- ‘pod’, ktéry
rowniez moze byc interpretowany czasowo oraz komponent nehmen ‘brac (do reki). Nalezy
tez uzupelnic ten obraz tego podtoza stowotwoérczego o analogiczny strukturalnie czasownik
angielski undertake oraz rzeczownik undertaking, zgodny wyraznie z niemieckim
Unternehmen. Co wiecej, réownoleglym, a nawet bardziej dokladnym ekwiwalentem
polskiego przedsiebra¢ jest niemiecki czasownik vornehmen, gdzie pojawia sie
przyimkowy komponent vor- ‘przed’.

Mozna zauwazyc zatem, ze w jezykach stowianskich, z zachowaniem pewnej analogii
strukturalno-stowotwérczej, adaptacja tego terminu za pomoca kalkowania jego
komponentéw przyimkowych oraz czasownikowych, zgodnie ze schematem strukturalnym
PRZED/POD + BRAC/BRAC SIE ZA CO/PRZYSTEPOWAC DO DZIAELANIA przebiegata z jednoczesnym
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zréznicowaniem na jezyki, ktére wykorzystywaly przyimkowy ekwiwalent przed- i na

jezyki, ktére przyjmowaly przyimkowy ekwiwalent pod-:

pol. przedsiewziecie

biatorus. npaonpsiemcmesa

ros. npeonpusmie
ukr. nionpuemcmeo
bulg. npeonpusmue
mac. npemnpujamue
czes. podnik

stow. podnik

chor. poduz.ede

stowen. podjetje

Jak wida¢, japonski termin kigyé 4% moze byc¢ interpretowany jako rodzaj pary
synonimicznej, a wiec polaczenie dwoéch znaczen: PLANOWANIA, PRZYGOTOWYWANIA,
PRZEDSIEBRANIA (sinojaporiski morfem KI 4%) oraz DZIAEANIA, AKTYWNOSCI NAKIEROWANE]
NA JAKIS CEL, REZULTAT (sinojaponski morfem GYO %).

Po tych uwagach mozemy sprébowac przyjrze¢ sie blizej leksykograficznym
strategiom definiowania prezentowanego pojecia kigyo. Wykorzystujemy tutaj jako zrédto
popularne stowniki jednojezyczne zakladajac, ze mozna bedzie w ten sposéb
wyekscerpowac potoczne, codzienne rozumienie tego pojecia. Po blizszym przyjrzeniu sie
réznym definicjom okazuje sie jednak, ze popularne kompendia leksykograficzne sktaniaja
sie bardziej ku definicjom natury terminologicznej. Przywoluja one chetniej uregulowania
prawne, status organizacyjny, cele dziatalnosci niz potoczne wyobrazenia miejsca, w ktérym
ludzie pracuja czy wytwarzaja jakies dobra poprzez wspdélna prace na réznych etapach.

W stowniku jezyka japoniskiego wydawnictwa Shiieisha (Shiteisha kokugo jiten [%
¥ AL EZEEE ]| ) mozemy przeczytad nastepujaca definicje:

kigyé [zapis ideograficzny: ©%] [EKONOMIA] Prowadzenie dzialalnoéci gospodarczej,
takiej jak produkcja czy sprzedaz, nastawionej na zysk. Takze organizacja, ktéra prowadzi

tego typu dzialalno$¢, np. przedsiebiorstwo prywatne.

XX [¥] (&) A2EHY L, 2% - RELYOBEEHLITIZ Y, /2. %
DL HFEELIT O AR, TRM—)

7. kolei, w majacym bardziej szkolny charakter jednojezycznym slowniku jezyka
japonskiego Shin-Meikai kokugo jiten [# A E%EE %] znajdujemy taka oto bardziej

skréotowa definicje przedsiebiorstwa:

kigyé [zapis ideograficzny: %] Organizacja, prowadzaca nieprzerwana dziatalnoéé

gospodarcza, taka jak np. produkcja, handel lub uslugi, uznawana za spoteczna jednostke
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produkcyjna. Przyktady: seria bankructw przedsiebiorstw; duze przedsiebiorstwo; srednie

i mate przedsiebiorstwa.

4

Cr 9 [E%] (8] HAoEEREY LT, 2#. RE. Y—EXL Y0 B K EH % 4
LTAT ) 48k, TR CeEoBlE] TREE] THIhe¥)

I o

Réwnie zdawkowa definicje proponuje, majacy dtuga tradycje wydawnicza i cieszacy

sie autorytetem, stownik Kéjien [/n#se] :

kigy6é [zapis ideograficzny: %] (ang. enterprise) Prowadzenie przedsiewziecia w sposéb
ciagly poprzez polaczenie czynnikéw produkcji w celu produkowania i zdobywania zysku.

Takze podmiot tej dziatalnosci.

9 [&%] (enterprise) £ & - TH 0BT, AERF 2L L. SBGNIFELE
2¥, i Z0BY D XK,

Natomiast w szkolnym stowniku Reikai shin-kokugo jiten [ %] # # B 35 &¢ i
pojawia sie dosy¢ elementarna definicja:

kigyé [ zapis ideograficzny: #& %] Organizacja prowadzaca przedsiewziecie w celu
wygenerowania zysku tak jak firma badz fabryka. Przgklady: konkurencja miedzy

przedsiebiorstwami; wielkie przedsiebiorstwo; Srednie i mate przedsiebiorstva.

X1 [¥] 2HCIHO LI, ABRE2HITLIANTEELIT AL,
¥4 TROE) TPID¥E)

Z kolei slownik Meikyé kokugo jiten [P %5 E %% ] definiuje to haslo w
nastepujacy sposoéb:

kigyé [zapis ideograficzny: %] [RZECZOWNIK] Zorganizowana struktura prowadzaca
w sposéb ciagly przedsiewziecia takie jak sprzedaz lub uslugi nakierowana na zysk.

Przyktady: wielkie przedsiebiorstwo; mate i sSrednie przedsiebiorsta.

X9 [¥]] &) A2 LTAE - RE -V —ERALYDFE L4 HI0IT
YR, TR [P —)

Jak wida¢, we wszystkich tych definicjach pojawiaja sie istotne skladniki pojecia
przedsiebiorstwo jako definicyjne cechy wyrdzniajace, takie jak: nastawienie na osiagniecie
badz generowanie zysku, aktywno$¢ gospodarcza obejmujaca takie formy jak produkgja,
wytwarzanie débr czy ich sprzedaz, ciagta, tj. nie jednorazowy, proces wytwarzania,
zorganizowany i w jaki§ spos6b usankcjonowany charakter oraz utrwalone w jezyku
ekonomicznym komponenty, takie jak czynniki produkcyjne, czyli kapital, praca i ziemia.
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Shileisha kokugo jiten [#% 3% 4#EZE## ]  jest slownikiem w nieco wiekszym
stopniu majacym charakter encyklopedyczny, znacznie bardziej niz leksykograficzny, totez
do definicji tej zostaly dodane jeszcze inne podstawowe terminy $ci$le powiazane z
terminem przedsiebiorstwa, takie jak choc¢by zasady rachunkowosci w biznesie.

Drugim, réwnolegle funkcjonujacym w japonszczyznie okresleniem przedsiebiorstwa
jest rzeczownik kaisha 2-4t. Jego ekwiwalentami polskimi sa m.in. takie rzeczowniki, jak
przedsiebiorstwo, firma, spotka. O ile poprzedni termin mozna bylo wyprowadzi¢ pod
wzgledem znaczeniowym z takich poje¢, jak ‘przedsiewziecie (gospodarcze), biznes,
dziatalno$¢, o tyle kaisha nawiazuje do idei dzialania wspdlnego, dziatania podejmowanego
razem w ramach aktywnosci gospodarczej, co znaczeniowo zbliza to pojecie do takich
terminéw, jak angielskie company czy polskie spétka.

Sama historie sinojaponskiego wyrazu kaisha przedstawia interesujaco Saitd
Tsuyoshi & # & w swojej popularnej ksiazce, zatytutowanej Meiji no kotoba. Bunmei
kaika to Nihongo [#Ai&» 2 ¥ 1 —XAML Y B ARZE] (dost. ,Leksyka ery Meiji. Otwarcie
na Swiat a jezyk japonski”). Zauwaza on, ze dwa wazne pojecia, ktére zaczely funkcjonowac
w stownictwie japoriskim ery Meiji — a mianowicie kaisha 2t oraz shakai #% — moina
wyprowadzac z pojec she #t [f] oraz hui 2 [€], funkcjonujacych w dawnej chifiszczyznie.
Pierwszego (7+) uzywano woéwczas w znaczeniu béstwa opiekuniczego, strzegacego danego
ziemi czy okolicy, a drugiego (€) — w znaczeniu lokalnej zbiorowosci ludzkiej.

Znaczenie takie w jezyku japoriskim mogtoby odda¢ wyrazenie mura no kamisama
1+ ? #9 4k (opiekuricze) béstwo lokalne’. Zaréwno okreslenie kaisha 24k, jak i shakai 2
oznaczalo wtedy zgromadzenie si¢ mieszkancéw w celu oddawania czci lokalnemu béstwu.
Tym samym, w dawnej chinszczyznie zlozenie ideograficzne kaisha 2k, jak i ztozenie
shakai %, mialo to samo znaczenie.

7. chwila otwarcia sie Japonii na cywilizacje zachodnia w ramach szerokiego nurtu
adaptowanych poje¢ z zakresu nowoczesnej wiedzy naukowej dokonywano réznych
zabieg6éw tlumaczeniowych i adaptacyjnych w stosunku do leksyki, zapozyczanej z jezykéw
zachodnich i w tym nurcie starochiniskie pojecia kaisha 24t i shakai 2 zostaty wspdlnie
zreinterpretowane w sensie spotecznosci ludzkiej. Jednak w niedtugim czasie ulegly one
specjalizacji znaczeniowej. W sensie ‘zbiorowos$¢ ludzi’ jako odpowiednik angielskiego
terminu society przyjelo sie wéwczas okreslenie shakai 42, natomiast w sensie grupy
ludzi, przyjmujacej za cel zysk jako wspodlna korzysé (czyli ekwiwalent angielskiego terminu
company) zaczeto uzywac wyrazu kaisha 24k, Przgjmuje sie, ze ostateczne rozdzielenie
tych pojec nastapito w jezyku japoniskim dopiero w latach 1874-1877.

Jak pisze autor, dzisiejszym czytelnikom japonskim moze wydac si¢ dziwne, ze
dawniej wyraz kaisha 24t uzywany byt dokladnie w tym samym znaczeniu, co wyraz
shakai 14, Oba te wyrazy oznaczaly po prostu ‘spolecznosé¢ (ludzka). Dodatkowo, na
potwierdzenie takiego wlasnie rozumienia obu terminéw w erze Meiji wskazuje on, ze
odpowiednikiem wspétczesnego terminu gakkai %4 ‘wiat nauki; spolecznoéé uczonych’
byt termin gakujutsu kaisha F#i4&4t. Z kolei 6wczesnym ekwiwalentem wspétczesnego
terminu ningen shakai Af42 ‘Zbiorowos¢ ludzka; spoteczenstwo ludzkie’ byl termin
ningen kaisha A 24k, Jak widad, oba te wyrazy uzywane byly wéwczas wymiennie.
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Gdyby rozwazyd blizej sama etymologie obu ideogramoéw to pierwszy z nich — 4t [T]
— mozna rozumiec jako okreslajacy spotecznos$c¢ ludzka, zbierajaca sie¢ w danym miejscu we
wspdblnym celu (oryginalnie: w celu oddania czci wspélnemu przodkowi), drugi zas — 2 [ €]
— jako okreslajacy spotecznos$¢ ludzka, zbierajaca sie w danym miejscu dla osiagniecia
indywidualnych korzysci.

Przywolamy teraz trzy typowe definicje leksykograficzne terminu kaisha. Pierwsza z
nich bedzie definicja zamieszczona w stowniku Shin-Meikai kokugo jiten [ #78A ##E2EEF

] . Brzmi ona:

kaisha [zapisideograficzny: 2] Grupa posiadajaca osobowo$é prawna utworzona we
wspoélnym celu prowadzenia dziatalnosci dochodowe;.
Przyklady: pracownik firmy; organizacja firmy; (niejawna) spétka posredniczqca; spétha

fikcyjna.

puole (28] ¥HFLERAOAMYL Lo ABEA, [—R - 8- by 50
— - dE—]

Druga definicja pojawia sie w stowniku Shileisha kokugojiten [%AALEEERMR] -

kaisha [zapis ideograficzny: 24] Grupa posiadajaca osobowoéé prawna zalozona na
podstawie prawa handlowego i prowadzaca dzialalno$¢ dochodowa, np.: spétka akcyjna;

spétka z ograniczong odpowiedzialnosciq.

vl e [44] BHFEZ2AEHE L, HFEIASWTEZ IR AHEBFEA, THRX—]
(A B—,

Trzecia definicja natomiast zaczerpnieta zostata ze stownika Meikyo kokugo jiten [%

GrE B ]

kaisha [zapis ideograficzny: 2 #t] [CRZECZOWNIK) Spétka posiadajaca osobowos¢
prawna i prowadzaca dzialalno$¢ dochodowa. Istnieja spotki dziatajace na podstawie
prawa o spoélkach (przedsiebiorstwach), takie jak: spétka akcyjna; spétka jawna; spétha

komandytowa; spétka z ograniczonqg odpowiedzialnosciq.

Pule [2i] () THEAML L TFELIT)HEEZA, RAERICET (KRR 24
SH R BERI - BRIRRD H B, M

Gdy przyjrzymy sie blizej tego rodzaju definicjom pojecia kaisha to zwraca tu uwage
$cisle ekonomiczno-prawny zakres samej ich zawartosci. Nie podejmuje sie tutaj zadnej
proby definiowania potocznych znaczen tego terminu oraz zwiazanych z nim asocjacji.

* W przgtaczanych tu definicjach slownikowych opuszczone zostaly rézine oznaczenia i szczegdélowe
kwalifikatory wyrazéw hastowych, gdyz interesuje nas sama zawarto$¢ definiensa eksplikujacego znaczenie.
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W moéwionym jezyku japoniskim termin kaisha 24t pojawia sie o wiele czedciej niz
kigyo &%, gdyz niezaleznie od uzyc terminologicznych i $ciéle zdefiniowanych, tak jak w
powyzszych definicjach, wielu Japonczykoéw traktuje go jako pojecie nalezace do sfery zycia
codziennego. Termin kaisha jest takze o wiele bardziej spopularyzowany w mediach jako
synonim firmy, przedsiebiorstwa, a poza tym czesto wystepuje tez jako generyczny
komponent nazw przedsi¢biorstw. Rzeczownik Rigyé ma z tego puntu widzenia inny zakres
uzycia i ma charakter mniej potoczny, a bardziej terminologiczny, podczas gdy wyraz kaisha
jest czesto uzywany w mowie jako zwykly synonim okreslajacy miejsce pracy. Mozna to
zaobserwowac chociazby w takich zdaniach, jak:

Ashita wa kaisha da.
CE NN S

‘Jutro jestem w pracy.’

Raisha ni iku.
BHITIT
‘Ide do pracy’

Kaisha (kara) no kaerimichi de ginké ni yotte miru.
AL L) )T ) M TRITIZHF - T A S,

‘Po drodze z pracy wstapie jeszcze do banku.’

W tym wypadku znaczenie rzeczownika kaisha 24 pokrywa sie ze znaczeniem innego,
potocznie uzywanego rzeczownika shigoto =% ‘praca; co§ do zrobienia’. Mozemy zatem
poréwnac to z rownoznacznymi zdaniami:

Ashita wa shigoto da.
HEIIEES,

‘Jutro jestem w pracy.’

Shigoto ni iku.
HFEITITL,
‘Ide do pracy’

Shigoto (kara) no kaerimichi de ginké ni yotte miru.
HF (D H)D N h#E THRITICF > Th b,

‘Po drodze z pracy wstapie jeszcze do banku.’

W innych wyrazeniach z rzeczownikiem kaisha 24t cze$¢ z nich ma znaczenie zblizone do
‘firma’, a cze$¢ — do znaczenia ‘praca’. Niektére wystepuja w obu tych znaczeniach:

AN ) kaisha ni kayou ‘chodzi¢ do pracy’,
2t R R D kaisha o deru ‘wychodzi¢ z pracy (do domu)’,
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DALITRAL T kaisha ni tsukusu ‘cala energie podwiecaé firmie’

(zaniedbujac inne obowiazki),

KAEIE D B kaisha ni tsutomeru ‘by¢ zatrudnionym w firmie’,
2AIING kaisha ni hairu ‘wstepowaé do pracy w firmie’,
RALERZT kaisha o okosu ‘zatozyc firme’,

A (WA kaisha o tsukuru ‘utworzyé firme’,

St EERD 5 kaisha o yameru ‘zrezygnowac z pracy’,
BHF2#EH 5 shigoto o yameru Gw.,

ot EH kaisha no gyému ‘powinnoéci pracownicze;

zadania wykonywane w pracy’,

KA F kaisha no shikichi ‘teren firmy’,
AL D ML kaisha no soshiki ‘organizacja, struktura firmy’,
RO KL kaisha no setsuritsu ‘zatozenie firmy'.

Rzeczownik kaisha 24t ma tez swdéj skrétowy zastepnik wystepujacy w postad
prefiksalnej sha- #t-, w leksyce nalezacej do szerszego gniazda leksykalnego, odnoszacego
sie do pojecia firmy, przedsiebiorstwa:

shataku HE ‘mieszkanie sluzbowe; mieszkania pracownicze’

shain, R ‘pracownik firmy; personel’

shain; ALER ‘piecze¢ firmy'.

shainryo AR ‘hotel pracowniczy’,

shayii AR ‘sympatyk (przyjaciel) firmy; oddany klient; kolega z pracy’,
shashu #HE ‘whasciciel firmy’,

shashi e ‘historia firmy; dzieje firmy’,

shamei; A ‘nazwa spolki, firmy'?,

shamei, o ‘polecenie stuzbowe (wydawane pracownikom firmy)'.

Rzeczownik kaisha 24t wystepuje oprocz tego takze w pozygji sufiksalnej jako -sha
-4t i w polaczeniu z komponentem tematycznym tworzy zaréwno pospolite, jak i wlasne
nazwy przedsiebiorstw, np.:

NAZWA POSPOLITA NAZWA WEASNA

shuppansha  HR4t ‘wydawnictwo’ Kenkytisha Bt Fe AL
(Wydawnictwo Kenkytisha)

ryokésha AT 4L ‘biuro turystyczne’ Hankyl Kotstisha fR & X8 4+
(Biuro Podrézy Hankyi)

shinbunsha  #H 4t ‘koncern prasowy’ Asahi Shinbunsha A B 37 B AL
(Koncern Prasowy Asahi)

25 Morfem sha jest nie tylko skrétowym zastepnikiem wyrazu kaisha, ale réwniez wyrazu jinja 74t ‘chram
sintoistyczny’. W zwiazku z tym termin shamei #% obok znaczenia ‘nazwa firmy moze tez mie¢ réwnolegte
znaczenie ‘nazwa chramu sintoistycznego’.
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tstishinsha IE AL ‘agencja prasowa’ Kyodo Tsiishinsha ENCEGRER:S
(Agencja Prasowa Kyodo)

insatsusha E AR A ‘firma poligraficzna’ Seikdsha Fh AL
(Zaktady Graficzne Seikosha)

ségisha Hth At ‘zaktad pogrzebowy’ Jiylisé no Shinsetsusha AWk o #Hmit

(Dom Pogrzebowy Jiylis6 no Shinsetsusha)

Omawiajac w dalszej czedci opisu rézne przyklady nazw wtlasnych japonskich
przedsiebiorstw bedziemy musieli zwraca¢ uwage na pewien dualizm stowotworczy,
wynikajacy z produktywnosci dwdéch gléwnych komponentéw nazwotwérezych.
Pierwszym z nich jest rzeczownik kaisha 24, drugim za$ — jego skrétowy ekwiwalent -
sha -1t. Oba te komponenty odznaczaja sie wysoka produktywnoscia. Wyzej mogliémy
zaobserwowac przyklady z uzyciem sufiksu -sha -1k, natomiast w dalszej czeéci opisu
chcielibySmy przedstawi¢ klasyfikacje zlozen (a w zasadzie zrostéw), zawierajacych
rzeczownikowy czton kaisha 2-4t. Nazw tych jest bardzo tak wiele, ze musimy zaznaczyg,
Ze prezentowane nizej zestawienie, moze okazac¢ sie niekompletne. Tak wiec, zrosty z

rzeczownikiem kaisha 2t obejmuja nastepujace kategorie nazewnicze nazw pospolitych:

A. nazwy, okreslajace charakter, status, powiazania organizacyjne oraz wtascicielskie
danego przedsiebiorstwa:

dézokugaisha Bl & 24 ‘sp6lka siostrzana’,

eirigaisha CgilEeed ‘sp6tka dochodowa’,

gaikokugaisha IME S A ‘firma zagraniczna’,

gbbengaisha SRt ‘joint venture’ (podmiot utworzony wspolnie przez
dwa (lub wiecej) niezalezne przedsiebiorstwa w
celu realizacji okreélonego  projektu lub
wspolnego celu),

gdémeigaisha &% 0tk ‘spétka jawna’,

gbshigaisha SRt ‘sp6tka komandytowa’,

guriipugaisha 7 — T 2Ak ‘konglomerat (grupujacy przedsiebiorstwa
nalezace do réznych galezi gospodarki),

ichiningaisha — A2t ‘spo6tka jednoosobowa’

jojbgaisha g ot ‘sp6tka gieldowa’,

kabushikigaisha A At ‘sp6tka akcyjna’,

kankeigaisha M %24tk ‘sp6tka zaleina’,

kanrengaisha B i 24t ‘sp6lka zwigzana’,

keiretsugaisha #7|att ‘sp6tka nalezaca do sieci firm powiazanych’

kogaisha Fait ‘sp6tka zalezna’,

magogaisha it ‘firma zalezna od innej firmy zaleznej;
firma podwdjnie zalezna; firma-wnuczka’,

minjigaisha RF 4L ‘spétka cywilna’,

mochikabugaisha  # Lot ‘firma posiadajaca akcje’,
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naikoku Raisha
oyagaisha
seisangaisha
s6gogaisha
tonnerugaisha

ylreigaisha

W E 44t ‘firma krajowa’,

Har ‘sp6tka dominujaca; spétka matka’,

Y ‘producent,

Bz 24t ‘towarzystwo ubezpieczern wzajemnych’,
I 2w = ‘(niejawna) spétka posredniczaca’,

e F At ‘spotka-duch; spétka fikcyjna’.

B. nazwy, charakteryzujace profil badz dziedzine aktywno$ci danego przedsiebiorstwa:

B1. zrosty z pierwszym komponentem, nazywajacym charakter dzialania badz

branzowy typ aktywnosci:

hanbaigaisha
insatsugaisha
kensetsugaisha
shéjigaisha
toshigaisha

unsbgaisha

R 58 Ak ‘firma dystrybucyjna; dystrybutor’,
Ef R 24t ‘firma poligraficzna’,
WAt ‘firma budowlana’,
HAELE ‘sp6tka handlowa’,
BHE A ‘firma inwestycyjna’,
FiR AL ‘firma transportowa’,

B2. zrosty z pierwszym komponentem, nazywajacym gtéwny produkt czy tez rezultat

aktywnosci przedsigbiorstwa:

denryokugaisha
jidéshagaisha
kybkashogaisha

rekbédogaisha

shokuhingaisha

z0sengaisha

F ) A4t ‘firma energetyczna’,

B2 a4t ‘firma samochodowa’,

BEE M ‘firma wydajaca podreczniki’,

L a— &t ‘wytwdrnia plytowa, wydawnictwo
muzyczne, wydawnictwo plytowe’,

Rt ‘producent zywnoéci’,

ER AL ‘firma stoczniowa’,

B3. zrosty z pierwszym komponentem, nazywajacym surowiec badz przetwarzany

obiekt:

bosekigaisha
sekiyugaisha
shokengaisha

tekkogaisha

Heh At ‘firma wlékiennicza’,
i ait ‘firma petrochemiczna’,
A4 ‘dom maklerski’,

SRER A4t ‘firma stalownicza’,

B4. zrosty z pierwszym komponentem, nazywajacym narzedzie dzialania badz

aktywnosci przedsiebiorstwa:

funagaisha

tetsudébgaisha

> 24t
i 24t

‘armator’,

‘firma kolejowa’,
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B5. zrosty z pierwszym komponentem, nazywajacym $Swiadczona przez
przedsiebiorstwo usluge:

hokengaisha FRIR 24 ‘firma ubezpieczeniowa’,

kanjigaisha SHE L4 ‘firma brokerska’,

ryokogaisha AT AL ‘firma turystyczna; biuro podrézy’,

shintakugaisha g3t att ‘firma powiernicza’,

tanshigaisha 52 F Ak ‘firma  poséredniczaca na rynku pozyczek

krétkoterminowych’.

Jak wida¢, w niemal wszystkich przedstawionych tutaj przyktadach zrostéw mamy
do czynienia ze zjawiskiem zdecydowanie silniejszej integracji morfologicznej obu cztonéw
takiego ztozenia w postaci asymilacji udZwieczniajacej nagtosowa spotgtoske komponentu
kaisha do postaci gaisha. Z uwagi na ten rodzaj asymilacji musimy potaczenie tych dwaéch
cztonéw traktowacé jako pojedynczy wyraz. Trzeba jednak pamieta¢, ze rodzimi
uzytkownicy jezyka japonskiego na ogét nie sa Swiadomi tego procesu kompozygji, czego
$ladem jest przejawiajaca sie nagminnie niekonsekwentna latynizacja takich polaczen.

Czesto pojawiajacy sie w tekécie rozprawy komponent kabushikigaisha ¥ &4t
bywa w latynizacjach nazwy japonskiej transkrybowany jako Rabushiki-gaisha, Rabushiki
Gaisha, a nawet Rabushiki Raisha. Powody takiej niepewno$ci maja ztozony charakter,
ale jednym z nich moze by¢ tez sam zapis ideograficzny. W ztozonym rzadku ideograficznym,
takim jak np. Arakawa Suiryoku Denki Kabushikigaisha 3 )Vl 7K 771 & Ttk R 2 4k
‘Hydroelektrownia Arakawa S.A.’ raczej dokonywana jest segmentacja wyjSciowa z
podziatem na dajace sie wyrézni¢ wyrazy, czyli potaczenia najblizszych sobie sktadniowo
ideogramo6w. Daje to w rezultacie podzial na poszczegélne wyrazy: Arakawa )l ‘Arakawa
(nazwa wlasna rzeki), suiryoku 7K 7] ‘energia wodna’, denki & @, ‘prad elekiryczny’,
kabushiki # 3\ ‘oparty na emisji akgji; akcyjny, kaisha 2 4 ‘firma; sp6lka;
przedsiebiorstwo. Do zrostu tych ostatnich dwéch wyrazéw przyczynia sie tez malo
samodzielny status wyrazu kabushiki # X, ktéry jest zwyczajowym okredlnikiem
rzeczownika kaisha 24t i w niemal wszystkich nazwach przedsiebiorstw pojawia sie on
zawsze lacznie.

Zatem mozemy zauwazyé, ze W nazewnictwie przedsiebiorstw, pojmowanym
zaréwno jako tworzenie nazw pospolitych, jak i nazw wlasnych, wystepuje mechanizm
zestawiana czton6w, reprezentujacy stowotwoérstwo syntaktyczne. Stowotwoérezy charakter
tego mechanizmu polega na tym, ze w takim zestawieniu cztony skltadowe staja sie blizej
powiazane ze soba frazeologicznie z uwagi na pojedynczy obiekt (desygnat), jaki okresla
dana nazwa.

W nazwach wtasnych to powiazanie cztonéw skltadowych staje sie jeszcze silniejsze,
gdyz zestawienie takie ma charakter staty, zwyczajowy, a jego cztony staja sie niewymienne
w przeciwienstwie do nazwy pospolitej, w ktérej czasami mozna niektére czlony
zastepowacd synonimami. Tak wiec, mozna po japorisku powiedzie¢ obok k6jé L.3% ‘fabryka’
(np. kikai kojé ¥ 3% ‘fabryka maszyn’) takze seisakujé #1F¥% ‘wytwdérnia’ (np. kikai
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seisakujo # W B 1F 3% ‘wytwornia maszyn’). Natomiast wszystkie komponenty nazwy
wlasnej stanowia jej zwyczajowa, silnie sfrazeologizowana, kompozycje i w zwiazku z tym
ich uporzadkowanie pod wzgledem szyku jest konsekwentnie zachowywane, np.

Myojo Shokuhin Kabushikigaisha

A ERSHRARE

Produkty spozywcze Myojo, S.A.

(oficjalna nazwa angielska: Myojo Foods Co., Ltd.)

W tym wypadku wystepuje szyk z inicjalna pozycja nazwy marki myojé #A 2 (dostk.
,ewiazda zaranna”), a zaraz po niej pojawia sie rzeczownik shokuhin £ s (dost. ,artykuly
spozywcze”), wskazujacy przynaleznos$¢ branzowa produktu oraz profil spétki. Wreszcie, na
samym koricu pojawia sie komponent generyczny o postaci Kabushikigaisha ¥\ 24t
(dost. ,spélka akcyjna”), informujacy o gietldowym charakterze przedsiebiorstwa.

Jako jeszcze jeden przyklad szyku o silnie sfrazeologizowanej postaci moze postuzyc
nazwa japonskiej Kkorporagcji elektronicznej, znanej na Zachodzie pod nazwa NEC
Corporation:

Nippon Denki Kabushikigaisha
CEX FRE S
Nippon Elektro S.A.

(oficjalna nazwa angielska: NEC Corporation)

W jezyku japoriskim nazwa ta obejmuje dwuwyrazowy komponent markowy Nippon
Denki B KE &, ktéry bywa skracany do postaci Nichiden B & . Zwyczajowa elipsa
urzedowego komponentu generycznego Kabushikigaisha ¥\ &4t sprawia, ze nazwa ta
funkcjonuje w postaci Nippon Denki , w ktérej zaden komponent (ani Nippon B & ‘Japonia)
ani denki ¥ %, ‘elektrycznos¢’) nie moze juz ulegac elipsie.

Inny szyk zastosowany przez koncern prasowy Yomiuri, zaczyna sie od komponentu
generycznego:

Rabushikigaisha Yomiuri Shinbun Guriipu Honsha
ARG H M 7L — 7 Kik
Koncern Prasowy Yomiuri Centrala S.A.

(oficjalna nazwa angielska: The Yomiuri Shimbun Holdings)

Yomiuri Shinbun [Zse# ] jest w tym wypadku umieszczonym w érodku nazwy
komponentem markowym. Jednak, w sytuacji czestej elipsy komponentu generycznego
komponent markowy otwiera taka skrécona nazwe, a wiec Yomiuri Shinbun Guriipu
Honsha e #iM 7 )V — 7 K4t. Fraza Guriipu Honsha 7"V — 7 &4t w tym wypadku jest
sktadnikiem, nazywajacym kategorie tego koncernu jako koncernu nadrzednego w stosunku
do regionalnych spétek-cérek, takich jak np. Yomiuri Shinbun Téky6 Honsha %5t % M &
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A4t (centrala tokijska gazety Yomiuri Shinbun) czy Yomiuri Shinbun Oosaka Honsha
Zt5u #7 Ml KPR R4t (centrala osakijska gazety Yomiuri Shinbun).

Ostatni przyklad odwréconego szyku spotykamy w nazwie znanego wspotczednie
producenta m.in. kopiarek i wyposazenia biurowego, a mianowicie firmy Riko, ktéra to

marka jest na Swiecie powszechnie znana w osobliwej transkrypgji jako Ricoh?®:

Rabushikigaisha Riko6
WAL T —
Riko S.A.

(oficjalna nazwa angielska: Ricoh Company Ltd.)

Zapisywana dzisiaj wylacznie katakang markowa nazwa tego przedsiebiorstwa
wywodzi sie od nazewniczej frazy riken kankéshi 32 #t & £ 4K ‘papier $wiatloczuly
[opracowany przez] Instytut Chemii i Fizyki’. Byt on produkowany przez to przedsiebiorstwo
jeszcze przed wojna na Pacyfiku. Sama firma powstata w roku 1936, zatozona przez Dziat
Handlowy éweczesnego Instytutu Badawczego Chemii i Fizyki (jap. Rikagaku Kenkytisho £
LR FEFFT).

Na uwage zastuguje tutaj szczegdlnie morfologiczna segmentacja markowej nazwy
firmy, w ktérej pierwszym czlonem skrétowym jest pierwszy morfem nazwy
wzmiankowanego Instytutu (ri ¥ od Rikagaku Kenkyiisho 32 1L % #f % 77), natomiast
drugim czlonem skrétowym jest tu wyjatkowo nie inicjalny, ale drugi czton zlozenia
ideograficznego (k6 £ od wyrazu kankéshi B #4K). By¢ moze, taki wyboér podyktowany
jest szczegblnego rodzaju ranga informacyjna poszczegélnych morfeméw sinojaponskich ?’
w nazwie kankéshi & 4K ‘papier Swiattoczuly’. Do utworzenia skrétu najbardziej nadaje
sie tutaj komponent k6 X ‘Swiatlo’, gdyz jest on najbardziej reprezentatywny dla pojecia
Swiattoczulosci jako wlasnosci fizykochemicznej opracowanego woéweczas papieru,
bedacego wynalazkiem Instytutu Badawczego Chemii i Fizyki, znajdujacym si¢ w miescie
Wakd (jap. Waké-shi #2#.7) w prefekturze Saitama (jap. Saitama-ken ¥ £ %).

26 Tego typu ortografia w transkrypcji laciniskiej oparta jest na pomysle wprowadzenia dwuznaku literowego
OH, po to aby zapobiegaé dyftongicznej wymowie [ou] przez uzytkownikéw angielszczyzny. Taki sam zabieg
stosowany jest zreszta w transkrypcji japoniskich nazwisk typu Ité6 17 # (zapisywane jako Itoh), Katé 7w ik
(zapisywane jako Katoh), Saté 1% # (zapisywane jako Satoh) i innych tego typu krétkich nazwisk.

270 tego typu wlasciwosciach japonskich skrétowcéw pisze w swoim artykule Romuald Huszcza (Huszcza
2001).
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RozDz71AYR 1

Nazwa przedsiebiorstwa i jej funkcje
z punktu widzenia metodologii opisu

1.1. Status semiotyczny nazwy i jej wlasnosci typologiczno-jezykowe

Przed przystapieniem do zaprezentowania metodologicznych aspektéw naszej analizy
nalezaloby dokona¢ waznego rozroznienia w obrebie kategorii nazw przedsiebiorstw.
Zar6éwno w jezyku japonskim, jak i w jezyku polskim oraz w innych jezykach, nazwy
przedsiebiorstw obejmuja dwa szeregi jednostek. Z jednej strony beda to rzeczowniki
pospolite badz ich zestawienia, nazywajace poszczegllne typy przedsiebiorstw,
zréznicowane pod wzgledem branzy, profilu produkcyjnego, przynaleznosci do sektora
gospodarki (wytworczego badz ustugowego). Nazwa taka moze okreélac jednostke zbioru
albo tez cata klase jednostek, nalezacych do tego zbioru. Moze ona by¢ wykorzystywana we
wszelkiego rodzaju bardziej urzedowych czy bardziej potocznych klasyfikacjach
przedsiebiorstw pod wzgledem przynaleznosci branzowej, profilu produkcyjnego czy tez do
celow czysto identyfikacyjnych, gdy chodzi o usytuowanie danego przedsigbiorstwa w
zbiorze innych jednostek. Po japonisku zatem, kiedy méwimy:

Asoko ni wa atarashiku dekita jidésha ko6j6 ¢a aru.
HZ IS TEEAHEIE L5,

“Tam znajduje si¢ nowo powstata fabryka samochodéw.’,

Ratsute Tékai chihé ni wa jidésha kéjo ga ookatta.
DOCRBFTICIZAESHREIEH»S 0o /-,

‘Dawniej w regionie Tokai byto wiele fabryk samochodéw.’,

Kashio wa denki méka no hitotsu de aru.
A FNIEEA—H—D—D2Th 5,

‘Casio jest jednym z wytwoércéw urzadzen elektronicznych.’

Asoko no hyakkaten no iriguchi de machiawase shiyé.
bZZoBHEEON) I THELEbEL L I,

‘Spotkajmy sie przed wejsciem do tamtego domu towarowego.’

to uzywamy rzeczownikéw jidésha kojé A £ % T35 ‘fabryka samochodéw’, denki méka &
¥ A — 77 — ‘wytwoérca, producent urzadzen elektronicznych’ oraz hyakkaten & %' /& ‘dom
towarowy’ jako nazw pospolitych.

7. drugiej za$ strony beda to rzeczowniki wlasne badz nazwy wlasne wielocztonouwse,
czyli frazy rzeczownikowe, ktérych desygnaty maja charakter jednostkowy. Ich
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wyréznikiem indywiduowym jest sama nazwa, czesto o funkgji symbolicznej,
ornamentacyjnej badz markowej. Rozréznienie to mozemy zatem przedstawi¢ w postaci

nastepujacego schematu:

NAZWY PRZEDSIEBIORSTW

(rzeczownikowe oraz frazowe)

NAZWY POSPOLITE

jidosha kojo
SRR )
‘fabryka samochodéw;

zaktady samochodowe’

denki méka
THA — 7 —
‘producent urzadzen elektronicznych;

zaklady elektroniczne’

shuppansha
$ R AL

‘wydawnictwo’

kiko6
A

‘port lotniczy’

zbsenjo
A P

‘stocznia’

seikosho
Wi

‘huta stali’

hyakkaten
|8 E

‘dom handlowy’
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NAZWY WEASNE

Honda Giken Kogy6é Kabushikigaisha
AP T E/RA 24
Przedsiebiorstwo Przemysltowe

i Instytut Technologiczny Honda S.A.

Kashio Reisanki Rabushikigaisha
7 A MR 2L
Maszyny Liczace Casio S.A.

Bun’eidoé
XA

Wydawnictwo Bun’eid6

Ransai Eapéto Kabushikigaisha
T 7K — kR4
Porty Lotnicze Ransai Airport S.A.

Mitsubishi
Nagasaki Zbsenjo
ZEETERRHRGER

Stocznia w Nagasaki Zakladéw Przemystu
Ciezkiego Mitsubishi S.A.

Jiik6gy6é  Rabushikigaisha

Kabushikigaisha Koébe Seikésho
WA KA P BLERPT

Stalownia Kobe S.A.

(Kobe Steel, Ltd., KOBELCO)

Rabushikigaisha Takashimaya
B2t & & E

Dom Towarowy Takashimaya S.A.



konbini
I E=

‘wielobranzowy sklep catodobowy’

gofukuten
S ARG
‘sklep z tradycyjnymi

ubiorami japonskimi’

kokiigaisha
AE Ak

‘linie lotnicze; przewoznik lotniczy’

tetsudbgaisha
i R4

‘firma kolejowa;

Kabushikigaisha Lawson
HBRetto—v v

Lawson S.A.

Yiigengaisha Oonoya Séhonten
AR KEFEARTE
Centralny Sklep Oonoya sp. z o.0.

Zen-Nippon Riayu Kabushikigaisha
& B REMHBA R

Wszechjaporniskie Linie Lotnicze S.A.

Hankyii Dentetsu Kabushikigaisha
R & E HHRA 21t
Roleje Elektryczne Hankyl S.A.

przewoznik kolejowy’

Podane tutaj jako ilustracja nazwy wlasne powiazane sa z czotowymi przedsi¢biorstwami
w systemie gospodarczym Japonii z réznych sektoréw gospodarki.

Firma Honda A & jest znana na calym $wiecie jako czotowy producent samochodéw,
dysponujacy marka o tej samej nazwie.

Podobnie firma Casio 77 >~ #, ktéra zapewne wielu Polakom kojarzy sie przede
wszystkim z produkcja kalkulatoréw, elektronicznych instrumentéw klawiszowych (tzw.
keyboardéw) oraz zegarkéw.

Wydawnictwo Bun'eidd X 3 % znane jest gléwnie z publikacji szkolnych i
edukacyjnych, podrecznikéw, a takze stownikéw oraz pomocy naukowych przeznaczonych
dla szkét wszystkich typow.

Formalnie przedsiebiorstwem o statusie spétki akcyjnej sa tez Porty Lotnicze Kansai
(Kansai Eapéto Kabushikigaisha P & = 7 & — b #k X 2 #t), ktére zarzadzaja trzema
lotniskami, mianowicie Miedzynarodowym Portem Lotniczym Kansai (Kansai Kokusai
Kiko P& E 7% %), Portem Lotniczym Itami (Itami Kitk6 17 F+7% #; formalnie Oosaka
Kokusai Kiiké KR B & % % ‘Miedzynarodowy Port Lotniczy Osaka’) oraz Portem
Lotniczym Kobe (Kébe Kitko ¥ F 7 ).

Stocznia Nagasaki (Nagasaki Zésenjo &% ##377) nalezy do koncernu Mitsubishi =
%, stad w jej pelnej, oficjalnej nazwie pojawia sie wlasnie nadrzedny czton przywolujacy
jednoczes$nie marke Mitsubishi. Jest to marka wielobranzowa, obejmujaca m.in. samochody
czy tez statki.

Stalownia Kobe (Kabushikigaisha Kébe Seik6sho ¥ X & 44¥ P % #A77), zagranica
znana szerzej pod nazwa Robe Steel lub tez KOBELCO, nalezy do czotowych producentéw
wyroboéw hutniczych.

Dom Towarowy Takashimaya (Kabushikigaisha Takashimaya % X245 & E)
reprezentuje tutaj sektor handlu oraz uslug, a sama nazwa Takashimaya & & & jest

49



jednoczesnie znana marka handlowa, z uwagi na to, ze domy towarowe tego typu znajduja
sie w centrach najwiekszych miast Japonii.

Firma Lawson (Kabushikigaisha Lawson # X &4 v — ¥ V) zarzadza siecia
popularnych calodobowych sklepéw wielobranzowych (jap. konbini 2 » £ =, wlasc
konbiniensusutoa 7 » £ =T X A | 7 od ang. convenience store), rozsianych po calym
kraju i spotykanych we wszystkich zakatkach miast.

Sklep Oonoya (Yiigengaisha Oonoya Séhonten A & 2 4t K ¥ E 48 K J§ ) stanowi
osobna Kkategorie przedsiebiorstw z tradycja siegajaca drugiej potowy XVIII stulecia.
Zajmuje sie gléwnie sprzedaza tradycyjnych, japoniskich skarpet z osobnym palcem (tabi &
). Jest to samodzielny sklep, nie posiadajacy filii, zlokalizowany w poblizu prestizowsej
dzielnicy Ginza 4%/ w Tokio.

Wszechjaporniskie Linie Lotnicze (Zen-Nippon Kiyu Kabushikigaisha 2 B K E#itk
NA#t), czesto skracane do postaci Zennikkil 2 B % znane sa pod ta nazwa jedynie w
Japonii, gdyz na Swiecie ich najlatwiej kojarzona postacia jest skrét akronimiczny ANA 28
(od ang. All Nippon Airways).

Ostatnia z wymienionych tutaj nazw przedsigbiorstw, Roleje Elektryczne Hankya
(Hankyti Dentetsu Kabushikigaisha R % & $k#k X 2 4t), zwiazana jest z koncernem
Hankyt (Hankyti Hanshin Téhé Guriipu R 2 RA¥ R E 77 )L — 7), ktéra funkcjonuje jako
przewoznik kolejowy, gléwnie w regionie KRansai, ale obok tego jest tez wtascicielem sieci
doméw towarowych pod ta sama nazwa.

Obiektem badawczym, jak to juz zaznaczyliémy wczesniej, beda w niniejszej rozprawie
nazwy uwidocznione w prawej kolumnie powyzszego schematu. Jak mozna zauwazyé, w
wypadku nazw przedsiebiorstw ich nazwy wlasne sktadaja sie w wielu wypadkach takze z
wyrazéw pospolitych. Poréwnujac ze soba obie kolumny zauwazamy, ze z uwagi na sktad
leksykalny tych zestawien nazwy wlasne oraz nazwy pospolite réznych typéw
przedsiebiorstw moga zawiera¢ te same komponenty. W zwiazku z tym rozréznianie
japonskich nazw wlasnych oraz pospolitych w odniesieniu do desygnatéw, jakimi sa
przedsiebiorstwa, musi by¢ przeprowadzone za pomoca precyzyjnych narzedzi
lingwistycznych. Jednak w wielu wypadkach narzedzia te moga okazac sie niewystarczajace
lub nie w pelni przydatne. RKonieczne bedzie zatem odwolywanie sie do sfery pragmatyki
jezykowej oraz do przestrzeni kulturowej danej nazwy.*

Aby w sposéb bardziej wyrazny przedstawi¢ zarysowane w niniejszej rozprawie
aspekty oraz zadania badawcze, mozemy postuzyc sie konkretnym przykltadem nazwy
jednego z przedsiebiorstw japonskich, ktéra w urzedowo przyjetej postaci przedstawia sie
nastepujaco:

Tokyo Keiki Kabushikigaisha
KRR ERA R4
oficjalna nazwa w wersji angielskiej: Tokyo Keiki Inc.

(dost. , Tokijska Aparatura Miernicza S.A.”).

28 Jest to oficjalny skrét przedsiebiorstwa i funkcjonuje réwniez w Japonii, wymawiany jako é enu é (= — + =
R . L)
29 Problematyka ta zostanie oméwiona blizej w dalszej czesci niniejszego opisu (patrz podrozdziat 1.3.3.).
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Nazwa ta sklada sie z komponentu generycznego kabushikigaisha %X 24t ‘spétka
akcyjna’ wystepujacego po  wlasciwym komponencie nazewniczym oraz z
dwurzeczownikowego zestawienia Tokyé Keiki R & 3t %, ktére wskazuje lokalizacje
przedsiebiorstwa (komponent lokalizacyjny Tékyé R & ) oraz w sposéb skrétowy
identyfikuje jego profil za pomoca nazwy keiki 3125, ktéra moze byc rozumiana jako skroét
wyrazenia keiryoki 3t ¥ % ‘(precyzyjna) aparatura miernicza’, gdyz przedsiebiorstwo to
zajmuje sie produkcja rozmaitych urzadzen sterowniczych, kontrolnych i mierniczych,
przeznaczonych dla réznych gatezi przemystu i komunikagji.

Nazwa ta reprezentuje wiec typowy gatunek nazw opartych na stownictwie
sinojaponskim, zlozonych z kilku komponentéw rzeczownikowych, przy czym gltéwny
komponent identyfikujacy profil produkcyjny ma charakter wyrazenia skrétowego, nazywa
w sposéb ogdélny urzadzenia o charakterze precyzyjnym, mechanizmy precyzyjne, w
zwiazku z czym nazwa ta odznacza sie takim ogdélnym zakresem pojeciowym
identyfikujacym w sposéb dos¢ umowny profil produkcyjny przedsiebiorstwa.

W dodatku, nazwa ta sktada sie z dwdch raczej krétkich rzeczownikéw, a mianowicie
z toponimu T6kyo R 7 oraz z rzeczownika keiki 3% . Jej skrétowosé przejawia sie réwniez
na plaszczyinie grafemicznej, gdyz takie polaczenie czterech ideogramoéow kazdemu
Japonczykowi przywodzi na mysl tradycyjny gatunek, jakim jest tetrada klasycznochiriska
(jap. yoji jukugo v F #H3E0),

Weczesniej, w latach 1990-2008 firma ta funkcjonowala pod inna nazwa, a mianowicie:

TORIMEC
BASENF A v 7
Kabushikigaisha Tokimekku.

W nazwie tej mozna zauwazyc interesujacy dualizm grafemiczny, zwiazany z
wykorzystaniem powiazanego z tradycyjna sfera wartosci kulturowych czasownika
tokimeku % ¥ < , ktéry w japonszczyznie funkcjonuje od ponad tysiaca lat i pojawia sie juz
w pierwszej ksiedze klasycznej japonskiej powiesci Genji monogatari [ /& K47 3%
(Opowiesc o |Rsieciu| Genjim). Dzisiejsze znaczenie tego czasownika — nieodbiegajace
zasadniczo od jego znaczenia pierwotnego — mozna oddac jako ‘trafi¢ na swdj czas;
wykorzystywacd Swietnie sprzyjajacy czas; prosperowac; rozkwita¢; byc¢ na fali; by¢ w pelni
rozkwitu’.

Tak wiec, pojedyncza nazwa, jak widac to na tym przyktadzie, moze funkcjonowac w
semiotyce roznych plaszczyzn i tradygji kulturowych. Moze nawiazywac do tradycji wtasnej
i historycznej, moze tez nawiazywac do tradycji miedzynarodowej w oparciu o kontakty

miedzyjezykowe i o Swiadomie wykorzystywana ksenicznos¢ brzmieniowa.

30 Terminem yoji jukugo okresla sie w jezyku japonskim z pochodzenia klasycznochinskie (a wspétczesnie
sinojaponskie) frazy zlozone z czterech ideograméw, przybierajace najczesciej posta¢ krétkich przystow,
powiedzen, maksym, dywiz, ztotych mysli a czasem sloganéw. Do tego gatunku naleza liczne cytaty z
pismiennictwa chiriskiego. Przypominaja one lacinskie sentencje, przywotywane w polszczyinie, takie jak nec
Hercules contra plures (dost. i Herkules nie poradzi przeciw wielu”). W jezgku chiniskim tetrady takie okreslane
sa terminem chéngyti 2. Zob. Huszcza 2000a, 2000b.
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Tworzac swoja nazwe markowa wspomniane tu przedsiebiorstwo postanowito
odwotac sie do czysto japonskiej i silnie ugruntowanej w tradycji sfery wartosci, majacej
swoje korzenie w epoce Heian (jap. Heian jidai “F % & 1X; 794-1185) i wykorzystac
czasownik tokimeku & % < , majacy szczegdlne walory promocyjne. Oznacza on bowiem
stan pomy$lnosci, przezywania okresu prosperity, rozkwitu, czyli wszystko to, co moze by¢
dobra wroézba dla firmy, przyjmujacej taka nazwe. Proces tworzenia tej nazwy, a $cislej
czysto markowej nazwy przedsiebiorstwa, przebiegal w oparciu o kilka etapéw
nazewniczych.

1. Transpozycja zapisu ideograficznego & ¥ { czasownika tokimeku na zapis
katakang w postaci ¥ £ 7. W ten sposo6b tradycyjne znaczenie jako zrédlo
potencjalnych skojarzen zostalo tu przykryte w sposéb sugerujacy jego czysto
umowne oderwanie od sfery japonskosci i przeniesienie do bardziej uniwersalnej
sfery wartosci. Oparciem byl tutaj zapis katakana jako jej symboliczne
»~wyobcowanie”.

2. 'Transpozycja zapisu katakang na zapis latynizowany Tokimec, ktérego podtozem
byto symboliczne przykrycie czasownikowego charakteru tego wyrazu i
potraktowanie go jako nazewniczego rzeczownika. W zapisie latynizowanym nazwa
nabrata charakteru ksenicznego, symbolicznie miedzynarodowego.

3. Wprowadzenie transkrypgji tego wyrazu za pomoca katakany w postaci + ¥ £ »
7, podobnie do tego, jak transkrybuje sie wszystkie inne rzadki rémaji (analogicznie
do np. haitekku ~1 7 v 7).

W ten sposéb powstala nazwa firmy Tokimekku, gdzie pole skojarzen z
czasownikiem tokimeku uleglo czeSciowemu znieksztalceniu, ale nie catkowitemu
zniwelowaniu. Caly proces nazewniczy stanowi wiec gre nazewnicza miedzy sfera
japonskosci a sfera ksenicznosci oraz uniwersalno$ci.

Mozemy tez dla kontrastu przywotac tutaj przypadek polskiej nazwy przedsiebiorstwa,
a mianowicie nazwy bedacego obecnie dosy¢ poteznym koncernem polskim
przedsiebiorstwem — PKN Orlen. Wspétczesna spétka polska Orlen S.A. powstata w
rezultacie fuzji dwéch przedsiebiorstw, a mianowicie Petrochemii Ptock S.A. oraz Polskiego
Koncernu Naftowego S.A. Sama nazwa powstatego w ten sposéb przedsiebiorstwa zostala
stworzona z pewnym naruszeniem regut stowotwoérczych.

W tym wypadku réwniez mozemy méwi¢ o symbolicznym umigedzynarodowieniu
nazwy koncernu poprzez jej symboliczna czeSciowa ksenizacje. Oparta jest ona na bardzo
podobnej grze semiotycznej, co wspomniana wyzej nazwa Tokimec.

ZYamanie reguty stowotwoércezej polega na tym, ze symbolizujaca polskos¢ podstawa
slowotwoércza orzet, sprowadzona do tematu orl- (wystepujacym wraz z cala rodzina
stowotworcza: orle, orle, orli), polaczona zostala z quasi-sufiksem -en, ktéry w jezyku
polskim nie funkcjonuje.

Moze on by¢ jednak identyfikowany jako stowotwérczy komponent tworzacy nazwy
przedsiebiorstw w oparciu o elementy kseniczne wobec rodzimego systemu jezykowego
polszczyzny. Takim quasi-sufiksem koncza sie w jezyku polskim przede wszystkim rozmaite
nazwy substancji chemicznych (takich jak np. benzen, nitrotoluen, styren, naftalen, etylen,
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nitrofen, polipropylen, ksylen)*!. Natomiast w wypadku petrochemicznego koncernu jakim
jest Orlen, nazwa taka moze by¢ postrzegana jako nawiazanie do sfery produktéw
chemicznych.

W wymowie symboliczno-kulturowej nazwa Orlen staje si¢ zatem powiazana
bezposrednio z wyobrazeniem orta jako symbolu polskos$ci. Jest to w zwiazku z tym
Swiadome nawiazania do polskiej dawnej tradycji zapewne w celu podkreslenia
patriotyzmu oraz gotowosci do dzialania zgodnego z polskim interesem narodowym.

Jednak — jak sie wydaje — nawiazanie do symbolu kulturowego orta jest tutaj o wiele
istotniejsze i rowniez ta nazwa odzwierciedla charakterystyczna tendencje w nazewnictwie
polskich przedsigbiorstw. Wczeéniejsze warianty tej nazwy brzmialy: Centrala Produktéw
Przemystowych, Centralny Zarzad Obrotu Produktami Naftowymi i wreszcie Centrala
Produktéw Naftowych (w skrocie CPN).

Wspodtczesne nazwy tego przedsiebiorstwa mialy dwie postacie: nowsza, wspoétczesna
Orlen Spotka Akcyjna oraz przed rokiem 2023 Polski Roncern Naftowy Orlen Spétka
Akcyjna. W obu tych wypadkach komponent Orlen stal sie gléwnym wariantem
identyfikujacym przedsiebiorstwo i posiadajacym niewatpliwe walory marketingowe. W
tym wypadku nazwa Orlen moze wiec wykazywac wyrazne podobienstwo do mechanizmu
nazewniczego wyzej wymienionej nazwy Tokimek przedsiebiorstwa japonskiego.

Japonskie nazwy przedsiebiorstw wykazuja liczne podobienstwa do nazw
przedsiebiorstw w jezyku polskim, gdyz czesto zawieraja komponent gatunkowy,
okreslajacy dziedzinowy typ przedsiebiorstwa lub jego profil produkcyjny. RKomponentami
takimi moga by¢ rzeczowniki takie, jak k6jé L35 ‘fabryka’, seisakujé #|{F¥% ‘wytwornia’,
kaisha 2 4t ‘spolka; firma’, kégyé T ¥ ‘przemysl; przedsiebiorstwo (przemystowe).
Niekiedy jednak czlon generyczny moze zamiast przedsiebiorstwa sygnalizowac¢ jedynie
sektor gospodarczy, do ktérego ono nalezy. Takim cztonem spotykanym powszechnie w
nazwach przedsiebiorstw przemystu samochodowego jest rzeczownik kbgyd L% ‘przemyst
(wytwoérczy)'. Odréznia on wyraznie nazwy wilasne przedsiebiorstw od nazw pospolitych,
podczas gdy rzeczowniki (takie jak kéjéo I-3%) moga wystepowac rowniez w nazwach
pospolitych czesto przybieraja charakter cytatéw nazewniczych.

W jezyku polskim takim cztonem gatunkowym o charakterze ogélnym moze byc
otwierajaca nazwe fraza zaktady przemystu (np. Zaktady Przemystu CuRierniczego
Otmuchéw, Zaktady Przemystu Odziezowego ,Odra” w Szczecinie, Bielskie Zaktady

31 Etymologia tej nazwy moze byé wielopostaciowa, gdyz w japonskiej Wikipedii w hasle, poswieconym temu
koncernouwi (po japoniska nazwa Oren *+—1 ~) znajdujemy nastepujaca wzmianke:
Goben shita kigyd no arata na burandomei ga sono toshi no nenmatsu ni kébo sare, orzet (Pérandogo de
washi) to energia no gései kara Orlen to nazukerare, washi no tébu o katadotta rogo ga saiyé sareta.
SEFRLEDEOHELT IV RE»ZOFOFRICNEIN, orzel (F—F 2 FETHE) Y energia #&MI 5
Orlen ¥ & o, Bod#Ef2 E-uTdr»HA I N,
Pod koniec tego samego roku [tj. 1999] zostat ogloszony konkurs na nowa nazwe polaczonego przedsiebiorstus i
w rezultacie zostata nadana mu nazwa Orlen, powstata z polaczenia komponentéw orzel (w jezyku polskim wyraz
ten oznacza to, co japonski wyraz washi) oraz energia. Wprowadzono tez logo, odwzorowujace gltowe orla.
7 informacji tej wynikatoby, ze nazwa Orlen jest akronimicznym skrétem od wyrazow orzet oraz energia, co
jednak jest mato przekonujace, gdyz taki skrét sylabiczny mialby woéwczas posta¢ orzen. Tymczasem tutaj
mozemy obserwowacd wyrazna prébe stworzenia derywatu od przymiotnikowego rdzenia o postaci orl-z drugim
cztonem, uzytym wyraznie w funkcji quasi-sufiksu. Tak wiec, skojarzenie z sufiksami nazw substancji
chemicznych nie byloby tutaj pozbawione podstaw.
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Przemystu Wldékienniczego Merilux), a ktéry mozna potraktowac jako odpowiednik
japonskiego k6gyé L %. Tego typu nazwy polskie reprezentuja dawniejsza tradygje, silnie
obecna w okresie dominacji gospodarki planowanej. Wéwczas wszystkie przedsiebiorstwa
byty panstwowe i systemowo przyporzadkowane do poszczegdlnych sektoréw gospodarki.
W zwiazku z tym w ich nazwach oczekiwane byto sygnalizowanie profilu produkcyjnego
danego przedsiebiorstwa bez ogladania sie na walory reklamowe samej nazwy. Nazwy te
byty wielowyrazowe, w zwiazku z tym w prasie i na forum publicznym czesto postugiwano
sie ich akronimicznymi skrétami, a wiec np. ZPC Otmuchéw, ZPO ,,Odra”, BZPW Merilux
itd.

1.2. Grafemika nazwy jako narzedzie ekspozycji w przestrzeni komunikacyjnej

We wstepnej czesSci opisu dokonane zostalo rozréznienie trzech gléwnych warstw
leksykalnych we wspodlczesnym jezyku japonskim, co przeklada sie jednoczesnie na
leksykalne zréznicowanie samych nazw wtasnych przedsigbiorstw. Ich sktadnikami moga
by¢ zaréwno wyrazy rdzennie japorskie, jak i wyrazy reprezentujace dwie warstwy
stownictwa ksenicznego, a mianowicie wyrazy sinojaponskie oraz wyrazy anglojaponskie
(badz inne wyrazy ksenojaponskiej, czyli nie nalezace ani do warstwy rodzimej, ani do
warstwy sinojaponskiej). Czytelnika polskiego moze dziwi¢ tego rodzaju podkreslanie
réznych zrédel stownictwa, dobieranie go w procesie tworzenia nazw przedsiebiorstw.

Jednak, nawet dla przecietnego uzytkownika japonszczyzny opozycja tych trzech
warstw leksykalnych jest fatwo uchwytna. W srodowisku jezykowym japonszczyzny kazdy
mowiacy potrafi skojarzy¢ warstwe wago, kango czy gairaigo (yégo) z odpowiednimi
komponentami nazwy. Jednym z waznych sygnaléw takiego rozréznienia moze byc
grafemiczna ekspozycja nazwy i jej zréznicowanie na trzy a nawet cztery podsystemy
grafemiczne (odmiany zapisu).

Wyrazy rodzime moga byc¢ zapisywane ideograficznie badz sylabograficznie za
pomoca sylabariusza hiragana. Ta odmiana pisma sylabicznego w $wiadomodc
moéwiacych uchodzi za bardziej symbolicznie japoniska pod wzgledem postrzegania
kulturowego, co uwidocznione jest w tradycyjnym przeciwstawieniu kanbun % X
‘piémiennictwa chiriskiego’ (w rozumieniu ideograficznym) oraz kanabun 1R % X
‘pidmiennictwa rodzimego’. Rozréznienie to mozna réwniez odda¢ za pomoca pary pojec
tekst chinski : tekst japoriski badz tez dzieto chinskie : dzietojaporiskie. Nawet w kaligrafii,
ktéra jest sztuka gleboko osadzona w tradycji i uksztaltowana w dodatku pod silnymi
wplywami chinskimi, funkcjonuje milczaco przyjmowany kontrast miedzy kaligrafia
ideograméw kanji (Zrédtowo wspdlna ze sfera kultury chinskiej) a kaligrafia kany
(kojarzona ze sfera rodzimej japonskiej kultury piSmienniczej). W réznych szkotach kaligrafii
oraz instytucjach ksztalcacych umiejetno$¢ pieknego pisania, do ktérych w Japonii
uczeszcza sie zwyczajowo, gdyz kaligrafowanie zaproszen, czy odreczne adresowanie listow
jest ciagle cenione wyzej niz wytwory drukarskie badz wytwory (nawet kaligraficzne)
uprzednio wyedytowane w komputerze.
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W $rodowisku japonskim jednak odréznia si¢ zapis standardowy czy tez zwyczajowy
od zapisow, ktére traktowane sa jako odstepstwo od standardu. Takim odstepstwem,
sygnalizujacym jakies dodatkowe intencje moze by¢ wtlasnie zapis rodzimego wyrazy
japonskiego nie za pomoca ideograméw sinojaponskich, ale za pomoca hiragany. Niekiedy
takim odstepstwem jak to mozemy obserwowac w zamieszczonych w niniejszej rozprawie
wielu przyktadach nazw japonskich przedsiebiorstw, moze byc¢ takze zapis katakang.

Zapis katakang przyjety jest powszechnie — jako zwyczajowy — dla leksyki
ksenojaponskiej. Ratakana moze wiec sygnalizowac obcoé¢ leksykalna, ale poniewaz
wystepuje takze w funkcji kursywy, to jej uzycie moze mie¢ rowniez na celu zwroécenie
uwagi wlasnie na nietypowosc¢ zapisu. W ten sposéb forma zapisu moze by¢ plaszczyzna
rozmaitych jezykowych gier grafemicznych, przybierajacych niekiedy forme swoistej
zabawy z odbiorca.

W dodatku, na ptaszczyznie tak pojetej semiotyki grafemicznej funkcjonuje réwnolegle
alfabet tacinski, jako czwarty podsystem grafemiczny wspoétczesnej japonszczyzny.

Tak wiec, omoéwione tu zjawisko mozemy zilustrowac przyktadami nazw markowych
japonskich przedsiebiorstw motoryzacyjnych. W oryginalnej nazwie japonskiej koncernu

Toyota wystepuje zapis katakang w odniesieniu do komponentu markowego tej nazwy:

Toyota Jidésha Rabushikigaisha
bI Y AHEHRA R4

Natomiast w analogicznej nazwie koncernu Isuzu komponent markowy jest

zapisywany hiragana:

Isuzu Jidésha Rabushikigaisha
WY A EHRA R

7. kolei w nazwie koncernu Honda wuystepuje konsekwentnie wytacznie zapis
ideograficzny:

Honda Giken Kogyé Rabushikigaisha
AW T ERA R 4L

Jeszcze inaczej zapisywany jest czton markowy nazwy koncernu Subaru, poniewaz w
obecnie przyjetej postaci pojawia sie tutaj zapis tacinski:

Kabushikigaisha SUBARU
# R 24 SUBARU.

Musimy tez odnotowac przejawianie sie w japonskim nazewnictwie przedsiebiorstw
pewnej tendencji do zastepowania zapiséw ideograficznych w odniesieniu do markowych
komponentéw nazwy zapisami w Ratakanie, co zréwnuje takie nazwy z nazwami
ksenojaponiskimi. Ponizej podajemy przyktady takich zmian (za NOMOTO 1985: 7-8):

55



Toyota Oto + 3 % + — b

Téyé Taiya b —3—% 4%
Nippon Shokuhin = v X v &
Suehiro Insatsu A T b o Efji|
Otsuka Yakuhin #+ — 7 %5
Imai Unsé 1 < 4 &%
Matsuda < %

Kirin Biru ¥V ¥ E—)

Yishin = —3 »

Keihin 71 &~

Toyota Jidésha ¥ @ @ %)%

Téyo Taiya RF S 1 ¥

Nippon Shokuhin B AR %
Suehiro Insatsu K /iR
Ootsuka Yakuhin KIF 35
Imai Unsé 433 i%

Toéyo Kogyo RiFTL¥

Kirin Bakushu BB % B

Yiishin Seiki Kogyé A1E#H % L%
Keihin S6ko ¥ i8R

V200 200 20 20 2N 2 N N N 2

Niektoére z tych nazw naleza juz do przesztosci, inne natomiast ulegly jeszcze dalszym
przeksztatceniom i zaczely byc zapisywane alfabetem tacinskim. Tak stalo sie chociazby z
firma Téyo Taiya b — 3 — % 4 ¥, ktorej dzisiejsza nazwa to Téyo Taiya Rabushikigaisha
(zapisywana hybrydalnie jako TOYO TIRE # X £#t). Podobnie, firma transportowa Imai
Unsé Kabushikigaisha 1 < 1 ##%#kX 24t zaczela postugiwad sie — zapewne z powodéw
marketingowych — angielska wersja swojej nazwy jako Imai Transportation.

Wszystko, co zostalo tutaj zaprezentowane, stanowi silny kontrast dla sytuadji
panujacej w polszczyznie, gdzie obserwujemy jedynie funkcjonowanie opozycji swdj : obcy,
czyli polskojezyczny : obcojezyczny. Semiotyke te jednak moga wzbogacac zrédia
obcojezyczne w postaci konkretnych jezykow, takich jak angielski, francuski, wloski,

hiszpanski, niemiecki czy szwedzki.

1.3. Lingwistyczne i pozalingwistyczne narzedzia opisu nazw przedsiebiorstw

W tej czedci rozprawy zajmiemy sie blizej wykorzystana do analizy metodologia opisu. W
zasadniczym zakresie, jak to sygnalizowaliémy wczesdniej, podejmowana tutaj tematyka
wystepuje sie w obrebie jezykoznawstwa, a szczegdlnie w obrebie onomastyki. Niemniej
jednak, podobnie jak ma to miejsce w onomastyce europejskiej (polskiej czy szerzej
stowianskiej), dzisiejsze badania onomastyczne wykraczaja poza tradycyjne ramy, o czym
jeszcze bedzie mowa.

Jednakze, w opisie nazw przedsiebiorstw musialy zosta¢ wykorzystane takze
metodologie kilku innych nauk i dzialéw jezykoznawstwa. Jest to przede wszystkim
marketing (jako cze$¢ nauk o zarzadzaniu), a takze strategia oraz teoria reklamy (w
odniesieniu do pojecia marki handlowej). Trzecia wreszcie dyscyplina pozajezykoznawcza
musi by¢ antropologia kultury, gdyz w semiotyce nazw przedsiebiorstw japorskich
odzwierciedla si¢ ona w sposéb nader oczywisty.

Osobne miejsce zostato poswiecone aspektom pragmatycznym oraz komunikacyjnym

nazw przedsiebiorstw. Zostana one omowione szczeg6towo w rozdziale drugim.
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1.3.1. Onomastyka

Niniejszy opis, jak to juz zostalo zaznaczone wczeéniej, ma w gtéwnej mierze charakter
lingwistyczny. Niemniej jednak, poniewaz jego przedmiotem sa nazwy przedsiebiorstw
japonskich, nalezace do leksykonu wspétczesnego jezyka japonskiego i bedace nazwami
wtlasnymi, chociaz blisko powiazanymi takze z pospolitymi nazwami przedsiebiorstw, to
tym samym w opisie bedziemy musieli wykorzystywac metodologie kilku réznych dziedzin.

Pierwsza z tych dziedzin — dla perspektywy badawczej niniejszej rozprawy wyjsciowa
oraz podstawowa — bedzie onomastyka. Jako dzial jezykoznawstwa zajmuje si¢ ona
nazwami czy tez imionami wtasnymi. Onomastyka jest dziedzina majaca w lingwistyce
zachodniej dtuga tradycje. Rozwinela sie ona przede wszystkim jako dziat jezykoznawstwa
o charakterze historycznym, badajacy nazwy wlasne z perspektywy diachronicznej od
strony ich etymologii. Poczatkowo w jej obszarze zainteresowan nazwy wtasne ograniczaly
sie wlasciwie wytacznie do dwoéch podstawowych kategorii, a mianowicie do imion
osobowych oraz do nazw miejsc. W odréznieniu od pozostatych wyrazéw jezyka zwrocity
one uwage badaczy gtéwnie ze wzgledu na swoja odmienno$¢ strukturalna i osobliwe
mechanizmy stowotwoércze, ktére w wielu aspektach odbiegaly od stowotwérstwa
pospolitych wyrazéw jezyka.

W lingwistycznej tradygcji japonskiej onomastyka zostata zaadaptowana jako wazny
dzial jezykoznawstwa i jej zakresem badawczym, podobnie jak na zachodzie, objeta zostata
sfera toponiméw (jap. chimei #. %), a takie sfera antroponiméw (jap. jinmei A% ).
W Wielkim stowniku jezykoznawstwa (Gengogaku daijiten [ %3 % X&) | tom 6, s.
588-589) wydawnictwa Sanseidd pod hastem koytimeishigaku Bl 4 % 3 % (dost. ,nauka o
nazwach wtasnych”), ktére jest odpowiednikiem rozpowszechnionego na zachodzie terminu
onomastyka, znajdujemy taka oto charakterystyke:

BALZAF(ZwIH)dWwLH () 3% onomastics, {5 onomastique, 7% Onomastik, Namenkunde,
#% onmomacruxa (—A%)

BALAF(BHLAR ITEFO—2% T, A LA (77 ~ nomina propria, *
proper noun) * R LT 5. TEVZTENRAEIMEZLE0THLRNVEBALA O F 1
KA TH), ZORRAOBEEL GO T, TEFICE»LFMERBT S, LE->T, &
WERDLBALFIIARDES R ED LY, FROLCHARIET > 2D HEFITK > T
502X T, 20 #4030 FRYVWbN S, 1939 FI2 F—+ (A Dauzat) D £ L hH 1 &
BRBEALARFELV AR IN (AR I TEHEERTE), 23 AT LERBASGAF LA
%2 (International Committee of Onomastic Sciences, 44 Comité international des Sciences
onomastiques, %4 C1S.0.) #'% -, #3& [4 /<] (Onoma)%Fl4TL T5%. 4HTY,
CORHOMREDEKIETS V.

BALRAZyRMICHR) 0l TARLHE] 0EEOEM TH 5. ZoE{ZOHL 3 1,
#i®%3* (7 7 ~ nomina appellativa, % common noun) ¥ ? M IZ1& D R WHAITAER T H 5
Xkt ZoREG@TORNLD 1 DPRXFOLAIHEL 0B FTEMO [P h) T
b, FLZERELERXFCECLDIXFTEL 2L W) L) LML RET 5.

BALAFIARLZICLI YRI5, dRiE, 27, AW E8EMmrdons. A
ISIIAG, s, RIE, 3k, ERE, BWEORGH - AL - BARA LI oY H Y,
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BAWMICETHOIIRK - ZE, W, G, ZEMCHELLYTHL, COFTHRICAN X7
#F13, A% % (anthroponymics, & antpomonumuka) ¥ 3% % (toponymy, ¥ TONOHMMHKA)
Th 5.

A& F TIIAL (personal name) * X#RFEIC, T ABIHICHET L. 2L T3512, A
LOBRZOFERY, BE, L HAMEE RENSA LY ARRT S, —OltALZ Y WS T
b, CORKEDALDSH ) FIZEIZIEIXIT, BROLIITHLYLZA LT TIET £ 4w
Wat %t rzifol 7ETIE, K4* (& oryectBo, ¥ patrongmic) ¥ LT 5T~ F
P FRT 800 HS. L7277 4 v F - MR M A (JleB Hukonaesua Toscroii) 13, %
MO TFI2ERT AL 7, KFRIR=2 74 DF2 &% L, B3R 2 E4T5HEH
Thb, FEALGICE, [FoFIo-1 X0k )b, TRE)I_Es@o L) ¥
L G XA —LDEI RO B D, ALIICHMTEWICR L, BMETRT =2,
SLIRBELI AV Y 104 R4 v bRy, 3L12M43 QI T 770 RKE &t CHRAN
LIndH5b.

#.% (7 7 ~ nomina geographica, % place name) (3%, 1) D& (2 —7 2 7), #
BRO(KFM), BR (BAR), 77 (BR), &, & XOITREL, 2) AMoELRESL (F -9 - 44
¥), 3) ADMET L WHIREG, 2¥ b5, COHZDRITLINELON I L, KRICHT 5
Yo, Thbb, BG, AEL, MRL, NG LY DKE (hydronym, hydronymy) X, 2 Z
NEZLERLIET S, ¥ ) bUIHRE, FANGE, KERRTORECZDFTEL R T
HETELOTERTH L (HKREF)

BARGHEAFIL, TFF BN - FURE - TR - BRFE - T TFLYDER YL R WH
Bich b, TEFVNTIHRIEE - BRF - FFF - RIFAF - EAMFLCCOMBFE IR,
HFTIHRXFE - FHEFLLLOHEAN» S 4D 20b 5.

BRACTLERLAFORF CHFERLFH» L 3T B, K74 XEREF I LB
Z 74 XBREOME] 14 (FREE, RR) 20BN EHEI LN TS,

onomastyka (odczyt hiragana: 2w 9 H W L 4%()
ang. onomastics, franc. onomastique, niem. Onomastik, Namenkunde,
ros. oHomacmuxa {ogdlnie)

Onomastyka (jap. koytmeishigaku Bl # % 3% lub koyimeishiron B A % 33) jest
jednym z dzialéw jezykoznawstwa, ktérego przedmiotem badar sa nazwy wlasne (lac.
nomina propria, ang. proper noun). Tak dlugo jak jezyk obsluguje rzeczywisto$é
pozajezykowa to niezbedne jest istnienie nazw wlasnych, a poniewaz ich czesto$¢ uzycia
jest wysoka to dostarczaja one bogatego materiatu jezykowego lingwistyce. Nazwy wlasne
od dawnych czaséw skupialyzainteresowanie ludzi, i przyjmuje sie, ze ich naukowe badania
rozpoczely sie stosunkowo niedawno, w latach 30-tych XX wieku. W roku 1930 dzieki
inigjatywie A. Dauzata zorganizowany zostal pierwsza miedzynarodowa konferencja
onomastyczna, zwolywana wielokrotnie az do dzisiaj, i réwniez w ramach UNESCO
powolano Miedzynarodowy Komitet Nauk Onomastycznych (ang. International
Committee of Onomastic Sciences, franc. Comité international des Sciences
onomastiques, skrot: CL1S.0.), ktéry wydaje czasopismo Onoma. Réwniez obecnie mamy
wielu badaczy zajmujacych sie ta dziedzina.

W obrebie onomastyki na samym wstepie napotykamy trudna kwestie zdefiniowania

pojecia nazwa wtasna. Trudnoé¢ tej definicji wywodzi sie stad, ze miedzy nazwami
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pospolitymi (Yac. nomina appellativa, ang. common noun) a nazwami wlasnymi
wystepuje rozlegly obszar przejéciowy. Konkretnym problemem jaki sie tutaj pojawia moga
by¢ rozdzwieki miedzy réznymi jezykami w zakresie pisowni duza litera. Podnosi si¢ w
zwiazku z tym kwestie tego, czy etnonimy powinny byc¢ pisane z duzej czy malej litery.

Onomastyke dzieli si¢ ze wzgledu na obiekt badan. Obiekty moga byc¢ przede wszystkim
podzielone na istoty zywe i obiekty niezywotne. W zakresie istot zywych wyréznia sie
antroponimy, zoonimy, etnonimy, nazwy plemion i mieszkancéw czy tez postaci
basniowych, istot antropomorficznych i ponad naturalnych, a w obrebie obiektéw
niezywotnych mieszcza sie nazwy cial niebieskich, gwiazdozbioréw, obiektéw
topograficznych, toponimy, nazwy budowli czy nazwy instytucji. W ich obrebie szczegdlnie
potezne dziaty to antroponimia (ang. anthroponymy, ros. GHMPONOHUMUKA) oraz toponimia
(ang. toponymy, ros. MONOHUMUKQ).

W obregbie antroponimii prowadzone sa filologiczne oraz historyczne badania imion
osobowych (ang. personal name). Obok tego bada sie normy (regularnosci), rozwdj,
strukture, funkcje spoleczne i rozmieszczenie geograficzne w zakresie powstawania
antroponiméw. Jednak moéwiac o imionach osobowych musimy pamieta¢, ze na kuli
ziemskiej imiona osobowe przejawiaja sie w najrézniejszej ukladach. Jest wiele przypadkéw
odmiennych od japonskiego porzadku nazwisko — imie. Na przyklad w jezyku rosyjskim
wystepuje komponent patronimiczny (ros. omuecmso, ang. patronymic), wskazujacy na to,
jak ma na imie ojciec syna lub cérki przybierajacych ten skladnik imienia osobowego. Na
przyklad w Lew Mikotajewicz Tolstoj (JleB Hukonaesuu TosicToll) imieniem jest czton Lew
oznaczajacy ‘lwa’, patronim wskazuje na imie ojca Mikotaj, a nazwisko jest przymiotnikiem
o znaczeniu ‘gruby’. Obok tego do imion osobowych wystepuja tez przydomki, takie jest
Akahige (77 0¥, Rudobrody), Noppo (# - ¥, Badyl [japoniski wyraz dostownie oznacza
osobe szczupla i wysoka zarazem], czy pseudonimy literackie badz inne, takie jak na
przyklad Séseki (# %) czy Futabatei Shimei (=3 %wi£). Inne kategorie, nawet jezeli nie
sa ztozone tak, jak imiona osobowe, to imiona zwierzat takie jak Pochi [od ang. Spot, czyli
Kropek] czy Mike =% [Pstrokatek, dost. tréjkolorowa| sier$¢”, w odniesieniu do futra
kotéw odmiany kaliko], etnonimy, takie jak [plemiona] Khoi i San, Inuici, imiona postaci
antropomorficznych, takie jak ObaQ (74 7~ Q) czy Gegege no Kitard (77 77 O K ER).

Toponimy (fac. nomina geographica, ang. place name) obejmuja zwykle takie kategorie,
jak nazwy czesci globu ziemskiego (Eurazja), regionéw (region Pacyfiku), krajéw (Japonia),
prowingji (Kant6), prefektur oraz innych jednostek administracyjnych; 2) Nazwy siedzib
ludzkich, miasta, dzielnice, wsie; 3) Nazwy regionéw niezamieszkalych przez czlowieka i
inne. Ta trzecia kategoria miesci w sobie obszary wodne, na przyklad nazwy mérz, nazwy
zatok, nazwy jezior, nazwy rzek i inne hydronimy (ang. hydronym, hydronymy) dostarczaja
bogatego materiatlu badawczego. Nazwy jezior czy rzek sa szczegdlnie wazne do badan nad
jezykami i etnosami epoki przedpi$miennej (zob. hydronimia).

Onomastyka wykazuje glebokie zwiazki z takimi obszarami badawczymi jak fonetyka,
morfologia, stowotwérstwo, semantyka, etymologia oraz dialektologia. Natomiast poza
jezykoznawstwem ma wiele punktéw zbieznych z takimi dziedzinami jak geografia, historia,

archeologia, etnografia czy biologia, a ostatnio takze z astronomia czy kosmonautyka.

59



Réwniez w Japonii dziedzina onomastyki jest intensywnie rozwijana, szczegdlnie w
odniesieniu do toponimii nazw pochodzenia ajnuskiego. Znane sa znakomite badania takie
jak praca Yamady Hidez6 — Ainugo chimei no kenkyi ( [ 7 1 X 3&3#.% 0wt %] , Badania
nad toponimiq ajnuskq), t. 1-4 (T6kyo: Sofiikan).

W tym miejscu musimy zaja¢ sie¢ zwracajaca uwage tradycja nazewnicza,
ugruntowana w lingwistyce japonskiej. Japoniska nazwa onomastyki, a mianowicie
koyiimeishigaku B A % 3%, ma w swojej strukturze podstawe stowotwércza koyil meishi
H %4 3 czyli rzeczowniki wlasne, a nie nazwy wtasne, co sprawia wrazenie, ze
onomastyka jest tutaj traktowana jako nauka o rzeczownikach wtasnych. Zapewne nie bez
wplywu byl tutaj wzorzec z jezyka angielskiego, w ktérym nazwa wilasna okreslana jest
fraza proper noun. Niezaleznie od tego w jezyku angielskim uzywana jest fraza proper name,
a w jezyku japoniskim pojawia sie¢ czesto okredlenie koyii meisho "G H. W
lingwistycznych publikacjach japonskich rzeczowniki wlasne koyii meishi definiuje sie
czesto jako koyii meishé o arawasu meishi B A &% # % &% ¥ % 3 czyli ‘rzeczowniki
wyrazajace nazwy wlasne’. Tego typu rozbieznosci miedzy nazewnicza tradycja japonska a
nazewnicza tradycja polska moga by¢ mylace dla czytelnika. Ale jezeli mamy w jaki$ sposéb
pogodzi¢ konwencje nazewnicze obu jezykéw to musimy konsekwentnie ttumaczyc fraze
koyti meishi raczej jako nazwy wtasne niz rzeczowniki wtasne. Zreszta w jezyku polskim
w opisach gramatycznych rozréznia si¢ rzeczowniki wlasne oraz pospolite.

Jak mozna zauwazy¢, w nowszych publikacjach onomastycznych w jezyku japoriskim
pojawia sie réwniez termin koytimei Bl A % jako adekwatny ekwiwalent polskiego terminu
nazwa wtasna. Taka konwencje terminologiczna przyjat w swojej ksiazce Fujikawa Naoya
) B 4., zatytutowanej Namae ni nan no imi ga aru no ka? — koyiimei no tetsugaku

TZaT AT &R D S0 —BR L OHF] (,Jakie znaczenia kryja sie w imionach? —
filozofia nazw wilasnych”; FUIIKAWA 2014), ktéry do semiotyki nazw wlasnych stara sie
ujmowac z perspektywy filozoficzno-lingwistycznej.

Warto zwroci¢ uwage na to, ze w stownikach jezyka japonskiego konsekwentnie jako
hasto pojawia sie jedynie koyii meishi, a fraza koyii meisho nie jest uwzgledniana. Aby sie
o tym przekonac przytoczymy teraz trzy definicje, najpierw ze stownika Meikyo:

2wy bwl [BALFA] 280 —H, FIBEOFOSEMEOEHE RN T 5 72012,
ZOYDEFIIOT LN ELHRERTLE, TRE) cwvwIiysg, [f#EN] xwvwIiANG,
AR tWHIBEL LY,

koyti meishi [zapis ideograficzny: Bl %3] Jeden z typéw rzeczownikéw. Rzeczownik
reprezentujacy nazwe nadana jakiemu$ obiektowi w celu odréznienia go od innych
obiektéw tego samego rodzaju. Na przyklad toponim Tokio (jap. Tékyé R ), antroponim

Tokugawa (&) czy choronim Japonia (jap. Nihon B &).

Natomiast w sltowniku Shiieisha mozemy znalez¢ taka oto zwiezta definicje:
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2w ypvnl [AFEA]l B2oHE0 00 LHhe LTAVSEH, B, G, AL,
L., FHL Y, %@ L3, Dproper noun

koyii meishi [zapis ideograficzny: Bl %3] Rzeczownik uzywany jako nazwa obiektu
okreslonego indywidualnie. Na przyklad choronimy, toponimy, antroponimy, tytuly dziel
literackich czy nazwy $wiatyn buddyjskich lub chramoéw sintoistycznych. Antonim: nazwa

pospolita. Por. ang. proper noun.

Trzecia definicja pochodzi z Nowego wydania ,Stownika jezykoznawstwa
japoriskiego” ( [#ThR + B A% F# ] )zredagowanego przez Sugimoto Tsutomu 15 K ¥

¢ oraz Iwabuchi Tadasu % & E i brzmi ona nastepujaco:

BAELE -viver £ SLEEFTBEA-FW - WY, L@LBIHICTLIHE, X
VY O ABRERFICLEZ LN, BERAATIIZPERICESZZTEL>, MEF TR
% BEORYvwW), 4% - Uk

rzeczownik wltasny GRAMATYKA Nazwa konkretnej jednostki ludzkiej, obiektu badz
obszaru. Termin uzywany przeciwstawiany rzeczownikowi pospolitemu. Pojecie to mozna
dostrzec w opisach japonszczyzny we wczesnych tekstach chrzedcijaniskich [tzw. Kirishitan
bungaku X' % » X %], ale Japoniczycy w epoce Edo w nurcie badan nad jezykiem
chifiskim postugiwali sie terminem kyokumyé (&%), a w nurcie badan nad jezykiem
holenderskim terminem honmyé (A& %) lub kyokumyé (% %).* Zob. rzeczownik (jap.
meishi % 73), gramatyka (jap. bunpo Xi%)

7. tej ostatniej definicji mozemy wnioskowad, ze wczesne rozumienie pojecia nazw czy
rzeczownikow wlasnych oparte bylo na przypisywaniu im pierwotnej, gtéwnej badz
podstawowej funkcji wskazujacej jednostke ludzka badz jaki§ obiekt. Natomiast pod
wplywem terminologii zachodniej przyswojone zostalo okreélenie koyii B # , ktére
odwolywalo sie do znaczenia posiadania na wytaczna badz indywidualna wlasnos¢, czyli
w tym wypadku posiadania imienia przez jednostke badz tez obiekt.

Jeszcze jedna definicja ze Stownika gramatyki jezyka japoriskiego (Nihongo bunpé
jiten [ B KR#%X%%F ] ) wydawnictwa Taishiikan Shoten K158 £ /& moze sie tutaj

okazac¢ przydatna:

(BAELE) 1o2odRIc2Fohr-8 g, —R, XAISHZTBOERDZE TlI L
(. BRI oI ERLNENEHE 2o,

(RZECZOWNIK WEASNY)) Nazwa nadana pojedynczemu obiektowi, np.: Fuji [najstynniejszy
szczyt japonski, Ichiré [imie meskie]. [Rzeczowniki wlasne| odznaczaja sie tym, ze ich opis
musi by¢ zadaniem nie tyle slownikéw wyrazowych okreélonego jezyka, ale raczej

stownikéw encyklopedycznych.

32 Chodpzi tu o to, ze w taki spos6b w dawnej Japonii rozumiano zachodnie okreslenie nomen proprium.
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W tym wypadku definicja pojecia rzeczownik wtasny odwoluje sie do rozréznien o
charakterze leksykograficznym. Wskazuje sie tutaj, ze rzeczownik wlasny nie moze byc
traktowany jak zwykte wyrazy tworzace leksykon jezyka naturalnego, ale jako zbiér nazw
indywiduowych, ktére tylko w czysto formalnej klasyfikacji jednostek tekstu maja status
rzeczownikowy.

Dla kontrastu mozemy tutaj réwniez przytoczyc definicje rzeczownika pospolitego
(jap. futsit meishi %38 % 3) z powyiszego stownika:

(BR437) FILBE+H > FWE 1212w Ry HE: L., &, 54, w2z 8 KEH
o x|,

{ RZECZOWNIK POSPOLITY ) Typ [rzeczownika] wskazujacy na grupe obiektéw
posiadajacych te same wlasnoéci, np.: géra, ryba, odpowiedzialnosc. Ich opis jest zadaniem

stownikéw wyrazowych jezyka japonskiego.

W jednojezycznych stownikach wyrazowych jezyka japonskiego hasto koyii meishi
# % ¥ czesto bywa inkorporowane jako podhasto w nadrzednym hasle koyti & # ‘cecha
szczegolna; odrebna; istota’ o statusie rzeczownika w funkgji frazy okreslajacej koyii na
A % (lub koyli no Bl A ») ‘szczegdlny; CZYJS wlasny; charakterystyczny; indywidualny;
inherentny; wrodzony’ (w sensie ‘nieprzystugujacy nikomu innemu; odrézniajacy KOGO/CO
od wszystkich innych’) badz tez przymiotnika niepredykatywnego koyi da B A& 7= ‘byc
wlasnym; by¢ indywidualnym; mie¢ charakter czego$ wlasnego, niepowtarzalnego’.

Stownik Sanseidé kokugojiten [ =4 % E & ] wyréznia sie tym, ze pod haslem
koyii pojawiaja sie dwa podhasta: koyiimei B A & ‘nazwa wlasna’ oraz koyii meishi & #
%3 ‘rzeczownik wlasny’. Nazwa wiasna jest zdefiniowana za pomoca formuly:

IRIDWIEAAL]I(B)ZOA - 2ok - ZoWITOB LR TWE, MYRFT 5 200
EA

koyiimei [ zapis ideograficzny: B & % ] (RZECZOWNIK) Imie (nazwa) nadane danemu
czlowiekowi, terytorium badz rzeczy w celu wyréznienia ich od innych.

Rzeczownik wtasny natomiast zdefiniowany zostat za pomoca formuty:

SHHIDWLIBALA](L) UE) 20N 20EH - 20D L YICR-> LA % 5 5
b¥ 43,

koyii meishil zapis ideograficzny: B A % %] (RZECZOWNIK) CGRAMATYKAJ Rzeczownik
wskazujacy®™ nazwe (imie) ograniczajaca sie do konkretnego czlowieka, terytorium badz

rzeczy.

3 Czasownik & & 4§ o zréznicowanej pisowni ideograficznej (% ¥, 3.3, # ¥) ma cztery gtéwne znaczenia: 1.
‘ukazywad; wskazywacd; przejawiac’; 2. ‘ujawniaé; zdradzac’; 3. ‘wyrazac¢ stowami; reprezentowac; opisywac’; 4.
‘czyni¢ czyjes$ imi¢ stawnym; rozstawiac’.
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W podsumowaniu tej czesci opisu nalezaloby jeszcze zwréci¢ uwage na szczegdlna
ceche jezyka japonskiego w obszarze funkcjonowania nazw wtasnych, odrézniajaca go od
innych jezykéw naturalnych, a taczaca go z jezykiem chinskim. Jest nia wystepowanie w
leksykonie grafemicznym odrebnej kategorii ideograméw wtasnych, gdyz stuza one do
zapisu nazw witasnych. Niektére z tych ideograméw obstuguja wytacznie nazwy wiasne, a
jednym z nich jest ideogram 3* bedacy nazwa dawnego ksiestwa Lit (jap. Ro), z ktérego
wywodzil sie Konfucjusz fLF (chin. Kongzi, jap. Késhi) lub zlozenie ideograficzne .4,
stuzace do zapisu oronimu Kunlun (chin. Kanlidn, jap. Konron), czy tez ideogram #7 *
kojarzony dzié gléwnie z zapisem nazwy japonskiej prefektury Tochigi #7 A<. Takich

ideograméw, ktore wyksztalcity — niekiedy w sposéb niezalezny nawet od chinszczyzny —

znaczenia nazw wlasnych mozna wskazac o wiele wiecej.

IDEOGRAM ZNACZENIE W FUNKCIJI ZNACZENIE W FUNKCJI

RZECZOWNIKA POSPOLITEGO NAZWY WEASNEJ

Fa HARMONIA; SPOKOJ; EAD JAPONIA

+ SRODEK; WNETRZE CHINY (kontynentalne)

# KWIECIE CHINY (tradycyjne)

x (WIELKI I) WSPANIALY AUSTRALIA

(N BUDDA FRANCJA

] 7zACHOD (kierunek geograficzny) HISZPANIA

# WINO PORTUGALIA

# ORCHIDEA NIDERLANDY; HOLANDIA

I SAMOTNOSC NIEMCY

R ZIEMIA POD REZYDENCIE AUSTRIA

# [dawny zaimek wskazujacy] WEOCHY

* PEATEK KWIATU; BOHATER ANGLIA; WIELKA BRYTANIA

;3 FALA POLSKA; (dawniej) PERSIA

P53 WIELKA WODA WEGRY

# (SPEKTAKULARNE) ZWYCIESTWO CZECHY

A NIESPOTYKANY GRECJA

¥ OBFITY SZWECJIA

K LOD ISLANDIA

Ly MILOSC IRLANDIA

ER RYZ STANY ZJEDNOCZONE AMERYKI

& TUSZ MEKSYK

Hpa DODAWAC KANADA

% PYE EGIPT

7 PORANNA ROSA ROSJA

# PORANEK KOREA®

34 Co prawda, duze stowniki ideograficzne podaja réwniez znaczenie GLUPI (jap. oroka), ale jest ono wsp6iczesnie
ograniczone wtaéciwie do rzadkiego ztoienia rodon &% ‘clupi; tepy; niemrawy’.

% Jdeogram ten nalezy zreszta do zbioru ideograméw wlasnych utworzonych w Japonii, czyli tzw. kokuji B F,
dost. ,ideogramy krajowe”. Co ciekawe, w jezyku chinskim zostal on zapozyczony do ideograficznego zapisu
tego japonskiego toponimu.

36 Historycznie znaczenie to odnosito sie do calego Pélwyspu Koreanskiego, na ktérym przez ponad pieé stuleci
panowala niezmiennie dynastia Yi # (nazywana réwniez Chosén # #, jap. Chésen), a obecnie zostalo
ograniczone prawie wytacznie do znaczenia Korei P6tnocnej. Mozna co prawda spotkac sie jeszcze z okresleniem
Chésengo A& 2% jako nazwa jezyka koreariskiego, chociaz czesciej spotyka sie termin Kankokugo # E 35,
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# DREWNIANA OBUDOWA STUDNI*? KOREA (POLUDNIOWA)
e KRAJ LUDU YUE?® WIETNAM

% BRAK WIEDZY; CIEMNOTA MONGOLIA

R MAJESTATYCZNY? TAJLANDIA

F PEASKI (r6d) TAIRA

R 7RODEO (r6d) MINAMOTO

W strukturze takich rzadkéw ideograficznych, bedacych nazwami krajow, takich np.
jak 3Bl (Eikoku ‘Anglia; Wielka Brytania’), /2Bl (Futsukoku ‘Francja’) czy KB (Beikoku
‘Amerygka’) mamy do czynienia z fraza ideograficzna, w ktérej wystepuje komponent wlasny
(pierwszy ideogram) oraz komponent pospolity o funkcji generycznej (ideogram w
znaczeniu KRAJ), w mys$l formuly: ,kraj, ktéry nosi nazwe Anglia” itd. Mozna tutaj
zaobserwowac strukture nazwotworcza, przypominajaca nazwy przedsiebiorstw, w ktérych
wystepuja komponenty wlasne, markowe oraz jakie§ komponenty generyczne,
informacyjne, wykazujace znaczenie realne. Nie zmienia to w zadnej mierze faktu, ze tego
rodzaju frazy nazewnicze sa w cato$ci nazwa wlasna.*

Opisywane tutaj fakty jezykowe $wiadcza wyraznie o tym, ze w jezyku japonskim
rozréznienie miedzy nazwami wlasnymi a pospolitymi dokonuje sie wylacznie na
plaszczyznie pragmatyki. Zatem o tym, ze bedace przedmiotem analizy nazwy
przedsiebiorstw sa nazwami wlasnymi decyduje gléwnie konwencja semiotyczna,
obowiazujaca w danym $rodowisku, bez wzgledu na jego liczebnoé¢ i wielkoé¢. Trzeba
zatem przyjacé, ze rozréznienie wprowadzajace kryterium leksykograficzne, przywolane
wyzej za Stownikiem gramatyki jezyka japoriskiego, potwierdza te obserwacje z
dodatkowej, oryginalnej perspektywy.

Mozemy teraz na chwile powrécic jeszcze do problematyki klasyfikacji réznych typéw
nazw, powszechnie stosowanej w $rodowisku jezyka japonskiego. W $Srodowisku
naukowym nie prowadzi si¢ tutaj tak ozywionej dyskusji na temat poszerzania czy
zawezania zakresu badawczego onomastyki, jak ma to miejsce w lingwistyce polskie;.

W jezyku japonskim szczegétowe terminy rozrézniajace poszczegélne kategorie nazw
wlasnych tworzone sa za pomoca stowotwérczego komponentu sinojaporiskiego -mei -4,
ktéry pozwala dokonywac szczegbétowej klasyfikacji rozmaitych typéw nazw, na przyktad:

kigyomei SELZ ‘nazwa przedsiebiorstwa’,

kaishamei A ‘nazwa spolki, firmy’,

nawiazujacy do znaczenia Korei Poludniowej (jap. Kankoku #%E), gdyz wspobiczesnie to ta odmiana jezgka
korearniskiego jest nauczana na masowa skale w Japonii (a takze na $wiecie).

37 Znaczenie to we wspdlczesnym jezyku japoriskim wtasciwie nie wystepuje, ale przytaczamy je tutaj ze
wzgledu na kompletnoé¢ opisu.

3 Skrét ten pochodzi od zlozenia ideograficznego # # (odczytywanego po chifisku jako Yuéndn, za$ po
wietnamsku jako Viét Nam) i oznaczajacego ziemie potozone na poltudnie (#) od kraju zamieszkalego przez lud
Yue (#). Jest to wiec niewatpliwie nazwa sinocentryczna.

39 W jezyku chinskim ideogram ten odnosil sie do éwietej géry Taishan 7.l znajdujacej sie niedaleko miejsca
narodzin Konfucjusza, miasta Qufu # % (w obecnej prowingji Szantung).

40 Mozna w tym miejscu sformulowac pytanie, czy w obrebie sinojaporiskiego zasobu ideograficznego nie daloby
si¢ odnalez¢ takich ideograméw, ktére wystepuja wylacznie w funkcji nazwy wlasnej, chociaz nie jest to
tematem niniejszej rozprawy. Jak sie wydaje, najlepszym kandydatem bytby wspomniany tutaj ideogram #5.
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shamei A jw.,
genshamei R ‘obecna nazwa firmy’,
kytishamei B2 ‘dawna (stara) nazwa przedsiebiorstwa’,
tenmei JE 2 ‘nazwa sklepu, lokalu, restauracji’,
kytitenmei BE % ‘dawna nazwa sklepu, lokalu, restauracji’
jinmei AL ‘antroponim, imie osobowe’,
débutsumei i % ‘zoonim, nazwa zwierzecia’,
shokubutsumei LU EA ‘fitonim, nazwa rogliny’,
chimei LA ‘toponim, nazwa geograficzna’,
chémei CIEA ‘urb(an)onim; nazwa kwartatu badz ulicy’,
kokumei A ‘choronim, nazwa panstwa badz krainy’,
shomei E %A ‘tytul ksiazki, dzieta literackiego’,
haimei HEZ ‘pseudonim literacki poety haiku’,
Butsumyo VA ‘imie¢, imiona Buddy’,
gimei %% ‘pseudonim’,
geimei >4 ‘pseudonim artystyczny,

pseudonim sceniczny’,
hitsumei £ A ‘pseudonim literacki’,
kyokumei; L EA ‘tytut utworu muzycznego’,
kyokumeis, E1% ‘nazwa rozgloéni radiowej; nazwa stacji TV,
meigaramei AR ‘nazwa marki’,
burandomei 77 8% jw. (od ang. brand ‘marka’) .

Rozréznienie miedzy nazwami wlasnymi a pospolitymi jest w tym wypadku trudne,
gdyz analogicznie zbudowane za pomoca sufiksu -mei terminy odnosza sie réwniez do nazw
pospolitych réznych obiektéw oraz zjawisk, takich jak:

byomei e A ‘nosonim, nazwa choroby’,

onmei ¥% ‘nazwy dzwiekéw skali muzycznej’,
zaimei oA ‘nazwa przestepstwa’,

shokumei B4 ‘nazwa zawodu’,

zokumei, A ‘nazwa potoczna’,

gakumei *% ‘nazwa gatunkowa (w taksonomii)’,
shumei G2 ‘pelna nazwa gatunkowa (w taksonomii)’,
zokumeis % % ‘nazwa rodzajowa (w taksonomii)’,
shushémei G ‘epitet gatunkowy (w taksonomii)’,
wamei Fa ‘japonska nazwa gatunkowa’,
kanmei A ‘sinojaponska nazwa gatunkowa’,
shohinmei PEEA ‘nazwa towaru, nazwa produktu’.

Jak to wspomniane zostalo wczesniej onomastyka jako dziedzina dociekan
jezykoznawczych odzwierciedla wyraznie zainteresowanie badaczy toponimami badz tez
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antroponimami z tego wzgledu, ze odznaczaja si¢ one nietypowymi stowotwdrczymi oraz
sktadniowymi mechanizmami tworzenia imion ludzi i miejsc.

Obserwacje te maja charakter uniwersalny, dotycza wszystkich jezykéw i mozna je
wesprze¢ takze przykladami japonskich antroponiméw oraz toponiméw. W jezyku
japonskim funkcjonuje oryginalna poetyka tworzenia imion meskich i zeniskich, rzadzaca sie
odrebnymi zasadami stowotwérczymi, a przede wszystkim osobliwa poetyka kompozycji
ideograficznych. Méwiac inaczej imiona japonskie sa do dnia dzisiejszego nie tylko
ztozeniami morfeméw, ale réwnolegle potaczeniamiideogramoéw. Przy czym ideogramy
wnosza tutaj wlasna reinterpretacje semantyczna danego imienia. Tak wiec imiona meskie
moga by¢ poddana nominalizacji dawna forma przymiotnika badz czasownika, na przyktad:

Satoru — od czasownika satoru % ¥ % ‘doznaé o$wiecenia, madrosci’,
w zapisie ideograficznym: &, %, 34,

Isamu — od czasownika isamu \» 3 & ‘byc nieustraszonym, odwaznym’,
mozliwy zapis ideograficzny: %, #,

Manabu — od czasownika manabu % 3% ‘ten, kto chlonie wiedze, przyklada sie do nauki’, w
zapisie ideograficznym: 2 B, %,

Susumu — od czasownika susumu ¥ ¢ & ‘kroczy¢ naprzéd; podazad przed siebie; robi¢ postepy’
w zapisie ideograficznym: #, &, &, 3%,

Tsutomu — od czasownika tsutomu 2 ¥ & ‘wytrwale dazyé, byé zapobiegliwym, poswiecaé sie’,
w zapisie ideograficznym: #, %, #, ¥,

Takashi — od klasycznojaponiskiej formy przymiotnikowej takashi /=4 L ‘godny, szlachetny,
dostojny’, w zapisie ideograficznym: %, %, %, 4, &, &, &,

Takeshi — od Kklasycznojaponskiej formy przymiotnikowej takeshi 7= 17 L ‘nieustraszony,
odwazny, émialy’, w zapisie ideograficznym: &, &, &, A, &,

Hiroshi — od klasycznojaponiskiej formy przymiotnikowej hiroshi U5 L ‘hojny, szczodry,
dobrotliwy’, w zapisie ideograficznym: &, %, ¥, 75, %, &, %, 4, ¥,

Yasushi — od klasycznojaponiskiej formy przymiotnikowej yasushi >3 L ‘spokojny, tagodny,
zréwnowazony’, w zapisie ideograficznym: 3%, &, &, 1%,

Atsushi — od klasycznojaponiskiej formy przymiotnikowej atsushi » 2 L ‘powazny, wrazliwy,

w zapisie ideograficznym: #, %, &, &.

Poetyka nazewnicza umozliwia r6znorodne kombinacje ideograficzne zapisu o bogatej
ornamentyce. Tak wiec, oprécz imion sktadajacych sie z pojedynczego ideogramu mozliwe
sa réwniez warianty powyzszych imion, bedace na ptaszczyinie grafemicznej zestawieniami
dwoch (lub nawet trzech) ideograméw, na przyktad:*!

Takashi > %3], %%,
Takeshi > R.¥, A&,
Hiroshi > 3, %3],
Yasushi > %3], &3],

! Tematyka ta zostala szczeg6towo oméwiona w nieopublikowanej rozprawie doktorskiej Grzegorza Wasniew-
skiego (WASNIEWSKI 2023).
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Atsushi > B &, B+ itp.

Przykltadéw zapisu tego rodzaju imion mozna by wymieni¢ znacznie wiece;.

W imionach zlozonych mozna wyrézni¢ czlony poprzedzajace (quasi-tematy) i

koriczace o funkcji dajacej sie poréwnac z sufiksem, na przyktad:

Yasuhiko — ‘mtodzieniec (hiko), ktéry jest spokojny, zréwnowazony (yasu),

Yasuhito — ‘ten (hito), ktéry jest spokojny, zréwnowazony (yasu)’

Ichiré - ‘pierwszy (ichi) syn (ro)’,

Jiré — ‘drugi (ji) syn (ro)’.

Réwniez w imionach zenskich mozna spotka¢ jednowyrazowe imiona pochodzenia

rzeczownikowego badz czasownikowego, na przyktad:

Hana — ‘kwiat(uszek),

Suzu — ‘dzwonek’,

Mayu — ‘brwi (w dawnej Japonii byly symbolem urody kobieciej)’,

Megumi — ‘dar; taska; szczescie’,

Kasumi — ‘(wiosenna) mgietka’,

badz tez imiona z sufiksem ko czy e, takie jak:

Yasuko,
Reiko,
Atsuko,
Kazuko,
Kiyoko,
Sadako,
Harue,
Hanae,
Yasue,

Chie.

Ornamentacja ideograficzna stanowi odrebna sfere semiotyki imion i daje wiele

innych mozliwoéci dodatkowego wzbogacania imienia o tresci, ktérych nie komunikuje
samo brzmienie, tak wiec wspomniane wyzej imie o fonicznej postaci Takashi (czyli dost.

»/ktos] godny, szlachetny, dostojny”) moze by¢ zapisywane na rézne sposoby, takie jak:

FONICZNA POSTAC
IMIENIA

Takashi

GRAFEMICZNA
POSTAC IMIENIA

R
B

{3

ZNACZENIE WNOSZONE PRZEZ POSZCZEGOLNE IDEOGRAMY ZAPISU

‘wysoki; wzniosty; gérujacy nad innymi (niczym wysokie
budynki w stolicy géruja nad niska zabudowa wsi)

‘wybitny; blyskotliwy; wyrdzniajacy sie (inteligencja)
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i
o

LR

A ‘otrzymac w darze; zosta¢ obdarowanym’
3] ‘urzednik (w dawnej stuzbie cywilnej); zarzadca’
- ‘ten, kto zostanie wyniesiony do wysokich urzedéw’
A  ‘solidny; mocny; nieugiety’
+ [mlody] mezczyzna; wojownik’
- ‘nieugiety wojownik’

‘wysokie, mocne drzewo; niezaleznos¢ w swoich decyzjach’

‘wysokie, mocne drzewo; niezaleznos¢ w swoich decyzjach’

el

‘urzednik (w dawnej stuzbie cywilnej); zarzadca’
- ‘ten, kto osiagnie spektakularny awans urzedniczy’

7% ‘rozéwietla¢ umyst; doskonali¢ swa wole’
Z ‘zmierza¢ ku; dazy¢ do’
- ‘ten, kto zmierza ku doskonalosci umyshy’
$  ‘nie mieé sobie réwnych’
s ‘pidmiennictwo; kronikarz’

- ‘ktos, kto nie bedzie mial sobie réwnych w pismie chinskim’

Podobnie imie zenskie Hiroko moze byc¢ zapisywane jako:

FONICZNA POSTAC GRAFEMICZNA
IMIENIA POSTAC IMIENIA

rT

(5h

Hiroko T

/A

NSh

T

ZNACZENIE WNOSZONE PRZEZ POSZCZEGOLNE IDEOGRAMY ZAPISU

sl

% ‘wyrozumiatodé
F ‘dziecko’
- ‘dziecko, ktére bedzie wyrozumiate’
75 ‘rozpowszechniaé; byc szeroko [znanym]
F ‘dziecko’
-> ‘dziecko, ktérego imie bedzie szeroko znane’

# ‘dostatni; dostatek’
F ‘dziecko’
-> ‘dziecko, ktére bedzie zyto w dostatku’

¥ ‘poglebiona wiedza z wielu dziedzin’
F ‘dziecko’
-> ‘dziecko, ktére zdobedzie wiedze w wielu dziedzinach’
4k ‘filar, utrzymujacy jaka$ konstrukcje; ostoja’
T ‘dziecko’
-> ‘dziecko, ktére bedzie ostoja rodzicow’

i ‘wielki; szeroko [znany]
¥ ‘dziecko’
- ‘dziecko, ktérego imie bedzie wszedzie znane’
*T ‘Swiatlo; lampa’
# ‘ukazaé sie [wszystkim]; da¢ sie poznad [wszystkim|
F ‘dziecko’
- ‘dziecko, ktére Swiecito bedzie wszystkim niczym lampa’

Na podstawie przedstawionego tutaj materiatu polski czytelnik moze odnie$¢ wrazenie,

ze pisownia ideograficzna imion meskich i zeniskich w jezyku japoniskim — podobnie zreszta
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jak i pisownia nazwisk typu Yamashita 1 T (dost. ,Podgérski”’) czy Hayashi #k (dosk.
,<Laskowski”) — jest przejrzysta pod wzgledem odzwierciedlania struktury slowotworczej
oraz wywolywanych asocjacji znaczeniowych.

Wrazenie takie nie jest jednak w pelni uzasadnione, gdyz — podobnie jak w jezyku
polskim — wspoétczesnie nazwisko i imie stuza przede wszystkim do identyfikacji osoby. Ich
prymarna funkcja ma wiec charakter spoleczno-komunikacyjny. Utatwia zwracanie sie
uzytkownikéw jezyka do siebie, kierowanie do nich wypowiedzi, tworzenie relacji na temat
réznych oso6b, nie wspominajac juz o istotnych funkcjach administracyjno-urzedowych
(czyli takich, gdzie tozsamos¢ musi by¢ poswiadczana dokumentami, pieczatkami czy
podpisami). W Japonii powszechnie zamiast podpisu stosuje si¢ imienne i indywidualne
pieczatki, zarejestrowane oficjalnie w siedzibie lokalnej administragji i traktowane na réwni
z europejskim podpisem. W tej sytuagji pytanie o to, co znaczy dane imie japonskie czy
nazwisko, nie wydaje si¢ by¢ zasadne.

Ideograficzna poetyka imion moze pelni¢ wtérna funkgje z jednej strony dysymilujaca
jednobrzmiace imiona, a z drugiej — wywoluje ona rozmaite asocjacje. Na podstawie imienia
mozna domyslac sie, jakiego rodzaju intencje towarzyszyly rodzicom dziecka w trakcie
rodzinnej czynnosci wyboru ideogramu. Niekiedy takie asocjacje moga sygnalizowac
kolejnos¢ narodzin dzieci, range najstarszego syna lub najstarszej cérki. Na przyklad
mozliwe jest wpisanie tresci, na ktérych zalezalo rodzicom, w strukturze ideograficznej
imienia, bez zadnych odniesienn do jego postaci dZzwiekowej (np. imi¢ Yiiko zapisane
nietypowo jako %6477, oznacza dost. ,pierwsze dziecko, [ktére bedzie stanowilto| wspardie
[dla rodzicow]”).

Tak wiec, z japonskiego punktu widzenia, nieco kontrowersyjne wydaje sie byc
stwierdzenie, Zze imiona osobowe sa w antroponimii pozbawione znaczenia, ze sktadaja sie
wylacznie z denotacji, natomiast nieobecna jest w nich konotacja. W wypadku licznych
imion osobowych w jezyku japonskim mozna przeciez zauwazyc, ze zawieraja one
komponenty morfemowe badz ideograficzne, ktére komunikuja konkretne znaczenia. Tak
na przyktad popularne imiona meskie w Japonii, takie jak Jiré =8k (lub X BR), Saburé =
B8, sa dla dzisiejszy uzytkownikéw japonszczyzny calkiem przejrzyste pod wzgledem
semantycznym, gdyz imie Jiré oznacza drugiego (= DRUGI, X KOLEJNY) syna (&R
MEODZIENIEC) w danej rodzinie, a imie Saburé oznacza trzeciego syna.

Pod wzgledem stowotwoérczym odznaczaja sie one oryginalnym charakterem. Ich
budowa rzadzi sie¢ innymi prawami niz struktura zwyklych wyrazéw. Poza tym mozna
zauwazyc, ze wyrazy Jiré czy Saburod nie sa uzywane nigdy jako nazwy pospolite. Niemniej
jednak pod wzgledem semantycznym sa one wyraziste. Komunikuja znaczenia, ktére
jezykoznawcy mogliby traktowac jako realne. W wielu wypadkach imiona wtasne moga na
bazie mechanizmoéw asocjacji komunikowac te treéci, ktére prezentowaliSmy wczeéniej, a
wiec takie przymioty nosiciela imienia, o ktérych nadajacy takie imie mysli w trybie zyczenia,
pragnienia. Zalezy mu na tym, aby, dajmy na to, imie¢ zapewnialo jego nosicielowi
pomyslnosé.

W tej sytuacji kwestia wytacznej denotacji jako funkcji imienia staje sie jeszcze
bardziej kontrowersyjna. Jednak kompromisowym wyj$ciem w interpretacji semantyki czy
tez raczej semiotyki imion osobowych bytoby przyjecie, ze gtéwna funkcja imienia
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osobowego jest denotacja, ale rozumiana nie na ptaszczyznie formalno-logicznej, ale na
plaszczyznie spoleczno-kulturowej. Denotacja jest tutaj w rzeczywistosci funkcja
wskazujaca, identyfikujaca badz tez utozsamiajaca nosiciela z imieniem, jako jego gtéuwnym
atrybutem nazewniczym. Atrybut ten pelni fundamentalna funkcje wyrézniania nosiciela
nie tylko w najblizszym kregu rodzinnym, ale moze to by¢ poszerzony krag towarzyski, krag
pracownikow tej samej instytucji czy tez krag wszystkich znajomych, ktérzy potrafia
skojarzyc¢ osobe z jej imieniem oraz nazwiskiem. Dla 0s6b, ktére nie dysponuja taka wiedza
nosiciel imienia pozostaje kim§ anonimowym, nawet, jezeli jest znany z widzenia i
sporadycznie pozdrawiany za pomoca wyrazen powitalnych.

Jednak, posiadanie imienia ma daleko wigkszy zakres funkcji semiotycznych. Nosiciele
imion moga byc¢ rozpoznawani przez wieksze grono badz znaczenie wieksza spotecznoscé
uzytkownikéw jezyka, jako osoby cieszace sie autorytetem, dysponujace znaczacymi
osiagnieciami badz spopularyzowane medialnie czy tez internetowo. Nie wystepuja wiec oni
nigdy jako osoby w pelni anonimowe czy tez przypadkowe, gdyz sa powszechnie
rozpoznawalni oraz powszechnie kojarzeni z wtasnym wyroéznikiem kulturowym, jakim jest
ich atrybut imionniczy. Staje sie on czesto w takim wypadku symbolem czy tez pewna
warto$cia kultury.

Zatem, dla denotacji charakterystyczna jest nie konwencja nazewnicza, czyli
leksykalna — tak jak w wypadku nazw pospolitych — ale zwyczaj spoteczny, wynikajacy z
jakiejs formy kontaktu z nosicielem imienia (a w zasadzie nazwiska oraz imienia).

Nazwy pospolite o walorach informatywnych sa kojarzone z nazwami wlasnymi
jedynie w szczegdlnych, wymagajacych takiego zabiegu sytuacjach. Mozna zatem

powiedzie¢ po japonsku:

eiga kantoku Kurosawa Akira & &4 2 Eeg

‘rezyser filmowy Kurosawa Akira’,

kashu Yamaguchi Momoe $F.Log &

‘piosenkarka Yamaguchi Momoe’,

suki janpu senshu Kasai Noriaki A % — 3 v » 7i#F ¥ H4LA

‘zawodnik w skokach narciarskich Kasai Noriaki’,

Néberu-shé jushésha Tomonaga Shin'ichiré / —~)V X% % HAKRIIR—ER

‘laureat nagrody Nobla Tomonaga Shin’ichird’,

shésetsuka Higuchi Ichiyé N3HFAR T —3

‘powiesciopisarka Higuchi Ichiyd’,

kajin Yosano Akiko kA5 % & T

‘poetka waka Yosano Akiko’,
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moto-séridaijin Koizumi Jun’ichiré 7THIZKE R bh—0k

‘byty premier Koizumi Jun’ichird’

i w takim wypadku fraza pospolita o funkgji tytularnej badz prezentujacej status
profesjonalny nosiciela imienia sa dodawane, aby dodatkowo zasygnalizowac prestizowa
range osoby, badz tez, aby ulatwi¢ identyfikacje jego statusu. Czesto takie frazy sa uzywane
w kontaktach z adresatami wypowiedzi wywodzacymi sie¢ z zagranicy badz z jakis
Srodowisk, w ktérych prezentuje sie zaréwno imie, jak i status.

Dla imion polskich natomiast — gdybysmy chcieli wprowadzi¢ tutaj element
poréwnania — w jednakowej mierze znaczenie imienia nie da sie sprowadzi¢ do jego
etymologii, gdyz — tak samo jak po japornisku — nie jest ono podstawowa jego funkcja. W
zdecydowanie chrzescijaniskim kraju, jakim jest Polska, w tradycji imienniczej najwazniejsze
bylo posiadanie imienia nawiazujacego do ktéregos z patronéw Swietych Kosciola
katolickiego. Zwyczaj ten ulegl ostatnio —jak mozna obserwowac — znacznemu rozluznieniu,
ale nadal wigkszoé¢ obywateli Polski, gdyz zaséb nadawanych imion pozachrzescijanskich
(i zdecydowanie Swieckich, takich jak Samanta, Amelia, Marlena, Robert, Dariusz,
Donald), ale nadal wielu Polakéw i wiele Polek przechodzi religijny rytuat chrztu badz
bierzmowania, kiedy imie (nawiazujace do $wietego patrona) jest przynajmniej preferowane.

Jako rodzimy uzytkownik jezyka japonskiego autor niniejszej pracy moze jedynie
przypuszczad, ze takie imiona, jak Agata, Weronika, Joanna, Teresa, Edmund, Henryk,
Pawet, Szczepan oraz wiele innych, dla przecietnego uzytkownika polszczyzny na ogél nie
sa zrozumiate pod wzgledem etymologicznym. Specjalista od onomastyki jednak potrafi
wyjasnic¢ich pochodzenia oraz znaczenie w jezyku zrédtowym, jezeli sa to zapozyczenia lub
trawestacje, natomiast zazwyczaj nie wywolaja one zadnych skojarzen znaczeniowych z
jakakolwiek trescia, odnoszaca sie do rzeczywistoéci zewnetrznej (poza samym nawiazaniem
do osoby patrona).

Pewien wyjatek moga tutaj stanowi¢ imiona o rdzeniach, odziedziczonych z dawnej
polszczyzny (typu Bozydar, Swietostaw czy Bogumita), ktére moga byé bardziej przejrzyste
strukturalnie, ale przeciez nie da sie twierdzic, ze tego typu komponenty identyfikowalne z
jakimi$ tresciami moga uchodzi¢ za faktyczne znaczenie imienia.

Nalezatoby jeszcze doda¢ w tym miejscu, ze w polszczyznie nazwy przedsiebiorstw
czesto tworzone byly (a czasem nadal sa) w oparciu o wykorzystanie imion czy nazwisk. Np.
znana polska firma obuwnicza Lasocki czy firma kosmetyczna Ziaja zawieraja w sobie
nazwisko, podczas gdy nazwy kopaln typu Kleofas czy Ziemowit zawieraja imiona. Jest to
konwencja miedzynarodowa, ktéra w pewnej mierze dotarta takze do Japonii, gdzie bardzo
stynna projektantka mody Mori Hanae # % # (1926-2022) prowadzila dziatalno$é pod
wtasna marka (zapisywana w szyku europejskim katakang jako >+ T - £ ') badz
alfabetem lacinskim jako Hanae Mori), a jej stynny salon mody (zaprojektowany zreszta
przez wybitnego architekta Kenzod Tange 7+ T =.; 1913-2005) miescit sie przez ulicy Omote
Sandé 4% %3, w prestizowej dziennicy Shibuya # % w Tokio. Z innych przedsiebiorstw
branzy odziezowej mozna tu wymieni¢ takie marki, pochodzace od nazwiska zalozyciela,
jak np. koncern Aoki (zalozyciel: Aoki Akihiro # R # % ), przedsiebiorstwo odziezowe
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Aoyama (zalozyciel: Aoyama Osamu # L3E) czy firma Issey Miyake (zatozyciel: Miyake
Kazumaru =€ —%44),

Dla badan historycznych prowadzonych na Zachodzie nazwy wlasne stanowily
przydatny materiat poréwnawczy, chetnie wykorzystywany nie tylko w dialektologii
historycznej, ale takze w jezykoznawstwie historyczno-poréwnawczym. Dopiero pézniej
kategoria nazw wtasnych zostala znacznie poszerzona i poza antroponimia czy toponimia,
zaczeto zajmowac sie nazwami wlasnymi ré6znych innych obiektéw otoczenia cztowieka.
Czasami formutowane byly opinie o trudnej do ustalenia granicy miedzy nazwami, ktérymi
powinna si¢ zajmowac¢ onomastyka, czyli nazwami wlasnymi w ich kanonicznym
rozumieniu i zakresie, a nazwami, ktére maja charakter wtérny i trudno przystawalny do
pozostatych typéw nazw.

Dzisiaj wydaje sie, ze niecelowe jest odgraniczanie zbioréw obiektéw, ktérych nazwy
wtlasne bylyby godne analizy lingwistycznych i zbioré6w wtérnych, mniej istotnych
poznawczo. W dzisiejszym zyciu spotecznym, w kulturze komunikacyjnej, nazwy wilasne
zyskaly caty szereg nowych funkcji i w zwiazku z tym poza onomastyka zajmuja si¢ nia
takie dziedziny jak antropologia, kulturoznawstwo, a takze z nowszych dziedzin mozna by
byto wymienic¢ teorie¢ marketingu, ktéra zajmiemy sie w dalszej czeéci niniejszego opisu.

Moze sie wydawad, ze japonskie nazwy przedsiebiorstwy moga nalezec do tej drugiej,
wtornej czy tez dodatkowej kategorii nazw, ktérymi mogtaby sie zajac lingwistyka. Jezeli
jednak przyjmiemy teze o tym, ze zakres badawczy onomastyki wspoélczesnie moze by¢ w
pelni znacznie poszerzony, to woéweczas nazwy przedsiebiorstw moga nabra¢ waznej
warto$ci poznawczej i tym samym zastugiwaé¢ na objecie ich zakresem analizy
lingwistycznej, a szczegdlnie onomastyczne;j.

Analogicznie jako toponimy czy antroponimy réwniez nazwy przedsiebiorstw
zwracaja uwage swoim nietypowym ksztaltem, gdyz najcze$ciej sa one wyrazeniami
wielowyrazowymi i sktadaja sie z komponentéw o réznej funkeji jezykowe;.

Ich wielowyrazowos¢ moze przyblizac je do kategorii deskrypcji, tymczasem jak sie
wydaje, mozna bedzie wyraznie wskaza¢ réznice miedzy wielowyrazowymi nazwami
wtasnymi, jakimi sa nazwy przedsiebiorstw, a deskrypcjami. Ta kwestia zajmiemy sie
réwniez w dalszym ciagu niniejszego opisu.

W tym miejscu warto bytoby nawiazac do pewnych zauwazalnych réznic formalnych
miedzy nazwami wlasnymi w japonszczyznie, a nazwami wiasnymi w jezyku polskim. Jak
juz wspominali§my, w onomastyce tradycyjnie przyjmuje sie teze o tym, ze nazwy wlasne,
np. imiona osobowe, czy nazwy miejsc, maja denotacje, natomiast nie posiadaja konotacji.
Natomiast, jako istotna wlasno$¢ wskazuje si¢ niemoznos$¢ nazw wlasnych do wystapienia
w funkgji orzecznika, a wiec w roli predykatu zdania. Wydaje sie przy tym, ze pod wplywem
logicznej teorii nazw réwniez lingwisci staraja sie odszukac przydatne ich zdaniem réznice,

zaznaczajace si¢ w sposob formalny w systemie jezykowym.

2 W tym wypadku strategia nazewnicza polegata na nietypowym odczycie wlasnego imienia. Zlozenie
ideograficzne —* mozna bowiem odczytywaé na sposéb sinojaponski jako issei badz isshé, z tym, ze ten drugi
odczyt kojarzylby sie z rzeczownikiem pospolitym o znaczeniu ‘(czyjes) cale zycie; (czyjs) caty zywot'. Dodatkowo,
aby tak powstalej nazwie firmy przydac¢ aury oryginalnoéci, zastosowano pisownie tacinska z wykorzystaniem
litery y w funkcji sygnatu przedtuzenia samogtoski(w standardowej latynizacji jezyka japonskiego litera ta nigdy
nie jest uzywana w tej roli).
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W typologii wymienia sie przyktad jezyka tagalog (uzywanego na Filipinach i znanego
tam pod uogdlniajaca nazwa Filipino), w ktérym osobowe imiona wlasne sa obligatoryjnie
poprzedzane przedimkiem si, a w liczbie mnogiej — przedimkiem sina:

si Pedro ‘Pedro’,
sina Pedro at Mary ‘Pedro i Mary’,
sina Pedro ‘Pedro i ci, ktérzy sa z nim’.

Natomiast nieosobowe nazwy wtasne opatruje si¢ przedimkiem okreslonym ang, np.:

ang Paliparang Chopin ng Warsaw ‘Lotnisko Chopina w Warszawie/,
ale:
si Frederic Francois Chopin ‘Fryderyk Franciszek Chopin’.

Réwniez dla jezykoznawcéw polskich pewna wtlasnos¢ sktadniowa nazw wilasnych
okazala sie¢ istotna dla szczeg6lnego podkreslenia odmiennosci ich statusu jezykowego w
poréwnaniu z nazwami wlasnymi.

W EncyRlopedii jezyka polskiego, w hasle Nazwy (imiona) wtasne polskie imie Jan
identyfikowane jest przez pojedynczy obiekt, jakim jest osoba noszaca takie imie, natomiast
nie komunikuje zadnego znaczenia. Tym samym z punktu widzenia pragmatyki jezykowej
nazwa wtasna jedynie nazywa dany obiekt jednostkowy, podczas gdy nazwa pospolita
nazywa zaréwno klasy jednostek, jak i tez pojedyncze obiekty nalezace do danej klasy. Na
podstawie definicji semantycznej wyrazu pospolitego, na przyktad japonskiego rzeczownika
genkan Z B4 ‘przedsionek’, uzytkownik jezyka japonskiego wie, do ktérych obiektéw mozna
odnie$¢ te nazwe.

W jezyku polskim, jak zauwaza Stanistaw Urbanczyk (autor hasta, a zarazem redaktor
calego tomu), wystepuje charakterystyczne rozréznienie miedzy rzeczownikami pospolitymi
a wlasnymi w zakresie mozliwosci wystapienia w roli orzecznika. Rzeczownik wtasny nie

moze wystapic jako zwykly orzecznik w zdaniu. Mozna zatem powiedzie¢ po polsku:

Piotr jest studentem.
Ratarzyna jest mtoda, obiecujaca aktorka.
Wroctaw jest pieknym polskim miastem.

Krakow jest dawng stolicqg Polski.
a nie da sie powiedziec¢:
¥Ten student jest Piotrem.
*Ta mtoda, obiecujaca aktorka jest Mariq.

*To piekne polskie miasto jest Wroctawiem.

*Ta dawna stolica Polski jest Krakowem.

73



Niemniej jednak musimy zauwazy¢, ze inna budowa orzecznika ztozonego z imienia

wlasnego jest dopuszczalna w szczeg6lnego rodzaju konstrukcjach skladniowych, takich jak:

Ten student to Piotr.
Ta mtoda, obiecujaca aktorka to Katarzyna.
To piekne polskie miasto to Wroctaw.

Dawna stolica Polski to Krakow.

W przytoczonych wyzej poprawnych zdaniach polskich z zaimkiem to cate zdanie ma
funkgje pelnia nie tyle funkcje orzekajaca co funkcje wskazujaco-identyfikujacai partykuta
wskazujaca to moze by¢ traktowana jako rownowaznik wyrazenia nazywa sie, ma na imie,
ma na nazwisko, nosi nazwe itd. Partykula to jest tutaj sygnatem granicy miedzy
tematyczna a rematyczna czescia zdania i funkcja ta w jezyku japonskim odpowiada roli
partykuly wa (13).

W przeciwienstwie do niepoprawnego *Student jest Piotrem jedyny typ predykatu
jaki jest akceptowalny w jezyku polskim moze by¢ predykat o znaczeniu Tym cztowiekiem
byt Piotr, czy Ten mezczyzna to Piotr,albo Tym miastem jest Wroctaw, czy To miasto to
Wroctaw, a nie *To miasto jest Wroctawiem.

Jednak zachodzi tutaj wyrazna réznica miedzy orzekaniem w sensie logicznym a
predykatem zdaniowym. Jak sie wydaje w jezyku japonskim, ale takze w jezyku polskim,
istnieja takie predykaty, ktére przyjmuja imiona wtasne jako swdj zasadniczy sktadnik, ale
ich funkcja semantyczna jest w takim wypadku inna, tak jak to stwierdzil wspomnianyjuz
weczesniej Stanistaw Urbanczyk.

Predykat, ktérego komponentem jest nazwa wtasna, informuje o tym, ze ktos albo cod
jest tak nazywany, wystepuje pod taka nazwa, jest w taki sposéb identyfikowany, jako
jednostka ludzka, badz obiekt jednostkowy. Na przyklad w zdaniu japonskim Roko wa
Oosaka desu 2 2 13 KR T, kiére mozemy przettumaczyc jako Tutaj jest Osaka,
wystepuje informacja o nazwie miejsca, w ktérym znajduje si¢ méwiacy, badz stuchacz,
ktéry jest o tym fakcie informowany. Chociaz formalnie to zdanie zbudowane jest tak, jak
polskie *To miejsce jest Osakq, to uzyte jest w znaczeniu To miejsce nazywa sie Osaka.
Podobnie w zdaniu:

Kono kata wa Yamada-san desu 2D 7% l2.L@ X A T,
czyli dostownie

Ta osoba to pan Yamada,

predykat réwniez informuje jedynie o nazwisku prezentowanej osoby.

Trzeba jednak wyraznie zaznaczyc, ze jezyki takie jak polszczyzna, w ktérych predykat
orzekajacy z uzyciem nazwy wlasnej nie moze zawierac orzecznika w narzedniku, sa czyms$
rzadkim na tle jezykéw Swiata, chociaz nalezy oczywiscie zgodzic sie z tym, ze w jezyku
polskim poprawnie brzmi zdanie On jest studentem, a niepoprawne jest zdanie *On jest
Janem. I tutaj opozycja miedzy statusem nazwy pospolitej, a statusem nazwy wlasnej, jest
w spos6b wyrazisty prezentowana.
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W jezyku japonskim w zakresie skladni tego typu zdan z nazwami wlasnymi
wystepujacymi w funkgji orzeczenia najwazniejszym czynnikiem decydujacym o
poprawnosci jest podziatl tematyczno-rematyczny. W zwiazku z tym, para zdan:

Ano kata wa Yan-san da D F 13X v I A
oraz
Yan-san wa ano kata da ¥ v X AlX b DK =

réznia sie jedynie tym, ze w pierwszym z nich rzeczownik wlasny Yan-san ¥ > 3 A ‘pan
Jan’jest rematem i zarazem orzecznikiem, a w drugim zdaniu fraza Yan-san jest tematem.
Nie da sie przy tym przettumaczyc tych zdan jako:

*Ta osoba jest Janem,
ani

*Jan jest tq osobq,
natomiast poprawny przeklad oddajacy podzial tematyczno-rematyczny bedzie brzmiat:

Jan to ta osoba,
oraz

Ta osoba to Jan,

gdzie wystepuje w zasadzie gest wskazania osoby badz zidentyfikowania jej imienia. W
jezyku japonskim zatem sktadniowa struktura orzecznika nie blokuje poprawnego uzycia w
nim imienia wlasnego, tak samo jak naturalne jest wystapienie w nim rzeczownika
pospolitego.

Jednak w wypadku nazw przedsiebiorstw, ich charakterystyczna cecha jest
wystepowanie komponentéw bedacych nazwami pospolitymi, ktére nazwa wlasna staja sie
jedynie w catym wyrazeniu. Nazwa pospolita jest tutaj czesto komponentem generycznym,
wspottworzacym nazwe wiasna. I tak, np. w historycznych nazwach dwéch znanych
bankéw japonskich, Tékyé Ginké R 7 #4T oraz Sumitomo Ginké 1% X $#4T pojawia sie
rzeczownik pospolity ginké 4R 1T ‘bank’, ktory stanowi nieodtaczna czes¢ wielu nazw
wtlasnych. O tym, ze tak jest przekonuje nas skrétowa, potoczna postac tej nazwy wilasnej,
a mianowicie TOGIN, w odniesieniu do nazwy pelnej Tékyé Ginko. Skrétowy wariant tej
nazwy rowniez jest nazwa wtlasng, ale uwidacznia si¢ w tym skrécie obecnos¢ obu
wymienionych tu komponentéw calej nazwy. Zatem nazwa przedsiebiorstwa jako
wyrazenie zlozone moze obejmowac zaréwno rzeczowniki pospolite jak i jakie$ imiona
wlasne.

Na potrzeby naszej analizy musimy te obserwacje uzupelni¢ takze uwagami
odnoszacymi sie do nazw wlasnych przedsiebiorstw. O ile w wypadku antroponiméw
dodawane do nich frazy ztozone z wyrazéw pospolitych nie tworza rozbudowanej nazwy
wlasnej, o tyle w wypadku nazw wlasnych przedsiebiorstw mozemy zaobserwowac
wystepowanie takich wyrazéw pospolitych, ktére w calej frazie nazewniczej staja sie
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komponentami nazwy wlasnej. O ich walorach informacyjnych w ramach calo$ciowej
funkgji nazewniczej bedzie jeszcze mowa w dalszej czesci opisu.

Jednak, takze nazwy wlasne przedsiebiorstw moga byc¢ taczone z frazami pospolitymi,
dodatkowo informujacymi o ich profilu czy statusie spotecznym. Tak wiec, mozemy tu

wymieni¢ nastepujace polaczenia nazw pospolitych i nazw wlasnych:

jidésha méka Honda Giken Koégyé Kabushikigaisha A## A —7# — K@ LEKR K24

‘producent samochodéw Przedsiebiorstwo Przemystowe i Instytut Technologiczny Honda S.A.’,

seiyakugaisha Taishé Seiyaku Kabushikigaisha #3444 KEH EHRR 24

‘firma farmaceutyczna Farmaceutyki Taisho S.A,

Nihon no shuppansha Meiji Shoin B Ko }R4L8A & E T

‘japonskie wydawnictwo Meiji Shoin’,

keshohin méka Shiseidé Kabushikigaisha HESh A — 7 — BAE /R A4

‘producent wyrobéw kosmetycznych Shiseidd S.A/,

shohizai kagaku méka Kabé Kabushikigaisha # % ML A — 7 — L R A4

‘producent chemii gospodarczej Kad S.A. .

Sa to zatem frazy zlozone, odnoszace sie do pojedynczego desygnatu, jakim jest
konkretne przedsiebiorstwo. Opisywane jest ono jednak z punktu widzenia przynaleznosci
branzowej za pomoca dwucztonowej nazwy pospolitej oraz za pomoca nazwy wlasngj,
ktéra takze jest fraza ztozona, zawierajaca komponent sygnalizujacy marke oraz komponent,
sygnalizujacy status prawny spo6tki. Frazy takie wykazuja daleko idaca analogie z frazami,
odnoszacymi sie do oséb, jak i miejsc, np. nauczyciel matematyki Jerzy RowalsRi,
$piewaczka operowa Maria Nowak, lekarz neurochirurg Natalia Piotrowska czy tez port
morski Elblgg lub zespét portéw Szczecin—Swinoujscie.

W analogiczny sposéb moga by¢ zbudowane poszerzone w taki sposéb i odnoszace
sie do jednego desygnatu frazy nazewnicze w jezyku japonskim, np.

Ryoéto gakuha daihyéteki testugakusha Nishida Kitaré
RARF RO RANY FHEBEEK S 0]
‘czolowy filozof szkoly kiotyjskiej Nishida Ritaro’,

Nihon engeki no shinpa no joyii Rawakami Sadayakko
B ARER] O IO L% L g
431

‘aktorka nowego nurtu teatru japonskiego Rawakami Sadayakko™,

tozan no shuppatsuchi Matsumoto-shi
B o BRI RT

‘miasto Matsumoto — punkt poczatkowy wypraw gorskich’.

+ Podczas wystepéw w Polsce w roku 1902 przedstawiala sie jako Sada Yakko.
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ZYozone nazwy pospolite, bedace czescia takich zestawien, przypominaja deskrypdge
okreslone, ale odrézniaja si¢ one wyraznie od fraz, tworzacych nazwe wlasna, mimo braku
jakichkolwiek wyktadnikéw formalnych. O funkgji nazwy wlasnej rozstrzyga w tym
wypadku pragmatyka, wspierana przez konwencje semiotyczna.

W tym miejscu dobrze bytoby tez powréci¢ na chwile do onomastyki jako dziatu
lingwistyki japonskiej i jej historii.

W japonskim s$rodowisku naukowym nazwy przedsiebiorstw jako kategoria
nazewnicza nie wywoluja aktywnego zainteresowania badaczy, zajmujacych sie
onomastyka. W poréwnaniu z europejska, onomastyka japonska ma inna tematyke
badawcza, gdyz nazwy wlasne sa tutaj ograniczane do toponiméw oraz — w mniejszym
zakresie — do antroponiméw, spotykanych w pi$émiennictwie historycznym.

Jednak gléwnym celem badawczym onomastyki japonskiej jest rekonstruowanie
brzmienia rodzimych toponiméw i antroponiméw na podstawie ich zapiséw
ideograficznych. Zapisy te powstawaly droga adaptacji sinojaponskiej wymowy
ideograméw i wykorzystania jej w doborze najbardziej adekwatnego sposobu zapisu. W
tym celu testowano rézne kombinagje.

1.3.2.  Strategie analiz nazewnictwa w marketingu

W obrebie narzedzi metodologicznych, ktére w analizie nazw przedsigbiorstw powinny byé¢
wykorzystane, nalezy wymieni¢ teorie¢ zarzadzenia oraz teorie marketingu. Nauki o
zarzadzaniu sa dyscyplina nadrzedna wobec nauki o marketingu i — jako zZrédlo
metodologiczne — sa blisko powiazane z problematyka nazw przedsiebiorstw, ktéra w
dzisiejszej sytuacji nie moze ograniczac sie juz do samej tylko onomastyki ani semantyki czy
pragmatyki jezykoznawczej.

Przedsiebiorstwo jest przeciez organizacja, uprawiajaca dziatalnos¢ w dziedzinie
gospodarki, wytwarzajaca produkty badz dostarczajaca ustugi, ktére zaspokajaja potrzeby
indywidualne oraz zbiorowe konsumentéw. W tym powiazaniu nazwa przedsiebiorstwa
stanowi taki jego atrybut, ktéry moze przesadzac o skutecznosci jego dziatan i ktéry jest nie
tylko dostrzegany powszechnie przez uzytkownikéw jezyka, ale wrecz postrzegany w
okreélony sposéb. Sposéb postrzegania moze byc jednak kreowany przez instytucjonalnego
nadawce nazwy, ktérym jest dane przedsiebiorstwo. Z tego punktu widzenia nazwa jest
wiec nie tylko klasyfikatorem branzowym, ale jednoczesnie specjalnym przestaniem
kierowanym do szerokiej publicznosci.

W obrebie praktycznych dziatan, sktadajacych sie na sfere marketingu, w japoniskim
$rodowisku gospodarczym rozpowszechnilo sie od paru dziesiecioleci pojecie némingu %+
— I ¥ 7, zapozyczone z angielskiego naming. Jest to okreélenie, ktére na polski mozna
przettumaczyc jako nadawanie nazw i dotyczy ono rozmaitych procedur zwiazanych z
nadawaniem nazw produktom przemystowym, ale w tym zakresie moze mieécic sie rowniez
problematyka nadawania nazw poszczegélnym przedsiebiorstwom. W prezentowanej tu
analizie termin ten musi zosta¢ uwzgledniony na czofowym miejscu, gdyz odnosi si¢ on do
strategii tworzenia nazw przedsiebiorstw. Strategia ta nie ma wymiaru teoretycznego,
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przeciwnie — obejmuje ona rézne dzialania praktyczne, zgodne z przyjetymi standardami,
obyczajowoscia i z oczekiwaniami wlas$cicieli przedsiebiorstwa, a takze z wrazliwoscia
spoteczna jako zbiorowoscia adresatéw potencjalnej nazwy.

Pojecie naming nie musi byé¢ przenoszone do polszczyzny wylacznie jako
nazewnictwo przedsiebiorstw. Innym jego ekwiwalentem moze by¢ bowiem okreslenie
nazwotworczosé. rozumiana jako tworzenie nazw przedsiebiorstw, obejmujace rézne i
rozbudowane procedury, dzialania, wybory oraz finalne decyzje. Dogodnym dla nas
aspektem metodologicznym jest takze i to, ze naming rozumiany jako nazwotwoérczoécé
bedzie bliski rozumieniu poetyki nazewniczej oraz semiotyki nazwy przedsi¢biorstwa.
Zanim jednak przyjrzymy sie blizej tym zjawiskom, musimy na chwile wréci¢ do nieco
dokladniejszego omoéwienia teorii zarzadzania oraz teorii marketingu w kontekscie
problematyki nazewnicze;j.

Problematyka ta sytuuje si¢ w obszarze zainteresowan nauki o zarzadzaniu oraz jej
subdyscypliny — nauki o marketingu. W swoim artykule, zatytulowanym ,Nauki o
zarzadzaniu i marketing” (SUDOL 2016), autor wychodzi z zalozenia, ze zarzadzanie jest
jednym z rodzajow szeroko rozumianego kierowania, i Ze jego innymi odmianami sa

administrowanie, dowodzenie, rzadzenie oraz ,mikrokierowanie”. Autor pisze:

Pojecie zarzadzania mozna réznie definiowaé, zaleznie od tego, co za najwazniejsze
uwaza sie w zarzadzaniu (definicja nie moze byc¢ zbyt dtuga), jednak przy spelnieniu — moim
zdaniem i przy mocnym przekonaniu — nastepujacych warunkéw:

1. Jest zwiazane z zespolowa dziatalno$cia ludzi, tzn. dzialan podejmowanych wspdlnie
dla realizacji przyjetego celu/6w przez wiekszy lub mniejszy zespdt ludzi.

2. Jest procesem dokonujacym si¢ w organizagcji (instytucji), niezaleznie od jej formy
prawnej, wielko$ci, struktury przestrzennej i rodzaju dzialalno$ci, ktéra ma spajajacy
ja wspolny cel/e oraz niezbedne zasoby materialne i niematerialne.

3. Jej organ zarzadzajacy (organ wladzy), przez realizacje funkgji kierowniczych ma

wplyw na funkcjonowanie i rozwéj organizacji.*

Powiazanie kwestii nazwy przedsiebiorstwa z teoria i praktyka zarzadzania (jap. keiei
kanri # & % 32, ang. business management lub business administration), ktére sa
gtéwnym obiektem badan dla nauk o zarzadzaniu (jap. keieigaku %% %, ang. management
sciences), moze wydawac sie na pierwszy rzut oka nieoczywiste. Jednak w obrebie tej
tematyki mieszcza sie takze kwestie, zwiazane ze sfera nazewnictwa i tym samym moga byc¢
one przedmiotem analizy dla nauk o zarzadzeniu. Sama nazwa przedsiebiorstwa bywa
przeciez bezposrednim przedmiotem operacji decyzyjnych, podejmowanych przez
odpowiednie gremia we wszelkich sytuacjach, zwiazanych z organizacja oraz reorganizada
przedsiebiorstwa. Nie wymaga szczegdlnej argumentacji to, ze nazwa buduje wizerunek
przedsiebiorstwa, a takze sankcjonuje jego status prawny. Nalezy tez do réznych typéw
urzedowych i publicznych klasyfikagiji i list czy wykazéw przedsiebiorstw jako organizaciji,
uznawanych w prawnym porzadku danego panstwa. W Japonii tego typu wykazami
postuguje sie powszechnie administracja panstwowa, a takze media. Sa one dostepne do
wgladu w najrézniejszych zasobach internetowych.

4 Supor. 2016: 162.
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Do najwazniejszych wykazéw przedsiebiorstw, dziatajacych w Japonii, naleza: lista
przedsiebiorstw zrzeszonych w Japonskiej Federacji Organizacji Gospodarczych (jap. Ippan
Shadan Héjin Nihon Keizai Dantai Rengbkai —f#% 4 H EZA B KRG FHKELSS, w
skrocie: Keidanren # M %) oraz wykazy przedsiebiorstw, tworzone przez japoriska Komisje
ds. Kodéw Branzowych Spétek Gietdowych (jap. Shéken Kédo Kyodgikai 3E% 7 — N3k
%2). W obrebie wykazéw medialnych najwiekszym z nich jest wykaz, stworzony przez
gléwny dziennik ekonomiczny Nihon Keizai Shinbun [ 8 R#&F#HH ] 4. Zestawienie to
—jak to zostalo juz wspomniane we wprowadzeniu (0.1.) —jest gtéwnym zZrédtem materialu
jezykowego, wykorzystanego na potrzeby niniejszej rozprawy.

Istotna szczegdlnie dla metodologii niniejszej pracy dziedzina badan jest takze
marketing jako dyscyplina sktadowa nauk o zarzadzaniu. Stanistaw Sudol, przywoltujac
opinie Jerzego Altkorna, zauwaza, ze:

[..] wystepuje zgodno$é, co do ogblnych zasad marketingu, zwiazanych z dzialaniami
przedsiebiorstwa wzgledem rynku, dazacymi do wusatysfakcjonowania klientéw i
rownoczesnie korzystnej dla przedsiebiorstwa sprzedazy im produktéw lub uslug
Marketing jest strategicznym podejSciem organizacji (firmy), wykorzystujacym zespét
metod i instrumentéw, za pomoca ktérych poznaje potrzeby ludziiinstytucji oraz podejmuje
dzialania wladciwe w okreslonej sytuacji na rynku. Natomiast w zaleznoéci od waskiego
(klasycznego), czy szerokiego podejscia do ogdlnie pojetej wymiany wartosci, wystepuja
réznice w definicjach marketingu. W ujeciu klasycznym marketing rozpatrywany jest z
pozycji  okreSlonych  komoérek  organizacyjnych przedsi¢biorstwa, dla ktérych
podstawowym przedmiotem dziatania jest sprzedaz wytworzonych produktéw lub
$wiadczonych uslug, do czego konieczny jest staly doplyw informacji od klientéw.
Niektérzy okreslaja marketing jedna z funkcji przedsiebiorstwa. W ujeciu szerokim,
wystepujacym przy rynkowej orientacji przedsiebiorstwa, marketing widzi sie jako
caloksztalt proces6w spolecznych zachodzacych miedzy dostawcami a odbiorcami, jako
podejscie strategiczne catego przedsiebiorstwa, w ktérych mieszcza sie badania aktualnych
i przysztych potrzeb konsumentéw oraz réznych organizacji, dostosowywanie produktéw
do tych potrzeb, a takze zasady wyboru i ksztaltowania rynku oraz promogji sprzedazy. W
tak rozumianym marketingu jego zasadami (regutami marketingowymi) musza kierowad

sie wszystkie czesci przedsigbiorstwa, a nie tylko zwiazane ze sprzedaza.

W obrebie problematyki marketingu kwestie nazewnictwa przedsiebiorstw zyskuja
szczegOlnie na znaczeniu, gdyz nazwa przedsiebiorstwa konstruuje jego tozsamos$¢ z na
réwni z podstawowymi kategoriami imion wtasnych, jakimi sa antroponimy oraz toponimy.
Tym, co rézni nazwy przedsiebiorstw od tych dwdéch podstawowych kategorii
nazewniczych, jest komponent marki oraz obecno$¢ nazw pospolitych, tworzacych wspélnie
z nim jedno wspdlne wyrazenie nazewnicze o statusie nazwy wlasnej.

Wracajac zatem bezpoérednio do kwestii nazewnictwa przedsiebiorstw, musimy
podkresli¢, ze jest ono zjawiskiem semiotycznym, usytuowanym w obrebie praktycznej
dziatalnoéci, jaka jest zarzadzanie oraz marketing. Zauwazalny jest tez fakt, ze nazwy

# Dziennik ten znany jest powszechnie w Japonii pod skrétowa nazwa Nikkei [8#] .
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przedsiebiorstw sa gtéwnie przedmiotem doradztwa gospodarczego oraz kwestii prawnych,
zwiazanych z procedura marki oraz nazwy wytworey réznych produktéw po to, aby unikad
zbieznosci.

Z tego, zewnetrznego wzgledem jezykoznawstwa, punktu widzenia nazwa
przedsiebiorstwa musi by¢ rozpatrywana jako rodzaj przekazu jezykowego, spetniajacego
zarowno warunki definicyjne nazwy wtlasnej, jak i symbolu kulturowego, ktérym czesto
staje sie komponent, konstruujacy marke. W tym sensie nazwa przedsiebiorstwa odbiega
znacznie swoja struktura i funkcja od typowych oniméw, takich jak antroponimy czy
toponimy. W nazwie przedsiebiorstwa zachowana jest w znacznej mierze — poza funkcja
identyfikacyjna, sygnalizujaca tozsamos¢ — funkcja informacyjna, reprezentowana przez te
komponenty, ktére zostaly przejete jako wyrazy pospolite.

Poniewaz jednak komponent tozsamoéciowy, reprezentujacy marke, ma w nazwie
przedsiebiorstwa status dominujacy, to staje si¢ on gléwnym wyrdznikiem nazwy,
zapamietywanym przez uzytkownikow jezyka i pozostawianym w skrétowej postaci nazwy
(w przeciwienstwie do innych komponentéw o funkgji informatywnej, ktére moga ulegaé
elipsie). Nalezy jednak pamietac¢ o tym, ze nie wszystkie nazwy wlasne przedsiebiorstw
zawieraja specjalnie stworzony komponent markowy. Niekiedy bowiem cata nazwa wtasna
przedsiebiorstwa moze tworzy¢ marke, o czym jeszcze bedzie mowa.

Wspomniana tu wczesniej dziedzina, okreSlana mianem naming (czyli
nazwotworczosc), jest dziatalnoscia praktyczna, nalezaca do sfery marketingu, a po czesd
takze do sfery zarzadzania. W jezykowym srodowisku japoriskim strategia tworzenia nazw
przedsiebiorstw zajmuja sie wyspecjalizowane komorki doradcze, ktére czesto swaj profil
udostepniaja w internecie. Osoby, ktére podejmuja dzialalno$¢ biznesowa moga tam
odnalez¢ praktyczne porady na temat zasad tworzenia nazwy nowej firmy w taki sposab,
aby nie tylko spelnia¢ wymogi prawne czy zwyczajowe standardy, ale réwniez w taki
sposéb, aby mozna byto utatwia¢ marketingowe sukcesy w promocji nazwy i utrwalania
pozytywnego wizerunku firmy. Po japonisku taka dziatalno$¢ nosi nazwe kigyé no némingu
¥ o x — I v 7 (dost. ,nazywanie przedsiebiorstwa”) i obejmuje ona zasady
nazwotworcze, okreslane jako kaishamei no kimekata no riiru 244 D3 F DIV —)L,

Ronczac te cze$¢ charakterystyki metodologicznych podstaw niemniejszej rozprawy,
nalezatoby wymienic ksiazke autorstwa Kubozono Haruo % & # X, zatytutowana Némingu
no gengogaku [ * — I v 7 0 F 3% %] (czyli Lingwistyka nazewnictwa), ktéra z
jezykoznawczego punktu widzenia zajmuje si¢ strategiami tworzenia nazw przedsiebiorstw
i moze by¢ potraktowana jako proba stworzenia japonskiej poetyki nazewniczej w tej
dziedzinie. Autor zajmuje si¢ tutaj réznymi lingwistycznymi aspektami szeroko rozumianego
nazewnictwa wlasnego. Omawia nie tylko funkcjonowanie nazw wlasnych w réznych
sferach kultury wspélczesnej, w tym przede wszystkim kultury masowej, ale interesuja go
tez rozmaite strategie jezykowe, stosowane w poetyce nazewniczej. Uwzglednia przy tym w
szerokim zakresie wplywy zewnetrzne, majace swoje zrédto w autorytecie jezyka
angielskiego i nazewnictwie amerykanskim oraz brytyjskim. Prezentuje tez znaczenie
zréznicowane zrodta pomystéw nazewniczych, przywolywane z wlasnej tradycji japonskie;.
Interesuja go wiec nazwy wlasne (jap. meimei 4% ): antroponimy (jap. jinmei A%),
zdrobnienia (jap. aishé % #7), pseudonimy artystyczne (jap. geimei %% ), nazwy marek (jap.
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shéhinmei & & % ) oraz nazwy organizadji i instytucji (jap. soshikimei 414 % ). Wiele uwagi
poswieca tez tytultom utwordéw artystycznych, filmowych i literackich (jap. taitoru ¥ 4
).

Przywolujemy tutaj te ksiazke po to, aby zwrdéci¢ uwage na inaczej pojmowany zakres
i mechanizmy nazwotworcze w rozpowszechnianiu japonskich nazw wlasnych w kulturze
masowej. Podczas gdy w polskiej onomastyce wspoétczesnej centrum dyskusji koncentruje
sie wokdt pojecia chrematonim oraz jego réznych odmian, w jezykoznawstwie japonskim
sfera naming nie jest kojarzona z onomastyka, a raczej z antropologia kultury. W tym sensie
prezentowana tutaj problematyka japoriskich nazw przedsiebiorstw w odbiorze specjalistow
japonskich zapewne bytaby bardziej problematyka, nalezaca wprawdzie do dziedziny

lingwistyki, ale w jej nachyleniu kulturowym, antropologicznym czy tez socjologicznym.

1.3.3. Semiotyka kulturowa

Jezeli podejmiemy prébe wprowadzenia problematyki japonskich nazw przedsigbiorstw do
dziedziny onomastyki to nawiazanie takie musiatoby zostac oparte przede wszystkim na
badaniach o charakterze semiotyczno-kulturowym. Wygodnym pomostem do takiego
nawiazania byloby zidentyfikowanie zasobu wyrazéw i morfeméw, ktére w przesztodc
stanowily materiat dla praktyki nazwotwoérczej, a potencjalnie stanowia go nadal.

Praktyczny wymiar nazewnictwa przedsiebiorstw znajduje swéj wyraz w tym, ze
japonscy twoércy nazw czerpali w przesztoscii czerpia nadal z tego zasobu inspiracje dla
swoich pomystéw nazewniczych po to, aby Swiadomie nawiazywac do rozmaitych watkéw
wtlasnej tradycji kulturowej. Niektére nazwy sa wykorzystywane wrecz na masowa skalg,
gdyz wiele firm japonskich postuguje sie w swoich nazwach takimi ornamentacyjnymi
komponentami marki, jak asahi & 3 U (¥A H, /8) ‘wschodzace stonice’, Yamato ‘dawna
nazwa Japonii’, sakura 3 { & (#k) kwiat(y) kwitnacej wiéni pitkowanej’ czy Fuji &+
‘najwyzszy szczyt w Japonii, czczony jako symbol piekna krajobrazu’.

W rezultacie mozna bytoby zebrac i uporzadkowac taki zaséb symboli kulturowych,
ktére powtarzaja sie¢ w nazwach z réznych branz. Niezwykle osobliwa cecha jezyka
japonskiego jest to, ze nazwy te wystepuja jak gdyby w trzech realizacjach jesli idzie o
materie jezykowa. reprezentuja one przy tym trzy wspomniane wczedniej warstwy
leksykalne, a mianowicie warstwe rodzima (czyli rdzennie japonska), sinojaponiska oraz
ksenojaponska.

Warstwa rdzennie japonska oraz sinojaponiska sa polaczone na plaszczyznie
grafemicznej za pomoca wspdlnych ideogramow, stuzacych do ich zapisu. Warstwa
ksenojaponska z kolei czasami bywa wykorzystywana do reprezentowania tych symboli z
perspektywy zewnetrznej, ale ré6znego rodzaju operacje transpozycyjne z tym zwiazane
majka miejsce w nazewnictwie. Przejawem tego byt wspomniany juz przypadek czasownika
tokimeku &% { (zob. podrozdziat 1.1.).

Juz od jakiego$ czasu mozna zaobserwowac w Japonii swoista gre jezykowa, oparta na
wymiennoéci japonskich symboli kulturowych, odzwierciedlanych w réznym materiale
jezykowym. Gra tego rodzaju obejmuje zabiegi przenoszenia symboli z jednej warstwy
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leksykalnej do drugiej. O ile w pewnych nazwach do$¢ czesto pojawiaja sie rodzime
okreslenia symbolu storica lub wschodzqgcego storica, takie jak np. asahi ¥ B, hinomaru
B o # czy hinode B # 3 to w innych nazwach moga one by¢ transponowane na system
sinojaporiski (w postaci takich symboli jak np. taiyé X %, kyokujitsu /& 8 ) czy tez
ksenojaponski (gdzie spotyka si¢ czasem takie okreélenia, jak sanshain ¥~ > v 1  (z ang.
sunshine ‘$wiatlo stoneczne’), sanraizu ¥ » 7 4 X (z ang. sunrise ‘wschéd stonca’) badz
raijingusan 7 4 ¥ » 7°%  (z ang. rising sun ‘wschodzace stonce’)).

W wypadku tego rodzaju symboli brzmienie rdzennie japonskie jest najsilniej
powiazane z czysto japonskim kregiem kulturowym. Wpisuje si¢ w symbolike narodowa i
mozna w tym widzie¢ rys tradycyjnego patriotyzmu Japonczykéw. W nazwach
przedsiebiorstw umieszcza sie tego rodzaju komponenty ornamentacyjne jako symbole
markowe aby z potencjalnymi klientami nawiazywac wiez oparta na poczuciu solidarnosci
7. kolei sinojaporiska posta¢ tych symboli z jednej strony moze oznaczac stylistyczne
podniesienie rangi (tak jak w wypadku kyokujitsu /& H ‘wschodzace stonice’), natomiast
anglojaponskie okreslenia (jak np. raijingusan 7 41 ¥ » 7% » ‘wschodzace slonce’) moga
nawiazywac do tego kregu wartoéci w sposéb nieco ukryty, zaposredniczony przez jezyk
angielski. Taki gest nazewniczy jest oparty na $wiadomym zabiegu uniwersalizacji, w
ktérym wyrastajacy w kulturowych korzeni japonskich symbol wschéd storica moze byc
demonstrowany w znaczeniu og6lnym, globalnym, bliskim ludziom z réznych kultur.

W takiej poszerzonej optyce miesSci sie réwniez symboliczna interpretacja
sinojaponskiej faktycznie, chociaz kulturowo rodzimej, nazwy kraju Nippon (Nihon) B &,
w ktérej obok symbolu SEONCE ( H ) wystepuje drugi komponent KORZENI, KOLEBKI,
POCZATROW (&R). Nazwa ta zostala nadana mieszkaricom Archipelagu Japonskiego przez
dawnych Chinczykow, a zrédta tej symbolicznej metafory kryty sie zapewne w polozeniu
geograficznym archipelagu, lezacego na wschod od Chin. Obraz wschodzacego z tamtego
kierunku stonica pewnie wywierat takie wrazenie, ze tamten kraj na wschodzie moze byc¢
jego kolebka czy pierwotna siedziba.

Dostrzec tu mozna zatem $lady najdawniejszych wyobrazen dawnych Chinczykéw o
geografii, astronomii, a nawet o kosmogonii, gdyz mialy one z pewno$cia mitologiczne
zrodta. W éwczesnych wyobrazeniach najwyrazniej wschod byt dla Chinczykéw tak samo
odlegly, jak orient dla pézniejszych Furopejczykéw. Natomiast w samej Japonii zostala
przyjeta najwyrazniej zyczliwie i raczej powaznie. Ostatecznie, wschodzace stonce stato sie
w Japonii symbolem wyjatkowego kultu a sam ten symbol pojawia sie we wszystkich
emblematach panstwowoéci japonskiej, takich jak flaga, bandera i wystepuje w wielu
wizualizacjach medialnych.

W ten sposob popularnoé¢ tych symboli w nazwach przedsiebiorstw moze byc
uzasadniona wielowiekowa tradycja kulturalna oraz dynastyczna w Japonii. T'en drugi krag
wartos$ci jest przeciez reprezentowany takze w nazwach er, ktére réwniez przejawiaja sie
bogato w nazewnictwie przedsigbiorstw. Chodzi tu przede wszystkim o nazwy er
chronologicznie rozpoczynajace sie od ery Meiji, a wiec od czaséw, kiedy to Japonia zaczela
budowac¢ swoja nowoczesnoé¢ i wywalczyta swoje miejsce wérdd czotowych mocarstw
6wczesnego Swiata.
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Nalezy zwréci¢ uwage na fakt, ze wprowadzane —i dobierane powszechnie — jako gest
identyfikacji z wlasnym kregiem kulturowym do nazw przedsiebiorstw nazwy Japonii
wystepuja w dwdch odczytach sinojaponskich. Pierwsza postaé, Nippon, jest nacechowana
w sposob podniosty, ma tez walor oficjalnosci, gdyz jest komponentem oficjalnej nazwy
kraju Nipponkoku B A [El, uzywana np. w takich wyrazeniach, jak Nipponkoku kenpé6 B
A B & % ‘konstytucja Japonii’, Nipponkoku seifu B K E K ‘rzad Japonii’, Nippon Ginkd
B K 4847 ‘Bank Japonii’, Nippon no kokki B Ko E# ‘flaga Japonii’', Rajio Nippon 7 ¥ #
B K ‘Japonska Rozgloénia Radiowa’. Druga postacia jest Nihon, ktéra jest stylistycznie
neutralna i nie odznacza si¢ zadna podniostoscia. Z wariantami tymi wiaze sie kwestia ich
postrzegania, majaca swe zroédto w najnowszej historii.

Poczynajac od ery Meiji, kiedy to Japonia dosy¢ zdecydowanie wkraczata na arene
miedzynarodowa w rywalizacji z innymi panstwami, demonstrowata swéj mocarstwowy
potencjal w sposéb ekspansywny i z pozygi sily. Wykorzystywane woéwczas w
propagandzie brzmienie nazwy panstwa jako Nippon miato w retorycznym wydzwieku (a
wiec w przemowieniach politykow, oficjalnych wystapieniach) charakter podniostej agitagji
i retorycznej emfazy.

7. tego wzgledu, po zakonczeniu wojny na Pacyfiku, zdecydowano si¢ na szersze
propagowanie postaci Nihon, ktéra w realizacjach oratorskich ma spokojny, pozbawiony
dynamiki fonetycznej, wydzwiek i — zwlaszcza Srodowiska, ktére domagaty sie radykalnego
odejscia od wczedniejszej polityki oraz demokratyzacji kraju — przyjelty te¢ odmiane nazwy z
uznaniem. W zwiazku z tym obserwujemy wspélczesnie charakterystyczny dualizm takich
nazw, jak oficjalna nazwa panstwa Nipponkoku obok Nihonkoku, nazwa konstytudgji
Nipponkoku kenpé obok Nihonkoku kenpé. Nawet na znaczkach pocztowych do dzis
pojawia sie latynizowany napis Nippon. Taki sam napis pojawia si¢ tez na oficjalnych
strojach japonskiej reprezentacji olimpijskiej. W okresie wczesniejszym takze liczne nazwy
pochodne wystepowaly w starszym brzmieniu, np. Nippongo B &35 ‘jezyk japonski,
Nipponjin B K A ‘Japonczyk; Japonka; Japonczycy czy Nipponkai B K 7% ‘Morze
Japonskie’.

Jako przyklady nazw, zawierajacych nazwe kraju, mozemy wymieni¢ nazwy
nastepujacych przedsiebiorstw:

- firma telekomunikacyjna Nippon Denshin Denwa Kabushikigaisha B A& 15 & EH X 2 4t
(znana pod skrétem NTT)
(,Spotka Nippon Telegraf Telefon”),

- koncern stalowniczy Nippon Seitetsu Kabushikigaisha B &A% $kkk R A4t
(,Stalownia Nippon S.A.”),

- producent taboru kolejowego (w tym stynnych superekspreséw Shinkansen) Nippon Shary6
Seiz6 Kabushikigaisha B A& £ & # #k X 24k
(,Zaklady Kolejowe Nippon S.A.”),

- producent gazu przemystowego Nippon Sanso Hérudingusu Kabushikigaisha B K& # & — b
T4 Y T ARA R

(,Holding Gazownictwa Przemystowego Nippon”).
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7 nazwa kraju o postaci Nippon H A& powiazana jest takze inna nazwa Japonii, a
mianowicie Yamato A4, ktéra ma charakter historyczny i jej efekt nazewniczy oparty jest
na podniostych asocjacjach z najdawniejsza tradycja Yamato jako kolebki japonsko$ci
Nazwa ta moze wystepowac réwniez w dwoéch postaciach: rodzimej jako Yamato X 4w, oraz
sinojaponskiej jako Daiwa X#=.

Nazwa Yamato wystepowata niegdys jako komponent markowy i ornamentacyjny w
wielu nazwach, ale w okresie powojennym — z uwagi na potencjalnie niekorzystne asocjage
z nagjonalistycznym nurtem historii japonskiej — zaczela byé¢ zastepowana przez
synonimiczny, ale inaczej brzmiacy ekwiwalent Daiwa K= (jest to sinojaporiski odczyt obu
ideograméw). Symbolem kojarzacym sie Japonczykom najsilniej byt tutaj stynny pancernik
Yamato X#=, flagowy okret japoniskiej marynarki wojennej, zatopiony 7 kwietnia 1945 roku,
a ktorego los kojarzy sie Japonczykom z kleska wojenna.

W ten sposéb dawne przedsiebiorstwo Yamato Seiké Kabushikigaisha Kf=#§ THR 2
4t zmienilo odczyt swojej nazwy na Daiwa Seikd Kabushikigaisha (zapis ideograficzny
pozostal bez zmian). Dzisiaj t¢ nazwe nosi tez bank inwestycyjny Daiwa Shoken
Kabushikigaisha K #= 3F Z # X, & 4 oraz przedsiebiorstwo Daiwa Hausu Koégyd
Kabushikigaisha Kfa/~~7 2 TEHKRR 204t

Mozemy tez zwroci¢ uwage na podejmowana niekiedy w omawianej tutaj konwencji
gre jezykowa z nazwa Japonii, ktéra w niektérych sytuacjach zastepuje sie zaczerpnietym z
angielszczyzny okresleniem Japan ¥ v /~ » badz za Japan ¥ + ¥ + 7~ » (ang. the Japan).

Innym symbolem kulturowym, plasujacym si¢ wysoko pod wzgledem rangi, jest nazwa
gory Fuji, najwyzszego szczytu Japonii, czczonego od dawna w tradycji kulturowej, miejsca
pielgrzymek, w ktérych rytualna wymowe ma przywitanie wschodzacego storica na szczycie
gory. Przez wyznawcow religii shinté #¥i4 Fuji jest czczone jako Swieta géra i na jej szczycie
zbudowane zostaly trzy bramy torii & /& oraz dwa niewielkie chramy. Poczynajac od epoki
Edo géra Fuji zostata uwieczniona w licznych drzeworytach i wizerunkach ksiazkowych, a
pejzaze gory Fuji ogladanej z ré6znych miejsc oraz z réznych perspektyw sa ulubionym
motywem ilustracji.

Goéra Fuji jest z pewno$cia najpopularniejszych obiektem fotograficznym,
uwiecznianym na fotografiach od poczatku wprowadzenia tej sztuki do Japonii. Jest tez
motywem licznych utworéw poetyckich i jedynym z kulturowych symboli Japonii na
$wiecie. Od roku 2013 widnieje tez na liécie Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego i
Naturalnego UNESCO. Nazwa ta jest tez bardzo czesto spotykana w szczegélnego rodzaju
toponimow, jakimi sa nazwy mikro dzielnic i kwartaléw w miastach, sygnalizowanych
sufiksem -ch6 badz -machi -¥]. Gté6wnym walorem, bedacym w tym wypadku podtozem
nazewniczym jest mozliwos¢ ogladania w pogodny dzien gory Fuji. Nazwy takie maja wiec
postac np. Fujimi-ché g+ AT badz Fujimi-machi g X 5.7, czyli dost. ,miejsce, skad
widac¢ [gére| Fuji”. Przywodzi to na myél takze stynny cykl drzeworytéw, zatytutowany
Fugaku sanjiirokkei & #k =+ 5% (dost. ,Trzydziesci szes¢ widokéw szczytu Fuji”),
autorstwa stynnego japoriskiego drzeworytnika Katsushika Hokusai ¥ #iit % (1760—1849).
Mozemy teraz przyktady nazw przedsiebiorstw, ktére zawieraja w swaojej nazwie symbol
goéry Fuji:
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- producent z branzy fotochemicznej i techniki fotograficznej Fuji Firumu Kabushikigaisha
TE7 1V AkA A
(,Fototechnologia Fuji S.A.”),
- producent robotéw i urzadzen precyzyjnych Fuji Seimitsu Kabushikigaisha
L ERA R
(, Technologia Precyzyjna Fuji S.A.”),
- firma farmaceutyczna Fuji Seiyaku Kégyé Kabushikigaisha &% 3% T Xk 44t
(,Zaklady Farmaceutyczne Fuji S.A.”),
- firma takséwkarska Fuji Kotsii Kabushikigaisha ‘gt X8k 24
(,Przewozy Osobowe Fuji S.A.”),
- producent wyposazenia okretowego Fuji Senpaku S6bi Kabushikigaisha
& LA A KRR 24t
(,Wyposazenie Okretéw Fuji S.A.”),
- producent z branzy elektroenergetycznej Fuji Denki Kabushikigaisha
& T EBMARA
(.Elektroenergetyka Fuji S.A.”).

Postaramy sie teraz wymienic tradycyjne symbole kultury japonskiej w trzech réznych
postaciach fonicznych oraz grafemicznych. Ich postacie ksenojaponiskie czesto sa
zapozyczeniami, dobieranymi doraznie w celu nie tylko ksenizagji, ale réwniez swoistej
domestykagji.

Sporo symboli kulturowych charakterystycznych dla kultury japonskiej i
wykorzystywanych w nazwach przedsiebiorstw powiazanych jest ze Swiatem przyrody.
Symbol kwitnacej wisni (jap. sakura k) wystepuje gtéwnie jako nieodzowny element
wiosennego pejzazu i jest znanym motywem poetyckim piesni waka = 3K. Rowniez
podobny charakter ma motyw sliwy (a wtasciwie moreli, jap. ume #%). Nazwy takich drzew,
jak sosna czy bambus wystepuja w kulturze japonskiej jako symbole dltugowiecznosdi
wytrwatoscii szczescia. Wspodtczednie wykorzystywane sa takze anglojaponskie okreslenia

tych symboli i niekiedy trafiaja one rowniez do nazewnictwa.

sakura #x ‘wisnia pitkowana’ cherry ¥ = ) — (€ ang. cherry)
ume #% ‘morela japonska’ puramu 7 7 A (€ ang. plum)
kiku # ‘chryzantema’  kurisansemamu 7 ') ¥ » & < 4 (€ ang. chrysanthemum)

A oto przyklady przedsiebiorstw, ktére swoje nazwy marek uksztattowaly z
wykorzystaniem tych symboli, to np.:

- nieistniejacy juz dzi§ bank Sakura Ginkd & { 5447 (w latach 1992-2001)
(,Bank Sakura”),

- przedsiebiorstwo Sakura S6gyd Kabushikigaisha % #2 £ #k X &4k
(,Przedsiebiorstwo Wielobranzowe Sakura S.A.”),

- firma remontowo-budowlana Kabushikigaisha Sakura Jitaku %X 24 3 { L4EE

(,Remonty i Budowa Doméw Sakura S.A.”),
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- producent instalacji elektronicznych Kabushikigaisha Sakura Denki #k X &4tk & 4
(,Instalacje Elektryczne Sakura S.A.”),

- firma Kabushikigaisha Cheri Enjiniaringu fX &4 F ) —2 v 2 =7 v 7
(,Konserwacje Instalacji Elektrycznych Cherry S.A.”),

- sie¢ restauracji Kabushikigaisha Ume no hana #kX &4t 0 ¢
(,Gastronomia Ume no hana (Kwiat $liwy) S.A.”),

- agencja nieruchomosci Kabushikigaisha Puramu %X 247 7 4
(,Nieruchomoséci Plum (Sliwa) S.A.”),

- firma cukiernicza Kabushikigaisha Kikuga %X 2% 2
(,Cukiernia Kikupga S.A.”),

- firma specjalizujaca sie w przewodach elektrycznych RKurisansemamu Kabushikigaisha 7 )
vk 2 LABRA A

(,Przewody przesylowe i elektryczne Chryzantema S.A.”),
fuji #& ‘wistaria’

- firma budowlana Fuji Kensetsu Kabushikigaisha k% % kX 24k
(,Budownictwo Fuji S.A.”),

- firma transportowa Fuji Shounyu Kabushikigaisha i i itk R 24k
(,Przewozy handlowe Fuji S.A.”),

oo A . . s s .
momiji L% ‘jesienne liScie drzew’

- przedsiebiorstwo ustugowe Kabushikigaisha Momiji #k X &4t $ %4 U
(,Biuro Ustug Opiekuniczych Momiji S.A.”),

- przedsiebiorstwo ustug remontowo-mieszkaniowych Kabushikigaisha Momiji Kogyo #k X &4t
A s i 3

(,Ustugi Budowlano-Mieszkaniowe S.A.”),

asahi # B ‘poranne sltonce’ raijingusan 7 4 ¥ ¥ 7’% » (€ ang. rising sun)
taiyé X5 ‘storice’ sanshain %> > x 1 (€ ang. sun shine)
hinode B o % ‘wschéd stonica’ sanraizu %> 74 X (€ ang. sun rise)

hinomaru B ® A ‘krag sloneczny; flaga wschodzacego storica

- firma ubezpieczeniowa Asahi Seimei Hoken Kabushikigaisha # B & G- {& R ¥k R A 4,
(,Ubezpieczenia na Zycie Asahi S.A.”),

- przedsiebiorstwo remontowe i budowlane w zakresie infrastruktury miejskiej Hinode Suidd
Kiki Kabushikigaisha B Z 1 /Kid#%E RN 4L
(,Infrastruktura Wodociagowa i Kanalizacyjna Hinode S.A.”),

- producent nawozéw sztucznych oraz pasz Hinomaru Sangydsha B o L # ¥4t
(,Przedsiebiorstwo Produkcyjne Hinomaru S.A.”),

- przedsiebiorstwo metalurgiczne Taiyd Denka Kégyd Kabushikigaisha X % T LT ¥k 24t
(,Przedsiebiorstwo Przemystu Elektrycznego Taiyd S.A.”),
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- firma sprzedazy zywnos$ci BIO Kabushikigaisha Raijingusan %X a4t 7 4 ¥ » 7% »
(»Rising sun BIO Zywnosé S.A.”),

- agencja nieruchomoéci Kabushikigaisha Raijingusan Kanagawa %X &7 14 0¥ 74 v a4 &
N

(,Agencja Nieruchomosci Rising Sun S.A.”).

Szczegélnego typu symbolami kulturowymi staly sie w japonskim nazewnictwie
przedsiebiorstw nazwy er. Tradycja ta datuje sie od ery Meiji, kiedy to gtebokie procesy
modernizacji uprzemystowienia kraju gruntownie przeoraty gospodarke i kulture spoteczna
Japonii. Komponent Meiji jako ornament oraz komponent markowy zaczeto dodawac do
nazw przedsiebiorstw w celu silniejszego podkreslenia ducha przedsiebiorczosdi
entuzjazmu w unowoczesnianiu kraju i nowych perspektyw i nowych dazen do zréwnania
sie¢ w poziomie cywilizacyjnym przodujacych krajéw zachodu. Razda wprowadzana na
nowo nazwa ery bywala od razu przenoszona do tworzonych badz zmienianych nazw
przedsiebiorstw z r6znych sektoréow. Stad tez w dzisiejszej Japonii mamy pozostatosci tych
tendencji nazewniczych w nazwach wielu przedsiebiorstw, ktére zawieraja komponenty
pozniejszych er, takiej jak Taishé X iE, Showa B %=, a nastepnie ery Heisei “F m% oraz Reiwa
o

- firma budowlana Taishd Kensetsu Kabushikigaisha X iE XN 24t
(,Budownictwo Taisho S.A.),

- przedsiebiorstwo przewozowe Taishé Kotsti Yiigengaisha K.E X il A R4
(,Transport Taish6 Sp. z 0.0.”),

- firma ubezpieczeniowa Yiigen Meiji Seimei Hokengaisha # [B8A &4 4% & 41
(,Ubezpieczenia na zycie Meiji, Sp. z 0.0.”),

- sp6tka przemyshu spozywczego Kabushikigaisha Meiji Kaisha #2480 75 24
(,Przedsiebiorstwo Meiji”),

- producent stali budowlanej Meiji Kégyd Kabushikigaisha A 648 £ ¥R 24t
(,Przemyst stalowy Meiji S.A.”),

- firma przetwérstwa rybnego Kabushikigaisha Showa #k X & 483 F=
(,Przetwérstwo Rybne Shéwa S.A.”),

- firma przetwérstwa zywnoséci Kabushikigaisha Shéwa Shokuhin #k X A48 Fo 2 5%
(»Przetwoérstwo Zywnosci Shéwa S.A.”),

- przedsiebiorstwo budowlane Kabushikigaisha Shéwa Kenso ¥k X &4tg fo i

(,Budowa i wykoriczenie wnetrz Showa S.A.”),

- firma remontowo-budowlana Kabushikigaisha Heisei Kensetsu Kogyo #h R at-FREZ T E
(,Przedsiebiorstwo Budowlane Heisei S.A.”),

- biuro turystyczne Kabushikigaisha Heisei Kanko #h 3 2 #-F
(,Biuro podrézy Heisei S.A.”),
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- firma transportowa Yiigengaisha Heisei Unsé # MR &t iK%

(,Przewozy Heisei, Sp. z 0.0.”),

- agencja nieruchomosci Y(igengaisha Reiwa Fudésan # R &4 4F2 1% %
(,Nieruchomoéci Reiwa, Sp. z 0.0.”),
- firma instalagji elektrycznych wnetrz Reiwa Suitchi Kabushikigaisha 4422 1 v F# X &4k

(,Instalacje elektryczne Reiwa S.A.”).

Wspodtczednie, w nazewnictwie mozna byto obserwowac okazjonalnie dokonywane
zmiany nazw er z Showa na Heisei czy tez z Heisei na Reiwa, gdyz wlasciciele
przedsiebiorstw chcieli w taki sposéb uaktualni¢ ich symbolike.

Podane wyzej przyklady maja charakter wybiérczy i nie oddaja faktycznej
popularno$¢ nazw er w nazewnictwie przedsiebiorstw japonskich. W rzeczywistosdi,
wiekszych i mniejszych przedsiebiorstw, wykorzystujacych w nazwach tego typu odwotania
do symboliki historycznej jest znacznie wiecej. Warto jeszcze podkresli¢, ze nazwy takie sa
dobierane jako ornamenty w zasadzie niezaleznie od profilu produkcyjnego czy
przynalezno$ci branzowej przedsiebiorstwa. Ich uzytecznos$¢ jako symboli kulturowych ma
wiec w Japonii wymiar uniwersalny.
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RoOzD71AL 11

Pragmatyka komunikacyjna
japonskich nazw przedsiebiorstw

2.1. Semiotyka nazw przedsiebiorstw z perspektywy ich struktury wewnetrznej

Zanim zaczniemy omawia¢ pragmatyczne oraz komunikacyjne aspekty nazw
przedsiebiorstw jako punkt wyjScia do bardziej szczegélowej analizy musimy
zaprezentowac charakterystyke strukturalna nazw przedsiebiorstw w jezyku japonskim,
gdyz pod wieloma wzgledami struktura ta wykazuje liczne odmiennosci od jej polskich
odpowiednikéw.

Ogromna wiekszo$¢ okazéw tej kategorii jest tworem wielowyrazowym o postaci
frazy rzeczownikowej. W poprzednim rozdziale wskazywaliSmy na to, ze pod wzgledem
sktadu leksykalnego nazwy pospolite oraz nazwy wtasne przedsiebiorstw moga zawierac te
same komponenty. W zwiazku z tym rozréznienie obu kategorii musi by¢ oparte nie tylko
na kryteriach czysto lingwistycznych. Decydujacy gtos ma tutaj bowiem pragmatyka oraz
strategie komunikacyjne.

Musimy wobec tego podkresli¢, ze wszystkie komponenty wielowyrazowych nazw
wlasnych tworza wspdlnie pojedyncza jednostke nazewnicza o statusie nazywanym po
japonsku koyil meishi B A 4 3, a w jezykoznawstwie ogolnym —nomen proprium. Nie ma
bowiem zadnej sprzecznoéci w tym, gdy komponentem ztozonej nazwy wlasnej jest jakas
nazwa pospolita. W niniejszym opisie czesto wykorzystywane sa takie okreslenia, jak
komponent generyczny, komponent klasyfikacyjny, ktére odnosza si¢ do rzeczownikéw
pospolitych, tworzacych zlozona strukture nazwy wiasne;.

Np. w nazwie Toyota Jidésha Kabushikigaisha + 3 % A% £H N 24 wystepuja
dwa wyrazy pospolite, bedace komponentami nazwy wlasnej. Sa to wyrazy: jidésha & %%
‘samoché6d’ oraz kabushikigaisha #3241t ‘spétka akcygjna; S.A.” Z drugiej strony, w tej
samej nazwie wystepuje rzeczownik wlasny Toyota b T ¥, ktéry jest tutaj komponentem
sygnalizujacym marke. W wewnetrznej strukturze wielowyrazowej nazwy wlasnej moze si¢
pojawiac jaka$ inna nazwa wtasna, ktéra wystepuje na nizszym szczeblu takiej struktury,
jednak jako komponent markowy moze by¢ uzywana potocznie jako zastepnik catej nazwy.

Woystepuja tez jednak i takie komponenty w postaci nazw wtasnych, ktére nawet w
funkcji sygnalizatora marki musza by¢ potaczone z jakim$ wyrazem pospolitym dla
odréznienia jej od innych marek. Np. w nazwie Hitachi Zésen Kabushikigaisha B Zi&#>
¥ 24 nazwa wlasna Hitachi B 3 jest sktadnikiem nazwy marki Hitachi Zésen B i
# (dost. ,budownictwo okretowe Hitachi”), nawet jezeli wspotczesnie firma ta nie nalezy
juz do przemystu stoczniowego, a jest producentem, nalezacym do innych branz
budownictwa przemystowego.

Relacje miedzy ztozonymi strukturami nazewniczymi, zaréwno sktadniowymi jak i
stowotwéreczymi, nie uktadaja sie zatem tak prosto, jak mozna bytoby sadzi¢. Razdy rodzimy
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uzytkownik jezyka japorskiego jest $wiadomy tego, ze nazwa jego kraju (Nippon badz
Nihon, oba wyrazy zapisywane sa tak samo: H &) jest rzeczownikiem wtasnym, a nie
pospolitym, i to nawet, jesli w jezyku japonskim nie mozna tego zasygnalizowac¢ chocby
zapisem wielka litera (tak jak w jezyku polskim czy stowackim) gdyz tego rodzaju
rozréznienie w jezyku japoniskim nie istnieje. Jednak, w konstrukcjach ztozonych, w ktérych
wystepuje nazwa kraju mamy do czynienia z dwojaka sytuacja. W obrebie nazw wystepuja
z jednej strony ztozone nazwy wlasne, ktérych status nie wynika z tego, ze pojawia sie w
nich wyraz Nihon czy Nippon, z drugiej zas — przeciwnie, nazwa kraju jest komponentem
konstytuujacym nazwe wlasna i pochodna nazwy wtasnej.

Pierwsza kategori¢ nazw reprezentuja takie wyrazenia pochodne, jak Nihonjin lub
Nipponjin 8 KA ‘Japonczyk; Japonka’, gdyz nazwy narodowosci sa wyrazami pospolitymi.
Natomiast nazwa jezyka japoniskiego Nihongo lub Nippongo B A&ZE jest rzeczownikiem
pospolitym. Analogiczne rozréznienie moze dotyczy¢ fraz ztozonych. Okreélenie Nihon
flizoku B AR JEAS japonskie zwyczaje’ jest nazwa pospolita, podobnie jak Nihon ryéri B A&
#H32 ‘potrawy kuchni japonskiej’. Natomiast takie okreslenia, jak Nippon Budokan B K&,
i #¥ jako stynna hala sportowa w Tokio, Nippon Hamu Kabushikigaisha B &/~ LA %RA
#t jako czotowy producent z branzy miesnej czy Nihon Daigaku B K KX%.Z tego punku
widzenia moga sie tez pojawia¢ nazwy dwuznaczne, gdyz ta ostatnia nazwa moze oznaczac
wyzsza uczelnie japonska w ogdle lub nazwe wlasna znanego prywatnego Uniwersytetu
Nihon w Tokio.

Eugeniusz Grodzinski, polski filozof, w swojej — czesto cytowanej takze w publikacjach
onomastycznych — ksiazce pt. Zarys ogolnej teorii imion wtasnych przytacza wystepujaca
w lingwistyce polskiej roéznice zdan co do statusu nazw narodéw. I tak, Zenon
Rlemensiewicz zaliczal okre$lenia typu Polak, Francuz do nazw do nazw wtasnych,
podczas gdy Witold Taszycki traktowac je jako wyrazy pospolite (GRODZINSKI 1973: 32).
Przywolany tu autor komentuje ten dysonans opinii w nastepujacy sposob:

Po zapoznaniu sie ze sprzecznymi opiniami lingwistéw przystapmy do préby diagnozy.
Gdybysmy o przedstawicielu jakiej$ narodowosci, np., o Francuzie, mogli powiedzie¢ tylko
tyle, ze jest on osoba plci meskiej, przynalezna do zbiorowosci ludzkiej noszacej nazwe
Jfrancuzi”’, innymi stowy, gdyby jedyna cecha specyficzna kazdego Francuza, rézniaca go
od kazdego Niemca, Anglika czy Rosjanina, bylo posiadanie nazwy ,Francuz” (podobnie jak
jedyna cecha specyficzna kazdego Jana, rézniacego go od kazdego Piotra, Pawtla i Edwarda,
jest posiadanie imienia ,Jan”) — wéwczas nazwa ,Francuz”, podobnie jak nazwa dowolnej
innej narodowoéci, bytaby niewatpliwie imieniem wlasnym (nazwa indywidualna).

Wiemy jednak, ze tak nie jest. Cechy specyficzne kazdego Francuza — to postugiwanie si¢
jezykiem francuskim, przynalezno$¢ do francuskiego kregu kulturalnego, posiadanie przez
niego samego (lub przynajmniej przez jego przodkéw) obywatelstwa francuskiego,
traktowanie Francji jako kraju ojczystego itd. Nazwa ,Francuz” wspéloznacza wiec, obok
cech rodzajowych (bycia osoba ludzka), caly szereg cech specyficznych. Jest ona pod tym
wzgledem zupelnie podobna do imion niewatpliwie pospolitych, takich jak ,czlowiek”,
~kon”, ksiazka”, i r6zni sie wyraznie od wielodesygnatowych imion wlasnych ,Jan”, ,Piotr”,

~JHowalski” czy ,Smith”. A zatem w sporze jezykoznawcéw racje ma Taszycki (choé swej
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racji w cytowanym urgwku nie uzasadnia): imiona ludzi jako cztonkéw wspélnot

narodowych sq imionami pospolitymi (nazwami ogélngmi), a nie wtasnymi.*

Tak wiec, nazwa wlasna jako komponent bardziej ztozonej nazwy wlasnej moze
wystepowad w funkcji motywujacej, stanowiacej nazwe przedsiebiorstwa. Taka funkcja
moze byc¢ zatem wskazywanie kraju pochodzenia, nazwy miasta badz regionu, w ktérym
dziala dane przedsiebiorstwo, ale nia byc¢ takze nazwisko zalozyciela badz wlasciciela
przedsiebiorstwa, moze by¢ wreszcie jakiS komponent ornamentacyjny, ktéry zostat
utworzony specjalnie w tym celu, aby go wykorzysta¢ w poetyce nazwy (a z punktu
widzenia struktur jest to komponent tylko pozornie pospolity, gdyz nie jest on
reprezentowany w leksyce jezyka japonskiego).

Strukture nazwy postaramy sie omowi¢ na przykladzie kilku najbardziej
rozpoznawalnych dla Japonczykéw nazw przedsiebiorstw. W obrebie podanych nizej nazw,
ktére jako catos¢ stanowia wielocztonowa nazwe wtasng, mozna wyodrebnic¢ sktadniki o
odmiennych funkcjach. Pierwszym z nich jest czlon kabushikigaisha ¥k X 24t ‘spotka
akcyjna’, ktéry jest zrostem dwéch wyrazéw, kabushiki # 3 ‘akcje; akcyjny’ oraz kaisha
24t ‘spétka’. Czlon ten moze otwieraé lub koniczyc¢ cala fraze nazewnicza. Jest to zarazem
czton informujacy o statusie prawnym przedsiebiorstwai jako taki moze on byc¢ traktowany
jako czton generyczny.

W niektérych nazwach moga wystapi¢ dwa cztony generyczne, jeden — informujacy
o statusie prawnym (np. ippan zaidan héjin —#Z#% H % A), a drugi — informujacy o typie
przedsiebiorstwa (np. shuppankyoku ## 5 ‘dzial wydawniczy).

Jeszcze innym cztonem generycznym moze byc rzeczownik ginké %47 ‘bank’ lub
seisakusho #1¥ 77 ‘wytwornia’. Cztony typu seisakusho EA{F77, podobnie jak kojo T35
‘fabryka’ czy z6senjo & A3 P ‘stocznia’, informuja o miejscu produkgji, a dodatkowo, niekiedy
takze o profilu produkcyjnym (np. zésenjo ¥ #4377 to dosl. ,miejsce produkgji statkow”).
Jednak w wielu nazwach czton identyfikujacy profil produkcji wystepuje w nazwie
oddzielnie, np. firumu 7 4 )V 2 ‘film; klisza fotograficzna’, jidésha 8 #; % ‘samochéd,
shokuhin & & ‘produkty spozywcze’ (nazwanie gtéwnego produktu) czy np. kasei LA,
‘synteza chemiczna’ (nazwanie procesu produkcji). Najwazniejszym komponentem,
wyrdzniajacym dana nazwe wlasna przedsiebiorstwa, jest jej komponent markowy, ktéry
stanowi nazwe wlasna we wladciwym sensie tego terminu, a nie — tak jak pozostale
komponenty wyzej wymienione komponenty — ktére sa jedynie nazwami pospolitymi,
inkorporowanymi do nazwy wtasnej i razem z komponentem markowym tworza jedna
catosc.

Mozemy teraz przejS¢ do omoéwienia struktury wybranych przykltadow. 1 tak, w
nazwie koncernu produkujacego sprzet elektroniczny:

Kabushikigaisha Hitachi Seisakusho
MR A4 B L E R
oficjalna nazwa angielska: Hitachi, Ltd.

proponowany przeklad polski: Wytwérnia Hitachi S.A.

4 GRODZINSKI 1973: 32-33.
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wystepuje komponent generyczny statusu (kabushikigaisha ¥ X\ &4t ‘spétka akcyjna’),
komponent markowy Hitachi ( B ) oraz komponent przedsiebiorstwa jako miejsca
produkgji (seisakusho #FFT ‘wytwérnia’). Skrétowym zastepnikiem calej nazwy jest tu
sam komponent markowy w postaci Hitachi.

W nazwie znanego producenta samochodéw:

Isuzu Jidésha Kabushikigaisha
Wi AHEHRA R
oficjalna nazwa angielska: Isuzu Motors Limited

proponowany przektad polski: Samochody Isuzu S.A.

na poczatku wystepuje komponent markowy Isuzu (V> 3 >'), potaczony z generyczna nazwa
produktu (jidésha & # % ‘samochéd’), a nastepnie dopiero komponent generyczny statusu
(kabushikigaisha ¥ X 2 1t ‘spétka akcyjna’). Jako komponent markowy mozna tez
przyjmowac Isuzu Jidésha (\» 3 > & # %), poniewaz pojawia sie on tez i w takiej postad
w publikacjach japoniskojezycznych.

W nazwie koncernu chemicznego:

Asahi Kasei Kabushikigaisha
fAtLR R R R AL
oficjalna nazwa angielska: Asahi Rasei Corporation

proponowany przektad polski: Zaklady Syntezy Chemicznej Asahi S.A.

wystepuje dwuwyrazowy komponent markowy Asahi Kasei m84LpK, czyli dost. ,synteza
chemiczna Asahi”, ktéry odréznia go od innych przypadkéw uzycia epitetu Asahi,
spotykanego w wielu innych nazwach oraz komponent generyczny statusu
(kabushikigaisha ¥R 24t ‘spétka akcyjna’).

W nazwie koncernu spozywczego:

Nisshin Shokuhin Hoérudingusu Kabushikigaisha
BFRSGT—IVT 1 ¥ 7 AR A4
oficjalna nazwa angielska: Nissin Foods Holdings Co., Ltd.

proponowany przektad polski: Holding Przetwory Spozywcze Nisshin S.A.

wystepuja dwa komponenty generyczne, nazywajace status przedsiebiorstwa, a mianowicie
anglojaponski horudingusu & — )V 7 4 » 7" A ‘koncern’ oraz rodzimy kabushikigaisha #
A2+t ‘spétka akcygjna’, a takze dwuwyrazowy komponent markowy, ztozony z nazwy
marki w $cislym sensie Nisshin H 7§ ‘oraz komponentu nazywajacego rodzaj produktu, a
wiec shokuhin & &% ‘zywnosé; artykuty spozywceze’.

W nazuwie nieistniejacego dzisiaj, cho¢ w przesztos¢ prestizowego banku:

Rabushikigaisha Tokyo Ginko
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A SH R T BRAT
oficjalna nazwa angielska: The Bank of Tokyo, Ltd.
proponowany przeklad polski: Bank Tokijski S.A.

wystepuje, poza komponentem generycznym, dwuwyrazowy komponent markowy To6kyo
Gink6é R ¥ %47, ktéry nie moze byé skrécony do postaci jednowyrazowej (czyli ani do
postaci Tokyo R 7, ani do postaci Ginké #.1T) i wystepuje tylko w postaci jednowyrazowej
Tégin 4R, w ktérej obydwa cztony sa reprezentowane przez jednoznakowe zastepniki.
Oznacza to, ze w istocie jest to skrét bardziej ideograficzny niz morfemowy.

7. kolei, w nazwie koncernu elektronicznego:

Fujitsti Kabushikigaisha
g LR it
oficjalna nazwa angielska; Fujitsu Limited

proponowany przektad polski: Fujitsu S.A.

gltéwnym komponentem jest pojedynczy komponent, nazywajacy marke Fujitsu i taka
nazwa moze funkcjonowac samodzielnie. Wystepuje tutaj dodatkowo komponent Fuji &+,
ktéry moze byc kojarzony z nazwa najwyzszego szczytu Japonii.

Podobnie, w nazwie znanego producenta aparatéw i klisz fotograficznych:

Fuji Firumu Kabushikigaisha

TE7 4V LR a0t
oficjalna nazwa angielska: FUJIFILM Corporation
proponowany przektad polski: Fotofilmy Fuji S.A.

wystepuje jako komponent markowy dwuwyrazowa fraza Fuji Firumu & X+ 7 1 )V 4,
polaczona z komponentem generycznym kabushikigaisha ¥ 3\ 24t Warto zwrécié uwage
na fakt, ze w pisowni angielskiej imitowany jest tfaczny zapis oryginalny tej dwuwyrazowej
frazy japonskiej o postaci FUJIFILM.

Nazwa armatora floty handlowe;j:

Nippon Yiisen Rabushikigaisha
B AR HRA 2
oficjalna nazwa angielska: Nippon Yusen Kabushiki Kaisha

proponowany przektad polski: Japoniska Poczta Morska S.A.

obejmuje réwniez dwuczlonowy komponent markowy Nippon Yisen B K # £,
poprzedzajacy komponent generyczny kabushikigaisha ¥ X, 2 4. Firma ta moze sie
poszczyci¢ bardzo dtuga tradycja, gdyz zaczynata dziatalnoé$¢ w roku 1883 jako armator
przewozu poczty, ale wspoélczednie pelni role gtéwnego potentata w zakresie przewozu
frachtu morskiego, przy czym nie Swiadczy ustug kurierskich. Zachowata jednak swoja
tradycyjna nazwe (komponent yisen #A> oznacza bowiem ‘statek pocztowy)).
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Nazwa korporacji chemicznej o szerokim profilu produkcyjnym, obejmujacym
wloékna sztuczne, tkaniny, tworzywa sztuczne, chemikalia, kompozyty z wiékien weglowych
i farmaceutyki:

Tore Kabushikigaisha
R VKA
oficjalna nazwa angielska: Toray Industries, Inc.

proponowany przektad polski: Rorporacja Toray S.A.

zawiera przed komponentem generycznym kabushikigaisha # X, 24t markowe okreélenie
Tére zapisywane ideogramem £ w funkgcji skrétowego zastepnika rzeczownika Toyé £
‘Wschéd; Orient’ oraz litere re Vv z katakany, ktéra wystepuje tutaj jako akronimiczny skrét
od anglojaponskiego rzeczownika réyon L — 3 » (ang. rayon ‘wltékna wiskozowe),
bedacego markowa nazwa sztucznego jedwabiu.

Zdecydowanie pozbawiona komponentéw markowych i potencjalnie promocyjnych
jest nazwa wydawnictwa uniwersyteckiego:

Hései Daigaku Shuppankyoku
— M B EANERKRFRRE
oficjalna nazwa angielska: Hosei University Press
proponowany przektad polski: Stowarzyszenie zarejestrowane o charakterze ogélnym Dziat

Wydawniczy Uniwersytetu Hosei

w ktorej wystepuja wytacznie komponenty informacyjne, oddajace status prawny
przedsiebiorstwa (ippan zaidan héjin —#ZM B £ A ‘stowarzyszenie zarejestrowane o
charakterze ogélnym’), jego profil (shuppankyoku % W & ‘dzial wydawniczy’) oraz
przynalezno$¢ do Uniwersytetu Hosei (Hosei Daigaku % K ). Poniewaz wydawnictwo
to jest czescia organizacyjna uniwersytetu, to tym samym musi ono postugiwac si¢ marka
tej uczelni w swojej aktywnosci promocyjnej oraz marketingowe;j. Nie jest to jednak marka
wlasna tego przedsiebiorstwa.

7. kolei nazwa przedsiebiorstwa znanego gtéwnie z produkcji dlugopiséw, markeréw
oraz innych narzedzi pisarskich:

Penteru Kabushikigaisha
~NATH]RAAH
oficjalna nazwa angielska: Pentel Co., Ltd.

proponowany przektad polski: Pentel S.A.

zawiera jako gtéwny komponent nazwe markowa Pentel ~ A T % oraz sktadnik generyczny
kabushikigaisha %3\ 2+t. Nazwa tej marki powstata jako skracajace potaczenie dwaéch
wyrazéw angielskich: pen ~X > ‘dlugopis; piéro’ oraz pastel /~ X 7 )V ‘pastele (np. w postaci
kredek). Zwraca tutaj réwniez uwage fakt, ze komponent markowy zapisany jest hiragang,
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kojarzona bardziej z rodzima sfera kultury japonskiej, a nie katakanq, ktéra na ogét zapisuje
sie wyrazy i nazwy pochodzenia obcego.
Nazwa innego producenta materialéw piSmiennych:

KRabushikigaisha Sakura Rurepasu
MRS 7 77 L3R
oficjalna nazwa angielska: Sakura Color Products Corporation

proponowana nazwa polska: Pastele Sakura S.A.

zawiera na samym poczatku komponent generyczny oraz komponent markowy, sktadajacy
sie z dwdéch cztonéw, z ktoérych pierwszy jest symbolem kulturowym kwitnacej wiéni, a
drugi jest skrétowym zrostem ksenojaponiskim powstalym z polaczenia rzeczownika
kureyon 7 L 3 » (ang. crayon ‘kredki’) oraz rzeczownika pasuteru /~ A 7 )l (ang. pastel
‘pastele’), co dalo w rezultacie postaé kurepasu 7 L 7~ A (co w oficjalnym zapisie tacinskim
przyjmuje postac craypas lub cray-pas). W tym wypadku komponent pochodzenia obcego
zostat konsekwentnie zapisany katakang. Natomiast w wypadku pierwszego cztonu nazwy
marki mamy do czynienia z zabiegiem podobnym do zapisu kursywa, ktéry ma charakter
zartobliwej zmiany, gry z konwencja grafemiczna, gdyz dla wyrazu sakura ‘wisnia japonska’
zamiast tradycyjnie przyjetego zapisu ideograficznego (#k) badz w hiraganie (% { &)
pojawia sie wyeksponowany zapis katakang (¥ 7 7 ), zwracajacy uwage swoja
odmiennoscia od ustalonego zwyczaju.

Nazwa producenta szeroko znanego ze swojego gtéwnego produktu jakim jest sos
sojowy (jap. shoyu # ih):

KRikkéman Kabushikigaisha
¥ v a3 -2 kR4
oficjalna nazwa angielska: Kikkoman Corporation

proponowana nazwa polska: Kikkéman S.A.

zawiera wylacznie pojedynczy komponent markowy Rikkéman * v 2 — < » oraz
komponent generyczny kabushikigaisha # X & . Nazwa Kikkéman nawiazuje do
motywu skorupy z6twia (kikké & F)i do dtugowieczno$ci, ktéra zétwiom sie tradycyjnie
przypisuje w Azji Wschodniej. Motyw ten zostat zapozyczony z chramu sintoistycznego
Katori (Katori jinja % B 4¥ 4L, chram Katori) znajdujacego sie w miejscowosci Noda ¥ @. W
miescie tym w roku 1917 osiem rodzin parajacych si¢ od dawna produkcja sosu sojowego
zjednoczyto sie i zalozylo duze przedsiebiorstwo, pierwotnie pod nazwa Noda Shdoyu
Kabushikigaisha %7 @ % j##k X 24+ (Sosy Sojowe [z] Noda S.A.). Z chramem*’ tym, ktérego
wejécia strzega rzezby z6twi, taczy sie tradycyjna sentencja kame wa mannen %13 %5
‘z6twie [zyja| dziesie¢ tysiecy lat, skad zapozyczony zostal komponent man ¥ ‘dziesie¢
tysiecy’. W nawiazaniu do tej sentencji rézne gatunki sosu sojowego, produkowane przez

47 W rzeczywistoéci w Japonii istnieje okoto 400 takich chraméw zwanych Katori jinja % IRAp4t.
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wspomniane weczeéniej rodziny zostaly objete wspdlna nazwa Kikkéman & F ¥ .4 Zatem,
w tym wypadku marka wywodzi sie od nazwy produktu, a nie od nazwy firmy.
W dwdéch nazwach znanych japonskich producentéow sake:

Gekkeikan Kabushikigaisha
JEREF SN
oficjalna nazwa angielska: Gekkeikan Sake Co., Ltd.

proponowana nazwa polska: Alkohole Japonskie Gekkeikan S.A.
oraz

Kizakura Kabushikigaisha
KRR A
oficjalna nazwa angielska: Kizakura Co., Ltd.

proponowana nazwa polska: Kizakura S.A.

obok konczacego fraze generycznego komponentu kabushikigaisha wystepuja jako gtéuwne
skltadniki elementy markowe, a mianowicie Gekkeikan A, ktéry jest zarazem wyrazem
pospolitym o znaczeniu ‘wieniec laurowy’ oraz Rizakura % #, czyli okredlenia gatunku
wiéni pitkowanej o biatych kwiatach z charakterystycznym jasnozielonym odcieniem.
Podobnie, w nazwie holdingu znanego z produkcji napojéw, w tym alkoholi:

Santori Hérudingusu Kabushikigaisha
YU —F =T v T AKRKEA

oficjalna nazwa angielska: Suntory Holdings Limited

na samym poczatku wystepuje komponent markowy Santort ¥~ b ) —.

Jak wida¢, sktad wyrazowy nazw przedsigbiorstw moze by¢ ogromnie zréznicowany,
ale jako gtéwny komponent nazwy jest zawsze postrzegany komponent markowy. W ten
sytuacji nalezatoby przedstawi¢ doktadniejsza typologie strukturalna nazw przedsiebiorstw
i sprobowac¢ wyodrebni¢ ich schematy nazewnicze. Musimy tez pamietad, ze wszystkie
nazwy przedsiebiorstw maja swoja postac oficjalna, urzedowa, ktéra jest postacia pelna i
nie podlegajaca zadnym opuszczeniem. Postac oficjalna ma charakter urzedowy dlatego, ze
widnieje ona w réznych urzedowych rejestrach firm i funkcjonuje w takim ksztalcie w
dokumentach prawnych. Pojawia sie tez ona jako nagtéwek w korespondengji firmowej, a
jednym z najwazniejszych miejsc jej eskpozycji w przestrzeni jest oficjalna tablica z nazwa
spoOlki, umieszczana na jej siedzibie.

Wszystkie nazwy przedsiebiorstw zawieraja tez urzedowy klasyfikatory statusu
prawno-organizacyjnego, takie jak np. kabushikigaisha # 3\ & 4t ‘spétka akcyjna’ czy
yligengaisha A R4t ‘spétka z ograniczona odpowiedzialnos$cia’. Do takich klasyfikatorow

mozna tez zaliczy¢ wyrazy pochodzenia angielskiego, takie jak horudingusu & —/)V7 1

# W nawiazaniu do tej tradycji w potencjalnie ideograficznie zapisywanej nazwie tej marki, & ¥ %, wystepuje
dawny ideogram ¥ DZIESIEC TYSIECY, a nie przyjety we wspélczesnym standardzie jego uproszczony wariant 77 .
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7" X ‘holding’, kRoruporéshon 2 ) & L — > =3 » ‘korporacgja’ i inne. Klasyfikator
kabushikigaisha # X, & 4t jest traktowany w zasadzie jako komponent zewnetrzny,
tworzacy nazwe peltna i oficjalng, ale nie musi on wystepowac w nazwie wladciwej. O tym,
ze jest on komponentem z innej ptaszczyzny, jaka jest ptaszczyzna urzedowej identyfikadji
statusu prawno-organizacyjnego, moze Swiadczyc¢ fakt, ze klasyfikator ten moze byc
dodawany w nawiasie w postaci skréconej (jako kabu #x).

Tak wiec, nazwa przedstawione wyzej jako Nisshin Shokuhin Hoérudingusu
Kabushikigaisha B 7§ &5+ — IV 7 1 ¥ 7" A %X 24 moze wystapi¢ w postaci Nisshin
Shokuhin Hérudingusu (Kabu) B /& & & & — )V 7 4 » 7" A (#k), zas Nippon Ylsen
Kabushikigaisha B R# 34X 24t jako Nippon Yiasen (Kabu) B REA (). Z kolei nazwa
firmy Yigengaisha Sanraizu A [R24E 4 > 7 1 X jest skracana do postaci (Y1) Sanraizu ()
%~ 7 4 X, a firma nieruchomosci Yligengaisha Asahi Jttaku & R 243 B {£% — do
postaci (Y1) Asahi Jttaku (%)% B{EE.

Natomiast poza klasyfikatorem prawno-administracyjnym czy tez klasyfikatorem
statusu wystepuja komponenty, tworzace wlasciwa nazwe przedsiebiorstwa, ktérej
zawarto$¢ ma rézne odniesienia dla komponentu markowego. Spotykamy wiec nazwy
wlasciwe jednowyrazowe, ktére moga zawierac sufiks klasyfikujacy -sha -#t. Przyjrzyjmy
sie teraz od tej strony wybranym przykladom nazw, ktére zawieraja dosyc¢ zréznicowana
kompozycje wyrazowa.

Rytishii Denryoku Rabushikigaisha
HME R A 24
oficjalna nazwa angielska: Kyushu Flectric Power Company, Incorporated

proponowana nazwa polska: Energetyka Riusiu S.A.

Wlasciwa czeé¢ powyzszej nazwy zawiera komponent geograficzny, sygnalizujacy region
dziatania przedsiebiorstwa (japoriska wyspa Kiusiu) oraz komponent denryoku & 77
‘energia elektryczna’, ktéry sygnalizuje sektor branzowy. Mozna zauwazyc¢, ze wystepuje
tutaj polaczenie rzeczownika wlasnego Riusiu oraz rzeczownika pospolitego denryoku,
jednak ten drugi komponent ma charakter skrétowy, gdyz nie wskazuje doktadnie na sektor,
jakim jest wytwarzanie (i przesytanie) energii, a jedynie symbolizuje ten profil. Obserwada
ta moze prowadzi¢ do wniosku, ze nawet rzeczowniki pospolite, uzywane w nazwach
przedsiebiorstw, nie musza pelni¢ funkgji informacyjnej w $Scistym sensie tego stowa.
Uzywane jako skrétowy symbol i komponent nazwy wtlasnej nabieraja wyraznego
charakteru sktadowego cztonu nazwy wlasnej, co pozwala nam na zrekonstruowanie
takiego zabiegu nazewniczego za pomoca formuly ,energetyka Riusiu S.A.”.

Sumitomo Denki Kégy6é Kabushikigaisha
ERERLERIA R4
oficjalna nazwa angielska: Sumitomo Electric Industries, Ltd.

proponowana nazwa polska: Zaklady Elektryczne Sumitomo S.A.
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W tej tréjwyrazowej nazwie wlasciwej o brzmieniu Sumitomo Denki Kogyd £ & & LT %
wystepuje czlton markowy Sumitomo, ktéry wskazuje na przynalezno$¢ do wiekszego
ugrupowania przemystowego, do ktérego nalezy dane przedsiebiorstwo i ktére jest jego
nazwa markowa. Nazwa Sumitomo jest bardzo dobrze rozpoznawalna w Japonii. Natomiast
dwa pozostate cztony, a mianowicie Denki Kogyd & 2T % moga by¢ thumaczone jako
~przemyst elektryczny” i w tym wypadku wskazuja one sektor gospodarczy w nieco
precyzyjniejszy sposéb niz poprzednia nazwa. Gléwnym produktem tej firmy jest
okablowanie przemysltowe oraz kable przesylowe, a takze Swiattowody, co sprawia, ze
ewentualnie w polskiej nazwie mozna byloby uzy¢ nawet okreslenia ,elektroniczne”, cho¢
nie bylby to przeklad dokltadny. Musimy jednak zauwazyé, ze w nazewnictwie
przedsiebiorstw wyraz denki od pewnego czasu poszerzyl swdj zakres uzycia z
elektrycznosci na elektronike. Znane kazdemu Japoniczykowi denki seihin & 23 5% jest
trudno przetltumaczalne, gdyz pierwotnie odnosilo si¢ ono do wszystkich urzadzen
gospodarstwa domowego, poruszanych energia elektryczna. Wspodlczesnie jednak
urzadzania te wykorzystuja w szerokim zakresie podzespoty elektroniczne, co sprawia ze
nazwa denki przestaje byc¢ adekwatna (jezeli potraktujemy ja dostownie). Niemniej jednak
réwniez w tym wypadku okreslenie denki kogyo & %, I % nie jest precyzyjnym okresleniem
jako wyraz pospolity i uzywane w tego typu nazwach ma charakter raczej symboliczno-
nazewniczy. Mozemy tutaj przywotac¢ spotykana dawniej w Japonii skrétowa nazwe
Matsushita Denki #2 F & &5, w ktérej wyraz denki & % ‘elektryczno$¢ uzywany byt wiasnie
w taki markowy, symboliczny, a nie czysto terminologiczny sposéb.

Mitsubishi Jiik6 Kikai Shisutemu Kabushikigaisha
ZEEIMRS AT L HR a4
oficjalna nazwa angielska: Mitsubishi Heavy Industries Machinery Systems, Ltd.

proponowana nazwa polska: Wytwoérnia Systemoéw i Urzadzeni Przemystu Ciezkiego
Mitsubishi S.A.

Powyzsza, czterowyrazowa nazwa wlasciwa zawiera rowniez poczatkowy komponent,
syenalizujacy nie tylko znana powszechnie w Japonii marke Mitsubishi = %, podobnie jak
Sumitomo f£ X, odnoszaca sie do bogatego asortymentu produktéw, ale tez i cale
ugrupowanie przemystowe, zlozone z wielu innych podmiotéw gospodarczych.
KRomponenty, sygnalizujace profil przedsiebiorstwa, maja jako gtéwny czton anglojaponiskie
wyraz shisutemu >~ A 7 . ‘system(y) i maja wyraza¢ znaczenie calych zespoléw badz
podzespoléw urzadzen, stanowiacych maszynowe wyposazenie fabryk. W zwiazku z tym,
takze w tym wypadku okreslenie shisutemu > A 7 . w potaczeniu z wyrazeniem jiiko
kikai £ T# % (opartym na skrécie jiik6 £ L), tak samo symbolicznie i umownie
przedstawia profil produkcyjny przedsiebiorstwa. Analogicznie jak we wszystkich nazwach
tego typu, taki gatunek wyrazenia wymusza skrétowosé¢, umownos¢ i symboliczne
wskazywanie dziedziny produktéw. Z nazwy tej zaden odbiorca nie dowie sie doktadnie,
jak wyglada asortyment produkcji, a nawet nie jest w stanie odgadnac¢ faktycznej
przynalezno$ci branzowej przedsiebiorstwa. W dzisiejszej sytuacji przemystu japoriskiego
jest czym$ powszechnie przyjmowanym, ze firmy wchodza z produkcja do réznych
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sektorow, mniej lub bardziej pokrewnych, ale czasem (gdy tylko wymaga tego sytuacja)
przerzucaja si¢ na produkcje z odleglych branz. Wszystko to jeszcze bardziej podkresla
umowno$¢ nazewnicza, a nawet pewna ceremonialno$¢ nazwy. Skrétowy komunikat
przekazuje wiec tylko najbardziej niezbedne sygnaty informacyjne, a dla funkcjonowania
nazwy najwazniejsze jest jednak, aby spelniata ona wymogi gatunkowe, do ktérych
przyzwyczajeni sa odbiorcy.

Idemitsu Késan Kabushikigaisha
R E RN A4
oficjalna nazwa angielska: Idemitsu Rosan Co., Ltd.

proponowana nazwa polska: Przedsiebiorstwo Petrochemiczne Idemitsu Kosan S.A.

W dwuwyrazowej nazwie Idemitsu Kosan # X # # widaé jeszcze wyrazniej czysto
symboliczny i konwencjonalny charakter przekazu. Pierwszy czton (Idemitsu & *)
reprezentuje nazwisko zatozyciela firmy, Idemitsu Sazo & X1k = (1885-1981) i zarazem
protoplasty calego rodu przedsiebiorcow. Natomiast drugi czlon jest w zasadzie
komponentem ornamentacyjnym o znaczeniu ,wspiera¢, pobudza¢ produkgcje,
wytwoéreczoéé”, co w catodci mozna potraktowac jako rodzaj sloganu, hasta o charakterze
apelatywnym. Catoé¢ znaczeniu mozna wiec tutaj oddac jako ,Jdemitsu pobudza produkge”
lub ,Idemitsu wspiera przemys!”. Tym samym nazwa ta nawiazuje do uksztaltowanej w
Japonii tradycyjnej strategii nazewniczej, polegajacej na postugiwaniu si¢ wyrazeniami-
epitetami czy wyrazeniami-hastami, utozonymi zgodnie ze sktadnia klasycznochinska. Maja
one formalnie charakter rzeczownikowy, ale faktycznie moga byc interpretowane jako frazy
orzeczeniowo-dopelnieniowe (czy frazy o innej strukturze, np. przydawkowe). W tym
wypadku zamieszczenie takiego sktadnika wzmacnia caly przekaz, jakim jest nazwa
przedsiebiorstwa jako nazwe wtlasna, oryginalna nazewniczo, stworzona w jedynym,
indywidualnym celu jako atrybut przedsiebiorstwa.

Toyé Boseki Kabushikigaisha
RALG /R 2
oficjalna nazwa angielska: Toyobo Co., Ltd.

proponowana nazwa polska: Przedzalnia Toyo S.A.

W nazuwie tej, w jej wlasciwej postaci ztozonej z dwéch wyrazéw, wystepuje najpierw czton
geograficzny (Téyé R #), ktéry réwniez ma wymowe zdecydowanie symboliczna. Jest on
synonimem europejskiego okreslenia Orient i zapewne nadany zostal z uwagi na
spodziewane mozliwosci eksportowe produkowanych to przedsiebiorstwo wyrobéw
tekstylnych. Z kolei w $rodowisku wewnetrznym tego rodzaju epitet nazewniczy byt
nakierowany na symbolizowanie calego regionu Azji Wschodniej, w ktérego gospodarce
Japonia odgrywata juz od czaséw Meiji role wiodaca. Dzisiaj symboliczne znaczenie tego
komponentu w $wiadomosci Japonczykéw znacznie przybladto, ale nadal sporadycznie
obserwowany jest w nazewnictwie zapewne jako relikt czaséw bardziej odleglych. Drugi
komponent, ktéry ma sygnalizowaé przynaleznos¢ sektorowa przedsigbiorstwa, a
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mianowicie wyraz boseki % %% ‘przedzenie’, jest zdecydowanie skrétowym i umownie
symbolicznym wskazaniem przedzalnictwa jako jednego z podstawowych etapéw produkdiji
tkanin i wyroboéw wldékienniczych. Wpisuje sie on zatem w taka nieprecyzyjna
informacyjnie symbolike nazewnicza. Zapewne autorzy (badZ dysponenci) tej nazwy byli
tego zupelnie Swiadomi gdy zaproponowali jej odpowiednik w postaci czysto sylabicznego
skrétu Toyobo, przypominajacego mechanizm akronimiczny, zastosowany do wyrazenia
Téyoé Boéseki RiF%54%. W przeciwienstwie do odbiorcy japonskiego, ktéry jest w stanie
odtworzyé, — przynajmniej w czesci — nazewnicze intencje tworcow nazwy, odbiorca
anglojezyczny nie ma zadnego dostepu do omoéwionych tutaj treSci kulturowych i
merytorycznych.

Kabushikigaisha Yakuruto Honsha
ALY 7L b ARit
oficjalna nazwa angielska: Yakult Honsha Company, Limited

proponowana nazwa polska: Zaklady Mleczarskie Yakult S.A.

Ta nazwa natomiast odzwierciedla bardzo interesujacy zabieg twoérczy, gdyz w jej
wlasciwej czedci pojawia sie drugi komponent generyczny o postaci honsha A4t ‘gléwna
firma; gléwny producent, przed ktéra umieszczona zostala nazwa gléwnego,
sztandarowego produktu tej firmy, ktéra jest zarazem jedyna nazwa markowa. Marka Yakult
jest zatem wspolna nazwa przedsiebiorstwa oraz jego podstawowego produktu
mleczarskiego. Jest to popularny w Japonii napéj, przypominajacy jogurt i bedacy
wspotczesnie przedmiotem masowej konsumpcji. Nazwa Yakult wywodzi sie podobno z
dwdbch réwnoleglych nazw jogurtu w jezyku esperanto, a mianowicie jogurto oraz jahurto.
Warto przy tym dodag, ze firma ta jest tez wlascicielem slynnej druzyny baseballowej (ang.
Tokyo Yakult Swallows, jap. Tékyé Yakuruto Suwarbzu 7Y 7))V 8 A 72— X, dosk.
wtokijscy potykacze jogurtu”), grajacej w profesjonalnej lidze japonskiej (Central League),
ktéra swoje mecze rozgrywa na stadionie Meiji Jing (jap. Meiji Jingti Yakytijo o & +9& 2
#3%). W ten spos6b markowa nazwa produktu dociera do masowej widowni stadionowsej
i telewizyjnej, co zapewnia jej niezwykle skuteczna promocje reklamowa, zwlaszcza ze
baseball jest w Japonii traktowany niemal jak sport narodowy.

Mozemy teraz podja¢ probe utozenia strukturalnej typologii nazw przedsiebiorstw.
Waznym kryterium podzialu w takiej typologii powinno byé¢ wyodrebnienie nazw
wielowyrazowych od nazw jednowyrazowych.

Aby mozna byto to uczyni¢, nalezaloby jednak pomina¢ w tej typologii generyczne
komponenty o znaczeniu statusu organizacyjno-prawnego, takie jak kabushikigaisha ¥k3\
24k ‘spétka akcyjna’ czy yiigengaisha # [k 24t ‘spétka z ograniczona odpowiedzialnoécig’.
KRomponenty te wystepuja w kazdej nazwie, zarejestrowanej prawnie we wskazanej
kategorii. Opuszczajac te cztony, chcemy sie skupi¢ na innych aspektach struktury nazwy,
przede wszystkim dlatego, ze tego typu zabieg, zmieniajacy oficjalny styl nazwy, moze byc
pomocny w wyodrebnieniu tych podstawowych postaci nazw przedsiebiorstw, ktére moga
by¢ jednowyrazowe badz dwu- i wiecej wyrazowe. Zestawimy teraz nazwy formalne i
nazwy skrécone o komponent generyczny.
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NAZWA OFICJALNA NAZWA SKROCONA NAZWA SKROCONA
(PODSTAWOWA) (POTOCZNA)

Seibid6é Shuppan Kabushikigaisha >  Seibidé Shuppan > Seibido
REE R RHR R 24 > MEZHK > REE

wydawnictwo

Yamaha Hatsudoki Kabushikigaisha - Yamaha Hatsud6éki > Yamaha
Y2 REBBHEARA > Y RBHR > Y=

firma motoryzacyjna

KRyowa Famakemikaru
Kabushikigaisha > Kyoéwa Fama 2> HKyowa
Wha7 » —< 7 I IVHRA L S W7 r—= > ke

firma farmaceutyczna

Rabushikigaisha Nan'undé 2> Nan'undé
HRoBEE > WEE
wydawnictwo

Toky6 Denryoku Hérudingusu

Kabushikigaisha > To6ky6é Denryoku HD->  Téden
RRENF—NT 1 v 7 ABHRA . > KRXEHHD > RE
> Tepuko
> 7732

przedsiebiorstwo elektroenergetyczne

Nihon Ryititsii Sangyé
Kabushikigaisha - Nihon Ryiitsii Sangyo - Nichiryii
A AR £ EHRA 24 > AR E X > 8BA

dystrybutor produktéw zywnoséciowych

Kabushikigaisha Hokkaidé Ginkoé - Hokkaidé Ginko6 > Dégin
RN 2 AEAb g i ST > ALEERIT > #EaR
bank

KRomponenty skladowe w japonskich nazwach przedsiebiorstw sa znacznie
zréznicowane co do statusu oraz kompozycji leksykalnej czy stowotwoérczej. Wyze
odnotowany zostal formalno-prawny charakter cztonéw generycznych typu
kabushikigaisha # 3\ 2 4t. W nazwach takich, jak np. Kabushikigaisha Nan'undé ¥k X2
## E ¥ jednak sa one jedynym komponentem informujacym, ze istnieje przedsiebiorstwo
o nazwie Nan'undé & & %, ale nie znajdujemy tutaj zadnej informacji o branzowej
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przynalezno$ci tego przedsiebiorstwa. W pewnym sensie branze moze w tym wypadku
podpowiadac sufiksalny komponent -dé -, ktéry pojawia sie bardzo czesto w nazwach
wydawnictw (cho¢ nie wytacznie). W spoleczenstwie japoniskim przedsiebiorstwo to jest
znane jako wydawnictwo, chociaz dla wielu oséb podstawa stowotwoércza w postaci nanun
# % motze nie byé czytelna®.

Z problematyka pelnych i skré6conych nazw przedsiebiorstw powiazane sa takze inne
aspekty pragmatyki komunikacji, do ktérych wrécimy jeszcze w skrétéw zostanie jeszcze

omoéwiona w podrozdziale 4.3.

2.2. Nazwa jako przekaz informacyjny i jej performatywnosc¢

W odniesieniu do nazw przedsigbiorstw —nawiazujac do wielu prac z dziedziny onomastyki
polskiej i slowackiej — mozemy podkresli¢c szczegélny charakter funkcji semiotycznej,
rozumianej jako nominacja, zaspokajacej przede wszystkim potrzebe autoidentyfikacji oraz
usytuowania danego przedsiebiorstwa w catej zbiorowosci innych organizacji tego typu.
Autoprezentacja jest powiazana bezposrednio z autopromocja, ze sfera handlu i reklamy.
Nie wspomina sie jednak czesto jeszcze innej, istotnej funkcji nazwy przedsiebiorstwa, jaka
jest jej funkcja performatywna.

W nurcie brytyjskiej filozofii jezyka przetlomowego odkrycia na temat funkcji wyrazen
jezyka dokonal John L. Austin, ktéry wyrédznil wypowiedzi performatywne (jap. koi
suikéteki hatsuwa 17 % &£ 4T 09 % 3%) jako szczegblny rodzaj aktéw mowy (jap. hatsuwa no
koéi 73 D 1T %), shuzacych do sprawczego wplywania na rzeczywistoé¢ pozajezykowa. W
jego ujeciu performatywy sa wiec wypowiedziami, ktére wytwarzaja pewien nowy stan
badz tez nowy skutek na mocy samego ich wypowiedzenia. Moga to by¢ wypowiedzi z
umieszczonymi w nich czasownikami performatywnymi (jap. suiké déshi # 17 37), takimi
jak np. zobowiazuje sie (do czego$); stwierdzam, ze..; powotuje (np. X na stanowisko Y);
nadaje (np. X-owi odznaczenie Y).

W odréznieniu od konstatacji, performatywy nie posiadaja wartosci logicznej, tzn. nie
mozna ich ocenia¢ w oparciu o kryterium prawdy badz fatszu, natomiast mozna je oceniac
z perspektywy skutecznosci (lub prawomocnosci). Jezeli tylko wypowiadajacy zdanie
performatywne nadawca jest uprawniony (kwalifikowany lub uprawomocniony) do
dokonania takiej czynnosci mowy to wypowiedz taka jest skuteczna dla wytworzenia nowej
sytuacji, w ktorej jej stuchacze przyjmuja jej tres¢ do wiadomodci i respektuja wywotany
przez nia skutek. Niektérzy autorzy, komentujacy ujecie Austina, postuguja sie tez para
antonimow fortunny : niefortunny, ktére moga stuzy¢ do oceniania wypowiedzi
performatywnych zupelnie inaczej niz ocena typu prawdziwy : fatszywy w odniesieniu do
konstatagji.

# Uzyte w niej ideogramy oznaczaja: POLUDNIE (jako kierunek geograficzny) @& oraz OBLOK()) E, co — przynajmnie;j
teoretycznie — mozna byloby rozumie¢ jako ‘poludniowe obloki. Caloé¢ nazwy mozna byloby wigc
przettumaczyé¢ dostownie jako ,przybytek potudniowych oblokéw”. W rzeczywistosci jednak, jest to rodzaj
trawestacji rdzennie japonskiego nazwiska zatozyciela firmy (Nagumo Kazunori # E—#.) na podsystem
sinojaponski po to, aby utworzy¢ ornamentacyjny czlon nazwy w ramach tej warstwy leksykalnej. Faktyczna
etymologia tej nazwy nie jest jednak szerzej znana.
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Mozemy sie teraz zastanowié, czy aspekt performatywno$ci nie moze byc
zaobserwowany w funkcjonowaniu nazw wilasnych przedsiebiorstw. Do tego, aby
performatywno$¢ mozna bylo przypisa¢ takim wyrazeniom, jak nazwy przedsiebiorstw,
musimy przyja¢, ze stworzenie takiej nazwy, przyjecie jej jako wlasnej przez dane
przedsiebiorstwo i oficjalne zarejestrowanie w rejestrze firm ma charakter performatywny.

Performatywnos$¢ w tym wypadku nie ograniczataby sie jednak tylko i wytacznie do
aktu oficjalnego zaistnienia formy pod usankcjonowana w taki sposéb nazwa, ale tez
pociagataby za soba rézne skutki, takie jak: przyjecie do wiadomoSci istnienia tej firmy przez
szeroki krag odbiorcéw, a w srodowisku pracowniczym podporzadkowanie si¢ normom i
regutom, narzucanym przez firme. Nazwa firmy moze by¢ zatem potraktowana jako przekaz
informacyjny, ktéry mozna nawet przeksztatci¢ w zdanie i tego typu komunikaty mozna
wydobyc¢ ze wszystkich przestan, dokumentéw czy tez manifestacji wizualnych, wysytanych
przez przedsiebiorstwo w przestrzeni komunikacyjnej:

jestesmy przedsiebiorstwem o nazwie X
zajmujemy sie dziatalnosciq gospodarczq w branzy Y

oferujemy ustugi (produkty) o asortymencie Z.

Tego typu performatywnos$¢ nazewnicza jest podstawowym warunkiem do tego, aby
adresaci tej nazwy mogli przyja¢ do wiadomodci istnienie i dziatanie przedsiebiorstwa oraz
obdarzyc¢ je zaufaniem, a takze w relacjach handlowych zgadza¢ si¢ na wystepowanie
wzgledem firmy jako dostawcy badz uslugodawcy w roli klienta badz nabywcy. Sygnaty o
charakterze performatywnym mozna dostrzec np. w réznych przekazach firmowych,
zamieszczanych na stronie internetowej firmy, takie jak np. motto czy przestanie do klientéw.

Wiaze sie to bezposrednio z wystepowaniem rozmaitych rytuatéw nie tylko czysto
nazewniczych, ale réwniez ekspozycyjnych w stosunku do nazwy, ktére stanowia w
Srodowisku jezyka japonskiego swoista obudowe kulturowa. Jest ona zwiazana z
prezentowaniem nazwy przedsiebiorstwa na forum publicznym, w sytuacjach, ktére czesto
narzucaja takim ekspozycjom uroczysty badz oficjalny charakter. Oficjalnie przyjeta nazwa
przedsiebiorstwa w mentalnosci japonskiej nie moze uchybia¢ takiemu typowi kontaktu
komunikacyjnego. Jej brzmienie nie moze byc¢ zartobliwe ani frywolne, gdyz to naruszaloby
etykietalna honoryfikatywnos¢ takiego kontaktu. W stosunku do adresatéw nazwy jej
nosiciel, czyli przedsiebiorstwo, rzadko okresla siebie zaimkiem pierwszej osoby, nawet jesli
miatby to byé¢ zaimek kolektywny (typu wareware # 7). W oficjalnej korespondengiji
biznesowej w jezyku japonskim tradycyjnie przyjete byto uzywanie zaimkéw pochodzenia
rzeczownikowego, takich jak wagasha # 44t (dost. ,nasza firma”), modestywnego heisha
%4t (dost. ,[nasza| niegodna firma”) lub shésha ‘4t (dost. ,[nasza] niepozorna firma”), w
kontraécie do uzyé aprecjatywnych, takich jak kisha # #t (dost. ,pafistwa szanowna firma”)
czy onsha #4t (dost. ,paniistwa czcigodna firma”). Zaznaczyc trzeba jeszcze, ze forma kisha
# 4t wystepuje w tekstach pisanych, np. w korespondencji biznesowej, podczas gdy forma
onsha #4t jest uzywana w formalnych wypowiedziach ustnych, np. podczas rozmowy
telefonicznej badz podczas negocjacji firmowych. Uzycie to miato charakter ceremonialny i
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zarazem oficjalny, a jego komunikacyjnym fundamentem byla obecno$¢ w kontekscie
zawsze pelnej, nieskracanej ani nieupotocznionej, nazwy firmy.

W tym miejscu powinniémy sprobowac¢ przedstawi¢ schemat komunikacyjny,
odnoszacy sie do funkcjonowania nazwy firmy w jej ekspozycji w przestrzeni spotecznej.
Przedtem jednak musimy przywotac¢ artykul wstepny Zofii Ralety, zatytutowany , Teoria
nazw wlasnych” i zamieszczony w kompendium pod redakcja Ewy Rzetelskiej-Feleszko pt.
Polskie nazwy wtasne. Encyklopedia. Autorka tego wstepu, w ramach rozréznienia
wyrazoéw pospolitych i nazw wlasnych, jako jego podloze wskazuje istnienie w systemie
jezyka naturalnego dwoéch podsysteméw: semantycznego oraz deiktycznego *° . Do
podsystemu semantycznego naleza te jednostki jezykowe, ktére maja znaczenie leksykalne
(inaczej: stownikowe). Mozna im w zwiazku z tym przypisac tre$¢ znaczeniowa. Dla jezyka
japonskiego mozemy tu wymienic takie wyrazy, jak wspomniane juz kaisha 24t ‘firma;
spotka’, kigyé % ‘przedsiebiorstwo’, shozaichi P77E#. ‘miejsce; lokalizacja’ i inne. Do
podsystemu deiktycznego, ktéry stuzy — jak definiuje to autorka do wskazywania,
wyznaczania obiektéw niepowtarzalnych, indywidualnych — naleza jednostki jezykowe, nie
posiadajace znaczenia leksykalnego, takie jak zaimki wskazujace, osobowe, dzierzawcze.
Wséréd tych wyrazen znajduja si¢ takze nazwy wlasne. Tym samym, dla kategorii nazw
wtasnych przedsiebiorstw w ich semantyce nalezy wskazac — jako gltéwna tres¢ — wtasnie
deiktycznosé.

Razda ekspozycja nazwy wtlasnej w przestrzeni spolecznej, np. na budynku, w
reklamie, na wizytéwce, na kopercie czy w folderze pelni funkcje deiktyczna. Zatem, w
korespondencji handlowej wspomniane wyzej komunikacyjne formy zaimkowe typu
heisha ¥4t {nasza]unizona firma’ (jako zaimek pierwszej osoby) czy kisha # 4t {panstwal
szanowna firma’ (jako zaimek drugiej osoby) sa uzywane zawsze deiktycznie jako
ekwiwalent oficjalnej nazwy przedsiebiorstwa. Obok tego, w jezyku japoniskim wystepuja
tez uzywane w wypowiedziach urzedowo-oficjalnych dwie inne formy zaimkowe tego typu,
réwniez oparte na mechanizmie wskazywania deiktycznego, a mianowicie honsha A& 4t oraz
tosha 3 #t.

Okreslenie honsha A4k mozna ttumaczyc jako ‘ta oto firma; nasza firma; nasze
przedsiebiorstwo; nasz koncern; nasza spo6tka’i jest to forma zaimkowa pierwszej osoby,
uzywana w oficjalnych dokumentach, takich, ktére sa sygnowane pieczecia. Tego typu
oficjalne dokumenty moga byc¢ tez odczytywane publicznie z przygotowanego wczedniej
tekstu pisanego.

Makoto ni Ratte nagara, 2023 nen 8 gatsu 11 nichi (kin) kara 17 nichi (moku) wa
honsha gyému kytigyobi to sasete itadakimasu.

WISHEF w55, 20238 A 11 B(S)~17 B(R)IAREHBKREBD L X ¥ WAL XY,
‘Uprzejmie informujemy, ze nasza firma bedzie nieczynna w dniach od 11 (piatek) do 17

(czwartek) sierpnia 2023 r.’

50 KALETA 1998a: 15-18.
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Musimy przy tym zaznaczyd, ze rzeczownik honsha 44t ma tez inne znaczenie, tym
razem nie zaimkowe, ale rzeczowne i oznacza gtéwna siedzibe firmy (przeciwstawiona jej
filiom, zwanym shisha X it).

Zaimkowe heisha ¥ #t jest uzywane przez upowaznionego reprezentanta firmy, ktéry
przemawia w jej imieniu firmy w sytuagji oficjalnej i sformalizowanej, np. podczas zebran,
konferencji czy wszelkich uroczystosci, jezeli zwraca sie do oséb z zewnatrz, nie bedacych
pracownikami firmy lub do reprezentantéw innej firmy, a takze do klientéw, np.:

Heisha to shimashite wa, hikoku no shuché naiyé o zenmenteki ni mitomeru koto wa
dekimasen.
BAY LILTHE, BEDERAB L 2@MIADL I XIITEI A,

‘Jako nasza firma absolutnie nie mozemy przyjac tresci tego, co twierdzi pozwany.’

Shashin o haiken shita tokoro, tégai no kikai wa heisha no seihin de wa nai to
omowaremasu.

FTARFRLL Y 25, SHoBM Lo RHL Tl L W Bbh T,

‘Po zapoznaniu sie z fotografiami, nie wydaje sie, aby urzadzenie o ktérym mowa, moglo

by¢ produktem naszej firmy.’

Shitagatte, heisha to itashimashite wa, issai sekinin ga arimasen.
FoT, BaprwAZLEILUL, —WRE? S ) TR A,

‘Dlatego tez jako firma nie ponosimy [za to] najmniejszej odpowiedzialnosci.’

Heisha de wa, kongo tomo, onsha to no gokyoryoku kankei ga keizoku suru koto o kibé
shite imasu.

WAL T, SR RO TH MRS RE TS L2 AELTE) 2T,

‘W naszej firmie réwniez w przysztosci liczymy na kontynuacje wspdlpracy z panstwa

firma.’

Druga, pokrewna forma zaimkowa jest tésha % 4+, co mozna przetozyc jako ‘niniejsza firma;
firma, o ktérej mowa’. Moze by¢ ona uzywana réwniez deiktycznie w znaczeniu ‘nasza firma,

ale takze anaforycznie w sensie ‘wspomniana, wymieniona wczesniej firma’:

Honjitsu mina-san ga tésha ni nyiisha sareta koto o taihen yorokobashiku omoi, kokoro
kara oiwai o méshiagemasu.
AOEIAVSHIIAFHINAEZZLEREBE LBV, S LBRVER LEITET,
‘Serdecznie gratuluje wszystkim panstwu i ciesze sie, ze w dniu dzisiejszym staja sie panstwo

pracownikami naszej firmy.’

Zehi omakase itadakereba arigatai desu ga. Tésha wa kokunaigai ni ooku no kyéryoku
méka o ytshite orimasu no de, kyapashiti wa jiibun gozaimasu.
RIEBEEWEZLTNES ) 20T 2, SHREERM S (OB AIA—H—2ALTHE
DEFTOT, X oo T4 —ld+-aMENLT,
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‘Bardzo bedziemy wdzieczni jesli panstwo zdecyduja sie nam zaufa¢. Nasza firma ma wielu
wspdélpracujacych producentéw w kraju i za granica i dlatego dysponuje odpowiednim

potencjatem.’

Tak wiec, schemat sytuacji komunikacyjnej dla deiktycznych uzyé nazwy
przedsiebiorstwa mozna przedstawic¢ nastepujaco:

1. Deiktyczna ekspozycja nazwy w przestrzeni publicznej

NADAWCA

(przedsiebiorstwo)

l

NAZWA OFICJALNA
(wskazanie deiktyczne — sam gest ekspozygji)

l

ODBIORCA

2. Deiktyczna funkcja nazwy w korespondencji biznesowej
(przenoszona na ceremonialne formy zaimkowe, modestywne badz aprecjatywne)

NADAWCA 1 NADAWCA 2
heisha ¥4t heisha ¥4t
(heisha ¥4t = modestywny zaimek korespondencyjny pierwszej osoby)

\ /

NAZWA OFICJALNA NADAWCY

(ekspozycja deiktyczna w nagtéwku listu)

NAZWA OFICJALNA ADRESATA

l

DEIKTYCZNE FORMY ZAIMKOWE = EKWIWALENT NAZWY OFICJALNEJ

/ \

ADRESAT 1 ADRESAT 2
kisha &+t kisha # 4t

(kisha # #t = adresatywny zaimek korespondencyjny drugiej osoby)
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3. Proklamacje retoryczne — wystapienia oficjalne uprawomocnionego reprezentanta

NAZWA OFICJALNA NAZWA OFICJALNA
FORMA ZAIMKOWA FORMA ZAIMKOWA
DEIRTYCZNA DEIKTYCZNA /| ANAFORYCZNA
(pierwszoosobowa) (pierwszo- lub trzecioosobowa)
honsha A4t tosha % 4t

We wszystkich trzech schematach oficjalna nazwa firmy wystepuje jako komponent
catej sytuacji. Zawsze bowiem takie formy zaimkéw korespondencyjnych, oratorskich czy
tez retorycznych musza odnosic sie do przedsiebiorstwa, ktére badz samo jest nadawca badz
tez postuguje sie upowaznionymi reprezentantami. Sa one wiec uzywane na oficjalnych
zebraniach, konferencjach, uroczystoéciach, organizowanych w siedzibie firmy. Pojawiaja
sie we wszelkich pismach urzedowych badz tez na dokumentach, takich jak zobowiazania,
nominacje, sprawozdania, regulaminy, statuty itp. Poza mechanizmami deiktycznosci istotne
sa tutaj wspomniane wczesniej mechanizmy performatywne, stuzace do konstytuowania
rzeczywistoéci pozajezykowej badz wplywania na nia. Wazna jest tez postawa
respektowania takiej sytuacji przez wszystkich jej uczestnikéw.

Ceremonialna i oparta na réznych rytuatach komunikacyjnych ekspozycja nazwy
firmy ma miejsce w ramach prezentacji wizerunku firmy, ktéra to prezentacja wspoétczesnie
postuguje sie takimi Srodkami przekazu, jak internet (jap. hémupéji & — 2 ~X— < ‘strona
domowa firmy'), prasa, telewizja. Mozemy w tym miejscu postuzyc sie kilkoma
przykladowymi prezentacjami, zaczerpnietymi wlasnie ze stron internetowych, z
uwzglednieniem przede wszystkim sformalizowanych gatunkowo przekazéw, takich jak
motto, filozofia firmy, zasady, ktérymi sie kieruje przedsiebiorstwo. Tego typu gatunki
nawiazuja bezposrednio do — majacych silne korzenie konfucjanskie — zbioréw prawidel
czy zasad postepowania, wskazéwek etycznych i calej filozoficznie podbudowanej etyki
postepowania.

Tak wiec, stocznia Sasebo, ktéra wystepuje pod oficjalna nazwa jako Sasebo Jiikokyo
Kabushikigaisha ¥ 1% £ T ¥ #H KX 24 (dost. ,Przedsiebiorstwo Przemyshu Ciezkiego
Sasebo S.A.”) postuguje sie rozmaitymi przekazami, adresowanymi do szerokiej publicznosci.
Jednym z takich przekazéw jest tzw. przewodnie motto przedsiebiorstwa (zwane po
japonisku kigyé rinen ¥R

Jimoto no Ritai ni kotae, Nihon shakai no yaku ni tachi,
sekai kara mo shinrai saseru monozukuri kigyé ni naro,
sO aritsuzukeyd.

WADAFIIRZ, BREEDZIZEZDL,
HR2LEEHEINE 0T hDEIIEE I,
Zrdbh&IT L,
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‘Naszym pragnieniem jest to, abysmy teraz i w przysztoséci byli przedsiebiorstwem,
oferujacym produkty cieszace sie renoma na Swiecie, pozytecznym dla spoleczenstwa

naszego kraju i spelniajacym oczekiwania spotecznoéci wokét nas.’.

Za pomoca takich przestan i na fundamencie performatywno$ci nazwy stworzonej z
dbaloscia o jej ksztalt jezykowy, przedsiebiorstwo moze budowac swéj wizerunek, a tym
samym budowac tez wlasna marke w przestrzeni publicznej. Wspomniana tu stocznia
Sasebo postuguje sie tez hastem (sloganem), umieszczonym na wlasnym sztandarze (jap.
hatajirushi #£ER), ktére brzmi:

dentdé to henkaku
I R E

‘tradycja w zmienno$ci’.

Obok tego, w ramach tego samego wiekszego przestania, zamieszczone zostaly
réwniez wazne dla przedsiebiorstwa wskazéwki czy tez nakazy etyczne, ktére maja
przyczyniac sie do wzmocnienia wizerunku firmy, ktéra zastuguje na spoteczne zaufania i
ktéra daje rekojmie swojej solidnoéci i niezawodnosci swoich produktéw oraz
Swiadczonych ustug (a warto moze przypomnied, ze stocznia w Sasebo jest nie tylko jed nym
z czolowym producentéw statkéw, ale takze wykonawca ustug remontowych dla klientéw
japonskich i zagranicznych, wspélpracujaca m.in. ze Szczecinem w Polsce):

Shain kéd6 shishin
1. Anzen o saiyisen ni kR6do shi, kokyaku no shinrai ni kotaeuru hinshitsu to sabisu o

teikyo suru.

2. Denté o ikashitsutsu henkaku o susume, gijutsu no kensan to soéi Rufii ni tsutomeru.
3. Tadashii rinrikan o mochi, kiritsu o omonjite, seijitsu to kései ni tessuru.

4. Taiwa to kyéché de, katsuryoku aru akarui shokuba o tsukuru.

5. Utsukushii chikyil o jisedai ni tsunagu tame, kankyé hogo ni tsutomeru.

i R AT #3455

— EEIREEITHL., BEOBRIIRNZ )50 —ERA2RET 5,
I BREELOoOREY RS, RO LEIE TRICHD 5,

2, ELWHEBELEL, I+ EAL T, MEL R EIKT 5,

W, NFEFELWHAT, FHHLHLWBIH 22K 5,

A, EFLVWRERLIRERIIOLC Y, BEHEEIHE DS,

Kodeks postepowania pracownika

1. Przedkladajac bezpieczeristwo [pracy| ponad wszystko, oferowaé ustugi oraz jakosé, ktére
zastuguja na zaufanie klientéw,

2. Nie zapominajac o tradycji, wprowadza¢ zmiany i angazowacd sie¢ w pelni w rozwdj

technologii i wynalazczosci.
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3. Podtrzymujac wlasciwe poczucie etyki i przykladajac wage do dyscypliny by¢ catkowicie
oddanym prawdzie i obiektywnosci.
Poprzez dialog i wspétdziatanie tworzyé pelne energii i optymizmu $rodowisko pracy.

5. Aby przekaza¢ przyszlym pokoleniom piekna Ziemie dziala¢ z poswieceniem na rzecz

ochrony srodowiska.

7 kolei przedsiebiorstwo Hitachi (jap. Kabushikigaisha Hitachi Seisakusho #h X2+t
B 2 8 {77, dost. ,Wytwornia Hitachi, Spétka S.A.”) przywolywato w swojej historii rézne
przestania w postaci motta czy tez sloganu. Zalozyciel firmy — Odaira Namihei «J»F /& -F —
stworzyl dwa rodzaje motto. Pierwsze z nich to wasei kaitaskusha seishin F=3% B {64 4574
‘duch pioniera w harmonii i prawdzie’, drugie za$ to shéjiki nare ;E & 18 1 ‘badzmy godni
zaufania'. Natomiast wspétczesne motto firmy brzmi:

Sugureta jishu gijutsu — seihin no kaihatsu o tstjite shakai ni kéken suru.
Bnr-ax8M - BEROMBELEL THRICTRT 5,
‘Wnosimy swdj wklad na rzecz spoleczenstwa poprzez unowoczes$nianie produktéow

i najdoskonalsza technologie, jaka dysponujemy.’.

Duwa pierwsze rodzaje motto firmy Hitachi odzwierciedlaja symbolike i krag wartosci,
kojarzony z osoba zatozyciela jako jego historyczne przeslanie, natomiast wspoétczesnie
rozpowszechnione motto ma podkresla¢ wizerunek firmy jako przedsiebiorstwa
nastawionego na wynalazczo$¢, nowoczesnosé, a jednoczesnie jego wklad w rozwdj
spoteczny i gospodarczy.

Nalezy jednak podkreséli¢, ze w Japonii tego typu przestania sa traktowane z wielka
powaga, gdyz Japonczykom obca jest mentalnos$¢ nieskrepowanego odrzucania i negacji
wazkich tresci, prezentowanych na forum publicznym. Fakt, ze omawiane tutaj przestania
zamieszczane sa zawsze na centralnym miejscu strony internetowej przedsiebiorstwa, nie
ma w zasadzie charakteru reklamowego czy tez promocyjnego.

Gatunkowo taki podniosty typ tekstu jest obcy japonskiej poetyce reklamy, gdyz
przekazywany jest on w ramach ceremonialnego trybu zwracania si¢ do potencjalnych
odbiorcéw. Swiadczy o tym dobér érodkéw stylistycznych oraz leksykalnych. Jest to wiec
styl zdecydowanie wysoki i uroczysty, a przede wszystkim mozna w nim dostrzec ogromna
dbatos¢ o dobér stéw, wywierane przez nie wrazenie i zdecydowanie ogélnoapelatywny
charakter. Nie pojawiaja sie w nim zadne szczeg6towe informacje, ani zadne efektowe gesty
retoryczne. Ton przekazu pozostaje zréwnowazony i ma on przede wszystkim ujawniac
swaj dostojny i okolicznosciowy charakter. W zasadzie nie mozna sie tutaj doszukac zadnego
punktu, ktéry naruszatby ten ogélny ton czy wyltamywal sie z niego.

Warto byloby w tym miejscu wskazac¢ jako tlo gatunkowe japoriska tradycje
retoryczna i normatywne uksztaltowanie tego typu wypowiedzi. Zwykle na stronie
internetowej kazdego przedsiebiorstwa pojawia sie przede wszystkim tzw. aisatsu #4,
czyli stowo powitalne lub okolicznosciowe od prezesa firmy, ktérego przywilejem jest
reprezentowanie przedsiebiorstwa przy wszystkich tego rodzaju ceremonialnych oraz
rytualnych okazjach. Umiejetno$¢ zgodnego z tradycja i normami sformutowania tekstu
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aisatsu jest w Japonii traktowana jako jedna z najwazniejszych kwalifikacji kazdego
zwierzchnika, gdyz stanowi zawsze centralny punkt programu kazdego zgromadzenia. W
tekstach drukowanych badZz zamieszczanych na stronach internetowych sytuadga
przedstawia sie podobnie. Razdy czytelnik strony internetowej — mozna powiedzie¢, ze
nawiazuje taki ceremonialny kontakt z nadawca, ktéry jest przedsiebiorca, przy czym
wyjSciowym narzedziem takiego kontaktu jest oficjalny przekaz autoprezentadj
przedsiebiorstwa. Zawiera on oméwione tutaj gatunki wypowiedzi.

Obok motto catoéci dopetniaja zasady postepowania, kanony wartosci czy kanony
etyczne, prezentowane w dalszej czeSci stron internetowych poszczegélnych
przedsiebiorstw. Teksty tego typu moga byc tez prezentowane na folderach promocyjnych
firm jako wyroézniajaca ich wizytéwka.

Takie autoprezentacje firmowe maja w Japonii dtuga tradycje i ich ogélny standard
odznacza sie licznymi zbieznogciami. Jednak, nie znaczy to wcale aby byto one caltkowicie
zunifikowane. Mozna tutaj spotka¢ przede wszystkim rézne rozmiary takich prezentacji,
jedne bardziej zdawkowe, inne bardziej rozbudowane. Zawieraja one mimo to stale
komponenty, wymagane przez tego typu formute, takie jak wspomniane wyzej Rigyo rinen
%322 ‘motto przedsiebiorstwa’ oraz rozmaite nakazy czy tez normy etyczne (a nawet
filozoficzne), obowiazujace pracownikéw. Wystepuja w nich rézne tresci, ktére mozna w
zasadzie traktowac jako filozofie danego przedsiebiorstwa, ale takze tutaj mozna ostrzec
wyrazna tendencje do akcentowania komponentu harmonii spotecznej, wspoétdziatania na
rzecz ogoélnego pozytku czy wkladu, wnoszonego przez przedsiebiorstwo na rzecz innych.

Zwraca tutaj uwage fakt, ze adresatem tego typu przestan sa zaréwno pracownicy
przedsiebiorstwa, jak i jego klienci — aktualni czy tez potencjalni. W japonskiej etyce
komunikacyjnej miedzy przedsiebiorstwem a $wiatem zewnetrznym obowiazuje milczaca
zasada niezakreslania granic odbiorcéw i niewykluczania nikogo. By¢ moze stad moze
ptynac wrazenie skrajnej ogélnosci tych przestan. Sa one jednak w istocie kierowane do
tych potencgjalnych stuchaczy czy czytelnikéw, ktérzy zechca nawet chwilowo w
postulowanej tutaj wspodlnocie.

Na zakonczenie przywolamy jeszcze jeden przyklad takiej autoprezentacji jednego z
czotowych japonskich koncernéw budowlanych, a mianowicie Oobayashigumi KR4,
Sadzac z treSci swego przestania, wydaje si¢, ze potwierdza ono przedstawione wyzej
obserwacje. Podobnie jak wcze$niej, mozna tu wyrézni¢ standardowo wymagane
komponenty tresci, takie jak motto firmy, jej cele oraz wymagane od jej pracownikéw
etyczne normy postepowania.

Kigyo rinen

»,Chikyli ni yasashii” ridingu kanpani

1. Sugureta Rijutsu ni yoru seijitsu na monozukuri o tsiijite, kitkan ni arata na
kachi o s6z6 shimasu.

2. Chikyili kankyé ni hairyo shi, yoki Rigyé shimin to shite shakai no kadai
kaiketsu ni torikumimasu.

3. Jigy6 ni kakawaru subete no hitobito o taisetsu ni shimasu.

110



}

DERE;
KB LN V=T v T h v =—

I BB 23EL 0o ) 238U T, EMICH 2 oias Bl Ll £7,
2 RIFRFICEE L, RESETRYE L (HADFEA IR EL T T,

3 FEIHMLLINTOAREARMIZLIT,

o)

>

Przewodnie motto przedsiebiorstwa

Wiodaca firma ,przyjazna Ziemi”

1. Tworzymy nowe wartoéci w przestrzeni poprzez wytwarzanie godnych zaufania
débr za pomoca najlepszych technologii.

2. Angazujemy sie w rozwiazywanie zadan spolecznych jako $wiadomi obywatele,
przykladajac szczeg6lna troske do srodowiska Ziemi.

3. Darzymy szacunkiem wszystkich tych, od ktérych zalezy powiedzenie naszych

przedsiewzied.

Kigyo k6dé kihan

(1) Ryoshitsu na kensetsubutsu — sabisu no teikyo
Seijitsu na monozukuri to gijutsu no inobéshon ni yori, anzen, anshin Rkatsu
ryoshitsu na kensetsubutsu ya sabisu o teikyo shi, kokyaku ni kotaemasu.

(2) Kankyb ni hairyo shita shakaizukuri
Jizoku kané na shakai o jitsugen suru tame, teitanso, kankyo, shizen Rkyosei
shakaizukuri ni torikumimasu.

(3) Hito o taisetsu ni suru Rigyou no jitsugen
Tayo na jinzai ga kosei to néryoku o ikashite, yarigai o motte hataraku koto
no dekiru shokuba kankyo o tsukuru to tomo ni, hataraku hito no anzen to
kenké no kakuho ni tsutomemasu.

(4) Chétatsusaki to no shinrai kankei no kyéka
Chotatsusaki to kései na torihiki o okonai, tomo ni seiché hattatsu suru
pdtond to shite shinrai kankei no kyoéka ni tsutomemasu.

(5) Shakai to no ryoké na kankei no kéchiku
Kakkoku, chiiki no bunka, shitkan o sonché suru to tomo ni, yoki Rkigyd

shimin to shite shakai to no chowa o sokushin shimasu.
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Normy postepowania w przedsiebiorstwie

(1)

Dbac¢ o dobra jakoé¢ produktéw budowlanych oraz ustug

Spelnia¢ oczekiwania naszych klientéw, oferujac bezpieczne, stabilne i dobrej
jakoéci produkty budowlane oraz uslugi poprzez innowacje technologiczne i
godne zaufania produkty.

Dziala¢ na rzecz spoleczenistwa przyjaznego $rodowisku

W  celu urzeczywistnienia ciaglosci pokolen angazowaé si¢ w budowe
spoteczenstwa, zdolnego do symbiozy z przyroda, Srodowiskiem i o niskim
zuzyciu wegla.

Tworzy¢ przedsiebiorstwo, dbajace o ludzi

Doklada¢ wszelkich staraii w celu zapewnienia zdrowia i bezpieczenstwa
pracujacym, jednoczesnie z tworzeniem Srodowiska, w ktérym mozna pracowac
z pelna motywacja, wydobywajac do tego wszechstronny potencgjal i
indywidualne uzdolnienia pracownikéw.

Wzmacniac zaufania w relacjach z partnerami

Prowadzac wspélprace handlowa z naszymi odbiorcami na zasadzie réwnoéci,
dazyc¢ do wzmocnienia wiezéw zaufania jako partnerzy, wspdlnie przyczyniajacy
sie do naszego rozwoju i wzrostu.

Budowac¢ przyjazne stosunki ze spotecznosciami

Dzialaé na rzecz przyspieszenia przyjaznej wspoélpracy ze spolecznosciami jako

wzorowi obywatele szanujac zwyczaje i kulture kazdego kraju i regionu.

KRigyo rinen no tettei

(1)

(2)

(3)

(4)

Horei no déshu oyobi ryéshiki aru kédé no jissen

KRigy6 to shite no hoérei déshu wa motoyori, yakushokuin hitorihitori ga
rinrikan no kan’yo ni tsutome, ryéshiki o motte k6d6 shimasu.

Kosei ed jiyii na kydso no suishin

Dokusen kinshih6 nado no kankei hérei ni nottori, kései de jiyii na kyésé o
suishin suru koto de kenzen na shijé no iji, hatten ni kiyo shimasu.

Sutéku horudd to no kenzen na kankei no iji

Seiji, gybsei to no kakawari o hajime, kokyaku, kabunushi, shain,
chétatsusaki, chiiki shakai nado subete no sutéku horudd to no kankei ni
oite, kenzen na kankei o tamochimasu.

Hanshakaiteki na seiryoku no haijo

Shakai no chitsujo ya anzen o yurugasu hanshakaiteki seiryoku ni wa kézen

to taié shi, haijo o tettei shimasu.
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(5) Tekisei na johé hasshin to keiei no témeisei no kakuho
Kigyé joho o tekisei ni kaishi suru to tomo ni, sekkyokuteki na johé hasshin

ni tsutome, Reiei no tomeisei o kakuho shimasu.

XK E 0 BOK

(1)iFESDEFRURED 51780 EK
DEYLToFAEFIIILL) BREME-ACE ) pREBROSEAIZH O, R
FrE- UTHLET,

QB ETAS LT Ot
BEBEELYOMBGESICA ), RETAGABRF RHET L 2y TRALT
WO - REICFSLET,

BYAT =27 F Ny —rx DL LG U
Wi, TRYDM b H) 212 L, BEE. HRE. #48. ALk HBEARX L YT N
THDRT =7 RN —YDMFRIcB W, BRAELHGZBYEL T,

(4) RAL 237 o Helk
HAOKRFCELR2FEL VT RARNFENIIIRARA AR, #HR2HUE L £7,

(5)# iE % HF BT ¥ &8 0 F A TE 0 FELR
SERRLBEICHATT AL 312, BENLHERBSICH D, @F0 FAKR %
MERLE T,

Fundamenty filozofii przedsiebiorstwa

(1) Wdrazanie postepowania zgodnego z rozsadkiem i z poszanowaniem
obowiazujacych przepiséw
Jako przedsigbiorstwo w oczywisty sposéb przestrzegajac prawa dziatamy
zgodnie z rozsadkiem, zabiegajac o ksztaltowanie poczucia etyki u kazdego
pracownika.

(2) Propagowanie swobodnej rywalizacji, opartej na réwnoéci szans
Przyczyniamy sie do rozwoju i utrzymania zdrowego rynku poprzez wspieranie
zasad sprawiedliwej konkurencji i kierujac si¢ wykladnia prawa
antymonopolowego.

(3) Utrzymywanie dobrych relacji z posiadaczami naszych akgji
Podtrzymujemy dobre kontakty w =zakresie powiazan ze wszystkimi
akcjonariuszami w spolecznoéci regionu, wéréd naszych klientéw, pracownikéw
spolki, wladcicieli akcji, poczynajac od zwiazkéw w kregach polityki i
administragji.

(4) Eliminowanie sit antyspotecznych
Zdecydowanie reagujac na dzialalnos¢ antyspoleczna, podwazajaca
bezpieczenistwo i porzadek spoleczny, radyklanie eliminujemy te zagrozenia.

(5) Zapewniamy przejrzysto$¢ w zarzadzaniu i udostepnianiu rzetelnej wiedzy
Guwarantujemy przejrzystoS§¢  w zarzadzaniu i dazymy do aktywnego
udostepniania informacji wraz z otwartym dostepem do danych na temat sytuacji

przedsiebiorstwa.
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Na podstawie tych kilku przyktadéw kategorii kigyé rinen %324 — ktéra tutaj
okresliliémy jako przewodnie motto przedsiebiorstwa, ale znaczenie to po polsku mozna
oddac takze jako filozofia przedsiebiorstwa lub kanoniczne zasady dziatania —mozemy
zwrécié uwage na przewijajace sie tutaj pojecie shinrai 1% # jako zaufanie spoleczne, bardzo
blisko zwiazane z takimi pojeciami jak wiarygodnoéc (przedsiebiorstwa), autorytet spoteczny
czy tez rekojmia solidnej pracy i dbalosci o dostarczane produkty.

7. perspektywy wewnetrznej, a wiec czysto japonskiej, kategoria ta ma ogromne
znaczenie dla mozliwosci skutecznego funkcjonowania przedsiebiorstwa na
konkurencyjnym rynku. W tym eksponowana w przestrzeni publicznej sensie nazwa
przedsiebiorstwa musi by¢ w odbiorze oparta na takim fundamencie kanonicznych praw i
zasad, przestrzeganych przez przedsiebiorstwo. Jednak, trzeba pamietad, ze z perspektywy
zewnetrznej — a wiec w sytuacji, gdy odbiorca nazwy jest kto$ spoza Japonii — to ocena tych
wszystkich zabiegéw, zmierzajacych do budowania marki i autorytetu moze przedstawiac
sie zupelnie odmiennie.

Obok pojecia kigyé rinen %32
przedsiebiorstwa’, ‘filozofia przedsiebiorstwa’, funkcjonuje takze bardziej robocza wersja

2, ktére mozna rozumieé jako ‘mysl przewodnia
tego przekazu, przypominajaca slogan, Scisle powiazany z nazwa firmy, znany pod nazwa
shaze # %, czyli ‘haslo przewodnie’ czy ‘motto’, ktére w zwiezlej formie oddaje cele,
deklarowane przez przedsigbiorstwa jako przyswiecajace jego dziatalnosci. Na przyktad,
przedsiebiorstwo Casio jako swoje motto przyjeto tetrade s6z6 kéken £|i& & #%5!, ktérej
znaczenie objasniane jest jako:

Yo no naka ni nakatta mono o s6z6 suru koto ni yotte shakai ni kéken suru.
HOFICh oD 2RET LI LIk > THACTRT 5,
‘Wnosimy swéj wklad na rzecz spoleczenistwa poprzez wytwarzanie produktéw, ktérych

do tej pory na $wiecie nie bylo.’.

W tym miejscu nalezaloby zwréci¢ uwage na wyraznie rysujaca sie odmiennosé
pragmatyki i performatywnoéci nazewniczej w odniesieniu do japonskich nazw
przedsiebiorstw w poréwnaniu z pragmatyka nazw przedsiebiorstw polskich. W
onomastyce polskiej rzadziej podejmuje sie tego rodzaju kwestie. Jednak i tutaj zdarzaja si¢
zauwazalne wyjatki. Do takich wyjatkéw nalezy wydana w roku 2002 ksiazka Piotry *.obacz
i Nawoi Mikotajczak-Matyi, zatytulowana Skojarzenia stowne w psycholeksykologii i
onomastyce psycholingwistycznej. Praca ta przedstawia prawdziwy wytom w stosunku do
weczesniejszych badan, gdyz w rozdziale IV (zatytultowanym Badania psycholingwistyczne
nad czytelnosciqa motywacji nazw firm polskich) zajmuje sie z jednej strony procesami
tworzenia nazw przedsiebiorstw, a z drugiej — ich spoleczna percepgja.

Ujecie tej problematyki od strony psycholingwistycznej moze byc¢ takze zastosowane
z powodzeniem w opisie japonskich nazw przedsiebiorstw, jednak perspektywa
obserwacyjna musiataby tutaj ulec pewnej modyfikacji. Autorki prezentuja swdéj projekt

badawczy jako ,prébe zbadania problemu funkcjonowania nazw firm polskich jako

3! Hasto to ma tez swoja postaé angielska (opracowana na uzytek miedzynarodowy) w postaci

Creativity and Contribution.
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komunikatéw informacyjno-perswazyjnych” (LOBACZ, MIKOLAJICZAK-MATYJA 2002: 113).
Zainteresowanie autorek skupia sie szczegélnie na kwestii ,,sity zwiazku miedzy nazwa firmy
a jej desygnatem z punktu widzenia naiwnych uzytkownikéw jezyka”, gdyz wedlug nich
,=zwiazek taki moze decydowac o perswazyjnej mocy nazwy’ (LOBACZ, MIKOEAJCZAK-
MATYJA 2002: 113). Nazwy firm autorki traktuja w oczywisty sposé6b jako komunikaty i
stwierdzaja:

Nazwy firm tworzone sa najczesciej przez ich wlascicieli, wyrazajac ich pragnienia, dazenia,
i ambigcje i stajac sie symbolem tego, co dnia nich wazne. Jednoczesnie nazwa firmy stanowi
element reklamy, jest wiec odzwierciedleniem wiedzy wlasciciele-nadawcy o
upodobaniach potencjalnych klientéw-odbiorcéw (por. Rzetelska-Feleszko 1997). Czynniki
tego typu przyslaniaja niekiedy czysto informacyjny aspekt komunikatu nazewniczego. W
ostatnich latach szczegélnie aspekty ekspresywny i reklamowy (perswazyjny) uwydatniaja
sie coraz silniej w handlowo-uslugowym nazewnictwie polskim: w wyniku zmian
ustrojowych nie tylko znaczaco wrzrasta liczba placéwek tego typy, ale widoczne jest takze
stopniowe zindywidualizowanie nadawcy i odbiorcy. Wyzbyty anonimowosci wtasciciel
dazy do wyodrebnienia, wyréznienia swojej firmy sposrdd innych, a jednocze$nie dziata na
okreslony, réwniez wyraznie zarysowany krag odbiorcéw (por. np. Rudnicka-Fira 1997 oraz
Rzetelska-Feleszko 1997).%

W S$rodowisku jezyka japonskiego jednak aspekt informacyjny nazwy, o ktérym
wspominaja autorki, nie jest przystaniany przez aspekt ekspresywny i reklamowy — a
ukrycie perswazyjny — gdyz ekspozycja nazwy, o ktérej tutaj wspominaliSmy, ma miejsce w
zupelnie odmiennych sytuacjach komunikacyjnych niz reklama. Reklama japonska
postuguje sie w daleko wiekszym stopniu obrazem niz apelatywno$cia czysto jezykowa,
chociaz ta druga nie bywa catkowicie niwelowana. Najwazniejsze jest jednak to, ze nazwy
przedsiebiorstwa wcale nie musza by¢ ograniczane w opisach jedynie do samej tylko
reklamy czy promocji.

W japonskim srodowisku biznesowym liczy sie tez taka warto$¢ jak budowany czesto
przez dlugie pokolenia autorytet firmy i jej status spoleczny, ranga uzytecznosc
gospodarczej, a takze — majaca zdecydowanie mniejsze walory reklamowe — warto$¢, jaka
jest funkcgja pracodawcy, funkcjonowanie w blizszym i dalszym otoczeniu spolecznym.
Wytwarza to warunki do krzewienia jeszcze innej wartosci, jaka jest bardzo silny solidaryzm
spoteczny. Z tego punktu widzenia nawet motywacyjne semiotycznie walory nazwy,
rozumiane jako czynniki ostabiajace catkowita arbitralnos$¢ czy konwencjonalno$¢ nazwy
wtlasnej, moga by¢ w wypadku przedsiebiorstw japonskich widziane inaczej.

Nazwa nie musi by¢ wcale atrakcyjna, zaskakujaca czy nieoczekiwana, gdyz
zdecydowanie wiekszym walorem w $rodowisku jezyka japonskiego jest jej aspekt
informacyjny, a takze jej zdolno$¢ podtrzymywania rangi i wzmacniania autorytetu. Tym
tez mozna ttumaczyc¢ brak zainteresowania jakimi$ zaskakujacymi metaforami czy tez
ekspresywizmami, spotykanymi na co dzien w nazwach polskich. Prowadzitoby to do
zaklt6cania harmonii komunikacyjnej i wiezi miedzy nadawcami a odbiorcami

52 F.OBACZ et al. 2002: 114—115.
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komunikatéw w postaci nazw. Niemniej jednak, nazwy japoriskie moga by¢ ocenione jako

skuteczne z punktu widzenia postulowanych przez autorki:

dwoch réznych aspektéw czytelnosci czy tez motywacyjnej sity nazwy:

1. Mozliwosci wlasciwego odczytania intencji nadawcy przez odbiorce znajacego
rodzaj dzialalnoéci firmy.

2. Fratwosci odgadniecia rodzaju dzialalnosci firmy przez odbiorce znajacego tylko

jej nazwe (z szyldu).?

Réwniez odmiennie od sytuacji opisywanej oprze obie autorki, przedstawia si¢ kwestia
czytelnosSci i przejrzystosci nazw przedsiebiorstw z punktu widzenia zawartodd
komponentéw rodzimych i obcojezycznych. Jak juz o tym byla mowa wczesniej (por.
podrozdzial 0.3.), wspodlczesny jezyk japoniski odznacza sie wielosystemowoscia leksykalna
i obok komponentéw rodzimych jeszcze czeSciej wystepuja w nich komponenty
sinojaponskie, a wspoétczednie zwieksza sie obecnos¢ komponentéw anglojaponskich.

Komponenty sinojaponskie — mimo ze historycznie obce — nie odznaczaja si¢ w oczach
odbiorcy japoriskiego jakas zasadnicza ksenicznoscia, gdyz najczesciej wysteruja w zapisu
ideograficznym, tozsamym z zapisem komponentéw rodzimych. Bardziej szczegélowa
erudycja ze strony odbiorcow wymagana jest wéweczas, gdy ornamentacyjne komponenty
nazwy nawiazuja do szczegbélnych symboli i wartosci, wywodzacych sie z dawnej tradycji
chinskiej. Tradycja ta jednak stanowi tak silnie zintegrowany z kultura japornska nurt
kulturowy, ze nawet przecietnie wyksztatcony Japonczyk potrafi albo samodzielnie taki
komponent oryginalnie chinski umiejetnie rozpoznacé, albo tez odszuka¢ w zrédlach
poznawczych.

Na tym tle wieksze wyzwanie moga stanowi¢ komponenty anglojaponskie, ale takze
w tym wypadku nalezy uwzglednic taki czynnik, jak masowa edukacja jezyka angielskiego
w szkolnictwie japonskim wszystkich szczebli (gdzie jezyk angielski stanowi jedyny
obowiazkowo nauczany jezyk obcy) i rownie masowa obecnos¢ anglicyzméw w przestrzeni

komunikacyjnej (szczegélnie w mediach takich jak internet, prasa czy telewizja).

2.3. Nazwa przedsiebiorstwa jako marka handlowa

W jezyku japoniskim — podobnie jak w wielu innych jezykach — nazwy przedsiebiorstw
moga stanowic interesujacy obiekt badawczy przede wszystkim dlatego, ze sa one
intensywnie udostepniane w sposo6b zinstytucjonalizowany w komunikacyjnej przestrzeni
spotecznej, a jednym z takich sposobéw jest ich wyrazna wizualizacja. Nazwy te zatem
pojawiaja sie nie tylko w mediach, a szczegélnie na stronach gazet i czasopism w dziale
reklam prasowych badz w reklamach telewizyjnych, ale takze w miejskiej przestrzeni
urbanistycznej w postaci szyldow, baneréw, bilbordéw, neondéw, tzw. ptynacych tekstéw
elektronicznych, a takze obwoznych reklam, umieszczanych na pojazdach kolowych.
Wizualizacja taka silnie wplywa na rozmaite modyfikacje jezykowej postaci nazwy, takie

53 L.OoBACZ et al. 2002: 121.
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jak formowanie skrétéow, ekwiwalentéw badz zastepnikéw, czeste ograniczanie nazwy
wytacznie do komponentu markowego i innych zabiegéw usprawniajacych przekaz
informacyjny oraz reklamowy. W ten sposéb, w analizie funkcjonowania japonskich nazw
przedsiebiorstw musimy zwracac¢ uwage na fakt, ze juz sama nazwa moze funkcjonowac w
catosci jako marka, albo w tej roli moze by¢ wykorzystywany ktérys z jej kluczowych
komponentow.

Omawiajac markowe aspekty nazwy musimy oprzeé¢ sie¢ na przyjmowanych w
polskiej literaturze ekonomicznej oraz marketingowej definicjach tego zjawiska. W
popularnym Stowniku marketingu autorstwa Andrzeja Wisniewskiego, pojawia sie
nastepujaca definicja marki:

MARKA (brand). Nazwa, znak lub ich kombinacja, ktére maja identyfikowac dobra i ustugi
okreslonego producenta (sprzedawcy) i odrézniac je od débr konkurencyjnych. Marka jest
przedmiotem wlasnosci firmy i jest z reguly prawnie zastrzezona. Jesli marka towaru
zdobedzie uznanie jego nabywcéw, to firma poprzez wyzsza cene osiaga¢ moze wiekszy
zysk (premie). Dlatego firmy daza do uksztaltowania silnego, pozytywnego > image swojej
marki (brand image) — sposobu odbierania i kojarzenia, opinii o marce. Chodzi wiec przede
wszystkim o to, by uksztaltowaé $wiadomoéé marki (brand awareness), a wiec by
potencjalni nabywcy towaru byli $wiadomi istnienia marki na rynku i prawidtowo kojarzyli
ja z okreslonym produktem. Efekt ten uzyskuje sie przede wszystkim przez reklame i inne
$rodki promogji. Chodzi nastepnie o wyrobienie marce jej ,0sobowosci” (brand personality):
zespolu pozytywnych cech (atrybutéw) kojarzonych przez nabywcéw z danym towarem
markowym, nadajacego mu - w Swiadomosci i podéwiadomosci nabywcéw -
niepowtarzalna jako$¢. Sluza temu prace nad samym produktem i jego opakowaniem, ale
tez specjalne kampanie reklamowe, wlasciwy dobér kanatéw dystrybucji preferowali dana
marke i oznaczone nia towary (brand preference), by uwazali je za lepsze od
konkurencyjnych. Jest to podstawa do uksztaltowania si¢ lojalnosci nabywcéw wobec

marki (brand loyalty), a wiec ciagtosci i powtarzalnosci zakupu towaru markowego.>*

Definicja ta koncentruje si¢ na funkcji marki, rozumianej jako sama nazwa w jej
ksztalcie jezykowym badz tez jako symbol, odpowiadajacy pojeciu logo a wreszcie na ich
polaczeniu i, co mozna rozumiec zaréwno w sensie materialnym, jak i abstrakcyjnym jako
tre$¢. Funkcje, jakie autor definicji przypisuje marce, ograniczaja sie do identyfikacji towaru
oraz do odrdzniania go od towaréw innych producentéw. Marka pojmowana jest tutaj
gléwnie jako narzedzie osiagania sukcesu handlowego w rywalizacji z innymi producentami
jako érodek, umozliwiajacy generowanie oraz pomnazanie zysku. Przywolywany jest tez
wizerunek firmy, okreslany terminem image, i marka wystepuje tutaj jako czynnik
powiazany z tym pojeciem. W ten spos6b miedzy marka a wizerunkiem przedsiebiorstwa
tworzy sie relacgja sprzezenia zwrotnego. Sukces marki wplywa pozytywnie na
ksztaltowanie wizerunku firmy, a wzmacnianie wizerunku firmyijego $wiadome kreowanie

bezposrednio wptywa na sama marke.

54 SLOWNIK MARKETINGU 1993: 29.
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Tym samym, obok wizerunku firmy mozna tez méwic o wizerunku samej marki. Ten
drugi wizerunek sklada sie ze zbioru sadéw oceniajacych produkt przez spolecznoéc
nabywcow. Takie $rodki, wykorzystywane przez przedsiebiorstwo, jak reklama czy — w
sensie ogodlniejszym — promocja, sa nakierowane gtéwnie na budowanie pozytywnego
wizerunku marki, a poérednio jedynie na kreowanie pozytywnego wizerunku
przedsiebiorstwa. Cechy, kojarzone z marka przez nabywcéw, maja by¢ w zalozeniu
cechami oceniajacymi produkt, gdy brany jest pod uwage potencjalnie jaki§ dostrzegany
przez nich walor tego produktu. Natomiast z perspektywy producenta cechy kojarzone z
produktem sa sugerowane jako jego walory, wyrézniajace go sposréd innych marek.

W definigji tej autor przywoluje najwazniejsze terminy angielskie, stosowane w teorii
marketingu i odnoszace sie¢ do marki. Sa to: brand, brand image, brand awareness, brand
personality, brand preference oraz brand loyalty. W jezyku japonskim odpowiadaja im
nastepujace okreélenia: burando 7 7 » F, burando iméji 77 » K + 4 A — ¥ burando
ninchido 7 7 ~ N3 %= &, burando pasonaritt 77 ~ N + »x—> 4+ Y 7 4 —, burando
purifarensu 77 » K - 71 7 v L » A oraz burando roiyaruti 77 » F - a4 X)L 7 1.

Jesli idzie o sam termin burando to w jezyku japonskim wystepuje takze rownolegle
hybrydalne okreslenie meigara # 4%, ktére sktada sie z dwoch komponentéw: MEI €%
‘wygrawerowane, wyryte, wyrzezbione oznaczenie twércy, autora, wlasciciela’ oraz gara &
‘wzér; ksztalt’ i ktére nie jest uzywane w funkcji terminu marketingowego. Poza tym,
waznym terminem japoriskim jest tez shohyo & 1%, jako ekwiwalent (zastrzezonego prawnie)
znaku towarowego badz znaku firmowanego, ale w rozumieniu bardziej materialnym jako
etykiety, przywieszki czy tabliczki, stanowiacej firmowe oznaczenie towaru. Takze to trzecie
pojecie jest $cile powiazane z marka.

W $érodowisku jezyka japonskiego niezwykle istotnym walorem wizualnym nazw
przedsiebiorstw jest ich uksztattowanie grafemiczne, oparte na wspélwystepowaniu pisma
ideograficznego, obu pism sylabicznych (hiragany badz katakany), a takze — bedacego
waznych uzupelnieniem wizualnym — alfabetu tacinskiego.

Fundamentem wizualizacji nazwy przedsiebiorstwa w przestrzeni komunikacyjnej
oraz jej eskpozycji ikonicznej w przestrzeni miejskiej jest wtlasnie jej prezentowanie jako
ugruntowanej spotecznie marki badz — Scislej rzecz biorac — marki handlowej w postaci
przekazu jezykowego. Nazwa przedsigbiorstwa moze wigec sama w sobie stanowi¢ marke,
gdyz pojecie to moze zostac zdefiniowane jako pewna warto$¢ marketingowa, na ktéra
sklada sie przede wszystkim opinia klientéw czy potencjalnych nabywcéw, a czasem nawet
og6tu publicznosci telewizyjnej, stuchaczy radiowych, czytelnikéw gazet. Chodzi tutaj o
takich uzytkownikéw przestrzeni komunikacyjnej, ktérych promocja danego
przedsiebiorstwa potrafita przekonac do jego pozytywnego wizerunku lub tez do docenienia
rangi ich produktéw. W tym sensie marka moze by¢ ujmowana jako pewien stan
Swiadomoéci spotecznej, dajacy sie przedstawia¢ w postaci skali wartosciowania. Po
japonisku moéwimy przeciez

Sore wa ii burando da.

X (1= AN AV N S

“T'o dobra marka.’
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badz

Sore wa amari ii burando de wa nai.
ZRIEHIEHNNT T R TIE R W,

“T'o nie jest zbyt dobra marka.’
albo nawet

Burando to shite wa ma-ma ii daro.
77 R LlLCEEbIbvniEs g,

‘Jako marka to jeszcze ujdzie..

Poza tym, kto§ obeznany z hierarchia marek popularnych w Japonii moze maégiby

zareagowac na czyje$ zachowania konsumenckie taka oto uwaga na granicy podziwu i
zazdrodci:

Ano hito wa ii burando no mono bakari kau.
HOANIINVNT T RN T I,

‘Ona kupuje wylacznie rzeczy markowe.’.

W drugim znaczeniu marka moze by¢ odbierana jako sama nazwa badz tez Scisle

markowy komponent nazwy przedsiebiorstwa. Znaczenie to oddaja takie potoczne
wyrazenia japonskie, jak:

Mitsubishi wa kuruma no burando to shite ii hé da.
ZEWBREDOT T RELTwWFE,

‘Mitsubishi to jedna z lepszych marek.

Nihonjin no josei wa handobaggu o kau baai Rui Biton no burando ni

me ga nasasé da ga, kono goro Chiigoku no josei mo sbé natte iru rashii.
AARAD LI NY PNy 72T I)FENAEL D7 72 FICA R 3 Z ) E65
COBMFPEOLEL Z ) o Twb L LW,

‘Japonki podobno szaleja na punkcie torebek marki Louis Vuitton,

ale wida¢, ze ostatnio takze Chinki ida w ich $lady.’.

W tym drugim znaczeniu marka jest rozumiana jako nazwowy wyréznik samego
przedsiebiorstwa badz tez oferowanych przez nie produktéw. Tak rozumiana marka staje
sie przedmiotem poréwnan z innymi markami i w ten sposoéb jest postrzegana na rynku i
wyodrebniana spoéréd innych marek takich samych kategorii towaréw. Jej gtéwnym
noé$nikiem jest nazwa przedsiebiorstwa, ale uzewnetrznia sie¢ ona takze w postad

poszczegoélnych produktéw, kojarzonych z danym producentem. Mozemy te dwa znaczenia
utozy¢ w nastepujace szeregi:
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PEENA I MARKOWA
JAPONSKA NAZWA
PRZEDSIEBIORSTWA

Nissan Jidbésha
Kabushikigaisha
A E A% KA 24

Kaé Rabushikigaisha
L EHRA R4

PEENA I MARROWA
MIEDZYNARODOWA
NAZWA
PRZEDSIEBIORSTWA

MARKA PRODURTU

Nissan Sant
BE - =—

samochéd Nissan Sunny

Nissan Arumeéra
BE-T7IVA—7F
samochod Nissan

Almera

Nissan Motor

Corporation

Nissan Parusda
BE - )Y —

samochod Nissan Pulsar

Kab sekken Howaito
WEa#E 74 b
mydto marki Kao White

Kab jokin sensé
toire haita
FCERELF
I A I
antybakteryjny srodek
do czyszczenia toalet
marki Rao

Rao Corporation

Rabé Tsubushio
yakuyo hamigaki
HED 33
BRI X
lecznicza pasta do
zeb6éw marki Rao
z granulkami soli
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NEC LaVie RL500
laptop
NEC LaVie RL500

NEC Vodaphone 703N
telefon komoérkowy

Ni Denki
ippon Denki NEC Vodaphone 703N

Kabushikigaisha NEC Corporation
FX FETE W
REAMA NEC Akebono EX0s-D
Rig B BRIR T A
(5T IED

satelita do pomiaru
pola magnetycznego
Akebono firmy NEC

Do wymienionych wyzej przykladéw winniSmy podacé krétki komentarz. Marka
przedsiebiorstwa jest kojarzona zawsze z jego oficjalna nazwa. W obrebie tej nazwy jednak
zwykle wyrodznia sie te jej czed¢, ktéra jest uwazana za nazwe markowa, chociaz czasem
nazwa samej marki moze byc¢ jeszcze bardziej skrotowa. W nazwie firmy samochodowsej
Nissan B # japonska nazwa marki brzmi Nissan Jidésha B # A $ %, a nazwa
miedzynarodowa — Nissan Motor. Jednak, jako marka produktu wystepuje jedynie czton
Nissan.

Znane takze wczedniej takze na rynku polskim samochody tej firmy wystepowaly pod
markowymi nazwami Nissan Sunny, Nissan Almera czy Nissan Pulsar. Trzeba tez
zaznaczyc, ze o ile nazwa przedsigbiorstwa i samo okreslenie marki reprezentuja kategorie
nazw wlasnych, o tyle nazwy produktéw naleza do kategorii nazw pospolitych. Japoriskie
wyrazenie Nissan Jidésha B # B # % jest odbierane przez Japonczykéw jako nazwa
wlasna, sygnalizujaca przedsiebiorstwo, podczas gdy wyrazenia takie, jak Nissan shinsha
B # #7 % ‘nowy samochod Nissana’ czy Nissan keijidésha B # #% 8 3 % ‘lekki samochod
Nissana’ lub Nissan shingata B ## & ‘nowy model Nissana’ sa nazwami pospolitymi.

W jezyku polskim wystepuja podobne uzycia: samochéd marki Nissan jest nazwa
pospolita (podobnie jak nowy Nissan czy najdrozszy Nissan®). W takich uzyciach nazwa
wlasna marki jest jedynie komponentem, tworzacym nazwe pospolita i w zwiazku z tym
mozemy takie przypadki traktowac jako odwrécenie sytuacji wspominanej wczesénie;.
ZwrociliSmy wcezesniej uwage na to, ze wystepujace w nazwie wlasnej przedsiebiorstwa i
wyrazy pospolite nie zmieniaja wcale statusu nazwy przedsiebiorstwa jako nazwy wiasnej,
np. we wspomnianej tutaj nazwie przedsiebiorstwa Nissan, w ktérym wystepuje

rzeczownik pospolity jidésha B £ %.

% W jezyku polskim przyjeta byla wczesniej pisownia marek samochodowych mata litera, co jednak
wywotywato liczne klopoty po stronie uzytkownikéw jezyka, dla ktérych silne skojarzenia z nazwami
przedsiebiorstw (pisanymi wielka litera) byly czynnikiem wprowadzajacym chaos nazewniczy. Najnowsze
regulacji Rady Jezgka Polskiego porzadkuja te kwestie i dopuszczaja pisownie wielka litera (ktéra przyjmujemy
za obowiazujaca w niniejszym opisie).
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W przywolanej wyzej nazwie markowej Kaé sekken Howaito ft. E G #&H 7 4 b
‘mydto marki Kao White’ wyraz howaito & 7 4 b ‘bialy’ moze by¢ traktowany jako
dodatkowy komponent markowy, gdyz wywolywacé on moze rézne skojarzenia: z bialym
kolorem produktu lub z kolorem biatym, jako symbolem czystosci. Swiadczy o tym uzycie
anglojaponskiego okreslenia White na kazdym opakowaniu tego mydta.

Jedli chodzi o nazwy marek produktéw firmy NEC to mozna zauwazyc¢, ze
wspotczesnie telefony czy komputery sa nazywane oznaczeniami kolejnych modeli w
alfabecie tacinskich, bez jakichkolwiek okreslen japonskojezycznych. Natomiast jako
ciekawostke w powyzszym zestawieniu podajemy jako produkt tej firmy satelite
badawczego o symbolicznej nazwie japonskiej akebono B, czyli ‘jutrzenka’. Jednak, w
wypadku takich obiektéw, nie da sie po polsku raczej powiedziec satelita marki NEC, tylko
satelita, (opracowany i) zbudowany przez firme NEC. Satelita nie jest przeciez towarem
rynkowym, ale niezwykle ztozonym i najczesciej pojedynczym egzemplarzem, totez nazwa
firmy NEC nie wystepuje w tym wypadku jako oznaczenia marki, ale raczej jako sygnalizaga
autorstwa oraz znaczacego osiggniecia mysli technicznej. Podobnie, nienaturalnie
brzmiatoby po polsku okreslenie tankowiec marki Mitsubishi (zamiast tankowiec,
zbudowany w stoczni Mitsubishi).

Eksponujacym marke nosnikiem moze byc¢ nie tylko sama nazwa przedsiebiorstwa,
specjalnie przystosowana do tej funkgji, ale takze takie dodatkowe eksponenty, jak logo,
slogany promocyjne, rozmaite motta oraz formuly (w tym takie, ktére bywaja umieszczone
w samym logo), a w przekazach japonskich moga by¢ tez nimi specjalnie dobrane symbole
ideograficzne oraz motto przewodnie rinen 22 (omawiane nieco bardziej szczegélowo w
niniejszej rozprawie®®).

W prezentowanym tu ujeciu staramy si¢ charakteryzowac pojecie marki w szerszym
zakresie jako zjawisko jezykowe, gdyz jej gtéwny eksponent jako nazwa przedsiebiorstwa
ma przede wszystkim charakter przekazu. Przekaz taki ma wiec swoich nadawcéw, swoich
odbiorcéw, funkcjonuje tez w okreslonej przestrzeni komunikacyjnej, tworzy tez stale
aktualny kontekst dla réznych sytuacji komunikacyjnych, takich jak promocja, reklama.
Jedynie w taki sposéb mozliwe jest utrzymanie tej problematyki w obrebie zjawisk, ktérymi
powinna zajmowac sie rowniez dyscyplina jezykoznawcza, jaka jest onomastyka. Z
wymienionych tutaj w wielu miejscach powodéw jednak nazwy przedsiebiorstw w
powiazaniu z marka handlowa stanowia zagadnienie, nadajace si¢ do dyskusji, obejmujacej
rézne punkty widzenia. I tak, sa takze i takie opracowania, definiujace marke, ktore
wychodza z perspektywy czysto pragmatycznie pojmowanego marketingu. Fragment takiej
definicji (zaczerpniety ze Stownika zarzqdzania i finanséw, autorstwa Richarda Kocha, a
wydanego pod patronatem prestizowego dziennika The Financial Times) prezentujemy

nizej:

MARKA (brand) - obraz zewnetrzny i (lub) nazwy nadawane przez firme¢ produktom lub
ustlugom w celu odréznienia ich od produktéw konkurencyjnych i upewnienia klientéw, iz

oferowany im produkt ma wysoka i wyréwnana jakos¢. Do przykladéw naleza marki

% Patrz podrozdzial 2.2.
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producentéw, takie jak Coca-Cola czy Ford, marki sieci sklepow, jak St. Michael czy
Sinsbury, a nawet marki utozsamiane z cala firma, jak w przypadku British Airways czy Air
Canada. Czesto tworzy sie ,podmarki” lub nowe marki w obrebie danej kategorii, jak np. w
przypadku Diet Coke czy Club Europe. Marki maja swdj poczatek w éredniowieczu, gdy
gildie wymagaty od kupcéw umieszczania na towarach znakéw handlowych, co mialo
chroni¢ zaréwno ich samych, jak i klientéw przed niskiej jako$ci podrébkami. Obecnie
niemal wszystko ma swoja marke. Konsumenci wola towary markowe, poniewaz nie lubia
niepewnoéci i potrzebne im sa proste punkty odniesienia. Szczegélnego znaczenia marka
nabiera wtedy, gdy moze sie wbi¢ w pamie¢ klienta (zob. 2 miejsce w moézgu) do tego
stopnia, ze jest utozsamiana z cala kategoria produktéow (w jezyku angielskim hoover moze
znaczyé po prostu odkurzacz, a filofax — notes do zapisywania terminéw) lub tez z pewna
cecha (rolls royce zawsze jest wysokiej jakosci, baton Marsa zawsze daje energie, a Avis
zawsze stara si¢ bardziej). W wielu przypadkach marka pozwolila firmom zachowad
pozycje lidera konkretnego rynku w ciagu minionych 60 lat — dotyczy to np. Birda i kreméw,
Heinza i zup oraz keczupu, Kelloga i platkéw kukurydzianych, McVitie i tatwostrawnych
ciasteczek, Scheppes i mikseréw, Colgate i pasty do zebéw, Kodaka i blon fotograficznych,
Gilette i zyletek, Johnsona i past do podtogi. Cho¢ marki sa dlugowieczne, zawsze mozna
opracowac¢ nowe i silnie oddzialujace — wymaga to jednak rzeczywistych zalet produktu i
na og6l bardzo powaznych inwestycji w ogloszenia i inne dzialania marketingowe (od
ostatniego warunku istnieja wyjatki — przykladéw dostarcza Filofax, Laura Ashley i Walker
Crips, ktérych kult rozwinal sie¢ niemal spontanicznie — jest ich jednak bardzo, bardzo
niewiele). Przyktadami nowych mocnych marek sa: Flora, Ariel, Canon, Sony, Heineken,
Diamond White (jabtecznik) Mr Ripling oraz (niestety) ,The Sun”.

Dla dostawcéw dobra marka oznacza siedem istotnych korzysci: 1. Pomaga zbudowac
lojalnoé¢ konsumentéw, co daje wigkszy i trwalszy udziat w rynku. 2. Wigkszos¢ marek
zapewnia nadwyzke ceny, ktéra moze byc calkiem znaczna, powaznie przekraczajac
dodatkowe koszty specjalnych skladnikéw czy marketingu. W¢éréd brytyjskich
producentéw artykuléw spozywczych najbardziej rentowne pod wzgledem zyskéw ze
sprzedazy sa Kellog i Walker Crisps, ktérych wszystkie produkty maja charakter markowy.
Produkcja jabtecznika (cydru) to jeszcze jedna branza, w ktérej madre stosowanie marek
oraz innowacje w zakresie produktu spowodowaly, ze w Wielkiej Brytanii przemyst ten,
sprzedajacy do niedawna po niskich cenach, osiaga dzié ceny bardzo wysokie. Podczas
badan rynku czesto stawia sie klientom pytanie, ile zaplaciliby za nowy produkt
niemarkowy, a ile za produkt opatrzony godna zaufania marka — przewaga cenowa tego
drugiego nierzadko przekracza 30 procent. 3. Dzieki nadwyzkowej cenie produktéw
markowych (ktéra poszerza marze zysku tak dla producenta, jak i hurtownika oraz detalisty),
a takze ich zdolnosci przyciagania klientéw, ich producent moze tatwo opanowac skuteczna
sie¢ dystrybucji. Fakt ten ma szczegélne znaczenie dla nowych produktéw i mniejszych
dostawcow. 4. Marka moze niekiedy zmieni¢ réwnowage sil pomiedzy réznymi ogniwami
danego rynku. Marki produktéw spozywczych, opracowane pomiedzy rokiem 1918 a 1960,
pomogly ich producentom objaé¢ gléwna role na ich rynkach i daly marze zysku
przekraczajace marze detalistéw. W ciagu ostatnich 25 lat nastapita konsolidacja detalis tow

w wielkie sieci sklepéw opracowane zostaty marki sprzedawcéw (= wlasne etykiety), co
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dalo detalistom wyzsze marze oraz pozwolilo im wprowadzi¢ na rynek nowe produkty
pochodzace od mniejszych dostawcow; na niektérych z tych innowacji — np. chtodzacych
potrawach do szybkiego przyrzadzania — marze sa bardzo wysokie. 5. Marka moze utatwic
wprowadzenie na rynek nowych produktéw oraz sklonienie klientéw, by sie z nimi
zapoznali. Czesto wiec sie zdarza, ze nowy produkt wykorzystuje w pewnym stopniu kapitat
znanej juz marki (2 marki kapital), a jednoczeénie réznicuje sie jako odmienna podmarka
— np. Miller Lite lub Guiness Draught Bitter. 6. Sciéle zwiazana z poprzednia jest kolejna
zaleta: markowy charakter produktu ulatwia stworzenie nowych segmentéw rynku w
obrebie ustabilizowanej kategorii produktu: przykladem moga byc¢ niskokaloryczne i
niskotluszczowe wersje niemal wszystkich artykuléw spozywczych, stworzenie
przynajmniej trzech klas lotniczych przewozéw pasazerskich czy produkty o wigkszej
trwatodci, jak baterie Duracell. 7. I wreszcie kombinacja zaufania i hochsztaplerki zwiazana
z markowym charakterem produktéw pozwala calym branzom wyrwaé sie ze stanu >
rynku dojrzalego oraz przekroczyé rzekomy —-> cykl zycia produktu, dzieki czemu rynek
zapyzialy i schyltkowy osiaga faze nowego wzrostu. Obok wspomnianej juz produkcji
jablecznika i porteru mozna tu poda¢ wiele bardzo zréznicowanych przgkladéw: szampony,
reczne maszynki do golenia, rowery i gazety — wszystkie te rynki wydawaty sie juz chyli¢

ku nieuchronnemu upadkowi.*’

Czytajac powyzsza definicje nawet w takim — z konieczno$ci skréconym — fragmencie
mozemy zauwazyc, ze w teorii marketingu pojecie marki traktuje si¢ czysto praktycznie jako
narzedzie do prowadzenia skutecznej dzialalnosci biznesowej, zapewniajacej zysk i opartej
na udanym konkurowaniu z innymi podmiotami rynkowymi. Analizujac nazwy
przedsiebiorstw japonskich mozemy w oczywisty sposéb dostrzec w ich tworzeniu i
udostepnianiu odbiorcom dziatania o charakterze marketingowym. Jednak z punktu
widzenia lingwistyki o wiele wazniejsze jest analizowanie jezykowych strategii tworzenia
nazwy oraz jej osadzenia w tradycji kulturowej. To, do jakich kregéw wartoéci odwolywali
sie¢ badZ odwoluja kreatorzy nazwy badzZ jej nadawcy, moze byé¢ podstawa analiz
etymologicznych, ktére nie musza ograniczac sie jedynie do charakterystyki zastosowanych
Srodkéw stowotwoérezych, operacji doboru wyrazéw czy tez sktadniowej postaci nazwy.
Etymologia nazwy przedsi¢biorstwa w tym sensie moze o wiele wyrazniej naleze¢ zaréwno
do jezykoznawstwa, jak i do teorii kultury czy do antropologii. Zatem, marketingowa
obudowe teorii marki i ekonomicznej obudowy nazwy przedsiebiorstwa mozemy w tym
miejscu zakonczyc.

Pozostaje jednak jeszcze jedna kwestia, a mianowicie to, jakiego rodzaju walory kryje
w sobie marka w oczach potencjalnych odbiorcéow. Mozna zauwazyc, ze jednym z
wazniejszych waloréw jest tradycja, rozumiana jako dawno$¢ marki, a takze jako jej
nieprzerwana kontynuacja, ktéra ma podwiadczac jej stabilnos¢. W Japonii wielkim
autorytetem nieustannie ciesza si¢ uznane marki, ktérych korzenie siegaja jeszcze epoki Edo
(czyli sprzed intensywnej industrializacji, rozpoczetej w koncowych dekadach XIX wieku).

57 SLOWNIK ZARZADZANIA I FINANSOW 1997: 136-137.
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Do takich firm nalezy np. grupa przemystowa Sumitomo (jap. Sumitomo 1% &), ktérej
historia siega roku 1615. Na swojej stronie internetowej Sumitomo zamieszcza krétka
prezentacje wlasnych dziejéw, ktére rozpoczynaja sie jeszcze w siedemnastym stuleciu, w
epoce Edo (a doktadnie w erze Kan'ei % k). Wtedy to protoplasta firmy, mnich buddyjski
Sumitomo Masatomo {1 & ¥ &, zatozyl w Kioto ksiegarnie i apteke. Zostawil po sobie liczna

Feg &

korespondencje w postaci przestania dla potomnych, m.in. Monjuin shiigaki [ X%
Z] (dost. ,Przemyslenia ze $wiatyni [bodhisattwy] Mandziuériego”) czy Ikai [ #J (dosk
,<Przykazania pozostawione [potomnym]’), ktére objasniato zasady handlu i wskazéwk,
ktére okreslaja po dzien dzisiejszy filozofie firmy. W tym samym czasie, jego szwagier Soga
Riemon &2 4 #7 P9, prowadzil firme pod nazwa Izumiya # Z w Kioto, ktéra zajmowata
sie wytopem miedzi oraz jej rafinacja. W koncu XVII stulecia firma ta zostata przeniesiona
do Osaki, gdzie zajeta sie eksportem miedzi, importem jedwabiu a jednoczeénie ustugami
finansowymi.

W ten sposo6b przedsiebiorstwo, ktére swoje podwaliny utworzyto w epoce Edo jako
wlasnos¢ rodziny Sumitomo, przetrwato do ery Meiji, kiedy to mogto rozwina¢ swoja
dzialalnoé¢ na polu przemystu ciezkiego, elektroenergetycznego, chemicznego,
stoczniowego oraz bankowos$ci. Pod koniec XIX wieku oraz w poczatkowych dekadach
wieku XX firma Sumitomo tworzyta wielkie ugrupowanie przemystowo-bankowe, zwane
po japonsku zaibatsu ¥ . Stanowilo ono potezna organizacje, majaca wielkie wplywy
gospodarcze a nawet polityczne. W tamtym czasie do najpotezniejszych zaibatsu nalezaly
jeszcze trzy takie ugrupowania (poza Sumitomo), a mianowicie Mitsubishi =% , Mitsui =
oraz Yasuda % W . Ugrupowania te stworzyly jednoczeénie potezne marki w réznych
sektorach przemystu, a ich wspdlna cecha byto to, ze wigekszos¢ z nich wywodzi sie jeszcze
z firm rodzinnych, powstatych jeszcze w epoce Edo. Po wojnie na Pacyfiku, wladze
okupacyjne podjely decyzje o rozwiazaniu koncernéw zaibatsu z uwagi na ich
monopolistyczny charakter.

Demonopolizacja jednak nie zostala przeprowadzona w pelni konsekwentnie, gdyz
zmiana sytuacji politycznej zwiazana z wybuchem wojny koreanskiej (1950—1953)
doprowadzita do pewnego zahamowana tych dziatan. Jednak wspoétczeénie w gospodarce
japonskiej utrzymuje sie nadal autorytet danych konglomeratéw, ktére tworza obecnie luzne,
chociaz powiagzane kapitalowo w zakresie wzajemnego posiadania akgji, ugrupowania.
Wystepuja one czesto pod dawna, tradycyjna marka. Marki te maja obecnie charakter
wielobranzowy, ale ich symboliczna wartos$¢ pozostaje wysoka. Razdy Japonczyk kojarzy
bez trudu marke Mitsubishi, Mitsui czy Sumitomo z produktami przedsiebiorstw,
zrzeszonych we wspolnym konglomeracie.

Po wojnie dawne struktury zaibatsu zaczely sie ponownie integrowad, tworzac
rozmaite powiazanie kapitatowe oraz produkcyjne ugrupowania. Okreéla sie je obecnie
terminem keiretsu # 7! (czyli doslownie ,szereg powiazan”), a nazwa ta oddaje przede
wszystkim znaczenie silnych powiazan kapitalowych i biznesowych miedzy
przedsiebiorstwami i spétkami, zaliczajacymi siebie do wspdlnej grupy gospodarczej i
finansowej. Spotki te czesto nosza tradycyjne nazwy dawnych konglomeratéw zaibatsu, ale
wspolczednie zostaly do nich dokooptowane takze firmy, wystepujace pod inna nazwa
markowa.
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Jako przyklad ugrupowania, reprezentujacego strukture keiretsu % %| moina
wymieni¢ zwiazek firm, wystepujacy pod nazwa Fuyé Guriipu % % 7 )V — 7. Skupione w
nim przedsiebiorstwa wywodza sie z trzech przedwojennych (i rozwiazanych pod wojnie)
zaibatsu, a mianowicie Yasuda Zaibatsu % @ # B, Asano Zaibatsu X ¥ # ¥ oraz Ookura
Zaibatsu K& % M. W jezyku japonskim przedsiebiorstwa te nazywane sa okreéleniem
kigy6 shiidan £ % % H ‘konglomerat przedsiebiorstw’. Z kregu Yasuda naleza tutaj takie
firmy, jak: Teikoku Sen’i F El 84k, Meiji Yasuda Seimei A &% @44, Yasuda Fudésan
#ZW ¥ %, Yasuda S6ko Kabushikigaisha %W £ B R 24t Z kregu dawnego Asano
naleza tutaj takie firmy, jak: Taiheiyé Semento X-F¥+ # >~ b, T6-A Kensetsu Kogyé R &

X L%, ORi Denki Kogyo i+& 2T %. Z kolei z dawnego kregu Ookura wywodza sie
takie przedsiebiorstwa, jak: Taisei Kensetsu KR 3%, Taisei Yiiraku Fudoésan K& % % 7~
%) % , Taisei Kensetsu Haujingu Kl 3&% /7 ¥ 7', Taisei Rotekku KX, © 7 v 7, Hoteru
Ookura & 7 )V 4 — 7 7. Trudno nawet wyliczy¢ wszystkie takie firmy, gdyz jest ich bardzo
wiele, ale na jeden fakt nalezy zwroéci¢ uwage. Maja one wspoélczednie rozne nazwyi w
zwiazku z tym posiadaja zréznicowane marki. Jednakze wiele z nich przechowato w swoich
nazwach komponenty nazewnicze dawnych zaibatsu, a mianowicie Yasuda oraz Ookura.

Taka nazwe — chociaz zapisywana katakanq — posiada wspomniany hotel Ookura.

24. Nazwa przedsiebiorstwa jako symbol kulturowy

Niektére nazwy przedsiebiorstw japonskich mieszcza w sobie interesujace symbole
kulturowe, ktére pelnia funkcje ornamentacyjna. Przywotuja one rézne kregi wartoscii z
punktu widzenia poetyki nazw mozna byloby potraktowac je jako oryginalne epitety
nazwotworcze.

Do takich najbardziej znanych i zarazem symbolicznych z punktu widzenia tozsamosci
narodowej Japonczykéw, toponiméw nalezy z pewnoscia toponim Yamato (okreslajacy
wczesniej najpewniej jeden z najstarszych organizméw panstwowych, a nastepnie
rozszerzony na znaczenie Japonii czy japonskoséci w ogdle), ktéry bywal zapisywany za
pomoca dobru najrézniejszych kombinacji ideograficznych:

— zapis przy uzyciu pojedynczego ideogramu:
% ‘czlowiek niskiego wzrostu; karzel’
(zapis na zasadzie semantycznego doboru ideograméw)
Fa ‘harmonia; Yagodzenie; uémierzanie’

(zapis na zasadzie semantycznego doboru ideograméw)

— zapis przy uzyciu dwdéch ideograméuw:

KA ‘wielka harmonia’ (zapis na zasadzie semantycznego doboru ideograméw)
kY ‘wejscie w gbéry’ (zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw)
NEE: ‘stolica [wsréd] gér’ (zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw)
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BEPAS ‘miejsce [wérdd] gér’ (zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw)
S B ‘miejsce [wérdd] gér’ (zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw)

R zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw *%: YA + mato
— zapis przy uzyciu trzech ideogramoéw:
M B 7]  zapis na zasadzie fonetycznego doboru ideograméw®: YA + MA + TO.

Przedstawione tu zapisy ideograficzne niekiedy trudno byloby interpretowac pod
wzgledem motywacji semantycznej toponimu Yamato, gdyz wiele z nich byto opartych na
strategii rebusu czysto fonetycznego. Dobierano wiec rdzennie japonska (np. yama) badz
sinojaponska wymowe danego ideogramu bez ogladania si¢ na jego znaczenie. Trudno
jednak wykluczy¢ w tym wypadku jakies motywujace skojarzania semantyczne w wypadku
odczytu yama L ‘géra’, ktéry moze sie przeciez kojarzyc z gérzystym na przewazajacym
terytorium obszaru uksztaltowaniem Japonii. Odczyty sinojaponskie w postaci TO znacznie
stabiej kojarza sie semantycznie i zapewne wykorzystywane bywaty raczej z uwagi na
brzemiennie niz na znaczenie. Istnieja popularne etymologie, ktére lacza potencjalny
morfem to z rzeczownikiem tokoro ‘miejsce’, co dawaloby postawe do interpretacji Yamato
jako ‘miejsce (wsréd) gor; kraina (w otoczeniu) gor’. Jednak, tak ja zawsze to bywa w
etymologii, hipotezy wywodzace pochodzenie toponiméw z jakich§ znaczen jego
potencjalnych komponentéw sa dzis juz trudno weryfikowalne i znacznie czeéciej musza
by¢ traktowane jako przyktady etymologii ludowej (jap. minkan gogen K.f435IR).

Nie bedzie chyba przesada jezeli stwierdzimy, ze podstawy strategii badawczej
onomastyki japonskiej zapoczatkowat fakt historyczno-jezykowy o fundamentalnym
znaczeniu, a byto nim przejecie pisma chinskiego jako narzedzia zapisu jezyka. Zapis
ideograficzny, zastosowany w tekstach japonskojezycznych, stal sie¢ czyms$ zewnetrznym,
obcym strukturalnie oraz typologicznie (z uwagi na zasadnicza odmienno$¢ gramatyczna
klasycznego jezyk chinskiego a jezyka japonskiego) i wymagajacym gruntownych zabiegow
adaptacyjnych. Polegaly one gltownie na przelamywaniu barier strukturalnych. System
zapisu ideograficznego, ktéry funkcjonowat na samym poczatku, nosit nazwe man’yogana
¥ ¥ % (od tytulu najwazniejszej w poczatkach dziejéw antologii japoniskiej o nazwie
Manyéshii [¥%% %] z roku 780).

Zapis ideograficzny w istocie stanowil przystone, ukrywajaca historyczne brzmienie
wyrazéw japonskich, gdyz wszelkie strategie (po)mieszanego zapisu fonograficznego oraz
semiograficznego dla historyka jezyka stanowia istotne utrudnienie w rekonstrukgji

% Zdesemantyzowane w tym wypadku ideogramy mialyby znaczenie X ‘strzala; oraz #7 ‘cel’, co absolutnie nie
moze by¢ skojarzone semantycznie z historyczna kraina Yamato, chyba ze na zasadzie zartu.

59 Zapis ten oparty jest na sinojaporiskim odczycie ideograméw, chociaz ich dobér trudno ocenié jako catkowicie
desemantyzujacy i wykluczajacy skojarzenia znaczeniowe. W rzeczywistosci ideogramy wykorzystane w tym
zapisie moga potengcjalnie wywolywac skojarzenia kulturowe, a wiec oba ideogramy, tworzace wyraz & (jap.
Enma) odnosza sie do nazwy béstwa Smierci i straznika krainy umarltych w mitologii indyjskiej, zwanego tam
Yama. Nalezy zaznaczyé, ie pojecie yamato, zapisane tymi trzema ideogramami (a wiec jako BAL7], czyli
rozumianego dostownie jako ,miecz Yamy”), denotuje typ miecza japoniskiego poprzez przywotanie (lub poprzez
samo tylko wywoltanie skojarzenia z tym toponimem). Z uwagi na niemal sakralne znaczenie tej broni w mitologii
japonskiej, pierwsze dwa ideogramy nawiazuja wiec do imienia demonicznego straznika krainy ciemnosci.
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fonetycznej. W rezultacie, zapozyczenie pisma chinskiego do zapisu jezyka japonskiego,
uksztaltowalo onomastyke japoniska w bardzo szczegélnym nastawieniu badawczym. Musi
ona bada¢ toponimy i antroponimy w celu ich swoistego ,odideografizowania” i
odtworzenia historycznych postaci fonetycznych tych wyrazéw. Niekiedy, tak jak we
wspomnianym wczesniej nazewnictwie geograficznym wyspy Hokkaido (jap. Hokkaidé At
# i ), rekonstrukcja historyczna musi byé nakierowana na rozpoznanie substratu
jezykowego, jakim byt jezyk ainu. Réwniez w wypadku czysto japonskich toponiméw
badacze musza zajmowac si¢ odtwarzaniem dawnych regionalizméw nazewniczych.

Niezaleznie jednak od statusu materiatowego zapiséw ideograficznych w onomastyce
czy tez w etymologii japonskiej z punktu widzenia struktury wspélczesnych nazw
przedsiebiorstw zapis ideograficzny nie przestaje by¢ potencjalnym przedmiotem
zainteresowania naukowego. W nazwach przedsiebiorstw przeciez wykorzystywane sa
Swiadomie rézne strategie doboru ideograméw, stuzacych do zapisywania szczegdlnie
markowych komponentéw nazwy. Maja one zasadniczy walor semantyczny, gdyz sa
czynnikiem wiazacym te specyficzna odmiane nazw wiasnych ze sfera kultury i jej wartosd
symbolicznych. Bedziemy sie¢ mogli o tym przekonac gtebiej analizujac konkretne przyklady
réznych nazw z réznych sektoré6w i branz gospodarki.

Przykladem innego symbolu kulturowego moze by¢ takze komponent fusé £ % (chin.
Ftisang), wystepujacy w nazwie jednego z przedsiebiorstw, nalezacych do grupy Mitsubishi
pod nazwa Mistubishi Fusé Torakku Basu Kabushikigaisha = %1k% b 7 v 7 /X ZA%kAE
4t . Przedsiebiorstwo to jest producentem samochodéw ciezarowych i autobuséw i
wspotczesdnie jego wlascicielem jest niemiecki koncern Daimler Truck AG. Pochodzenie
tego komponentu mozna objaéni¢, odwolujac sie do historii przedsiebiorstwa, ktére w roku
1932 funkcjonowato pod nazwa Fusé 1k %, ktéra kojarzono z dawnym okresleniem
Fusbkoku k% B, ktore to okreslenie zaczelo by¢ utozsamiane z Japonia. Nazwa ta ma
wydzwiek podniosty, podobnie jak oméwiona nazwa Yamato KX#=, gdyz jest postrzegana
jako historyczny epitet. Podniosty wydzwiek tej nazwy ma swoje zrédto w jej podstawie
stowotwérczej Fiisang k%, ktéra jest okresleniem utrwalonego w legendach chinskich
gigantycznego drzewa morwowego, ktére mialo stanowi¢ symboliczna podpore dla
wschodzacego stonca®.

W ten sposéb tego rodzaju epitet nazewniczy Japonii wyprowadzany ze starozytnych
legend chinskich nabiera takiego samego waloru symbolicznego, co nazwa Yamato, chociaz
ta druga nazwa okreslata rzeczywisty organizm panstwowy, bedacy kolebka Japonii i
istniejacy na poludniowym obszarze wyspy Honsiu (jap. Honshii A&M).

Wspolnym mechanizmem, ktéry mozna bylo tu przywola¢ w interpretacji jest intencja
sygnalizowania japonskosci danego przedsiebiorstwa w wymiarze historycznym, a nawet

0 Polska nazwa tego drzewa to Morwa Wspierajaca (por. KUNSTLER 1981: 160—161). Autor przywoluje tu
fragmenty starozytnych tekstéw chinskich, m.in. Ksiegi Gér i Mérz [L## ] (chin. Shan Hdi Jing, jap.
Sengaikyo):
»W dolinie Wrzatku jest Morwa Wspierajaca. Jedno stonice przybywa, drugie opuszcza to drzewo”,
oraz Mistrzéw z Huainanu [#&FJ] (chin. Hudindnzi, jap. trad. Enanji, wspétcz. Wainanshi):
+Riedy storice wyjdzie z Doliny Wrzatku i umywszy sie w stawie Hien zacznie sie na Morwe Wspierajaca wspinag,
to jest to brzask. Kiedy juz na Morwe Wspierajaca wejdziei rozpoczyna swa wedrowke, to jest to blady Swit. [...]
Riedy dojdzie do géry R’ii-a, to jest to $wit. Riedy dojdzie do Podwéjnych Zrédel, to jest to pora $niadania.”
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mityczno-prehistorycznym, co Polacy zapewne mogliby skojarzyc z takimi epitetami Polski
jak Ziemie Piastowskie. Zreszta, polska nazwa réwniez przejawia sie w nazwach polskich
przedsiebiorstw réwniez nierzadko, np. ZPC ,Piast” (czyli Zaktad Przemystu Cukierniczego
,Piast” w Glogéwku), Zaktady Przemystu Bawelnianego ,Piast” (w Gluszycy) czy tez KWK
Piast-Ziemouwit (czyli Kopalnia Wegla Kamiennego Piast-Ziemowit w Bieruniu).
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RozD71AL 111

Analiza wybranych zasobéw
nazw przedsiebiorstw z réznych dziedzin

W  niniejszym rozdziale zajmiemy sie analiza japonskich nazw przedsiebiorstw z
perspektywy lingwistycznej oraz — szeroko pojetej — semiotyki. Ze zrozumiatych wzgledéw
analizie poddane zostana jedynie wybrane zbiory nazw z kilku réznych branz, gdyz
przedsiebiorstw badz tez organizacji gospodarczych, ktére mozna byloby zaliczy¢ do tej
kategorii jest w Japonii bardzo wiele. Poza tym nazwy takie funkcjonuja w odniesieniu do
réznych instytucji i organizacji zycia publicznego, ktére w znacznej cze$ci prowadza
dziatalnoé¢ umownie dajaca sie nazwac jako gospodarcza, takie jak na przyktad wyzsze
uczelnie. Zapewne nikt z rodzimych uzytkownikéw japonszczyzny nie okreélitby terminem
kigyo na przyklad prywatnego uniwersytetu Waseda (Waseda Daigaku F-#i @ K ) czy tez
Keio (Keié Gijuku Daigaku 2 & % %K), chociaz nie da sie zaprzeczyé, ze w pewnej
mierze prowadza one dziatalno$¢ gospodarcza, osiagaja przychodyz czesnego, dbaja o swaja
marke i prestiz. Poza tym nie tylko prywatne, ale takze i panstwowe uczelnie czesto
reklamuja sie¢ w mediach. Dotyczy to takze tych mniej prestizowych o$rodkéw szkolnictwa
wyzszego, ktére dzialaja w warunkach konkurencji, zabiegajac o pozyskanie kandydatéw
na studia. Tego typu czeSciowo komercyjny charakter mozna tez przypisa¢ innym
placowkom edukacyjnym nizszego szczebla, takim jak licea, gimnazja czy szkoly
elementarne.

7. tego punktu widzenia, niezaleznie od przyjetych w niniejszej rozprawie ograniczen
co do zakresu jednostek zycia gospodarczego i spotecznego, musimy by¢ Swiadomi tego, ze
réwniez takie nazwy wpisuja sie — przynajmniej cze$ciowo — pod wzgledem statusu w krag
badanych tutaj zjawisk. Moga to byc¢ zatem takze instytucje kultury, takie jak teatry, kina i
inne placowki.

Zatem promocja medialna, funkcjonowanie marki i aktywnos¢ marketingowa nie sa
dziedzinami budowania wizerunku ograniczonymi do samych tylko przedsiebiorstw.

3.1. Nazwy bankéw

Analize nasza rozpoczniemy od nazw bankéw. Co do tego, czy w postrzeganiu potoczngm
sa one przedsiebiorstwami, zaliczanymi do kategorii kigyé 4 %, czy tez nie, z czysto
jezykowego punktu widzenia mozna bytoby mie¢ watpliwosci. Wydaje sie, ze sama ranga
instytucjonalna banku — o ktérej piszemy dalej — wyrdznia go sposréd innych form
organizacyjnych i sytuuje go na zdecydowanie wyzszej pozygji.

Na poczatku jednak przedstawimy pokrétce adaptacje pojecia bank w jezyku
japoriskim. Wspélczesny wyraz ginké #&4T nie istnial pierwotnie w jezyku japoriskim.
Pojawit sie on w tym jezyku dopiero w roku 1872, a nastapito to w procesie opracowywania
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przepiséw prawnych o Banku Narodowym (jap. Kokuritsu Ginké Jérei B 32 4847 54
‘Prawo o Banku Narodowym’), wzorowanym na amerykarnskim Akcie o Banku Narodowym
(ang. National Bank Act). Widzimy wiec, ze wyraz bank zostal tu przettumaczony wtasnie
jako gink6 $R1T.

Do poczatkéw ery Meiji istniato kilka wariantéw tlumaczenia zachodniego pojecia
bank. Byly to takie propozycje ttumaczen, ktére wiazalty sie przede wszystkim z sytuadgja
wymiany obcej waluty w handlowych kontaktach japonisko-zagranicznych. Spoéréd nich
mozna wymienic takie okredlenia, jak ryégaeya # # % °' (dost. ,wymienialnia monet”)
kawasegaisha % # 24t (doslt. ,sp6tka [obstugujaca] zlecenia wyplat”) oraz — najczesciej
wystepujacy w tej funkcji — ksenojaponski wyraz banku /X~ 7.

Woyraz ginké pojawit sie po raz pierwszy w Chinach okolo roku 1860, skad w roku
1872 zostal zaadaptowany do oficjalnej dokumentacji administracyjnej w Japonii. Mozna
powiedzie¢, ze po kolejnych pieciu latach wyraz ten uzywany byt juz powszechnie w jezyku
japonskim.

W rzeczywistos$ci wiec mozna stwierdzi¢, ze Japonczycy zapozyczyli to okreslenie
bezposrednio z jezyka chiriskiego. Warto w tym miejscu doda¢, ze istniata tez propozydga
tlumaczenia terminu bank jako kinké 217 (dost. ,obstugiwanie [transakcji] w ztocie”), jako
ze ideogram kin %2 oznacza ztoto (a w Japonii do czas6w Meiji najwazniejszym pieniadzem
byty ztote monety ryé ).

Rwestia tego, czy dla potocznych wyobrazen o banku, decydujacych o ksztakcie jego
nazwy, wazniejsze jest ztoto czy srebro, jest trudna do rozstrzygniecia. Wiadomo, ze w dobie
weczedniej rozpoczetych kontaktéw handlowych Chin z Zachodem Chinczycy przyjmowali
w zaplacie za swoje towary (takie jak np. herbata czy porcelana) srebrne monety (rzadziej
ztote) wyraznie przemawia na rzecz ugruntowanego w Chinach terminu yinhdng 447 (dost.
,obslugiwanie [transakcji] w srebrze”).

Ostatecznie jednak Japonczycy przetransponowali ideograficznego zapisu chinskiego
wlagnie termin #&47, ktéry odczytywany byt odtad po sinojaponsku jako ginké.

Warto przy okazji doda¢, ze drugi ideogram skladowy tego pojecia ma réwnie
interesujaca etymologie. Do dzi§ w jezyku chinskim ideogram hang 4T zachowuje swoje
pierwotne znaczenie, czyli ‘zajecie; zawdd; praca’, widoczne chociazby w wyrazeniu ta gan
nd hdng AT 47T ‘Czym on sie zajmuje?”. W ten sposéb nowopowstaly japoniski wyraz
gink6 #R4T mozna rozumiec jako ‘zajecie, w ktérym obraca sie srebrem’. W dzisiejszym
jezyku japonskim znaczenie to zaniklo. Prestizowy japonski stownik Kéjien [/x#3i]
podaje dla ideogramu 47 jedynie znaczenia ‘iS¢ (jap. iku 4T { ) oraz ‘przeprowadzac
(czynno$¢) (jap. okonau 1T 7).

W definigjach slownikowych zamieszczanych w japonskich stownikach
jednojezycznych terminem kategoryzujacym pojecie BANK jest rzeczownik kin'yii kikan £
#A% P ‘organ finansowy’. Stownik Meikyé definiuje pojecie BANK w nastepujacy sposob:

e A, B2of LA, KRG, FHE 2+ 20 E5HB LT 5 2aM,

' Wyraz ten uzywany jest dzi§ wytacznie w znaczeniu ‘kantor’. Warto zauwazy¢, ze w epokach poprzedzajacych
ere Meiji komponent ryé & oznaczal bita w Japonii ztota monete.
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Chokin no ukeire, shikin no kashitsuke, kawase torihiki, tegata waribiki nado o omo na gyému

to suru Rin’yi kikan.

‘Instytucja finansowa, ktéra jako gléwna dziatalnoé¢ prowadzi przyjmowanie powierzanych
wktadéw pienigznych, udzielanie kredytéw i pozyczek, prowadzenie obrotu dewizowego czy

dyskontowanie weksli.’

Nazwy bankéw japonskich moga byc¢ dla czytelnika polskiego interesujacym obiektem
obserwacji z tego wzgledu, ze réwniez w Polsce przecietny obserwator czesto styka sie z
reklamami oraz medialna aktywnoscia promocyjna wielu bankéw. Niektére z nich sa
obecne w reklamie telewizyjnej bardzo czesto. W znacznej mierze jest to zjawisko
przypominajace aktywnos¢ medialna bankéw japonskich. Jednak w odréznieniu od innych
typéw przedsiebiorstw bank jest takze instytucja spolecznego zaufania z uwagi na to, ze
klienci powierzaja mu swoje zasoby finansowe, stanowiace istotna gwarancje bezpiecznej
egzystencji. Banki ciesza sie tez wielkim prestizem spotecznym w kazdym kraju, a w Japonii
mozna by bylo powiedzied, ze nawet nieco wiekszym niz gdzie indziej.

W odréznieniu od Polski nie obserwujemy u nas w Japonii tak dynamicznej
aktywnosci bankéw zagranicznych. Japonczycy stosunkowo wiekszym zaufaniem darza
swoje wlasne banki, a w terenie najwigekszym zaufaniem ciesza si¢ mate banki lokalne,
dzialajace na przyktad w danej prefekturze czy miescie.

Ogdlnie rzecz biorac w nazewnictwie bankow japonskich szczegélnie manifestowane
sa te wartoéci, ktéore w oczach klientéw nie tylko decyduja o autorytecie banku jako
instytugcji zaufania spolecznego, ale tez kreuja wizerunek instytucji powiazanej z danym
regionem badz miejscem zamieszkania klientow. Stad tez czeste wystepowanie nazw miast
lub regionéw historycznych moze byc¢ traktowane jako przejaw takiej wtasnie postawy
nawiazywania bliskoéci z klientami, wprowadzania komponentu swojsko$ci, patriotyzmu
regionalnego. Patriotyzm lokalny jest wyraznie widoczny w spoteczenstwie japonskim, co
moze wynika¢ z utrzymujacego sie¢ przez dlugie wieki jednolitego podziatu
administracyjnego. Japonia podzielona byta przez ponad dziesie¢ wiekéw, praktycznie do
potowy XIX wieku, na tzw. prowingcje (kuni El) oraz na ziemie lenne (han #). Przeplyw
0s6b i towaréw pomiedzy poszczegélnymi prowincjami byt Scisle kontrolowany. T'ego typu
restrykcyjna izolacja w dalszej perspektywie przyczynita si¢ wiec do wytworzenia silnych
wiezi wewnatrz prowingji, a zdecydowanie stabszych pomiedzy nimi. Takich prowingji u
schytku epoki Edo i w poczatkach ery Meiji bylo az 73. Przystugiwal im generyczny
okreslnik kuni Bl ‘kraina; prowincja’. Dzielity si¢ one wewnetrzne na bardziej szczegétowe
regiony gun %#F odpowiadajace polskim powiatom.

Po tych uwagach wstepnych mozemy sie zajac¢ analiza nazw poszczegélnych bankéw.
Podobnie jak w innych wypadkach japonskie okreslenia bankéw mozemy podzieli¢ na
nazwy pospolite i nazwy wlasne. Nazwy pospolite odzwierciedlaja kategoryzacje i typologie
bankéw. Moga to byc zatem takie okreslenia jak:

5T chiié6 ginké ‘bank centralny,
W AT chihé ginké ‘bank regionalny’,
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L@ RAT futsti ginké ‘bank komercyjny’,

B ERIT shégyéd ginkd jw.,
1E3LRIT shintaku ginkd ‘bank powierniczy’,
AT toshi ginko ‘bank inwestycyjny’.

i nazwy wlasne, ktére zostana omoéwione nizej. KRategorialnym komponentem nazw
wlasnych bankéw japonskich jest wtasnie rzeczownik ginké 4R 41T, ktory wystepuje we
wszystkich nazwach jako element obligatoryjny. O tym, ze jest on statym wyréznikiem nazw
bankéw moze Swiadczyc tez fakt, ze zachowywany jest on (w postaci postfiksu -gin -3R) w
nazwach skrétowych, ktére oméwione zostana pézniej.®? Zaznaczyc tez trzeba, ze niemal
wszystkie nazwy wlasne bankéw maja dodany komponent statusu prawno-organizacyjnego
kabushikigaisha ¥k X 24k, ktéry moze otwierac oficjalna nazwe, badz tez moze ja konczyd,
np. Kabushikigaisha Nagano Ginké %R 24t & ¥ 847 czy Nomura Shintaku Ginko
Kabushikigaisha #F 4115 364847 #k 3\, 24t. Komponent ten postanowiliémy tutaj poming¢ ze
wzgledu na oszczedno$¢ miejsca.

Centralnym bankiem Japonii jest Nippon Ginké B A& $.41T, kiéry jest jedynym
usankcjonowanym w panstwie emitentem banknotéw i monet. Pod wzgledem struktury
nazwy wtasne bankéw japonskich mozna podzieli¢ na nastepujace typy:

1. nazwy sygnalizujace gtéwne miejsce dziatania (badz siedzibe) banku

W nazwach z tej grupy pojawiaja sie¢ gléwnie nazwy miast, prefektur badz

historycznych prowingji japonskich.

a. nazwy miast:

Tsukuba Ginkd FLIRSBAT Bank Tsukuby
Musashino Gink6 KRR F4RIT Bank Musashino
Sendai Ginké & SBAT Bank Sendai
Nagoya Ginko % & B BAT Bank Nagoi
Yokohama Ginké I BRAT Bank Jokohamy
Kitakyiishii Ginké LI 48T Bank Kitakiusiu

b. nazwy prefektur:

Gunma Ginkéo BB AT Bank Gunmy
Shiga Ginko R BRAT Bank Shigi
Iwate Ginko % FHRAT Bank Iwate
Okinawa Ginké PERSRAT Bank Okinawy
Kanagawa Ginké A5 SRAT Bank Kanagawy
Aichi Ginké ¥ SRAT Bank Aichi
Kagawa Ginké AT Bank Kagawy

62 Patrz podrozdzial 4.3.
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Ehime Gink6 B4R AT Bank Ehime

Hokkaidé Ginké AL SRAT Bank Hokkaido
Ibaraki Ginké SRIRERAT Bank Ibaraki
Shimane Ginké BAREAT Bank Shimane

c. nazwy, ktére okreslaja zaréwno miasto, jak i prefekture:

Toyama Ginkd g LRAT Bank Toyamy
Shizuoka Ginkd 7 E AT Bank Shizuoki
Shizuoka Chii6 Ginké # P ¥ #8147 Centralny Bank Shizuoki
Tottori Ginko GIGAT Bank Tottori
Yamaguchi Ginké Lo gRAT Bank Yamaguchi
Saga Ginké 1 S8R4T Bank Sagi

Kyéto Ginko AR SRAT Bank Kiotyjski
Nagano Ginké K FHAT Bank Nagano
Kéchi Ginké & % 04T Bank Kéchi
Nagasaki Ginko BT AT Bank Nagasaki
Kumamoto Ginkd e AR BRAT Bank Kumamoto
Aomori Ginko FABAT Bank Aomori
Chiba Ginké T #5847 Bank Chiby
Fukuoka Ginké 18 P S8R4T Bank Fukuoki
Miyazaki Ginko G W ERAT Bank Miyazaki
Fukui Ginké 18 RAT Bank Fukui
Ooita Ginko KA 44T Bank Oity
Kagoshima Ginko R &84T Bank Kagoshimy

d. nazwy regionéw:

Shikoku Ginké v F 84T Bank Sikoku

Kytishii Ginko U SRAT Bank Kiusiu

Rytikyti Ginké FIRSRAT Bank Riukiu

Higashi Nihon Ginké  f B K447 Bank Wschodniej Japonii
Kita Nihon Ginké It B RE4T Bank Po6lnocnej Japonii
Chiigoku Ginkéo ¥ B 4T Bank Regionu Srodkowego®
Hokuriku Ginké AL FESRAT Bank Péinocnego Honsiu

e. nazwy prowingcji historycznych:

Awa Ginké [T K $BAT Bank Awy (na Shikoku)
Iyo Ginké 7T 84T Bank Iyo

63 Chodzi tu o region w zachodniej czeéci wyspy Honsiu (jap. Honshii AM), w ktérym gtéwnymi miastami sa
Hiroszima /i & oraz Okagama Fl.L, a nie o Chiny kontynentalne, ktére réwniez nazywane sa po japonisku
Chiigoku ¥ B (chin. Zhongud).
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Bingo Ginké 1% 84T Bank Bingo
Higo Ginké REAR $RAT Bank Higo

Jak wida¢, struktura takich nazw bankéw jest dosy¢ przejrzysta i ma charakter
dwuwyrazowy lub — niekiedy — tréjwyrazowy, jezeli pojawia sie dodatkowy okreslnik, tak
jak w nazwie Shizuoka Chii6 Ginké # Bl ¥ ¥+ $&4T ‘Centralny Bank Shizuoki’. Stosunkowo
mniej jest nazw, postugujacych sie strategiami bardziej reklamowymi, o ktérych
wspominamy nizej.

Do podanych wyzej nazw staraliSmy sie dodac¢ ich polskie ttumaczenia, zachowujac
przyjeta w Polsce tradycje uzywania w dopelniaczu toponiméw lokalizacji, badz tez
tworzenia przymiotnikowych przydawek. Wspoétczesnie w jezyku polskim czeéciej spotyka
sie przydawki przgmiotnikowe, tworzone od nazw regionéw, np. ING Bank Slgski,
Wielkopolski Bank Rredytowy czy Pomorski Bank Spétdzielczy. Rowniez nazwy miast
byly kiedy$ (a czasem sa nadal) reprezentowane w takich nazwach, jak dawny Bank
Gdanski, .odz ki Bank Spotdzielczy czy Gliwicki Bank Handlowy. Wiaze sie z tym jednak
trudnoé¢, polegajaca na tym, ze odmiana toponimow japornskich przez przypadki w
polszczyznie oraz tworzenie od nich form przymiotnikowych, dopiero zaczyna byc
popularyzowane w publikacjach na temat Japonii. Wcze$niej — zapewne z powodu silnego
poczucia obcosci oraz stabej podatnosci na morfologiczna asymilacje — unikano w stosunku
do nich odmiany fleksyjnej i wyrazy takie byly raczej pozostawiane w mianowniku.

2. nazwy sygnalizujace funkcje badz nazwy branzowe banku

W nazwach z tej grupy pojawiaja si¢ takie komponenty, jak nazwy, wskazujace
wieksze grupy biznesowe (niekiedy dawne zaibatsu % #{°%4).

a. banki powiernicze:

Mitsubishi UFJ Shintaku Ginko Z % UFJ 4847  Bank Powierniczy Mitsubishi UFJ
Mizuho Shintaku Ginké % 3131539847 Bank Powierniczy Mizuho
Mitsui Sumitomo Shintaku Ginké = 31ERAZHLBAT

Bank Powierniczy Mitsui-Sumitomo
Nihon Masuta Torasuto Shintaku Ginké B A< A% — 7 A MELBLT

Japonski Bank Powierniczy Master Trust
Nytiyéku Meron Shintaku Ginké =2 —3—7 A v VEHEBAT

Bank Powierniczy Nowy Jork Mellon
Sutéto Sutorito Shintaku Ginko A7—hF 2 MY — MEFBIT

Bank Powierniczy State Street

SMBC Shintaku Ginké SMBC 1& 38R 1T Bank Powierniczy Sumitomo-Mitsui
Nomura Shintaku Ginké A S L ERAT Bank Powierniczy Nomura
Orikkusu Ginké A v 7 ABAT Bank Orix

¢ Wiecej na temat zaibatsu ¥ # patrz podrozdziat 2.3.
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Néchii Shintaku Ginké RFIEL8AT Centralny Bank Powierniczy

Rolnictwa i Le$nictwa

Shinsei Shintaku Ginko A RAT Bank Powierniczy Nowe Zycie
Nisshékin Shintaku Ginké B IE&ICHRIT Bank Powierniczy JSF
Nihon Kasutodi Ginko BAR%ZANT 14847  Japonski Bank Depozytowy

b. banki kredytowe / inwestycyjne:

Nippon Seisaku Téshi Ginké B ABRIZ FHIT Japornski Bank Inwestycyjny

Kokusai Kyéryoku Ginko B4 71 $BAT Bank Wspo6lpracy Miedzynarodowej
Nippon Kangyé Ginko B ARBh & SRAT Japorniski Bank Rozwoju Przemystu
Nihon Shinké Ginko A ARIRELERAT Japonski Bank Promocji Przemystu
Nippon Kogyé Ginkd B ARELE AT Japoriski Bank Przemyslowy

W nazwach tej kategorii bankéw wystepuja komponenty sygnalizujace wieksze badz
nadrzedne ugrupowania gospodarcze, ktore sprawuja kontrole nad danym bankiem, takie
jak np. Mitsubishi =%, Nomura ##f, Sumitomo {£ & czy Mitsui = #. Pojawiaja sie tez
komponenty anglojezyczne, nawiazujace do markowych nazw instytucji amerykanskich,
ktére podjety dziatalnos¢ w Japonii, powotujac do zycia banki lokalne. Zwraca uwage takze
obecnos¢ licznych skrétéw, zaréwno akronimicznych, jak i ideograficznych, takie jak np.
SMBC (z angielskiego Sumitomo-Mitsui Banking Corporation) czy JSF (ang. Japan
Securities Finance), a takze Néchil & ¥ (jako skrét od japoniskiego okreslenia Nérin Chiio
E AR = przy czy Nérin takze jest skrétem od wyrazenia négyé ringyé & % # % ‘rolnictwo
i le$nictwo’). Dwuwyrazowy komponent Shintaku Ginké 15 3L #& 1T sygnalizuje tutaj
kategorie banku powierniczego.

Omowione tutaj komponenty struktury, sktadaja sie z pelnych oraz skrétowych
symboli, tworza zawsze niepowtarzalny uktad jednostek nazewniczych, ktére przesadzaja o
tym, ze catoé¢ jest nazwa wtasna jako usankcjonowana oficjalnie posta¢. W przektadzie na
jezyk angielski przenosi sie czesto takie skrotowe komponenty japonskie wlasnie z tego
powodu, aby tatwiej mozna byto identyfikowac cata nazwe. Na przyktad, nazwa Nochii
Shintaku Ginké & ¥ 15 3t 4 4T wystepuje w oficjalnej wersji angielskiej jako The
Norinchukin Trust & Banking Co., Ltd.

Natomiast banki drugiej kategorii, zajmujace sie kredytowaniem i finansowaniem
inwestycji w przemysle, na ogél postuguja sie w swoich nazwach postuguja sie czesto
komponentami o funkcji hasel, propagujacych ich profil. Czesto sa to komponenty o
charakterze epitetow, pozytywnie kreslacych wizerunek banku, takich jak np. seisaku téshi
B R & B ‘inwestycje strategiczne’, kokusai kyéryoku B % 71 ‘wspolpraca
miedzynarodowa’, kangyé #; ¥ ‘pobudzanie gospodarno$ci; promowanie rozwoju
przemyshu’, shinké & # ‘pobudzanie; wspieranie; wyzwalanie inicjatywy’ badz kégyo FLIT
‘stymulowanie przemystu; pobudzanie gospodarki’.

137



W niektérych nazwach utrwalone zostaly slady przeksztalcen organizacyjnych, ktére
objely dany bank. Tak wiec, bank Mitsui-Sumitomo Ginké =} 1% & 4847 % powstal w
wyniku fuzji dwéch wczedniej istniejacych bankéw, a mianowicie Mitsui Ginké = #8847
oraz Sumitomo Ginké 1% & $%47. W zasadzie niemal wszystkie banki z tej kategorii
podlegaty licznym restrukturyzacjom, zmianom wtladcicielskim, przeksztalceniom
grupowym i organizacyjnym. W zwiazku z tym w historii kazdego banku,
charakteryzowanej na stronach internetowych czy w materiatach promocyjnych banku, na
kazdym etapie takich zmian dany bank wystepuje z reguty pod inna nazwa.

Interesujaca jest tez stosunkowo niedawna historia instytucji bankowych, a
mianowicie utworzenie Japonskiego Banku Pocztowego, sp. z o.0. (jap. Kabushikigaisha
Yii-cho Ginké %X &4 9 b x $847), ktéry postuguje sie powszechnie skrétem Yii-cho
Gink6 ¥ 9 & x ##47 i ma swoja siedzibe w Tokio. Bank ten powstat 1 wrze$nia 2006 roku
podczas restrukturyzacji Poczty Japonskiej i przeksztatcenia jej w Japan Post Holdings.

Zinstytucjonalizowana bankowo$¢ pocztowa zostata w Japonii wprowadzona w roku
1875 i dziatata odtad w ramach agendy rzadowej. Ostatecznie uslugi pocztowe zostaly
sprywatyzowane za rzadéw premiera Koizumiego Jun’ichird «»& #—8R.

Rodowici uzytkownicy jezyka japonskiego, §wiadomi istnienia dawniej publicznego, a
dzié prywatnego juz przedsiebiorstwa Japan Post Holdings, kojarza natychmiast brzmienie
yicho ¥ 9 b & ze skrétem jego japonskiej nazwy Yiibin Chokin #{Z 17 £ (skladajacej sie
z wyrazéw yiubin #IE ‘poczta’ oraz chokin ¥4 ‘oszczedzanie’, co w catos$ci moze byc
rozumiane jako ‘ustugi bankowe oferowane w urzedach pocztowych’) i jego zapisem
ideograficznym o postaci # 7.

Na przyktad, w czasie pisania na klawiaturze komputera, Japonczycy zazwyczaj
postuguja sie systemami, opartymi na zapisie alfabetem tacinskim (tzw. transkrypcji R6ma-
ji © — =< F). Tak wiec, w wypadku omawianej tu nazwy banku najpierw naciskaja
sekwengje klawiszy Y + U + U, po czym na ekranie komputera wyswietlaja sie¢ mozliwosc
zapisu w postaci W 9 (hiragana), = 7 (katakanie) oraz wiele sugestii zapisu
ideograficznego (np. A + ¥ + % - K - #), spoéréd ktérych mozna wybraé¢ odpowiednia
opgje.

W ten sposéb zabieg usuniecia zapisu ideograficznego z nazwy banku moze utatwiac
czytelnikom nazwy rozmaite skojarzenia wyrazu Yicho z innymi stowami jezyka
japonskiego. Nie jest tutaj jak gdyby narzucane wyjéciowe znaczenie ‘poczta’, a otwarta
zostaje mozliwoé¢ swobodnych wyobrazen znaczeniowych, w ktérych bardziej istotne staje
sie samo brzmienie niz interpretujacy znaczenie zapis ideograficzny.

Nadajac jakiemus przedsiebiorstwu nazwe, najwazniejszym zadaniem stojacym przed
gremium nazewniczym badz indywidualnym decydentem staje sie wiec wymyslenie takiego
jej brzmienia i zapisu, ktére wywotatby pozytywne odczucia w potencjalnych klientach.

Omowiona tu nazwa Yiicho jest w odczuciu autora niniejszej rozprawy, przykltadem

% W nazwie tego banku, funkcjonujacej w obiegu miedzynarodowym w postaci przyjetej oficjalnej nazwy
angielskiej, zwraca uwage odwrdcenie szyku: Sumitomo-Mitsui Bank Inc. (jap. Kabushikigaisha Mitsui-
Sumitomo Ginké %X &4k = 1% K 4847) jako gest uprzejmosci wzgledem dwéch réwnoprawnie taczacych sie
ze soba instytucji finansowych.
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udanego pomystu nazewniczego i osiagniecia sukcesu w stworzeniu takiego mitego dla ucha
potaczenia.

Trzeba zauwazyé, ze w catej historii nazw wlasnych bankéw japonskich dominowata
tendencja do tworzenia nazw, odzwierciedlajacych wysoki status banku jako instytucii,
ktérej obywatele powierzaja swoje zasoby finansowe. Wprowadzenie nazwy miejscowej do
nazwy banku sygnalizowalo zatem rejon dziatania banku, a przy tym miato na celu
symboliczna konsolidacje regionalna potencjalnych klientéw. Nazwy takie miaty zatem nie
tylko charakter podniosly, oficjalny, ale takze pod wzgledem waloréw marketingowych
opieraty sie na autorytecie duzego miasta, bedacego czesto stolica prefektury, badz tez samej
prefektury jako jednostki podziatu terytorialnego.

Mechanizm odwolywania sie do dawnej tradycji wykorzystywany byt w tych
nazwach wtasnych, ktére przywolywaly dawne krainy historyczne lub wigksze regiony.
Jednak, mozna tu zaobserwowac nowsza tendencje do kreowania nazw o wydzwieku mniej
podniostym, a przywolujacych charakterystyczne i bardziej codzienne symbole kultury,
takie jak np. Momiji Ginké t % U 4847, Sakura Ginké 3 { & 4T,

Czasami wprowadzano do nazw symboliczne ozdobniki o walorach reklamowych,
takie jak Kirayaka Ginké % & %> % 44T (dosl. ,Bank Swietlanej [Przysztosci]”, Tékyo Sutd
Ginké £ A ¥ — 84T (dost. , Tokijski Bank Gwiazd”), Miyazaki Taiyo Ginké & %5 K 55
4T (dostl. ,Stoneczny Bank Miyazaki”), Okinawa Kaihé Ginké i #& 7 #% 4% 47 (dosk
,Okinawianski Bank Krainy Moérz”), Howa Ginké € 424847 (dosl. ,Bank Zasobnosci i
Harmonii”).

Osobliwym epitetem, wykorzystanym w nazwie banku jest komponent risona ) % %,
zawarty w nazwie Risona Ginkd ) % % $&4T oraz Saitama Risona Ginkdé ¥ £ ) Z 7% $847,
ktory jest zaposrednicza przez jezyk angielski wymowa tacinskiej formy resona. Jest to
forma fleksyjna pochodzaca od tacinskiego czasownika resono/resonare jako rozkaznik w
drugiej osobie liczby pojedynczej o znaczeniu ‘wré¢ echem; odpowiedz; zareaguj;
odwzajemnij’. Zakladany efekt w poetyce nazewniczej mial wywolywac skojarzenie ze
znaczeniem wspotdziatania, wstuchiwania sie w glosy klientéw, odpowiadania na ich
potrzeby i oczekiwania. Zreszta na stronie gtéwnej holdingu Resona (Risona Horudingusu

h 2 % & — )V 7 1+ v 27 R) zamieszczona zostala nastepujaca formula objasniajaca
etymologie tej nazwy:*°

RELIZE->T, o b RMAEDId, BEIINETT, BEILIDFICHL AT,
FBL, BEHVWLDL, BERILIYOMIIELIET L WHLEVWTW I ) rw ) Bni
DX —Iy7IZRAD I L,

Watashitachi ni totte, mottomo taisetsu na mono wa, o-kyaku-sama desu. O-kyaku-
sama no koe ni mimi o katamuke, kyémei shi, hibikiainagara, o-kyaku-sama to no

aida ni yuruginai kizuna o kizuite ik6 to iu omoi o kono némingu ni komemashita.

% https://www.resona-gr.co.jp/holdings/about/brand/resona_brand.html [dostep: 26.10.2023]
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Dla nas najwazniejsze sa opinie naszych klientéw. W nazwie [naszego przedsiebiorstwa]
zawarliSmy nastepujacy sens: ,wsluchujac sie uwaznie w opinie naszych klientéw,

starajmy si¢ o harmonijne relacje z nimi i twérzmy laczace nas silne wiezi.”

Jeszcze jednym epitetem nazewniczym Japonii, wykorzystanym w nazwie jednego
banku jest czton mizuho 4 7 13, wykorzystywany w nazwie banku Mizuho Ginké 47 |3
$847. Bank ten nosit dawniej nazwe Daiichi Kangyé Ginké % —#% #17, ale po fuzji z
bankiem Fuji Ginké g X #4T oraz Nihon Kégyé Ginké B A$L % $84T ‘Japonskim Bankiem
Przemyslowym’ przyjat w roku 2002 obecna nazwe Mizuho Ginké %3 13 4%4T. Rzeczownik
Mizuho, standardowo zapisywany ideograficznie jako #%4%, jest epitetem pradawnej Japonii
jako krainy dorodnych i dojrzaltych (¥%) kloséw ryzu (#%). Po raz pierwszy uzyty zostal w
funkgji takiego epitetu w Kronice Japoriskiej (jap. Nihon Shoki [ B A& Z 4] )z roku 720.
Jest to wspoblczesnie nazwa erudycyjna i nieprzejrzysta etymologicznie dla ogélu
dzisiejszych uzytkownikoéw jezyka, chociaz z samego kontekstu nazewniczego moga sie oni
domyslagé, ze chodzi o starodawna nazwe ich kraju.®” Pod tym wzgledem przypomina to
sytuacje nazwy Fusé $k%. Natomiast nazwa K#= odczytywana jako rodzimy rzeczownik
Yamato (badZ w odczycie sinojaponiskim jako Daiwa) kojarzona jest bezblednie przez
wszystkich dzisiejszych uzytkownikow jezyka, gdyz powszechnie wystepuje w rozmaitych
wytworach wspélczesnej kultury japonskiej.®®

Osobna kategoria bankéw staly sie ostatnio w Japonii banki internetowe, ktére
prowadza swoje ustugi wylacznie w oparciu o Internet, czyli nie posiadajac tradycyjnych
siedzib w budynkach ani stoisk. Ich nazwy maja w zwiazku z tym nieco bardziej nieformalny
charakter, nie wykorzystujac mechanizmu wzniostos$ci czy tez wiekszej powagi nazewniczej.
Przeciwnie, maja one nazwy, majace zdoby¢ przychylnos¢ klientéw swoim codziennym,
sympatycznym brzmieniem. Mozna tu przytoczyc takie nazwy, jak PayPayGinkoé PayPay &
17, Sont Ginké ¥ = — #147 (dosl. ,Bank Sony”), Rakuten Ginké # K 44T (dost. ,Bank
Radosnych Niebios”), AU Jibun Ginké au U 3 A #R4T (dost. ,Swéj Bank AU”), Daiwa
Nekusuto Ginké XA % 7 A b #8847 (dost. ,Nastepny Bank Daiwa”), Minna no Ginké % A
7t #4847 (dost. ,Bank [dla] Wszystkich”) czy UI Ginké Ul $#47.

Powyzsze nazwy oddaja nowe trendy w nazewnictwie bankéw, zwiazane z
powstawaniem bankéw, operujacych nie w przestrzeni monumentalnych i przyttaczajacych
klientéw budowli, ale w Srodowisku przyjaznej i dostepnej w domu przestrzeni internetowsej.
W charakterystyczny sposéb jest to tez powiazane z grafemicznymi aspektami
prezentowania nazw bankéw. Wyzej obserwowali$my zapisy z wykorzystaniem hiragany,
ktére polegaly na zabiegu deideografizacji. Hiragana, jak byta juz o tym wczeéniej mowa,
w niektérych kontekstach funkcjonuje jako grafemiczny symbol japonskosdi

7 Mizuho jest jednym z tzw. japonskich megabank6éw (obok banku Mitsubishi UFJ oraz banku Sumitomo Mitsui).
Posiada on ponad 505 oddzialéw w calej Japonii oraz 38 filii w innych krajach. Jest to przy tym jedyny bank,
ktéry ma swoje przedstawicielstwa w kazdej prefekturze Japonii. Wedlug oficjalnej strony internetowej banku
Mizuho, nazwa ta nawiazuje do przyjetych wytycznych, wedlug ktérych bank ten ma w zamysle reprezentowac
japonskie instytucje finansowe na arenie migdzynarodowej i w ten sposéb — a takze dzigki najwyzszej klasy
ustugom finansowym — ,,przynosi¢ dorodne klosy ryzu” (czyli wtasnie mizuho).

% Na zachodzie okreslenie Yamato najczeéciej kojarzone jest zapewne z nazwa najwiekszego w historii
pancernika, ktéry stuzyt za okret flagowy floty japonskiej podczas drugiej wojny sSwiatowej. Byt to wiec niejako
symbol potegi Kraju Kwitnacej Wisni.
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przeciwstawiany chinskoéci ideograméw. Drugim takim, réwnoleglym aspektem
grafemicznym jest — przejawiajaca sie¢ od pewnego czasu — tendencja do zamieszczania w
nazwach komponentéw zapisanych katakang, a bedacych wyrazami ksenojaponskimi, a
wiec zapozyczonymi najczesciej z jezykdéw zachodnich. W ten sposéb zapis taki moze byc
traktowany jako przejaw internacjonalizacji nazw bankéw i Swiadomego nawiazywania do
kultury Zachodu.

Najbardziej znanym przyktadem banku, ktérego nazwa zawiera podstawowy
komponent zapisywany katakang jest Tomato Ginké + < b %8 4T (dosl. ,Bank
Pomidorowy”), ktérego gtéwna siedziba znajduje sie w prefekturze Okayama F].L. Pod ta
nazwa dziata on od roku 1989. Warto zauwazy¢, ze jego powstanie wywotalo spore
poruszenie, gdyz tradycyjne z natury spoleczenstwo japonskie uznalo te nazwe za
nieodpowiednio dostojna i nielicujaca z powaga instytucji, jaka jest bank. Jednak ostatecznie
nazwa sie przyjeta i — ze wzgledu na swoja innowacyjnos¢ —zostata nawet nominowana do
nagrody neologizmu roku 1989. Dodatkowo, popularno$¢ banku podniést tez najwiekszy w
Japonii producent keczupu — firma Kagome 7 7 A — ktéry otworzyt w nim swoje konto.
W ten sposob zartobliwy efekt samej nazwy Tomato Ginko zostal wzmocniony za pomoca
skojarzenia z ,pomidorowa” galezia przetworstwa rolno-spozywczego.

Innym przykladem banku, ktéry do swojej nazwy wprowadzit katakaniczny zapis
nazwy dawnej prowingji, jest Suruga Ginké A )V 77 $847. Prowincja Suruga znajdowala sie
niegdy$ w centralnej czeéci obecnej prefektury Shizuoka # Bl i byla jedna z najstarszych
japonskich prowingji. Zalozono ja jeszcze w epoce Nara (jap. Nara jidai % B #4X, 710-794)
na podstawie kodeksu Taiho (jap. Taiho6-ritsuryé K=EHESL).

Wtladcy prowingji japoriskich nazywani byli wéwczas kuni no miyatsuko B .
Rzadzili oni wydzielonymi obszarami ziemskimi, zwanymi kuni El. Poczatkowo uzyskiwali
oni swdj urzad z nadania (nadanie to musiat zaaprobowac takze dwor cesarski), z czasem
jednak tytut ten stal sie dziedziczny.

W VII wieku, na rozkaz 6wczesnego cesarza, klan rzadzacy w rejonie Suruga PR
polaczyt sie z klanem, rzadzacym sasiednim rejonem Iohara & /%, dajac w ten sposéb
poczatek prowingji Suruga no kuni 57 El.

Sama nazwa prowincji Suruga % 7] pojawia sie juz w najstarszym zachowanym
japonriskim stowniku ideograméw chiniskich Wamyé ruijiishé [ #= % B £ % ]
skompilowanym w X wieku. Uzyty w nazwie prowingji pierwszy ideogram (%) oznacza
pedzacego konia, drugi zas (77) — wartko plynaca rzeke (prototypem byla tutaj chifiska Rzeka
Z6lta). Ponadstandardowy odczyt ideogramu % jako suru najprawdopodobniej pochodzi
od przymiotnika surudoi ‘ostry’ (wspélczesnie zapisywanego w postaci .\ ). Nazwa ta ma
wiec przywodzi¢ na mysl wartka rzeke, pltynaca niczym galopujacy kon po zboczu stromej
gory.

Poniewaz wiec nazwa Suruga pojawia sie w japoniskich dokumentach historycznych
juz w wieku VII, wzmiankowany bank postuguje sie tym faktem w celu stworzenia dostojnej
atmosfery z jednoczesna supozycja, jakoby maéglt on swoja nazwa przywolywac na mysl
réwnie dawna tradygje.

Powodem, dla ktérego Bank Suruga nie zapisuje swojej nazwy ideogramami,
uzywanymi w nazwie dawnej prowingji, jest zapewne fakt, ze to ztozenie ideograficzne moze
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sprawiac trudno$¢ w odczycie, nawet dla Japonczykéw, ktérzy nie pochodza z tego regionu.
Dodatkowo, mégt tu tez odegra¢ pewna role fakt, ze katakana — jak to juz wielokrotnie
zaznaczaliémy —uzywana jest do zapisu stéw zapozyczonych z innych jezykéw i zabieg taki
moze miec na celu wywotanie efektu oryginalno$ci. Z drugiej strony jednak warto pamietac,
ze w latach poprzedzajacych wojne na Pacyfiku katakana byta uzywana w druku tekstéw
oficjalnych, dworskich badz rzadowych i wprowadzata efekt dostojnoéci, podniostosci W
zwiazku z tym nie mozna tutaj wykluczyé celowo zastosowanej wielorakiej funkgji
semiotycznej takiego rozwiazania.

Paradoksalnie tez taka wielo$¢ interpretacji semiotycznych, skoncentrowana w zapisie
nazwy Suruga Ginké AV 77 #8847, moze dowodzi¢ o aktualno$ci czesto formutowanej
zagranica tezy o tym, ze w Japonii tradycja na wielu polach przeplata sie z nowoczesno$cia.
Drzieje sie tak niezaleznie od tego, ze w niektérych dziedzinach kultury nowoczesnos¢, a wiec
akcentowany celowo internacjonalny charakter zjawisk kultury, zaczyna dominowac. Fakt
ten potwierdza rosnacy udziat sylabariusza katakana w nazewniczym pejzazu ulic miast
japonskich.

7. drugiej strony jednak, w niektérych nazwach bankéw mozna zaobserwowac
charakterystyczny zabieg ideograficznej quasi-sinizacji rodzimych nazw historycznych.
Przykladem moze byc¢ tutaj nie tylko wymieniona juz wczesniej zlozona nazwa Daiwa
Gink6é K #2417, gdzie pierwszy czlon zestawienia (Daiwa K #=) jest sinojaporiskim
odczytem rodzimej nazwy Yamato Kf=.

Innym tego typu przykladem moze by¢ takze nazwa Joyé Ginké % [% 4847, ktéra
zawiera sinojaponski synonim rodzimego wyrazu hi B ‘storice’ w postaci ideogramu 3.
Bank ten ma swoja siedzibe w miescie Mito 7K 7, stolicy wspétczesnej prefektury Ibaraki 3k
¥, ktéra lezy na obszarze dawnej prowingji Hitachi # [#. Nazwa Hitachi byla rozumiana
jako ‘wschod stonca™’, niezaleznie od tego, ze zapis nazwy tej prowingji jako Hitachi no
kuni % [FEE.

Tego rodzaju przejScie miedzy sensem wymowy a zapisu ideograficznego wykazuje
niezwykle zlozona synonimig, ale w swoim nawiazaniu do tradycji japonskiej jest
przyktadem niezwykle wymownego skojarzenia kulturowego, a nawet po czesci religijnego,
z podniostym motywem Wschodzacego Stonca.

Na zakorniczenie tej czeSci opisu nalezatoby doda¢, ze niekiedy zbytnie nagromadzenie
réznych grafemicznych 7zrédel nazewniczych moze prowadzi¢ do powstania nazwy,
odbieranej przez uzytkownikéw japonszczyzny jako ktopotliwej w uzyciu. Przyktadem takiej
nazwy banku o trudnej do zapamietania nazwie byl — nieistniejacy juz dzisiaj — Mitsubishi
Tékyé UFJ Ginké =% R % UFJ #47 (w wersji angielskiej znany jako The Bank of Tokyo-
Mitsubishi UFJ).

Bank ten powstal w wyniku fuzji Banku Mitsubishi (Mitsubishi Ginké =% $1T7) z
Bankiem Tokijskim (T6kyé Ginké R % #47) w roku 1996. Z kolei megabank UFJ
utworzono w roku 2002, w rezultacie polaczenia Banku Sanwa (Sanwa Ginké Z#29%17) z
Bankiem Tokai (Tokai Ginké R $84T), ktéry po czterech latach, w roku 2006, potaczyt sie

% W jezyku japoriskim komponent hi B jest rzeczownikiem o znaczeniu ‘stonice’, zaé komponent tachi % & to
nominalna postaé czasownika tatsu 32 ‘wstawac; wschodzi¢’. Cato$é mozna wiec przettumaczyé jako ‘storice
wschodzi’ lub ‘wschéd stonica’.
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z Bankiem Tokio-Mitsubishi (Tékyé Mitsubishi Ginké R % = % $1T), dajac poczatek
omawianemu bankowi Mitsubishi Tokyo UFJ GinRo.

W wypadku fuzji bankéw oraz przedsiebiorstw o kolejnosci komponentéw w nazwie
nowo powstatej w ten sposéb instytucji decyduje zazwyczaj wielkoS¢ wnoszonego przez
dany podmiot kapitatlu. Zasade te zastosowano réwniez w omawianym przypadku. Na
rynku zagranicznym bank ten znany byt jednak konsekwentnie pod nazwa Tokyo
Mitsubishi UFJ Bank, poniewaz uznano, ze komponent Tokyo bedzie bardziej
rozpoznawalny i kojarzony pozytywnie za granica niz komponent Mitsubishi.

Ze wzgledu na niewygodna w uzyciu, zbyt dtuga nazwe, bank ten w zaleznosci od
regionu nazywano potocznie Bankiem Mitsubishi (okolice Tokio oraz region Kanto6) lub
Bankiem UFJ (region Ransai, okolice Osaki oraz Rioto). Jednak ta druga nazwa kojarzyla
sie niefortunnie z rozpowszechnionym skrétem USJ, odnoszacym si¢ do znanego w catej
Japonii osakijskiego parku rozrywki Universal Studio Japan.

3.2. Nazwy przedsiebiorstw z branzy farmaceutycznej

Przedsiebiorstwa produkujace leki i Srodki medyczne dziataja w dziedzinie ochrony zdrowia,
ktéra ma szczegélny charakter. Przedsiebiorstwa te zaspokajaja niezwykle wazne dla
klientéw potrzeby, totez ich autorytet nie ulega watpliwosci. Jednak z uwagi na bogactwo
produktéw, oferowanych na rynku przez jednego producenta, jakim sa najrézniejsze leki,
nie reprezentuja one na og6! samodzielnej marki. Marka jest tutaj przypisana danemu
producentowi, a poszczegolne leki jedynie moga by¢ kojarzone z ta marka. Tym samym,
nazwy odnoszace sie do tej branzy buduja autorytet marki producenta i na forum
publicznym, czy tez w sferze promogji i reklamy, ich powodzenie rynkowe wzmacnia jego
rozpoznawalnoé¢. Niemniej jednak w nazwach przedsiebiorstw farmaceutycznych w
specyficzny sposoéb przewijaja sie tresci oraz watki, powiazane ze sfera zdrowia cztowieka.

Szczegdlna cecha produktéw farmaceutycznych jest ich ograniczony asortymentowo
udzial w reklamie. Przedmiotem promocji w $rodkach masowego przekazu bywaja na ogol
takie leki badz $rodki farmakologiczne, ktére sa dostepne bez recepty, i ktére dziataja
skutecznie na powszechne dolegliwosci o stosunkowo niskim stopniu zagrozenia oraz na
0g6l tatwe w aplikowaniu. Typowym przyktadem takiego sSrodka moga by¢ na przyktad
leki zwalczajace przeziebienie, bodl, dolegliwosci zoladkowe badzi tez mniej grozine
dolegliwosci skérne. Natomiast wiele innych lekéw specjalistycznych, ktérych stosowanie
moze by¢ zalecane dopiero po konsultacjach z lekarzami specjalistami badZ w warunkach
szpitalnych, nie jest przedmiotem reklamy, gdyz naleza one do wysoko zaawansowanej i
wyspecjalizowanej farmacji. Sa wiec reglamentowane pod $cistym nadzorem, a ich nazwy
oraz sktady moga by¢ zrozumiate jedynie dla farmaceutéw. Poza tym, niektére Srodki nie
nadaja sie do reklamy z uwagi na trudny w przekazie spotecznym status choroby (np. z
zakresu choréb zakaznych). Dziataja tutaj rézne tabu oraz ograniczenia natury etycznej, co
zasadnicza bariere dla promocji takich lekéw w reklamie medialnej. Leki takie moga byc¢
natomiast przedmiotem promocji na podtozu naukowym badz edukacyjnym, gdyz sama
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wiedza na ten temat jest rozpowszechniana w prasie oraz telewizji. Uwaza si¢ jednak, ze nie
powinno miec to charakteru komercyjnego.

Budowany przez nazwe wizerunek firmy farmaceutycznej ma przede wszystkim
przypominac o jej istnieniu oraz o tym, ze jej produkty potencjalny pacjent zawsze odnajdzie
w aptece, a lekarz bedzie mégl je mu zaordynowac czy tez przepisac recepte.”® Tak wiec,
firmy farmaceutyczne funkcjonuja na rynku w nieco innym trybie niz firmy produkujace
towary czysto konsumpcyjne, zaspokajajace potrzeby zycia codziennego. W taki sposéb
ugruntowany wizerunek oraz autorytet firm farmaceutycznych sprawia, ze jako markowe
komponenty nazwy wystepuja rzeczowniki o kompozycji ideograficznej i morfemowe;j,
zaprojektowanej jako przekaz symbolicznych wartoéci. Rzeczowniki takie sa czesto
tworzone na zasadzie doboru morfeméw sinojaponskich wraz z ideogramami w taki sposéb,
aby mialy one oryginalna, niespotykana wczeéniej postac. Nie mozna ich zatem na og6t
odnalez¢ w stowniku jezyka japonskiego. Pelnia one funkcje ornamentacyjna, gdyz maja
charakter podniosty i stanowia rodzaj potencjalnego epitetu, majacego tworzyc
uszlachetniony obraz produktéw farmaceutycznych jako chroniacych zdrowie cztowieka,
zapewniajacych dlugowieczno$é, strzegacych przed dolegliwo$ciami.

Jako wyrazy symbolizujace marke, japonskie nazwy przedsiebiorstw
farmaceutycznych zaczynaja by¢ do tego stopnia silnie kojarzone z dana firma i jej
produktami, ze w percepcji spotecznejich tres¢ badz przestanie ulega zatarciu. W zwiazku
z tym funkcjonuja one bardziej jako brzmieniowy symbol marki niz symbol, zawarty w jej
nazwie. W internecie jednak czesto pojawiaja sie pytania o pochodzenie danej marki oraz
jej nazwy.

Rzeczownikom tym czesto towarzyszom innego rodzaju komponenty, symbolicznie
syenalizujace sektor farmaceutyczny, takie jak seiyaku # % ‘produkgja lekéw’, yakuhin #
s& ‘farmaceutyki; leki’, yakuhin kégyé # & T % ‘przemyst farmaceutyczny . yakuhan #8k
‘sprzedaz lekarstw’, séyaku £ % ‘wytwarzanie lekéw’, iyakuhin E % 5% ‘farmaceutyki; leki’.
Mozna zauwazyc¢, ze najbardziej rozpowszechniony spoéréd nich rzeczownik seiyaku % %
jest wyspecjalizowany w funkcji komponentu nazwotworczego dla przedsiebiorstw z branzy
farmaceutycznej.

Przedstawimy teraz przyktady nazw przedsigbiorstw farmaceutycznych, w ktérych
pojawiaja sie tego typu symboliczne komponenty ornamentacyjne. Trzeba tez zaznaczyd, ze
nazwa marki ma tu z reguly budowe dwuwyrazowa i sklada sie z rzeczownika
ornamentacyjnego, potaczonego najczeéciej z komponentem seiyaku % % badz z innymi —
wymienionymi wyzej — komponentami branzy.

Kaken Seiyaku Kabushikigaisha #Hit# #Ek R 24k

oficjalna nazwa angielska: Raken Pharmaceutical Co., Ltd.

70 Recepty wypisuje sie jedynie na niektére medykamenty szczegélnego rodzaju. W Japonii przyjelo sie, ze w
trakcie wizyty w gabinecie lekarskim pacjent otrzymuje leki od razu dozowane w opakowanych porcjach, w
tym powazniejsze Srodki terapeutyczne, takie jak na przyktad antybiotyki. W tej sytuacji pacjent czesto nie styka
si¢ bezposrednio z nazwami lekéw, ktére otrzymuje u lekarza. Wyjatkiem sa tutaj jedynie leki o przeznaczeniu
og6lnym dostepne bez recepty. W takim wypadku klienci potrafia rozpoznawa¢ nazwy oraz producentéw, na
podstawie opakowan oraz ulotek informacyjnych.
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proponowany przektad polski: Naukowa Farmacja S.A.

nazwa marki: Kaken Seiyaku #Hat 8 4.

Wyraz Kaken ##t jest potaczniem dwéch morfemoéw: -ka- -#- ‘galaz nauki’ oraz -ken- -
#t- ‘badania naukowe; studia’ i jako taki symboliczny ornament ma podkreslaé¢ naukowa i
badawcza strone farmacji. Tym samym calo$¢ mozna rozumie¢ jako wizerunek
przedsiebiorstwa farmaceutycznego, posiadajacego wlasny osrodek badawczy,

opracowujacy nowe farmaceutyki.

Kytkyt Yakuhin Koégyé Kabushikigaisha #x 2 % o TEMR 24t
oficjalna nazwa angielska: Kyukyu Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaklady Farmaceutykéw Pierwszej Pomocy S.A.

nazwa marki: Kyttkyt Yakuhin % %3 5.

Wyrazenie kyiikyii yakuhin # % % s& sktada sie z dwéch rzeczownikéw: kyitikyil # 2
‘nagta pomoc; dorazna pomoc; (spieszenie na) ratunek’ oraz yakuhin % 5 ‘leki; lekarstwa’ i
moze to byc¢ interpretowane jako ‘leki pierwszej pomocy; leki ratujace zdrowie. W
kontekstach medycznych okreslenie kyitikyii ¥ Z kojarzy sie z takimi wyrazami, jak
kytikyiisha $ % # ‘karetka pogotowia’ czy kyiikyii bydin ¥ Z % % ‘szpitalny oddziak

ratunkowy’.

Kokandé Kabushikigaisha & & £#A 24
oficjalna nazwa angielska: Kokando Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Instytut Powszechnego Lecznictwa S.A.

nazwa marki: K6kandé % & &.

Komponent markowy Kékandé % & & ma interesujaca etymologie. f.aczy sie ona z
anegdota na temat przywédcy hanu Etchi # % nazwiskiem Maeda Masatoshi #] & iE A,
zyjacego w latach 1649-1706, ktéry mial wyrazi¢ zyczenie (cytowane na stronie
internetowej przedsiebiorstwa jako): hiroku kyiiryé no kokorozashi o kantsii seyo /i { &
# oA % il X, co mozna przelozyc jako ,niech [was] przeniknie szeroko pragnienie
ratowania i leczenia wszystkich ludzi”. Stad nazwa tego przedsigbiorstwa moze byc¢
dostownie przettumaczona jako ,Instytut Powszechnego Przenikania”.

Kotobuki Seiyaku Kabushikigaisha # L E kX A4k
oficjalna nazwa angielska: Kotobuki Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Rotobuki S.A.
nazwa marki: Kotobuki Seiyaku # % %.

W tej nazwie gtéwny rzeczownik sygnalizujacy marke, czyli kotobuki %, ma znaczenie
dtugowiecznodci, sedziwego zycia, co moze byc¢ odbierane jako symboliczny fundament
wizerunku firmy i nastawienie na zapewnienie ludziom mozliwie dlugiego zycia.
Rzeczownik kotobuki % wywodzi sie z czasownika kotohogu 3 #L ¢, ktéry w dzisiejszym
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jezyku przybral postaé kotobuku Z ¥ 33 . Ma on znaczenie ‘zyczy¢ KOMU szczesScia,
dlugiego zycia’. Znaczenie to jest powszechnie manifestowane za pomoca samego
ideogramu # [# ] umieszczanego na najrozmaitszych kartach okoliczno$ciowych (z
zyczeniami), wywieszkach, a nawet na opakowaniach przedmiotéw, oferowanych w
prezencie. W zwiazku z tym ideogram ten ma charakter zyczenia o postaci przestania,
ktérego odczyt dZzwiekowy jest w tym wypadku drugorzedny. Warto dodagd, ze rzeczownik
kotohogi 5 #. X jest synonimem zyczen, gratulagji i pod wzgledem znaczenia odpowiada

rzeczownikowi oiwai BHL\ ‘powinszowania’.

Taiy6é Yakuhin Kabushikigaisha XK # soHhR Atk
oficjalna nazwa angielska: Taiyo Yakuhin Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Taigo S.A.

nazwa marki: Taiyé Yakuhin K# % b,

Nazwa marki tego przedsiebiorstwa farmaceutycznego moze byc¢ zwiazana z toponimem
Taiheiyé X-F# ‘Ocean Spokojny; Pacyfik’ i stanowié jego skrét. Przy takiej interpretaciji
wskazywala by wiec na lokalizacje samej firmy, ktérej siedziba znajduje si¢ w centrum
Tokio, w dzielnicy Chiyoda X @, a wiec w niedalekiej odlegtoéci od Oceanu Spokojnego.

Taiyé Seiayku Kabushikigaisha Ki# % E kRN A4t
oficjalna nazwa angielska: Taiyo Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Taiyo Pharma S.A.

nazwa marki: Taiyo Seiyaku K7 # %,

Komponent taiyé K # (dosl. ,oceany; wielkie morza; wielkie przestrzenie”) wnosi tutaj
znaczenie powszechnodci, globalnosci i w intencgji nazwotworczej ma sie odnosic
powszechnego przeznaczenia oraz dostepnoéci produktéw firmy.

Zen'yaku Kogyé Kabushikigaisha 2% TEHRA A4
oficjalna nazwa angielska: Zenyaku Rogyo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Zenyaku S.A.

nazwa marki: Zen'yaku Kégyo 2% T%.

Ornamentacyjny rzeczownik zenyaku 2 % ma w tym wypadku sugerowaé bogactwo
asortymentu lekéw, oferowanych przez firme¢. Mozna go przettumaczyc¢ za pomoca fraz:
najrézniejsze leki; wszystkie leki, ktére bedziemy w stanie wytworzyé, aby pomoéc naszym
potencjalnym klientom w ich klopotach.

Senju Seiyaku Kabushikigaisha % # EHhX 24t
oficjalna nazwa angielska: Senju Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Senju S.A.
nazwa marki: Senju Seiyaku T # % %,
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Réwniez w tej nazwie znajdujemy odwotanie do przedstawionego wyzej pojecia kotobuki
# ‘dhugowiecznos$¢’. Uzyty tu dodatkowo liczebnik sen -~ ‘tysiac’ ma charakter symboliczny,
gdyz z jednej strony podkresla znaczenie dtugowiecznosci, szcze$liwoéci, a z drugiej —
symbolicznie odwoluje sie do kulturowej sfery japoriskosci’!.

Shin'yaku Koégyé Kabushikigaisha %3 T ¥kRN A4t
oficjalna nazwa angielska: Shingyaku Kogyo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaklady Zielarskie Shinyaku S.A.
nazwa marki: Shin'yaku Kégyo % L¥.

Komponent shin'yaku #f % o dostownym znaczeniu ,boskie ziola” ma wywolywac
skojarzenia z dobroczynnym dziataniem ziél jako substancji, w ktérych kryja sie
nadprzyrodzone, nie dajace si¢ w pelni wyjasni¢, moce. Przedsiebiorstwo to zajmuje sie
przede wszystkim produkcja lekéw tradycyjnej medycyny chinskiej (jap. kanpd # 7)) i
zapewne stad wywodzi sie taki — nieoczekiwany by¢ moze dla polskiego czytelnika —
okreslnik marki.

Teikoku Seiyaku Kabushikigaisha & B #HKRN 24
oficjalna nazwa angielska: Teikoku Seiyaku Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Imperial Pharma S.A.
nazwa marki: Teikoku Seiyaku # B % %,

Woyraz teikoku # E odnosi sie do tradycji historycznej i przywoluje motyw cesarstwa i
dynastii cesarskiej jako odwolanie do nieprzerwanej ciagto$ci historycznej japonskiej
panstwowosci, co zdaje sie byc istotne w tym wypadku, gdyz sama firma dziata od roku
1848. 7Z drugiej strony, w niektérych nazwach przedsiebiorstw wyraz teikoku
wystepuje jako imitacja zachodniego epitetu imperial, co mozna zauwazyc¢ chociazby w
nazwie Teikoku Hoteru # B X% (Imperial Hotel, znany i prestizowy obiekt w centralnej
czeéci Tokio). Jeszcze inne znaczenie, a mianowicie patronatu cesarskiego badz wysokiej
rangi, wystepowato w dawnych nazwach uniwersytetéw panstwowych w Japonii,
zaktadanych na wzér uczelni pruskich (np. Nagoya Teikoku Daigaku % & & 7 B K%
‘Uniwersytet Cesarski w Nagoi’). Poza tym, w erze Meiji wiele obiektéw nosito okreslnik
teikoku 7 B w rozumieniu instytucji urzadzonej i zarzadzanej przez panstwo, np. Teikoku
Yibin B #1% ‘Poczta Cesarska’ czy Teikoku Gekijo i E §|3% ‘Teatr Cesarski’.

! Pojecie dlugowiecznosci oddawane jest w klasycznym jezyku chifiskim (a pod jego wpltywem takze w innych
jezykach wschodnioazjatyckich) za pomoca liczebnika wan 7 [%] ‘dziesie¢ tysiecy, jak np. w wyrazie wansui
77 & [#% %] (jap. banzai, kor. manse, wiet. van tué). W kontrascie do tego, w jezyku japoriskim do wyrazania
pojecia dtugowiecznosci tradycyjnie uzywano liczebnika chi - ‘tysiac’ (co wida¢ chociazby w takich wyrazach,
jak chiyo T ‘tysiac pokolery, yachiyo T ‘osiem tysiecy pokolert’, chitose T #& ‘tysiac lat’ oraz w wielu
imionach, np. Takechiyo ¥ T). Co ciekawe, istniejacy w jezyku japoriskim rodzimy liczebnik yorozu 77 [#)]
‘dziesie¢ tysiecy — bedacy odpowiednikiem chiriskiego liczebnika wan 77 [#] — jest synonimem wielkiej liczby,
niezliczonej ilosci czego$ (np. w znanym wyrazeniu yaoyorozu no kami /NG 7 O ¥ ‘niezliczone béstwa’, dost.
sosiemset [razy| dziesie¢ tysiecy bostw”), a nie synonimem dlugowiecznosci.
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T6k6 Yakuhin Kégyé Kabushikigaisha REHE LT EMRK A
oficjalna nazwa angielska: Toko Pharmaceutical Industries Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Przemyst Farmaceutyczny Toko S.A.

nazwa marki: Téké Yakuhin RXE 5.

Okreélenie t6k6é R £ jako komponent marki moze by¢ interpretowane jako podniosly epitet
Japonii, gdyz jego dostowne znaczenie to ,promieniste Swiatto na Wschodzie”. Jest to
trawestacja nazwy kraju Nippon (Nihon) B A& oraz nawiazanie do innych, symbolicznych
okreslen, takich jak taiyé X % ‘stonce’, hinode B ¢ #i ‘wschéd stonca’, asahi 4 B
‘wschodzace stonce’ i inne.

Téwa Yakuhin Kabushikigaisha A= 50 ER A4t
oficjalna nazwa angielska: Towa Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Towa S.A.

nazwa marki: Téwa Yakuhin RAz% 5.

Okreélenie téwa R A= moze by¢ interpretowane jako jeszcze jeden epitet Japonii, gdyz
nazwa ta zawiera dwa komponenty: wschod oraz harmonia, przy czym ten drugi ideogram
czesto wystepuje w kontekstach zwiazanych z tradycyjnym, podniostym okresleniem
panstwa japonskiego Yamato.

Taiwa Seiyaku Kabushikigaisha KA« HEHRK 24t
oficjalna nazwa angielska: Taiwa Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Taiwa S.A.

nazwa marki: Taiwa Seiyaku KA=§ %,

Réwniez tutaj okreslenie marki nawiazuje jako czlon ornamentacyjny do znaczenia
japonskoéci, ale innym podtozem tego znaczenia moze byc tez dost. ,wielka harmonia”.

Nippon Kemifa Kabushikigaisha B R”7 I 7 » hR A4t
oficjalna nazwa angielska: Nippon Chemiphar Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Chemipharma Japonia S.A.
nazwa marki: Nippon Kemifa 8 A&7 I 7 7.

W nazwie tej wystepuje przejrzysty dla wszystkich okreslnik Japonii, ale w tym wypadku
nazwa marki ma charakter dwucztonowy, gdyz sama nazwa panstwa bytaby zbyt szeroka
pod wzgledem zakresu. Interesujacy jest tutaj skrét kemifa 7 I 7 7, ktéry ma zrédrostéw

anglojaponski i ma oddawac¢ branzowe potaczenie chemii oraz farmaciji.

Nichinichi Seiyaku Kabushikigaisha =F =F # #EH{ R 24t
oficjalna nazwa angielska: Nichi Nichi Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Nichi Nichi S.A.
nazwa marki: Nichinichi Seiyaku =F = F # %,
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W tym wypadku rzeczownik ornamentacyjny Nichi Nichi jest zapisywany w nazwie
katakang dla zwrécenia uwagi na przenoszony sens ‘codzienny; codziennie dostepny;
zawsze gotowy do uzycia’, jednak mozna go interpretowac takze jako ‘kazdy dzien jest dobry
w mysl powiedzenia nichi nichi kore kojitsu B B & 4Ff B . Zapis katakana ma w tym
wypadku za zadanie nie dopuéci¢ do blednej wymowy znakéw H H, gdyz w jezyku
potocznym zlozenie takie bywa czytane hibi.

Fusé Yakuhin Kégyé Kabushikigaisha k% % 5% T ¥R A4
oficjalna nazwa angielska: Fuso Pharmaceutical Industries, Ltd.
proponowany przeklad polski: Zaklady Farmaceutyczne Fuso Yakuhin S.A.
nazwa marki: Fusé6 Yakuhin Kogyo k% # 5 T¥.

W nazwie tej wystepuje spotykany niekiedy epitet o postaci Fusé k% (w polskiej sinologii
okreslany mianem Morwy Wspierajacej), ktéry w tradycji chiniskiej odnosit sie do
mitycznego drzewa morwy, po ktérym storice wspinato sie co rano na nieboskton. Wedtug
legend chinskich morwa ta rosta w krainie potozonej daleko na wschodzie od Chin, wiec
w tradycji japonskiej powiazana zostata wlasnie z Japonia™.

Yiiki Gosei Yakuhin Koégyé Kabushikigaisha # #5 MR3%E & L ERA A4
oficjalna nazwa angielska: Yuki Gosei Kogyo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zakltady Farmaceutyczne Synteza Organiczna S.A.
nazwa marki: Yiki Gosei H #4& Mk

Poniewaz firma dostarcza pélproduktéw farmaceutycznych to jej markowy komponent
nazwy nie ma charakteru epitetu ornamentacyjnego, a stanowi jedynie przekaz czysto
informacyjny. Sygnalizuje on profil przedsiebiorstwa jako producenta poétproduktéw
farmaceutycznych, uzyskiwanych droga syntezy organiczne;j.

Yiitoku Yakuhin Kégyé Kabushikigaisha #1350 TERN 24
oficjalna nazwa angielska: Yutoku Pharmaceutical Industries Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Przemyst Farmaceutyczny Yutoku S.A.

nazwa marki: Yitoku Yakuhin #1% 38 5.

Rzeczownik ornamentacyjny yiitoku 4 %  wyraza znaczenie cnoty pomocy,
wspanialtomyslnosci, ratowania kogo$. Jednak, nazwa ta nawiazuje do znanej w prefekturze
Saga (jap. Saga-ken 1£H %) — w ktérej miesci sie to przedsiebiorstwo — chramu
sintoistycznego Yitoku Inari Jinja # &4 #7 4#¥4t. Jest to jeden z najstynniejszych chraméw,
poswieconych béstwu urodzaju, znanego jako Inari #4147 i przedstawianego zazwyczaj w

postaci lisa.

72 Patrz takze podrozdzial 2.4.
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Ban'yii Seiyaku Kabushikigaisha ¥4 % #kX 24
oficjalna nazwa angielska: Banyu Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Banyu S.A.
nazwa marki: Ban'yii Seiyaku Kogyo ## $L 3.

Rzeczownikowy komponent marki o postaci ban’yu % # wyraza znaczenie wielodci,
bogactwa, wystepowania w obfitoéci, co ma oddawac bogaty asortyment firmy. Okreslenie
to ma w zwiazku z tym wymowe bardziej marketingowa i mozna bytoby je przettumaczyc
dostownie jako ,réznorodny asortyment [wytworstwa lekéw]”.

Mayadé Seiyaku Kabushikigaisha B3l 8 BN 24
oficjalna nazwa angielska: Mayado Pharmaceutical Co. Ltd.
proponowany przektad polski: Farmacja Mayado S.A.

nazwa marki: Mayadé E IR,

Przedsiebiorstwo to znane jest jako producent lekéw medycyny naturalnej, w tym takze
medycyny chinskiej. Z tego powodu komponent Maya Z I} w markowej nazwie firmy
nawiazuje posrednio do postaci matki Buddy, gdyz jej imieniem nazwana zostala znana géra
Mayasan Z i[t.L, potozona w miescie Kobe #¥ 7, w ktérym swa gléwna siedzibe ma to
przedsiebiorstwo.

Ban’yii Seimi Kabushikigaisha ¥ # 2%k &4k
oficjalna nazwa angielska: Banyu Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Banyu Pharma S.A.
nazwa marki: Ban’yii Seimi BHAE.

Komponent ban’yu % # zawarty w nazwie tej firmy zostal omoéwiony juz wczedniej, wiec
tutaj zajmiemy sie wytacznie znaczeniem komponentu seimi 4%, ktéry w poczatkach ery
Meiji byt uzywany jako okreélenie chemii jako galezi nauki. Interesujace jest juz samo
pochodzenie tego wyrazu, ktéry w rzeczywistosci wywodzi si¢ z niderlandzkiego stowa
chemie, najprawdopodobniej przez fonetyczne posérednictwo chinskie. W nurcie
holandologii (jap. rangaku # %) dobrano do tej nazwy transkrypcje ideograficzna w postaci
4% . We wspotczesnym jezyku japoriskim okresleniu temu odpowiada termin kagaku 1t
% ‘chemia’. Calo$¢ w postaci ban’yil seimi %4 4% mozna wiec rozumieé jako ‘wieloéé
[substancji|] chemicznych’ czy ‘wielo$¢ chemikaliow’.

Yakuhan Seiyaku Kabushikigaisha ¥ 7/~ 8 E R 24
oficjalna nazwa angielska: Yakuhan Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Yakuhan S.A.

nazwa marki: Yakuhan Seiyaku ¥ 7/~ v # %,
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Zapisywana katakanqg nazwa yakuhan X 7 7~ 7 wywodzi sie z ideograficznego ztozenia
yakuhan # 8% ‘dystrybucja lekarstw’, ktére z kolei jako skrét pochodzi ze ztozenia yakuhin
hanbai % §u8% 5t. Jest to zatem okreélenia profilu branzowego przedsiebiorstwa.

Nichiiké Kabushikigaisha B E TR 24
oficjalna nazwa angielska: Nichi-Iko Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmacja Nichi-iko S.A.
nazwa marki: Nichiiké B E L.

Réwniez skrotowy charakter ma okreélenie marki Nichiik6 8 E T, ktére mozna
wyprowadzi¢ z pelnej postaci Nihon Iyakuhin Kégyé Kabushikigaisha B K [E 35, T ¥4k
X 24t (dost. ,Japonski Przemyst Farmaceutyczny S.A.”). W tym wypadku réwniez mamy
do czynienia z okreéleniem profilu branzowego przedsigbiorstwa.

Koéwa Séyaku Kabushikigaisha #A=f|#EkRN 24k
oficjalna nazwa angielska: Kowa Company, Ltd.
proponowany przektad polski: Rowa S.A.

nazwa marki: Kéwa Séyaku A%,

Wystepuje tu jako komponent markowy zlozenie ideograficzne kéwa 4= o wymowie
pacyfistycznej, ktérego znaczenie moze by¢ oddane jako ‘krzewienie pokoju’, ‘wzbudzanie,
wspieranie harmonii’, co w dobie powstania przedsiebiorstwa (czyli w roku 1945) stanowilo
mysl przewodnia polityki Japonii. Z kolei komponent séyaku £]% (dost. ,tworzenie leku”)
nazywa caty proces powstawania leku, poczawszy od opracowania koncepcji az po
stworzenie produktu finalnego.

Sanshé Seiyaku Kabushikigaisha =7 % 8R4
oficjalna nazwa angielska: Sunsho”™ Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Sansho Pharma S.A.

nazwa marki: Sanshé Seiyaku = 3.

Rzeczownik sanshé = pelni funkcje ornamentu nazwotwoérczego (o znaczeniu ‘trzy
zywoty’) i nawiazuje do buddyjskiej koncepgji reinkarnacji, w ktérej mowi sie o cyklu
narodzin w postaci przeszlej (jap. zenshé #J %), terazniejszej (jap. genshé 3.2 ) oraz przyszlej
(jap. gosho 1% %) egzystengji cztowieka. Jako symbol w polaczeniu z komponentem seiyaku
%1 % mozna to intepretowad w znaczeniu ‘leki dla wszystkich pokolen: dziadkéw, rodzicéw
i wnukow'.

Ken’ei Seiyaku Kabushikigaisha 38 EHRN 24

oficjalna nazwa angielska: Kenei Pharmaceutical Co., Ltd.

7 Oficjalnie przyjeta transkrypcja nazwy wlasnej =% jako Sunsho odwoluje sie do angielskiej wymowy
komponentu sun, ktéra przypomina sinojaporiska wymowe ideogramu =, czyli san, a nie do angielskiego
okreélenia stonca.
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proponowany przektad polski: Kenei Pharma S.A.
nazwa marki: Ken'ei Seiyaku ¥ 5 3%,

Takze w tej nazwie wystepuje rzeczownik-ornament, ktéry tutaj ma posta¢ ken’ei #& 5 (dost.
,budowanie pomyslnosci, rozkwitu, pelni sit”), co w polaczniu z komponentem seiyaku %
# mozna interpretowac jako wytwarzanie lekéw, ktére przywréca peknie sil, kwitnace
zdrowie.

Asuterasu Seiyaku Kabushikigaisha 7 A7 7 A 8 #BR X A4
oficjalna nazwa angielska: Astellas Pharma Inc.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Astellas S.A.
nazwa marki: Asuterasu Seiyaku 7 A 7 7 A&,

Pierwszy komponent, bedacy skrétowym polaczeniem trzech stéw: greckiego aster,
tacinskiego stella oraz angielskiego stellar, odwoluje sie do pojecia gwiazdy. Drugi zas
komponent (seiyaku # #) oznacza wytwarzanie lekéw. Calo§é mozna wiec rozumieé jako
farmaceutyki gwiazdy nadziei na poprawe zdrowia. Faktycznie chodzi tutaj takze o sam efekt
brzmieniowy nazwy, poniewaz okreslenie astellas tworzy tadnie brzmiaca w duchu
miedzynarodowym nazwe markowa.

Fukuju Seiyaku Kabushikigaisha &% #EHR 24
oficjalna nazwa angielska: Fukuzyu Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Fukuju Pharma S.A.
nazwa marki: Fukuju Seiyaku (EEE T

W tym wypadku rzeczownik ornamentacyjny stanowi by¢ moze skrét od ztozenia k6fuku
choju ¥18&k# ‘szczedliwa dhugowiecznoé¢’. W regionie, z ktérego wywodzi sie zatozyciel
firmy, produkowana byla slynna japoriska sake pod marka Fukuju #& % , ktora
najprawdopodobniej stata sie inspiracja do stworzenia tej nazwy. Watek szczescia moze byc¢
tutaj kojarzony réwniez z watkiem siedmiorga bozkéw szczescia, okreslanych po japonsku
mianem Shichifukujin £1@™,

Chiigai Seiyaku Kabushikigaisha /M3 B4k A4k
oficjalna nazwa angielska: Chugai Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Chugai Pharma S.A.
nazwa marki: Chiigai Seiyaku P33,

Zrédtem okreslenia chiigai ¥ 4} jest potaczenie dwéch znaczen: chii ¥ ‘wewnatrz (Japonii)
na uzytek wewnetrzny’ oraz gai 7t ‘poza (Japonia); na eksport’. W taki sposéb bowiem chcial
wyrazi¢ zadania tego przedsiebiorstwa farmaceutycznego jego zalozyciel, ktérym byt Ueno

J0z6 E#F+ K. Urzeczywistnienie tego zamiaru zyskalo nowy wymiar w roku 2002, kiedy

™ Do grona tych boikéw zalicza sie: Ebisu % tb#, Daikokuten X2 X, Fukurokuju 4% # Bishamonten &)
PR, Hotei % %, Juréjin #% % A, Benzaiten ## K.
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firma ta zawarla strategiczny kontrakt ze szwajcarskim koncernem Fritz Hoffmann-La
Roche.

Banky6 Seiyaku Kabushikigaisha 77 W% EHRX 24t
oficjalna nazwa angielska: Bankyo Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Bankyo Pharma S.A.
nazwa marki: Bankyé Seiyaku 77 1% %.

Rzeczownik bankyé 77 # wnosi do nazwy znaczenie wielostronnej wspoélpracy, co ma
charakteryzowac model dziatalno$ci gospodarczej, oparty na wspotdziataniu (jap. kyo #)
wielu umystéw i rak (jap. ban 7).

Wiele firm z tej branzy ma w swojej nazwie nazwisko zatozyciela badz osoby, ktérej
dzialalno$¢ gospodarcza polozyta podwaling pod przyszlte przedsiebiorstwo
farmaceutyczne. Raczej rzadko wprowadza sie nazwisko wtasciciela, gdyz samo posiadanie
przedsiebiorstwa nie jest jeszcze wystarczajacym powodem do upamigtnienia tego faktu w
nazwie. Nazwiska indywidualnych wtascicieli pojawiaja sie¢ wéwczas, gdy wystepuja w roli
fundatoréw danego przedsigbiorstwa czy z racji swoich wyjatkowych uzdolnienn badz
kreacji. Ma to wiec miejsce przede wszystkim w sytuacji, gdy indywidualna marka osobowa
jest oparta na kreatywnosci artystycznej w dziedzinie sztuki, takiej jak np. architektura,
projektowanie (strojow, wnetrz).

Sposréd takich przedsiebiorstw mozemy wymieni¢ nastepujace ich nazwy:

nazwisko zatozyciela: Nakakita Isuke ¥t 8
Nakakita Yakushin Kabushikigaisha Y 4t#E Dk 24t
oficjalna nazwa angielska: Nakakita Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Nakakita S.A.
nazwa marki: Nakakita Yakushin ¥t sh.

nazwisko zaltozyciela: Takeda Chébei & W& K4
Takeda Seiyakuhin Kégyé Kabushikigaisha R\ H & TEKRRN 24
oficjalna nazwa angielska: Takeda Pharmaceutical Company Limited.
proponowany przektad polski: Zaklady Farmaceutyczne Takeda S.A.
nazwa marki: Takeda Seiyakuhin Kégyé R W% £ T %,

nazwisko zaltozyciela: Ikeda Yoshikichi #.&® & %
Kabushikigaisha Ikeda Mohandé ¥\ A4t w4 §, %
oficjalna nazwa angielska: Ikeda Mohando Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Instytut Innowagji Ikeda S.A.
nazwa marki: lkeda Mohandé @&,

nazwisko zaltozyciela: Torii Tokubei & 5 &4y

Torii Yakuhin Kabushikigaisha & B & SuékRN 24t

oficjalna nazwa angielska: Torii Pharmaceutical Co., Ltd.
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proponowany przektad polski: Farmaceutyki Torii S.A.

nazwa marki: Torii Yakuhin & B & 5.

nazwisko zatozyciela: Matsuura Shinichi #3# £—:
Matsuura Yakugydé Kabushikigaisha #2373 ¥ kR 24
oficjalna nazwa angielska: Matsuura Yakugyo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaklady Farmaceutyczne Matsuura S.A.

nazwa marki: Matsuura Yakugyd 27 %%,

nazwisko zaltoiyciela: Fukuchi Yoshihiro &3 #%:
Fukuchi Seiyaku Kabushikigaisha @38 HERR 24k
oficjalna nazwa angielska: Fukuchi Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Fukuchi S.A.
nazwa marki: Fukuchi Seiyaku #&#.% 3%,

nazwisko zaltozyciela: Yamamoto Kunio AR F:
Yamamoto Kanpé Seiyaku Kabushikigaisha LiAEH HE /RN 24
oficjalna nazwa angielska: Yamamoto Ranpoh Pharmaceutical Co.,Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Medycyny Chinskiej Yamamoto S.A.
nazwa marki: Yamamoto Kanpé Seiyaku L A&E 7 %,

nazwisko zatozyciela: Tanabeya Gohee W #% 7 & Ffif:
Tanabe Mitsubishi Seiyaku Kabushikigaisha Wi = % # E kR it
oficjalna nazwa angielska: Mitsubishi Tanabe Pharma Corporation
proponowany przektad polski: Zaklady Farmaceutyczne Tanabe Mitsubishi S.A.
nazwa marki: Tanabe Mitsubishi Seiyaku W34 = % # 3.

nazwisko zaltozyciela: Hisamitsu Nihei A XA=F:
Hisamitsu Seiyaku Kabushikigaisha AX# #ERN L4
oficjalna nazwa angielska: Hisamitsu Pharmaceutical Co., Inc.
proponowany przeklad polski: Farmaceutyki Hisamitsu S.A.

nazwa marki: Hisamitsu Seiyaku A X% %,

nazwisko zatozyciela: Wakunaga Manji % K%
Wakunaga Seiyaku Kabushikigaisha %K EkR 24t
oficjalna nazwa angielska: Wakunaga Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmaceutyki Wakunaga S.A.
nazwa marki: Wakunaga Seiyaku %K %.

nazwisko zatozyciela: Shionogi Sabur6 &% & = BR:

Shionogi Seiyaku Kabushikigaisha &% & % £k A4
oficjalna nazwa angielska: SHIONOGI & CO. LTD.
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proponowany przektad polski: Shionogi S.A.
nazwa marki: Shionogi Seiyaku 3% & % 3.

Podamy teraz kilku przyktadéw nazw przedsiebiorstw farmaceutycznych, w ktérych
uwidocznione zostaly symbole tradycji kulturalnej i historycznej Japonii. Ich komponenty
ornamentacyjne wiaza sie z takimi nazwami, jak: Asahi & — przydomek dowddcy wojsk
Minamotéw, Kiso Yoshinaki &R % & f, ktéry zostal wspominany w slynnym eposie
rycerskim Heike Monogatari [F R3] (Opowies¢ o rodzie Taira™); Asuka #& & —
historyczna kraina w $rodkowej Japonii; Shéwa — nazwa ery zwiazanej z cesarzem (Showa
tenné B3 F= K £) panujacym w Japonii w latach 1926-1989 oraz Taishé XiE — nazwa ery
zwiazanej z cesarzem (Taishé tenné KiE R 2) panujacym w latach 1912-1926.

Asahi Kasei Farumd Kabushikigaisha 78GR 7 7 )V < ¥R A4
oficjalna nazwa angielska: Asahi Rasei Pharma Corporation, Ltd.
proponowany przektad polski: Farmacja Asahi Kasei S.A.

nazwa marki: Asahi Kasei Faruma LK 7 7 V<.

Asuka Seiyaku Kabushikigaisha & ¥ 8 EHRR 24
oficjalna nazwa angielska: ASKA Pharmaceutical Holdings Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Farmacja Asuka S.A.
nazwa marki: Asuka Seiyaku & ¥ 9 H%.

Shéwa Yakuhin Kégyé Kabushikigaisha 43 5o TEKRR 24
oficjalna nazwa angielska: Showa Yakuhin Kougyou Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaklady Farmaceutyczne Showa S.A.

nazwa marki: Shéwa Yakuhin 8o 5.

Taishé Seiyaku Kabushikigaisha KiEH EkX 24
oficjalna nazwa angielska: Taisho Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Taisho Pharma S.A.
nazwa marki: Taishé Seiyaku KiE % %,

Ostatnio, w obrebie nazw przedsiebiorstw farmaceutycznych coraz czesciej zaczynaja
sie pojawia¢ komponenty pochodzenia obcego. Zwiazane jest to z rozwojem wspolpracy
miedzynarodowej tego sektora, a takze z pojawianiem si¢ zagranicznych firm na rynku
japonskim, ktére tworza tutaj wlasne oddzialy badz przedsiebiorstwa mieszane.

5 Heike “F-K to inne okreslenie stynnego rodu w dziejach Japonii — Taira * — ktéry byt przeciwnikiem innego
wielkiego rodu — Minamoto /&. Ostateczne pokonanie rodu Taira przez r6d Minamoto zapoczatkowato nowa
epoke w dziejach Japonii — Kamakura (1185-1333).
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Karuna™ Baiosaiensu Kabushikigaisha 7))V + /354 %4 T v AN 24

oficjalna nazwa angielska: Carna Biosciences, Inc.

Kuringuru”™ Fama Kabushikigaisha 7)) » 7V 7 » — < KA A4

oficjalna nazwa angielska: Kringle Pharma, Inc.

Sanbaio Kabushikigaisha * v /34 4 #%X &4tk

oficjalna nazwa angielska: SanBio Co, Ltd.

Na podstawie zaprezentowanego w tym podrozdziale materialu — ograniczonego z
konieczno$ci zasobu przyktadéw — mozemy potwierdzi¢ wstepne przypuszczenia o tym, ze
nazwy przedsiebiorstw branzy farmaceutycznej tworza wyrédzniajacy sie zaséb nazewniczy,
przede wszystkim z punktu widzenia érodkéw jezykowych. Zaréwno komponenty markowe
nazwy, jak i komponenty sygnalizujace branze, przejawiaja funkcjonowanie szczegélnego
modelu nazewniczego. W modelu tym silnie obecna jest sfera tradycyjnych warto$ci,
zwiazanych z dobrobytem cztowieka, pragnieniami zachowania dtugiego zycia, harmonijnej
egzystencji oraz pogody ducha. Nazwy te jednoczeénie pozbawione sa odwotarn medycznych
o charakterze praktycznym, gdyz przenoszone sa raczej na nazwy samych produktow. Tym
samym nazwy te maja charakter bardzo ogélny i — jako nazwy wlasne — odrézniaja sie
zdecydowanie struktura i funkcja — od rzeczownikéw pospolitych, odnoszacych sie do sfery
zdrowia.

3.3. Nazwy przedsig¢biorstw z branzy motoryzacyjnej

Nazwy przedsiebiorstw z tego sektora gospodarki, a przede wszystkim nazwy producentéw
pojazdéw, takich jak samochody czy motocykle, sa powszechnie znane i czesto pojawiaja
si¢ w przestrzeni komunikacyjnej, w tym zaréwno w pejzazu miejskim, jak i w sferze
reklamy. Nazwy te reprezentuja nie tylko ustabilizowana, ale tez spotecznie niezwykle
prestizowa, marke przedsiebiorstwa.

Przy tym, dla marki samego przedsigbiorstwa charakterystyczne jest réwniez to, ze
pojecie marki obejmuje w tym wypadku same produkty i popularnos¢ marki produktu moze
w zwiazku z tym nawet przewyzszac popularnos¢ samego przedsiebiorstwa. Potwierdzic to
mozna za pomoca dosyc prostego testu, gdyz przecietny uzytkownik jezyka japonskiego
marke Yamaha kojarzy bez watpienia z marka motocykla, a dopiero pézniej z nazwa
przedsiebiorstwa. To samo zreszta dotyczy marek samochodowych, takich jak np. Honda,
Mazda czy Toyota.

Prestiz takich marek jest w znacznej mierze zjawiskiem kulturowym. W rozwinietych
spoleczenstwach Zachodu — a niech mi bedzie wolno zaznaczy¢ w tym miejscu, ze
samochodowe marki japonskie staly sie codziennoécia w krajach na wszystkich

' W mitologii rzymskiej Carna (takze: Cardia) byta uznawana za opiekunke noworodkéw i najwazniejszych
organdw ciata czlowieka.
“” Nawiazanie do dunskiego stowa kringle ‘rogal’.
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kontynentach — marki samochodowe a takze motocyklowe zyskaly range zjawiska kultury.
Zapewne moze to by¢ kultura zycia codziennego, ale nie tylko. Marki te sa przeciez obiektem
prestizu w obrebie mody, estetyki wzorniczej czy wreszcie zaawansowanej technologii,
utatwiajacej funkcjonowanie cztowieka we wspoétczesnym srodowisku spotecznym.

Marki samochodowe i motocyklowe uktadaja si¢ zreszta w ramach charakterystycznej
hierarchii, w ktérej géruja marki najbardziej prestizowe i ten prestiz wymierny jest takze w
cenach pojazdow, a nizej sytuuja sie marki bardziej pospolite, kojarzace sie z krajami
pozostajacymi poza $cisla czoléwka poteg motoryzacji O samochodowych i
motocyklowych markach japonskich mozemy moéwic¢ jako o markach globalnych, ich
japonskos$¢ w zwiazku z tym ma w znacznej mierze charakter umowny. Japoniski moze byc¢
adres producenta, siedziba jego gléwnego zakladu, rodowdd technologiczny (projekt,
wzornictwo, precyzja wykonania), natomiast sama produkgcja czesto jest lokowana w innych
krajach, w dodatku uzalezniona jest ona w szerokim zakresie od kooperacji z innymi
przedsiebiorstwami. Niemniej jednak markowa symbolika takiego producenta opiera sie na
silnej identyfikacji z Japonia.

Globalna popularnos¢ tych marek przyczynia sie do tego, ze ich nazwy sa tatwo
oswajane w réznych jezykach, a nawet zyskuja sobie oddalone od japonszczyzny nazwy
wskutek ztozonych proceséw transpozycji jezykowych. W jezyku polskim nazwy takie jak
Honda czy Toyota sa w pelni odmieniane w ramach paradygmatu rzeczownikowego
rodzaju zenskiego, natomiast nazwa Nissan jest odmieniana zgodnie z paradygmatem
rodzaju meskiego:

Zajechal nowq hondag na podwdrze.

W toyocie na tylnym siedzeniu siedziato troje dzieci.
Na parkingu stata nowiutka mazda.

Na srodku skrzyzowania honda zderzyta sie z mazdaq.

Biaty nissan zajechat droge czerwonej mazdzie.

W wypadku nazw marek samochodéw, ktére koricza sie na samogloske -i lub -u, sa
one postrzegane jako rzeczowniki nieodmienne rodzaju nijakiego, chociaz czesto zdarza sieg,
ze — zapewne pod wplywem elipsy generycznego rzeczownika samochéd, motocyRl,
kierowca, Rierujqcy — przypisywany jest im rodzaj meski. Mozna wiec powiedziec:

Pedzqce przed nami suzuki nie zatrzymato sie na czerwonym Swietle.
I wtedy isuzu zjechato nagle na lewy pas.

Nasze subaru zostato sprzedane znajomemu ze Szczecina.
lub
Pedzqcy przed nami suzuki nie zatrzymat sie na czerwonym swietle.

I wtedy isuzu zjechat nagle na lewy pas.

Nasz subaru zostat sprzedany znajomemu ze Szczecina.
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Podobne zjawisko mozna zaobserwowa¢ w jezyku stowackim. Jednakze, w
odréznieniu od polskiego, nazwy marek typu Suzuki, Isuzu czy Subaru sa tam zawsze
odmieniane wedlug paradygmatu nijakiego. Tak wiec, przytoczone wyzej polskie zdania w
ttumaczeniu stowackim przedstawiatyby sie nastepujaco:

S novou Hondou Soféroval (isiel) do zdhrady.

Na zadnom sedadle Toyoty sedeli tri deti.

Na parkovisku bola tiplne novd Mazda.

Uprostred krizovatky sa Honda zrazila s Mazdou.

Biely Nissan zablokoval cestu cervenej Mazde.

Rychlo idiice Suzuki pred nami nezastavilo na ervenej.
potom Isuzu ndhle preslo do U'avého pruhu.

Nase Subaru bolo predané zndmemu zo Stetina.

Zwyczajowo stosowane w wypadku trudniejszych do adaptacji nazw marek frazy
ztozone, takie jak samochdéd marki Isuzu, samochéd marki Suzuki, motocykl marki
Yamaha stosowane sa wéwczas, gdy ich odmiana moze nastreczac trudnosci, np.:

*Jezdzit nowym isuzem. Jezdzil nowym isuzu. Jezdzit samochodem marki Isuzu.

*Jezdzit nowym suzukim. Jezdzit nowym suzuki. Jezdzit samochodem marki SuzuRi.
ale:

Jezdzit nowqg yamahgq. Jezdzit motocyklem marki Yamaha.

Polska posta¢ marki Mazda jest przykltadem oddalajacej od oryginatu transpozycji tej
nazwy miedzy jezykiem japoniskim a polskim, opartej na posrednictwie jezyk niemieckiego.
Jak wiadomo, oryginalna japoriska nazwa tej marki pochodzi od nazwiska jej zatozyciela,
Matsuda Jiijir6 #2 @ £ X BR. Wydaje sie, ze latynizacja tej nazwy w pewnej mierze opierata
sie na jezyku niemieckim, gdyz zapis Mazda mé6gt by¢ wymawiany (zgodnie z zasadami
wymouwy niemieckiej) wlasnie jako [mat“da].”®

Warto w tym miejscu zaprezentowac jeszcze procesy adaptacji japoniskich nazw
marek samochodowych we wspoétczesnym jezyku chinskim. W chinszczyznie stosuje sie z
reguly sama transpozycje ideograficzna, np. w wypadku marki Honda przypisuje sie jej
jedynie fonetyczny odczyt chinski jako Béntidn AW, np. Honda Civic to po chifsku
Béntian Siyn A @ % 3 , gdzie szczegblowa marka modelu jest transkrybowana
ideograficznie za pomoca zapisu fonograficznego, podczas gdy alternatywny zapis tej marki
w postaci Béntidn Gongmin AW 2 K, (dost. ,Honda obywatel”) jest oparty na transpozydji
semiograficzne;j.

7 Sama firma rozpowszechnia obecnie inne Zrédlo tej nazwy, czyli imi¢ zaroastryjskiego najwyzszego boéstwa
Ahura Mazdy.
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ORYGINALNA

NAZWA NAZWA CHINSKA RODZAJ EWENTUALN/,X
JAPOKSEA TRANSPOZYCJI GRA ZNACZEN
Przetransponowana zostata
ideograficzna nazwa japonska,
TfI;O;A FENGTIAN ideograficzno- wyposazona w odczyt rdzennie
[ ] e semantyczna chinski. Znaczenia ideograméw
(nazwisko zalozyciela firmy): ZYZNE,
URODZAJNE # [%] POLE RYZOWE &.
ideograficzny przektad
Toyota Crown Fengtian ideograficzno- anglojaponskiego wyrazu crown
NEPA Hudngguan ‘korona’. Znaczenia ideograméuw:
77 FHER semantyezna CESARSKIE £
NAKRYCIE GEOWY #E.
Toyota Corolla Feflgu,ail ideograficzno- ideogramy oddaja trzy sylaby,
7]; ‘ji 3 $H‘g l;;{(;i fonetyczna zawarte w nazwie angielskiej.
Hiace wywodzi sie z zespolenia
angielskich wyrazéw High ‘wysoki’
Toyota Hiace Fengtidn ideograficzno- oraz Ace ‘as; najlepszy’.
EFG Hdishi fonetyczna Natomiast w transkrypgji
N T—R @B ideograficznej dobrane zostaly
ideogramy o znaczeniu
MORSKI # LEW %
Togota Ideograficzny przeklad angielskiego
Century Féngtian Shiji | ideograficzno- wyra-zu c?nturgz stuleclle. N.aqua
kg s Emps semantyczna 'mark.l moze byc roz%lmlanajako zZ
Y Fa)— jednej strony ,stulecie Toyoty”, a z
drugiej — , Toyota stulecia”.
Przetransponowana zostala
ideograficzna nazwa japonska,
NISSAN RICHAN ideograficzno- wg[,)osﬁona w o.dc.zyt rdzenr,lie
8% g = semantyczna chinski. Znaczenia ideograméw
(skrét od japonskiego wyrazenia
Nippon Sangyé B K& %): JAPONSKI
B PRZEMYSEL /'~ [%].
Najprawdopodobniej wskutek
Nissan Tiida Richdn Qidda | ideograficzno- skOJar.zam‘a z anglelSklm,S_lowem
AET 1+ —% H - Bhig fonetyczna _ tLd.e ,falé; przyplyw’ i z
okinawianskim wyrazem tiida, o
znaczeniu ‘stonce’.
Przetransponowana zostala
ideograficzna nazwa japorniska,
Ig_OI/Vl;A BENTIAN ideograficzno- wyposazona w odczyt rdzennie
(A Aw semantyczna chinski. Znaczenia ideograméw

(nazwisko zalozyciela firmy):
WEASNE A& POLE RYZOWE .
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Honda Elysion Béntidn . . Elysion odpowiada pojeciu Elizjum,
o S ideograficzno- L ,
NS A Ailishén czyli miejsca w Hadesie,
0o s i fonetyczna ]
AT s x| kb przeznaczonego dla dobrych ludzi.
Znaczenie catoéci mozna oddacé jako
Honda . , . .
. Béntian . ' .jadacy na czele”; ,wyprzedzajacy
Avancier B ideograficzno- 1 . :
. Guandao wszystkich”, czyli superszybki.
A oy semantyczna .. ,
L A A Znaczenia ideograméuw:
T YT =z ;
NA CZELE & DROGI .
Chinskie Ydgé ma brzmieniowo
oddawac wyraz Accord, ale
jednoczeénie ideogramy w tym
Honda Accord . N . ' -
- Beéntian Ydgé ideograficzno- zapisie zostaty dobrane tak, aby
72— AR e B fonetyczna wyrazac znaczenie ,wytworne;
eleganckie wnetrze” (niczym palac).
Znaczenia ideogramow:
WYTWORNY 4 GABINET F4].
Przetransponowana zostala
o, . . ideograficzna nazwa japonska i
MITSUBISHI SANLING ideograficzno- . )
~ s . wyposazona w odczyt rdzennie
=% =% semantyczna . .. ,
chinski. Znaczenia ideogramoéw:
TRZY = KOTEWKI % 7.
Przetransponowana zostala
ksenojaponiska nazwa za pomoca
fonograficznego uzycia
Mitsubishi o o . ) zdesemantyzowanych ideogramoéw
Sanling Gelan | ideograficzno- o B B
Galant e ar chinskich w funkcji transkrypcji
- . ZxXRE fonetyczna )
Zx Xy 7V fonetycznej. Sama nazwa Galant ma
oznaczac elegant w rozumieniu
‘elegancki; stylowy; wytworny;
atrakcyjny w wygladzie i w stylu’.
) o Fonetyczna transkrypcja
Mitsubishi o L. . . . L . A =
Sanling Ldnsé | ideograficzno- | anglojaponskiego wyrazu ransd 7
Lancer B .
S5 — =xE& fonetyczna v ¥ — za pomoca
B zdesemantyzowanych ideogramdw.
Mitsubishi o
. Sanling . ) . .
Diamante R i ideograficzno- Znaczenia ideogramoéw:
o Zuanshi .
EX 3 B semantyczna DIAMENT %5 [$#], KAMIEN % .
FATIT B
Transpozycja japonskiego nazwiska
i . . ) Suzuki (i zarazem marki samochodu)
SUZUKI LINGMU ideograficzno- . - .
27 x Bk cemantuczna na jezyk chinski. Znaczenia
x4
Y ideograméw: DZWONEK 45 [£%],
DRZEWO K.

" Pochodzenie tej dziwnie po polsku brzmiacej nazwy jest wyprowadzane z potaczenia dwéch herbéw: herbu
rodowego zatozyciela firmy Iwasakiego Yatard % %735 K 8% oraz rodowego herbu klanu Yamanouchi .1 %, ktéry
byl jego patronem. Herb ten przedstawial trzy stylizowane liécie roéliny, zwanej po japorisku hishi % (pol.
kotewka japoriska lub buzdyganek japoriski), ktére ksztaltem przypominaja trzy romby badz trzy diamenty.
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Suzuki Swift
AR X -
A4 7 b

Lingmu Yiiyan

AR %

ideograficzno-
semantyczna

Yiiyan % to dokladny przeklad
angielskiego wyrazu swift ‘jerzyk’.
Jest to wiec symboliczne nawiazanie
do zwinnego, szybko

przemieszczajacego sie ptaka, ktéry
potrafi lata¢ wiele godzin bez

spoczynku.

SUBARU
AN

SIBALU
e e

ideograficzno-
fonetyczna

japonskiego brzmienia nazwy marki
za pomoca zdesemantyzowanych
ideograméw chinskich. Nalezy

tajwanskiej odmianie chinszczyzny

ideogramami, a mianowicie i 5 [%,

Transkrypcja fonetyczna

jednak zwr6ci¢ uwage, ze w

nazwa marki Subaru jest
transkrybowana innymi

odczytywanymi jako Subalit.

Subaru
Impreza
AN .

£ v7Vyy

Stbalii Yibao
HEEEH

ideograficzno-
semantyczna

Aluzja do poprzedniego modelu,
zwanego Subaru Leone, czyli dost.

nazewnicza, odwolujaca sie do nazw

~Subaru Lew”. Nazwa chinska

kontynuuje wiec tradycje

zwierzat drapieznych, gdyz
okreslenie yibao # %5 oznacza
dostownie ,skrzydlaty lampart”.

Subaru
Forester
AN .
745 VARY—

Stbalii
Senlinrén
ARARA

ideograficzno-

semantyczna

chinskiego wyrazu sénlin #&#k ‘las’,

odpowiednik angielskiego sufiksu -

Calo$¢ mozna wiec rozumiec jako

Dostowne ttumaczenie nazwy
angielskiej forest za pomoca

do ktérego dodano sufiksalny
morfem rén A ‘czlowiek’ jako

er, oznaczajacego wykonawce
czynnoéci badz nosiciela cechy.

‘cztowiek z lasu’.

DAIHATSU
AN

DAFA
XA

ideograficzno-
semantyczna

Przetransponowana zostata
ideograficzna nazwa japonska i
wyposazona w odczyt rdzennie
chinski. Znaczenia ideogramoéw:
WIELKI X START, ROZPED &[#].

Daihatsu

Sharade
T AN .

Dafa Xiali
KB B H]

ideograficzno-
fonetyczna

Yx L—F

Transkrypcja ideograficzno-
fonetyczna z jednoczesnym skrétem
drugiego czlonu nazwy.
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MAZDA
zV

MAZIDA
HHix

ideograficzno-
fonetyczna

Przetransponowana zostala
ideograficzna nazwa japonska i
wyposazona w odczyt rdzennie

chiniski. Znaczenia ideograméw: KON
% SAM & DOSCIGA .

Mazda Atenza
VY-
7T

Midzidd Atezi
B B E A 2R

ideograficzno-
fonetyczna

Fonetyczna transkrypcja
kesnojaponskiego wyrazu atenza 7
7 v ¥ (bedacego skrétem
wloskiego attenzione
‘przyciagajacy, skupiajacy uwage’) za
pomoca zdesemantyzowanych
ideograméw chinskich.

Isuzu
W (AFR)

WUSHILING
B+

ideograficzno-
semantyczna

Przetransponowana zostata
ideograficzna nazwa japonska i
wyposazona w odczyt rdzennie
chinski. Znaczenia ideogramoéuw:

PIECDZIESIAT &+ DZWONKOW %5
[22].

Kontaminacja dwéch okreslen,

symbolizujacych twardosc,
odpornoé¢ (do ktérych to cech

Isuzu odwoluje sie oryginalna nazwa

Wiishiling
Tiéjingang

A+ %R

Vehicross ideograficzno- vehicross, bedaca polaczeniem

W (A2t
E—7 o X

semantyczna trzech angielskich stéw: vehicle
‘pojazd’, vision ‘wizja’ oraz cross
‘przejezdzac’) za pomoca chiniskich
wyrazéw tié &k (4] ‘zelazo’ oraz
jingang 2R [£R]] ‘diament’.

Mozemy zauwazyc, ze proces adaptacji japonskich marek samochodowych w
chinszczyznie przebiega dwutorowo. Z jednej strony jego podstawa jest transpozycga
ideograficzna, gdyz gremia, opracowujace te nazwy, uwaznie przygladaja si¢ ideograficznej
kompozygji gtéwnych nazw markowych, ktére maja charakter rdzennie japonski (tak jak
np. Honda A& czy Toyota % W) badz sinojaponski (jak np. Nissan B # czy Daihatsu X
#%). Natomiast marki szczegétowe maja charakter anglojaporiski, ale w nomenklaturze
miedzynarodowej catkowicie angielski. W zwiazku z tym transkrypcja fonetyczna
dokonywana jest na materiale angielskim, a nie na anglojaponiskim. W wypadku nazw
rdzennie japonskich przenoszenie ich do chiniszczyzny w fonetycznej postaci chinskiej
pozbawia je catkowicie brzmieniowej japoriskosci, ale w tym wypadku zgodno$¢ zapisu
ideograficznego ma dla adaptatoréw najwyrazniej charakter decydujacy. Innymi stowy,
nazwy wlasne japonskie sa ttumaczone, a nie transponowane fonetycznie.

Zdarzaja sie jednak przypadki nietypowe (jak np. Subaru sr), gdy sa one przenoszone
fonetycznie za pomoca dobranych do tej funkcji desemantyzowanych ideogramoéw (chinski
w odmianie kontynentalnej: Stbalti 7 ©. £, chinski w odmianie tajwanskiej: Stibalty £ 5 [%).
Oryginalnym przypadkiem jest tutaj marka Isuzu A+ #, ktéra zostata zreinterpretowana
ideograficznie z przypisanym znaczeniem ,piecdziesiat (£ 1) dzwonkéw (%2)”.
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W wypadku markowych nazw poszczegélnych modeli samochodéw mozemy
zauwazyc¢ produktywnosé schematu stowotworczego, w ktérym gtéwnym komponentem
jest nazwa marki, a dodatkowo wyposaza sie ja w dekoracyjny epitet ksenojaponski o
zrodtostowie europejskim. W zasadzie jest to najczesciej wyraz brzmieniowo angielski, ale
bedacy hybryda adaptowanych specjalnie w tym celu wyrazéw wtoskich, francuskich czy
hiszpanskich. Osobliwa cecha takiego stowotwoérstwa jest swobodne wykorzystywanie
skréconych badz przycietych rdzeni po to, aby wykorzysta¢ zawarte w nich znaczenia. W
intencji twoércow maja by¢ one zrédtem skojarzen z takimi cechami samochodu, jak np.
elegangja i atrakcyjnos$¢ wygladu, stylowa sylwetka, solidno$¢ konstrukgji i jej wytrzymatodc,
szybko$¢, utatwianie codziennego zycia, nieodzownoé¢ jako $rodka komunikacji, zdolnosé
pokonywania przeszkdéd, wielka warto$¢ (kojarzona z drogocennym klejnotem), bycie
prestizowym osiagnieciem stulecia i inne tego typu walory pojazdu. Przymioty te zreszta sa
czesto przypominane na stronach internetowych poszczegélnych producentéw, co znaczy,
ze postuguja sie oni tymi nazwami Swiadomie, traktujac je jako wazny walor reklamowy,
stanowiacy fundament ksztaltowania impresywnego wizerunku produktu. Mozna tu
przypomnied, ze na catym Swiecie w kulturze spotecznej samochdéd funkcjonuje jako symbol
prestizu i pozycji spotecznej wlasciciela, a takze jego gustu oraz zdolnosci nadazania za
panujaca moda.

Samochéd przyczynil sie do uksztaltowania odrebnego nurtu mody, w ktérym
wzornictwo ma charakter artystyczny, a w nieco moze przesadnych niektérych wizjach jest
on traktowany nawet jak dzielo sztuki architektury motoryzacyjnej i jednocze$nie mysh
technologicznej. Istotny jest tutaj tez status materialny wtasciciela, gdyz otocznie spoteczne
zawsze zwraca uwage na to, kto jezdzi samochodem jakiej marki. Swiadomi tego producenci
przystosowuja swéj profil produkcyjny nie tylko do ich gustéw, ale takze — a moze przede
wszystkim — do ich statusu finansowego.

Mozna przy tym zauwazyc¢ réwniez charakterystyczna konwergencje $srodowiskowa.
W Stanach Zjednoczonych cenione sa limuzyny o poteznych gabarytach oraz osiagach,
zajmujace stosunkowo wielka przestrzen (czy to w garazuy, czy to na ulicy, czy to w parkingu),
a takze zapewniajace poczucie wielkiej wygody oraz komfortu ich wtascicielom. Natomiast
producenci japonscy na og6! przystosowuja gabaryt swoich samochodéw do szczuptoda
miejsca w zattoczonych miastach Azji Wschodniej, gdzie w przestrzeni miejskiej trzeba
poruszac sie w waskich uliczkach, a parkowanie pojazdu stanowi wielkie wyzwanie z uwagi
na ograniczenia powierzchni parkingéw, garazy czy dziatek. Na ulicach japonskich miast
spotyka sie wiec bardzo wiele modeli samochodéw, wyprodukowanych niezwykle
oszczednie pod wzgledem gabarytéw, chociaz posiadajacych najnowoczesniejsze
wyposazenie elektroniczne. Modele takie czesto nie sa dostepne w ofercie eksportowej. W
tej sytuacji artystyczne opracowane nazewnictwo poszczegdlnych modeli traktowane jest
tym bardziej jako szczegblna wartos¢, wptywajaca na pozytywny odbiér produktu przez
potengjalnych klientéw.
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34. Nazwy przedsiebiorstw z branzy elektronicznej

W tej czedci opisu chcielibySmy zaprezentowac¢ nazwy przedsiebiorstw, dziatajacych w
sektorze elektroniki oraz urzadzen elektrycznych. W Japonii ten sektor przemystu okreslany
byl dwoma podstawowymi terminami od strony profilu produktéw, a mianowicie denki
seihin & 2 # 5% ‘sprzet elektroniczny’ oraz katei denki seihin K E % % 5% ‘artykuly
gospodarstwa domowego; sprzet AGD’ (w skrécie: kaden seihin K& # 5%). Rzeczownik
denki F Z. (dost. ,elektrycznos¢; prad elekiryczny”) utrzymuje sie w tych nazwach sila
tradycji, mimo ze obecnie elektronika jako dziedzina nauk technicznych nosi po japorsku
nazwe denshi kégaku & F IT.%. Symetryczna slowotwérczo nazwa denki kégaku & T
% odnosi sie po japonisku do elektrotechniki badz tez do elektroenergetyki. Rzeczownik
denshi & T jest wykorzystywany w nazwach szczegétowych urzadzen, takich jak np.
denshirenji & F U ¥ ‘kuchenka mikrofalowa; mikrofaléwka’, denshi kenbikyé & ¥ $at%
%% ‘mikroskop elektronowy’ czy denshi keijiban & ¥ =M ‘wyswietlacz elektroniczny’.

Dziedzina elektroniki uzytkowej uchodzila przez wiele lat za sztandarowy sektor
gospodarki japoniskiej, a liczne marki japoriskie z tej branzy osiagnety status globalnyi —w
zwiazku z tym —nazwy tych przedsiebiorstw sa doskonale rozpoznawalne na calym Swiecie.
Przedstawiajac nazwy poszczegdlnych przedsigbiorstw spréobujemy poszukac tutaj takich
komponentéw nazewniczych, ktére wykazuja powiazania tematyczne z profilem
produkcyjnym. Chodzi tu jednak bardziej o to, aby zidentyfikowac takie nazwy, ktére
odzwierciedlaja elektronike czy tez elektrotechnike za pomoca wyrazen, tworzacych
symbole, nawiazujace do metaforycznych wyobrazen energii elektrycznej, Swiatta czy pradu.

7. dziedzina elektroniki uzytkowej wiaze si¢ jeszcze jedno zjawisko ze sfery handlu oraz
marketingu, jakim byto powstanie w wiekszych miastach calych dzielnic handlowych, w
ktérych skoncentrowane byty sklepy oraz salony sprzedazy, oferujace elektronike uzytkowa.
Dzielnice te cieszyly sie ogromna popularnoscia az do ostatnich lat i byly odwiedzane nie
tylko przez Japonczykoéw, ale tez przez klientéw, przyjezdzajacych specjalnie do tych miejsc
z calego Swiata. Terminem gatunkowym, okreslajacym tego typu dzielnice byt rzeczownik
denkigai & @ #7 (dost. ,dzielnica, ulice elektrycznosci”).

W Osace funkcjonowata dzielnica pod nazwa Denden Taun & & % 7 » (dosk.
~miasteczko elektryczne”), ktéra byta ulokowana w czeéci miasta, zwanej Nipponbashi B &
#. Stad tez nawet sama nazwa Nipponbashi stala sie dla mieszkaricow Osaki réwniez nazwa
wlasna, oznaczajaca miejsce sprzedazy sprzetu elektrycznego. W potocznej odmianie jezyka
doczekata sie nawet skrétowego okreslenia Ponbashi 4 >~ # lub Nishi no Ponbashi & ® &
~ #&. W Tokio role taka pelni dzielnica Akihabara #X ¥ /&, natomiast w Nagoi — dzielnica
Oosu KZA.

Historia takich dzielnic rozpoczyna sie po wojnie na Pacyfiku, gdyz w dziedzinie
elektroniki uzytkowej rozpoczal si¢ woéweczas burzliwy rozwdj, obejmujacy przede
wszystkim wszelkiego rodzaju odbiorniki radiowe i telewizyjne, a takze sprzet fonograficzny
i sprzet gospodarstwa domowego (lodéwki, pralki i wiele innych tego typu urzadzen).
Wkrétce dotaczyly do tego urzadzenia z dziedziny fotografii (aparaty oraz kamery), sprzet
audio-video. I wreszcie, w latach 80-tych nastapito ukoronowanie tego okresu w postaci
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blyskawicznie rozwijajacej sie technologii komputerowej. Koncentracja handlu w takich
dzielnicach stanowila wielka wygode dla klientéw, ktérzy mogli wybiera¢ sposréd
niezwykle bogatych ofert oraz dostepnosci cenowych.

Nie da sie tutaj wymieni¢ pelnego asortymentu débr elektrycznych oraz
elektronicznych, oferowanych w ciagu tych niemal odmiu dekad, mozna jednak wymienic¢
tutaj kluczowe wynalazki, charakteryzujace poszczegélne dziesieciolecia. Byly wiec to: radia
i radiomagnetofony, telewizory i magnetowidy, kalkulatory, klawiszowe instrumenty
elektroniczne, magnetofony kasetowe i odtwarzacze ptyt kompaktowych, walkmany i
discmany, komputery, laptopy, desktopy a w koncu urzadzenia telefonii komoérkowej
(smartfony i tablety). Tego rodzaju koncentracja dokonana w handlu japoriskim
fascynowata obserwatoréw zagranicznych i byta szeroko relacjonowana w prasie $wiatowsej.

Dzielnice zwane denkigai & @#7 staly sie centrami, w ktérych potencjalny klient
moégt kupi¢ wszystkie potrzebne mu urzadzenia, ktére utatwialy mu codzienne zycie w
specyficznych warunkach urbanizacji japonskiej. W wielkich miastach mtode pokolenia
Japonczykéw musiaty przywyknac do ograniczonej przestrzeni mieszkalnej i radzi¢ sobie z
wlasna kariera zawodowa. Warunki te wymuszaly na producentach maksymalna
miniaturyzacje sprzetu i w tym zakresie japonski przemyst elektroniczny osiagnat stan
niezaprzeczalnej perfekcji. Rulturowym i bardzo charakterystycznym dla obserwatoréw
zagranicznych wynalazkiem staly sie garnki do gotowania ryzu (zwane suihanki K& %
‘ryzowar’®), ktore nie tylko dla kobiet, prowadzacych gospodarstwa domouwse, ale takze dla
mieszkajacych samotnie mezczyzn, staty si¢ ogromnym udogodnieniem, ulatwiajacym
przygotowanie positkéw. Wynalazek ten rozpowszechnil si¢ we wszystkich krajach, w
ktérych podstawa wyzywienia jest ryz, a wiec przede wszystkim w catej Azji Wschodniej i
Poludniowo-Wschodniej.

Wokél tych dzielnic pojawily sie réwniez sklepy, oferujace czeéci zamienne i
urzadzenia pomocnicze do sprzetu elektronicznego (takie jak np. tranzystory, kable,
polprzewodniki, zar6éwki, uktady scalone itp.) a takze sprzet uzywany, oferowany po niskich
cenach. W okolicy mozna bylo takze znalez¢ zaktady, §wiadczace wszelkiego rodzaju ushugi
w zakresie naprawy dowolnego sprzetu elektrycznego oraz elektronicznego.

Jesli chodzi o pejzaz miejski takiej dzielnicy to zwraca tutaj uwage niespotykana
nigdzie koncentracja eksponowanych w przestrzeni nazw przedsi¢biorstw, sklepéw, marek
i nazw produktéw elektronicznych, szyldéw reklamowych, a przede wszystkich rozmaitos¢
neonow. Eksponowane w przestrzeni calych ulic, intensywnie pod$wietlane, nazwy
stanowia takie nagromadzenie tekstéw japonskojezycznych (czesto zapisywanych tez
alfabetem lacinskim), ze przecietnemu przechodniowi trudno si¢ byto w nich rozeznac
Nietatwo tez znalez¢ dla tego zjawiska analogie w miastach Zachodu. Jest to niewatpliwie
charakterystyczna cecha Japonii, a pod jej wplywem takze innych metropolii Azji
Wschodniej i Potudniowo-Wschodniej, takich jak Tajpej, Hongkong, Seul, Bangkok, a od

8 Potoczna nazwa tego typu kuchennych urzadzeri elektronicznych jest shiromono kaden &#%E (dost. ,biale
[urzadzenia] gospodarstwa domowego”). Z kolei okreslenie kuromono £47 (dost. ,czarne sprzety”) oznacza w
Japonii domowy sprzet radiowo-telewizyjny, wieze stereo oraz komputery. Panuje przekonanie, ze o ile
surzadzenia biale” sa niezbedne do egzystencji cztowieka, to ,sprzet czarny”’ uwazany jest juz za oznake luksusu.
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lat dziewiecdziesiatych takze wspodlczesne miasta chinskie (Szanghaj, Kanton, Chengdu).
Mozna przypuszczad, ze wszystkie te miasta wzorowaly sie na Tokio czy Osace.

W ostatnich latach dzielnice denkigai & 87 zaczely stopniowo traci¢ na znaczeniu,
chociaz nie da sie stwierdzic¢ ich zupelnego upadku. Mozna zauwazyc, ze nie przyciagaja juz
one takich ttuméw klientéw, jak mialo to miejsce wczesniej. Gtéwnym powodem tego stanu
jest fakt, ze wielkie sklepy (a raczej centra sprzedazy, takie jak Yodobashi Kamera 3 K/~
271 A 7,Bic Camera £ v 7 77 £ 7, Yamada Denki ¥ < & #%) zaczely koncentrowac i
rozbudowywac swoje placéwki w centrach miast, w poblizu weztowych dworcéw linii
kolejowych oraz linii metra (Nanba %K czy Umeda #® w Osace, Shinjuku # 7% czy
Shibuya # % w Tokio).

W dalszym ciagu naszego opisu wymienimy nazwy najwazniejszych firm, tworzacych
sieci placéwek handlowych, prowadzacych detaliczna sprzedaz urzadzen elektrycznych oraz
elektronicznych codziennego uzytku i zaliczanych po japorisku do kategorii kaden
ryohanten K& 2k & ‘sklepy sprzedazy sprzetu AGD’. Prowadza one placéwki zaréwno w
dzielnicach denkigai ¥ % #7, jak i w centrach wielkich miast. Do najbardziej znanych naleza:

Kabushikigaisha Yodobashi Kamera ¥% X243 KXo H A 7
oficjalna nazwa angielska: Yodobashi Camera Company Limited.
proponowany przektad polski: Aparaty i Kamery Yodobashi S.A.

nazwa marki: Yodobashi Kamera I KN 77 X 7.

Nazwa Yodobashi Kamera Z F /N2 77 X 7 pochodzi od nazwy mostu Yodobashi i€,
znajdujacego sie nad rzeka Kanda (jap. Kanda-gawa ##&)l)i taczacego dzielnice Shinjuku
# % z dzielnica Nakano ¥ ¥ w Tokio. Most ten usytuowany byl w poblizu pierwszego
sklepu tej pézniejszej sieci, znanego jako Shinjuku Nishiguchi Honten #7418 & @ A& JE (dost.
,gtéwny sklep po zachodniej stronie dworca Shinjuku”).

Kabushikigaisha Bikku Kamera #%X24E v 7 7 X 7
oficjalna nazwa angielska: Bic Camera Inc.
proponowany przektad polski: Aparaty i Kamery Bic S.A.

nazwa marki: Bikku Kamera Y v 7 77 X 7.

Zapisywana alfabetem laciniskim jako Bic Camera nazwa ta — wedlug jednej z narracji —
miataby wywodzié sie od wyrazu bic, ktéry w slangu angielskim oznacza pono¢ ‘olbrzymi;
wielki; okazaly. Wedlug tej relagji, zalozyciel firmy, Arai Takashi ## %3], slyszal 6w
wyraz wielokrotnie podczas swojej podrozy po wyspie Bali i podobno spodobat mu sie on
do tego stopnia, ze postanowit uczyni¢ go nazwa markowa dla swojego sklepu. Jednak,
najprawdopodobniej byta to oczywista pomytka, gdyz prezes moégl blednie zapisa¢ angielki
wyraz big ‘duzy; wielki’ jako bic (czyli z wygltosem bezdzwiecznym)?'.

81 Zjawisko to czasami spotkane jest w nazwach firm japonskich, w ktérych angielskie wyglosowe spotgloski
dzwieczne oddawane sa za pomoca sp6lglosek bezdzwiecznych (np. betto ~ » I w miejsce poprawnego beddo
~Nv [ ‘}6zko’ czy dokku F v 7 zamiast poprawnego doggu F v 7 ‘pies’). Thumaczy sie to najczesciej faktem,
ze Japonczykom (zwlaszcza w $rednim i starszym wieku) trudno bylo poprawnie wymoéwi¢ tego typu
obcojezyczne nazwy, zachowujac dzwiecznoéc spétgtosek wygltosowych.
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Mozna powiedzied, ze z dzisiejszego punktu widzenia obie nazwy (zaré6wno Yodobashi
Kamera 3 /N2 77 A 7 ,jaki Bikku Kamera £ v 7 77 A 7)sa — jeéli idzie o prezentowane
profilu oferowanych produktéw — nieadekwatne, poniewaz sklepy tej sieci oferuja obecnie
pelny wybdr elektroniki uzytkowej oraz urzadzen elektrycznych, chociaz wspomaganych
elektronicznie. W tym wypadku mamy do czynienia z tradycyjna marka, symbolizujaca
pierwotny, gléwny asortyment (czyli aparaty fotograficzne), co zreszta wydaje sie nie
przeszkadzac klientom, licznie odwiedzajacym te sklepy w catej Japonii.

Kabushikigaisha Yamada Denki %A 24 < 7 E#
oficjalna nazwa angielska: Yamada-Denki Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Elektronika Yamada S.A.
nazwa marki: Yamada Denki ¥ < 7" & 4.

Nazwa przedsiebiorstwa i marki wywodzi sie od nazwiska zalozyciela, Yamada Noboru
W 5. Firma pochodzi z miasta Maebashi #]# w prefekturze Gunma (jap. Gunma-ken # %
#) i powstata w roku 1973.

Kézu Denki Kabushikigaisha 7 — X 7~ X %R 44t
oficjalna nazwa angielska: K’s Holdings Corporation.
proponowany przektad polski: Elektronika od K S.A.
nazwa marki: Kézu Denki 7 — X 7~ .

7. kolei ta sie¢ sklepow nazywana jest w dosyé¢ zagadkowy sposéb. Jej etymologia
wyprowadzana jest od angielskiej dopelniaczowej formy (Saxon genitive), utworzonej od
inicjatu nazwiska zalozyciela — Katd Shiichi 72 # 1% —, czyli K(at6)’s. Inne wyjasnienie odsyta
do angielskiego sloganu przedsiebiorstwa, w ktérym uzyto powtérzenia trzech zapewnien:
Reep (!) super price ,”, Keep (!) super service oraz Keep super () quality (dost. “Utrzymujemy
super ceny, super obsluge oraz super jako$¢.”). W zwiazku z tym po polsku mozna to
ttumaczyc jako ,Elektronika od R” badz tez , Flektronika od trzech R”. Etymologia tej nazwy
marki pozostaje wiec mniej-wiecej wyrazna w zapisie angielskim, ale w zapisie japonskim
katakang odbierane jest wyltacznie jej brzmienie. W ten sposéb osobliwa relacja miedzy
réznymi postaciami nazwy marki nabiera cech gry miedzyjezykowej, gdyz aby uzytkownik
japonski mogl zorientowac sie, czym faktycznie jest wyrazenie kézu 7 — X musi by¢ w
stanie skojarzyc to z forma wyjéciowa K’s i z jej zjaponizowana wymowa.

Kabushikigaisha Nojima #%RX&4/ U=
oficjalna nazwa angielska: Nojima Corporation.
proponowany przeklad polski: Nojima S.A.

nazwa marki: Nojima / ¥ <.

Nazwa pochodzi od nazwiska prezesa, Nojimy Hiroshiego #f & /% @].
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Kabushikigaisha Edion %AA#T 7 4 4~
oficjalna nazwa angielska: EDION Corporation.
proponowany przektad polski: EDION S.A.

nazwa marki: Edion =75 1+ & .

Okreslenie marki sieci sklepéw Edion zostato stworzona jako skrét akronimiczny od
angielskiego sloganu firmy Exciting Discovery In One Network (dost. ,Pasja Odkrywania

w Jednej Sieci [sklepow]).

Joshin Denki Kabushikigaisha L # THAN L4
oficjalna nazwa angielska: Joshin Denki Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Elektronika Joshin S.A.
nazwa marki: Jéshin Denki L% & .

Etymologia tej nazwy powiazana jest z zmiana zapisu pierwszego ideogramu nazwiska oraz
pierwszego ideogramu imienia zalozyciela, ktére brzmiato Jogu Shinzaburé % 75 %7 = BR.
Facznie na sposéb sinojaponiski sa one odczytywane jako Jéshin %%, ale dla uzyskania
lepszego efektu wizerunkowego wtasciciel zdecydowat sie zastapic je innymi ideogramami
o identycznym odczycie sinojaponiskim, a mianowicie L #7 (dost. ,,wysoki i $wiezy”). Byto to
jeszcze w czasach, gdy rozpoczynat swoja dziatalno$¢ biznesowa jako posrednik w handlu
warzywami i owocami. Zalezalo mu na znalezieniu odpowiedniej nazwy dla swojej firmy,
ktora jednoczesnie moglaby pelnié role sloganu. J6shin w nowym zapisie jako £#7 mozna
byto wywodzi¢ od frazy jéshitsu de shinsen L& T# & ‘najwyiszej jakosci oraz $wiezosci,
co wydawato sie by¢ doskonalym chwytem marketingowym. Gdy pézniej zmienit branze i
zajat sie dochodowa woéwczas sprzedaza elektroniki, postanowil nie zmieniac juz nazwy
swojej marki, a slogan uzupelnit o —wydawatobynietrafny w tym konteks$cie — komponent:
joshitsu de shinsen na kaden L' TH & % K'F (dosl. ,najwyzszej jakosci oraz $wiezodd
artykuty gospodarstwa domowego”).

Jak wida¢, etymologie nazw przedsiebiorstw oraz nazw marek czesto robia wrazenie
przypadkowych i nieczytelnych. W zwiazku z tym na domowych przedsiebiorstw dorabia
sie do nich juz post factum rozmaite anegdoty etymologiczne. Wynika¢ ma z nich, ze sa
nazwy marki sa rezultatem sa rezultatem naglych skojarzen badz porywéw natchnienia w
powiazaniu z nieoczekiwanymi zdarzeniami, wspomnieniami z podrézy, a czasem z faktami
biznesowymi, takimi jak radykalna zmiana branzy. Dla szerokiej publicznosci etymologie te
najczesciej pozostaja nieznane. Jednak, jezeli marka utrzymuje sie silnie na rynku to ani jej
zapis, ani jej brzmienie, nie powoduja zadnych barier we wtasciwej identyfikacji produktu
oraz przedsiebiorstwa.

Chcielibysmy teraz przedstawic¢ nazwy czoltowych producentéw sektora elektroniki
japonskiej z kategorii ogélnej. WybraliSmy tutaj przyktady najbardziej rozpoznawalnych w
samej Japonii oraz poza nia marek (zgodnie z klasyfikacja Nihon Keizai Shinbun [ B K%

AL )
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Soni Kabushikigaisha ¥ =—¥A 44
oficjalna nazwa angielska: Sony Corporation.
proponowany przektad polski: Sony S.A.

nazwa marki: Sont V¥ =—.

Sony stanowi w zasadzie konglomerat przedsiebiorstw, na ktéry sktadaja sie liczne spétki-
corki, postugujace sie marka Sony o charakterze globalnym. Przedsiebiorstwo to powstato
jako Tokyo Tsiishin Kégyoé Kabushikigaisha R 7815 T ¥ ¥R 24k, czyli dost. ,tokijska
spotka telekomunikacyjno-przemystowa”. Przez dtugie lata firma ta wystepowalta pod
przedstawiona tu nazwa Sont Kabushikigaisha ¥/ =—# X &4t Zastynela na $wicie jako
wynalazca i gtéwny producent radia tranzystorowego, magnetowidu, odtwarzacza video,
przeno$nego odtwarzacza kasetowego o nazwie Walkman oraz przenoénego odtwarzacza
ptyt CD o nazwie Discman.3 4.

Nazwa marki Sony zostala opracowana po dlugich poszukiwaniach jako fuzja
tacinskiego wyrazu sonus ‘dzwiek’ (dajacego sie skojarzyc¢ z rdzeniami, takimi jak sonic lub
sound) oraz wyrazu sonny, ktéry pochodzit z amerykanskiego slangu lat 50-tych i uzywany
byl woéwczas na okreslenie mlodego chtopca. Etymologia tego rodzaju (podawana przez
sama firme) sprawia wrazenie komercyjnej legendy. Twoércom z pewnoscia zalezato na
znalezieniu Yatwego w wymowie oraz do zapamigtania wyrazu, kojarzacego sie z angielskimi
okresleniami dzZwigku. Skojarzenia byly potrzebne, aby marka firmy dawata sie¢ tatwo
utozsamic z dziedzina nagrywania, odtwarzania oraz przetwarzania dzwieku (muzyki,
$piewu, dialogow).

Do kompletu form wymienianych w tej etymologii mozna bytoby dodac¢ jeszcze liczbe
mnoga tacinskiego rzeczownika sonus o postaci sont, czyli dost. ,dzwieki”, ktéra to postac
odpowiada idealnie nazwie japonskiej. Szybko rozwijajaca sie dziedzina fonografii na
Swiecie wypuszczala w Swiat rézne inne pomysty markowe tego rodzaju, takie jak np.
gramofon, patefon, audiofon (z rdzeniem -fon- ‘dZzwiek’), co moze Swiadczy¢ o tym, ze
zapotrzebowanie na tego typu pomysly bylo wyraznie odczuwalne. Jest pewnym
paradoksem, ze najwyrazniej obecnym mtodym ludziom marka Sony wecale nie kojarzy sie
z dZwiekiem, skoro ta etymologia musi by¢ tak czesto przypominana przy kazdej okazji.

Upowszechnienie nazwy marki Sony od roku 1958 poswiadcza jeszcze jeden
charakterystyczny proces, zwiazany z funkcja nazwy przedsiebiorstwa jako nazwy marki.
Marka Sony odtad promowata kazdy produkt wszystkich gatezi tego przedsigbiorstwa na
calym Swiecie. Od samego poczatku byta zapisywana alfabetem }aciniskim, co w Japonii
byto wéweczas wielkim wylomem, ale co pozwolito na zdobycie ogromnego sukcesu na
Swiecie. Pézniej marka ta objela zreszta takzie inne dziedziny elektroniki, tacznie z
komputerami. Sony jest marka, ktéra stuzy do oznaczania produktéw kojarzonych silnie z
Japonia.

Na zakonczenie omawiania tej firmy warto jeszcze tylko odnotowad, ze — podczas gdy
Czesi i Stowacy wymawiaja te nazwe jako [sonj], czyli w sposéb bliski do oryginalnej
wymouwy japonskiej — w Polsce przyjela sie wymowa [soni], poniewaz w jezyku polskim
samogtoska [i] wystepuje zawsze po spoélgloskach twardych i zgodna jest z polskim
odczytem angielskiego zapisu Sony.

169



Kabushikigaisha Hitachi Seisakusho #kR 24t B sz 87T
oficjalna nazwa angielska: Hitachi, Ltd.
proponowany przektad polski: Hitachi S.A.

nazwa marki: Hitachi ® z.

Markowa nazwa Hitachi B 3, w odréznieniu od poprzedniej, jest nadal zapisywana
ideograficznie, czyli zgodnie z tradycja i nawiazuje silnie do symboliki japoniskosci, czyli
wschodzacego stonca. Przywiazanie do tradycji poSwiadczone jest tu takze w samym logo
przedsigebiorstwa, w ktérym znalazly sie oba ideogramy: SLONCE H oraz WSCHODZENIE,
POJAWIANIE SIE 3. Réwniez ta marka, dzieki globalnej popularnoéci, nie kojarzy sie dzisiaj
na Swiecie z kulturowym znaczeniem japonsko$ci, natomiast na pewno kojarzona jest z
Japonia jako krajem pochodzenia. Natomiast w Japonii oryginalne znaczenie kulturowe
przesunelo sie na drugi plan, mimo ze przypomina o nim zapis ideograficzny.

Panasonikku Horudingusu Kabushikigaisha <X+ = v 7 & —IVF 1 ¥ 7 ZA%RNE4
oficjalna nazwa angielska: Panasonic Holdings Corporation.
proponowany przektad polski: Panasonic S.A.

nazwa marki: Panasonikku /~+Y = 7.

Dzisiejsza nazwa Panasonic przypomina troche zabieg nazwotwoérczy, zastosowany przez
prezentowana juz firme Sony. Takze w przedstawionych tu nazwach innych marek mozna
byto zaobserwowac funkcjonowanie poetyki nazewniczej, dosy¢ swobodnie kojarzacej ze
soba rézne rdzenie obcojezyczne. W tym wypadku polaczone zostaly formy pan- o
znaczeniu ‘powszechny; ogdlny; globalny’ oraz przymiotnikowa forma sonic (dosk.
,<dzwiekowy”). Wedlug oficjalnej wykladni etymologii firmy nazwa ta miata oddawac
znaczenie tésha ga tsukuridasu oto o amanehku sekaijic e H478) ) =4 F 2 bl
FF ~ ‘Dzwieki, kreowane dzieki naszej firmie docieraja na caly swiat’. Warto moze
odnotowad, ze nazwa marki Panasonic z intencja promocji globalnej zastapita uzywana na
terenie Japonii wczedniejsza nazwe firmy Matsushita Denki #2 T & &% , w ktorej
wystepowalto nazwisko zalozyciela, Matsushita Kénosuke 42 F ¥ Z 8.

Mitsubishi Denki Rabushikigaisha Z X TR 24
oficjalna nazwa angielska: Mitsubishi Electric Corporation.
proponowany przektad polski: Mitsubishi S.A.

nazwa marki: Mitsubishi =% .

Marka Mitsubishi Denki = % % # nalezy do calego koncernu Mitsubishi (dawnego
zaibatsu # #°?), dobrze znanego w wielu gateziach przemystu japoriskiego. W nazwie
koncernu — w wyrazie denki — zwraca uwage uzycie ideogramu MASZYNA #%, (w miejsce

ideogramu APARAT(URA) 25 ), majace sugerowad, ze asortyment produkowanych przez to

82 Wiecej na temat o zaibatsu ¥ patrz podrozdzial 2.3.
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przedsiebiorstwo urzadzen odnosi si¢ gltéwnie do wigkszych maszyn i urzadzen,
wykorzystywanych gtéwnie w przemysle.

Kabushikigaisha Fujitstt Zeneraru %24 il ¥+ 7
oficjalna nazwa angielska: Fujitsu General Limited.
proponowany przektad polski: Fujitsu S.A.

nazwa marki: Fujitsii ' 3.

Nazwa marki Fujitsii ‘g + il w zapisie ideograficznym odwotuje sie wspolczednie do
symbolu najwyzszego szczytu (i zarazem Swietej géry Japonczykéw), czyli Gory Fudzi
Natomiast w oficjalnej wyktadni etymologicznej firmy — ktéra w roku 1923 wystepowala
pod nazwa Furukawa Denki Kégyé ¥ & & T T % — podaje sie, ze utworzyta ono wspdlne
przedsigbiorstwo z niemiecka firma Siemens w celu rozpoczecia produkgji generatoréw
pradu oraz silnikow elektrycznych na licencji. Firma przyjeta wiec w roku 1923 nazwe Fuji
Denki Seiz6 Kabushikigaisha & + & # % & # X & 4. Pochodzenie nazwy Fuji
wyprowadza sie w tym wypadku z ideograficznego zapisu sylaby [¢w], bedacej pierwsza
sylaba dotychczasowej nazwy firmy, czyli Furukawa, oraz z sylaby [dz], stanowiacej
pierwsza sylaby niemieckiej nazwy Siemens. Nastepnie, w roku 1935, zmodyfikowano
nazwe firmy do postaci Fuji Tsiishinki Seiz6 Kabushikigaisha g 13815443 & R 24,
czyli dost. ,Spoétka Producent Urzadzen Telekomunikacyjnych Fuji S.A.”. Pierwsze trzy
ideogramy tak powstalej nowej nazwy daly wiec poczatek wspélczesnej nazwie
przedsiebiorstwa, czyli Fujitsi ‘g +ifi. Z ciekawostek mozna dodaé, ze firma ta jako
wyprodukowala pierwszy w Japonii komputer (nazwany Facom 100). Mialo to miejsce w
roku 1954.

Nihon Denki Kabushikigaisha B AT kRN 44k
oficjalna nazwa angielska: NEC Corporation.
proponowany przektad polski: NEC S.A.

nazwa marki: NEC =X - f — « o —,

Zalozona w roku 1899 przez Iwadare Kunihiko % # #f Z pod nazwa Nippon Denki
Kabushikigaisha B & F 2tk X 24k, czyli dost. ,Elektrycznosé Japonska S.A.”. Stad tez
pochodzi jej wersja angielska, czyli Nippon Electric Company, stanowiaca dostowne
ttumaczenie nazwy japonskiej z zachowanym w oryginale komponentem, odnoszacym sie
do nazwy panstwa (Nippon w miejsce Japan). Wspélczesna angielska (i zarazem globalna)
nazwa tego przedsiebiorstwa jest wiec potaczeniem akroniméw tych trzech wyrazéw (NEC).
Firma znana jest obecnie jako wiodacy producent pélprzewodnikéw oraz sprzetu

komputerowego.

Kabushikigaisha Toshiba ¥R A4 RE
oficjalna nazwa angielska: Toshiba Corporation.
proponowany przektad polski: Toshiba S.A.

nazwa marki: Téshiba .
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Nazwa japonskiej (a takze globalnej) marki Téshiba R % pochodzi ze skrétu poprzedniej,
starszej nazwy Tékyb Shibaura Denki Kabushikigaisha 7 % # & f bk 2+t. Firma ta
powstala w roku 1939 z polaczeniu dwdch przedsiebiorstw, a mianowicie Shibaura
Seisakusho Z_i# $ {¥ 77 (zatozonego w roku 1875) oraz Tékyd Denki R+ & & (powstaltego
w roku 1890). Jest znanym w Japonii producentem systemoéw energetycznych dla
przemystu oraz infrastruktury miejskiej, takich jak windy czy podnoéniki. Asortyment firmy
jest bardzo szeroki i obejmuje takze potprzewodniki, komputery, twarde dyski, elektronike
uzytkowa, elektryczne wyposazenie domoéw, sprzet AGD a takze elektroniczne urzadzenia
medyczne. Firma Toshiba jest wynalazca pamieci komputerowej flash, ktéra zostala

opracowana okoto roku 1980.

Shdapu Kabushikigaisha ¥ x — 7#A 24k
oficjalna nazwa angielska: Sharp Corporation.
proponowany przektad polski: Sharp S.A.

nazwa marki: Shapu > ¥ —7

Przedsiebiorstwo to powstato w roku 1935 jako Rabushikigaisha Hayakawa Rinzoku
Kogyé Kenkyiijo kR 24EF- ) 28 T XV, czyli dost. ,Instytut Przemystu Metalowego
Hayakawa” przez Hayakawe Tokujiego /'l #&X, ktéry juz wczedniej prowadzit firmy,
produkujace artykuty metalowe. W roku 1942 nazwe przeksztatcono na Hayakawa Denki
Kégyé Kabushikigaisha F N & 2, T % #k\ &4k, czyli ,Zaklady Flektryczne Hayakawa”.
Poniewaz Hayakawa zapoczatkowal produkcje oléwkéw automatycznych (mechanicznych),
zwanych po japonisku shdpu penshiru > ¥ — 7~ 28 w roku 1970 zmienil nazwe
firmy na Shapu Kabushikigaisha ¥ + — 7 # X 2 4t. Nazwa ta jest zatem przyktadem
wykorzystania popularnego produktu z wtasnej historii produkcyjnej do stworzenia nazwy
marki z zupelnie innej dziedziny, a mianowicie szeroko pojetej elektroniki. Nazwa firmy w
wersji japonskiej stala si¢ marka globalna, a jej faktyczna etymologia dla wielu
uzytkownikow, korzystajacych z urzadzen elektronicznych tej firmy, pozostaje nieprzejrzysta.
W tekstach pisanych w formie skrotowej firma ta okreslana jest Shdapu-sha > v+ — 7%k
Przedsiebiorstwo powszechnie znane jest z produkgji kalkulatoréow, wszelkiego rodzaju

urzadzen biurowych, sprzetu audio-video oraz wielu innych produktéw elektronicznych.

Kyanon Kabushikigaisha * Y / » %A &4t
oficjalna nazwa angielska: Canon Inc.
proponowany przektad polski: Canon S.A.

nazwa marki: Ryanon ¥/ ».

Ryanon % ¥ / » to nazwa dobrze znanej firmy, producenta urzadzen z dziedziny optyki i
fotografii, takich jak aparaty fotograficzne, kamery. W wersji angielskiej zapisywana jako

Canon wymauwiana jest przez Polakéw jako [kanon]. Jest to przyklad ksenicznej stylizadji

8 Od angielskiego wyrazenia ever ready sharp pencil (w skrécie: Eversharp), czyli oryginalnej nazwy
amerykanskiej oléwkéw automatycznych.
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sinojaponskiego imienia indyjskiego bodhisattwy AwalokiteSwary, ktéry w chinskiej oraz
japonskiej tradycji buddyjskiej przedstawiany jest jako bogini mitosierdzia, czczonej pod
imieniem Kanzeon Bosatsu #.t % % i (w skrécie: Kannon-sama #.% #). Stylizacja tego
rodzaju wynikata z potrzeby opracowania globalnej nazwy marki, ktéra bytaby tatwa do
wymowienia i skojarzenia na calym Swiecie. Zabieg ten okazat sie nad wyraz skuteczny,
gdyz nawet sami Japonczycy przestali kojarzyc te nazwe z boginia Kannon #.% . Jednak w
historii przedsiebiorstwa przywoluje sie postac¢ zatozyciela firmy, Yoshida Gor6 & @ Z.BR,
ktéry byt zarliwym wyznawca buddyzmui to z jego inicjatywy nazwa marki przybrata taka
postac. Mozna zauwazyc, ze zapis taciniski postuzyt tutaj do czesciowego przykrycia treéci
religijnej, ktéra dla wspotczesnych odbiorcéw w réznych krajach swiata mogtaby byc
trudno zrozumiata badz kulturowa odlegta.

Daikin Kégyé Kabushikigaisha 2" 1 * » TE#HR A4t
oficjalna nazwa angielska: Daikin Industries, Ltd.
proponowany przektad polski: Daikin S.A.

nazwa marki: Daikin 71 % >.

Nazwa tej firmy w zapisie ideograficznym mogtaby sie kojarzy¢ ze znaczeniem ‘wielkie
pieniadze’ (jap. taikin X#£), ale w tym wypadku przyjeto nietypowy odczyt tych dwéch
ideogramow jako daikin, gdyz morfem -dai- -X- jest tutaj sinojaporiskim zastepnikiem
rodzimej nazwy miasta Osaka (jap. Oosaka K[R), potaczonym z morfemem -kin- -4 -,
zaczerpnietym z drugiego komponentu nazwy przedsiebiorstwa, a mianowicie kinzoku 4
/% ‘metal’. Pierwotna nazwa tego przedsiebiorstwa brzmiata bowiem Oosaka Kinzoku
Kogyosho KR4 /% T ¥ 77, czyli dost. ,Zakltady Metalowe Osaka”. Nazwa marki Daikin jest
zatem zapisywana katakang po to, aby wszelkie skojarzenia wynikajace ze znaczen uzytych
ideograméw mogly zosta¢ usuniete. Podobnie jak inne nazwy przedsiebiorstw,
przeksztalcane w taki sposéb, nazwa ta pelni wylacznie funkcje identyfikacji marki i
wspoblczednie nie jest kojarzona z faktyczna etymologia.

Seiké Guriipu Kabushikigaisha £ 1 7 — 7))V — 7H R4 4t
oficjalna nazwa angielska: Seiko Group Corporation.
proponowany przektad polski: Seiko S.A.

nazwa marki: Seiko £ 1 I —.

Réwniez marka Seik6 £ 1 7 — jest nazwa globalna, a jej wtascicielem jest znany na calym
Swiecie producent zegarkow. Sam wyraz seikdé jest typowym komponentem
ornamentacyjnym nazwy przedsiebiorstwa, utworzonym na bazie sinojaponskiego skrétu
seik6 #f L od pelnego wyrazenia seimitsu na késaku 4% % % TAF ‘wytworczosé precyzyjna’.
Wspélczednie firma znana jest z wielu innych produktéw, ale marka Seiko jest silnie
kojarzona z produkcja zegarkéw.

Orinpasu Kabushikigaisha # ') v /X ZHR 24t

oficjalna nazwa angielska: Olympus Corporation.
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proponowany przektad polski: Olympus S.A.

nazwa marki: Orinpasu % ) ¥ /3 A,

Nazwa markowa Orinpasu # ') 7~ A jest jeszcze jednym, interesujacym przyktadem
oryginalnego skojarzenia symbolicznych obiektéw rodzime;j religii i mitologii japonskiej z
rodzima mitologia grecka. Zatozyciel firmy, Yamashita Takeshi . T &, byt przywiazany do
religii sinto (jap. shinté #¥id)i swoja pierwsza firme nazwat Takachiho Seisakusho &+
# YFP7. Upamietnit w ten sposéb znajdujaca sie na terenie prefektury Miyazaki ‘& %7 gére
Takachiho no Mine & - #%%, ktéra w mitologii japoniskiej miata by¢ mitycznym miejscem,
na ktére zstapit wnuk bogini Amaterasu, Ninigi ¥ 3 #. W roku 1921, na potrzeby
oznaczenia takich produktéw jak mikroskopy i inne urzadzenia optyczne oraz medyczne,
wprowadzit nazwe markowa Orinpasu # ') 7~ X, ktéra bezposrednio nawiazywata do
greckiej géry Olimp. W roku 1942 zmienil nazwe firmy na Takachiho Kégaku Régyo
Kabushikigaisha & T A% T XA 24, czyli dost. ,Zaktady Optyczne Takachiho”, za$
w roku 1949 — na wspoblczesna nazwe, nawiazujaca wprawdzie do watku Swietej gory, ale
tym razem w wydaniu miedzynarodowym. Mozna przypuszczaé, ze zabieg byt
spowodowany checia zatarcia potencjalnych skojarzen ze sfera mitologii sinto, ktéra po
wojnie na Pacyfiku byla traktowana przez wladze okupacyjne jako kolebka
militarystycznego nacjonalizmu japoniskiego. Po wojnie firma stata sie¢ szeroko znana pod
angielska nazwa Olympus jako producent urzadzen i instrumentéw precyzyjnych,
optycznego oraz cyfrowego sprzetu fotograficznego, fonograficznego oraz precyzyjnych
urzadzen, stuzacych do badan medycznych.

Yamaha Kabushikigaisha ¥ </ ¥R 424t
oficjalna nazwa angielska: Yamaha Corporation.
proponowany przektad polski: Yamaha S.A.

nazwa marki: Yamaha Y </>.

Nazwa marki Yamaha wywodzi sie od nazwiska jej zalozyciela, Yamaha Torakusu L3 %
#a. Firma powstata w roku 1897 jako Nippon Gakki Seizé Kabushikigaisha B A% 8%
¥R 24k, czyli dost. ,Japoriska Wytwdérnia Instrumentéw Muzycznych” i zaczynata od
produkcji instrumentéw muzycznych, takich jak fisharmonie i fortepiany. Stopniowo
rozszerzata zakres produkcji na pozostate instrumenty muzyczne, nie tylko mechaniczne, ale
takze elektroniczne. Jako firma elektroniczna jest w zwiazku z tym znana i rozpoznawalna

na calym Swiecie.

Zojirushi Mahoébin Kabushikigaisha %< & —E v %A 24
oficjalna nazwa angielska: Zojirushi Corporation.
proponowany przektad polski: Zojirushi S.A.

nazwa marki: Zojirushi %7.

Zalozona w roku 1918 w Osace firma ta zaczynata od produkcji termoséw (co uwidocznione
zostalo w jej nazwie w postaci komponentu mahébin & Z# ‘termos’), a wspobtczesnie
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specjalizuje sie w produkcji wszelkiego rodzaju elektronicznego sprzetu kuchennego dla
gospodarstwa domowego. W jej asortymencie znalez¢ mozna poza wspomnianymi
termosami takze ryzowary (jap. suihanki K88 25 ), czajniki elektryczne (jap. denki potto &
A& v 1), elektryczne patelnie (jap. hotto puréto & » b 7 L — }), profesjonalny sprzet dla
restauracjii inne artykuly tego typu. Nazwa Zéjirushi %¥ oznacza dost. ,symbol stonia” i
przyjeta zostalta takze jako nazwa markowa w zwiazku z planami ekspansji handlowej na
rynki azjatyckie, szczegélnie rejonu Azji Poludniowo-Wschodniej. Jako prosty symbol
graficzny miata zastapic¢ jezykowe okreélenie marki, zdecydowanie tatwiejsze do skojarzenia
przez potencjalnych klientéw. Gtéwnym zatozeniem byto tutaj przekonanie o tym, ze ston,
jako zwierze czczone w tamtym regionie jako symbol sity, dtugowiecznosci i pomocy
cztowiekowi, zyska wieksze uznanie i stanie sie symbolem bardziej przyjaznym. Te
pozytywne skojarzenia zostaly rowniez bardzo dobrze przyjete w samej Japonii. Nazwa
Zojirushi upowszechnila sie w ten sposéb nie tylko w Japonii, ale stata sie marka globalna

(szczegodlnie rozpoznawalna w regionie Azji), zachowujac przy tym japonskie brzmienie.

Shichizun Tokei Kabushikigaisha > F X ¥ 83 #kR 24
oficjalna nazwa angielska: Citizen Watch Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Zegarki Citizen S.A.

nazwa marki: Shichizun > F X .

Firma zostala zatozona w roku 1918, a jej twérca byta Yamazaki Kamekichi L% & &, ktéry
powolat do zycia Shokésha Tokei Kenkyiijo # L4 & 3t 77T (dost. ,Instytut Zegarkéw
Shokosha”). W nazwie marki Shokosha zawarte byto ztozenie shoké #1 L., ktére mozna
przelozy¢ jako ,nobilitujaca, uszlachetniajaca wytwoérczos¢”, wykonywana z
pieczotowitoécia i pelnym zaangazowaniem oraz sufiks -sha -4+, ktéry posiada modestywne
znaczenie niepozornego, skromnego budynku. W roku 1924 wypuscil na rynek zegarek
kieszonkowy z dywizka (wzorowany na zegarkach szwajcarskich) pod nazwa Citizen i
odtad nazwa ta przyjeta sie jako marka calego przedsiebiorstwa. Czternadcie lat pézniej,
wskutek nacjonalistycznych zarzadzen wladz o powstrzymywaniu sie od uzywania jezykow
wroglw (jap. tekiseigo B E3E), nazwa przedsiebiorstwa zostata zmieniona na Dai Nippon
Tokei Kabushikigaisha X B K& 3+ #k R 24k, Dopiero po Il wojnie $wiatowej (od roku 1948)
przywrocona zostata pierwotna nazwa w postaci Shichizun Tokei Kabushikigaisha > F
2 v & 3 # X 2 4. Pochodzenie nazwy Citizen firma wyjasnia zacheta ze strony
6wczesnego mera Tokio (Gotd Shinpei % # #7-F, przyjaciela Yamazakiego), aby dazy¢ do
produkcji zegarkéw dostepnych dla kazdego obywatela. W zwiazku z tym, jako nazwe marki
postanowiono przyja¢ angielski wyraz o znaczeniu ‘obywatel’. Wspdtczesnie widniejace w
nazwie wyrazenie Shichizun Tokei > F X » &%t ma charakter symboliczny, gdyz poza
zegarkami firma jest znana w produkcji urzadzen precyzyjnych, w tym pomiarowych i
sterujacych cyfrowo maszynami w przemysle.

Hoshiden Kabushikigaisha + > 7 »#%X &4k

oficjalna nazwa angielska: Hosiden Corporation.
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proponowany przektad polski: Hosiden S.A.

nazwa marki: Hoshiden & 7 .

Od roku przedsiebiorstwo funkcjonowato jako Hoshi Denki Kabushikigaisha 2 & 2k
24t czyli dost. ,Wytwoérnia Urzadzen Elektrycznych Gwiazda”. W nazwie wystepowat
komponent ornamentacyjny hoshi £ ‘gwiazda’, nawiazujacy do ksztaltu herbu rodowego
(jap. kamon K #X) zatozyciela, Furuhashi Ryo & # 7 .5

Kasio Keisanki Kabushikigaisha 77 o # 3 H#ékN 24t
oficjalna nazwa angielska: Casio Computer Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Casio S.A.

nazwa marki: Kasio 77 & #.

Zalozyciel tej firmy nazywal sie Kashio Tadao #& & %:H. W roku 1946 w miejscowosd
Mitaka = niedaleko Tokio utworzyl on przedsiebiorstwo o nazwie Kashio Seisakujo #&
BB AF 7T, ktéra nawiazywala bezpoérednio do jego nazwiska. W roku 1957 nazwa ta zostala
zmodyfikowana do dzisiejszej postaci Kashio Keisanki Kabushikigaisha 7 > 7 3 FAR#RN
24k, a jej wersja angielska — umiedzynarodowiona do postaci Casio.?> Przedsiebiorstwo
znane bylo szeroko na calym Swiecie jako producent najwyzszej jakosci kalkulatoréw,
zegarkow, elektronicznych instrumentéw klawiszowych, aparatéw i kamer cyfrowych, kas
fiskalnych, laptopéw, stownikéw i noteséw elektronicznych, a nawet gier komputerowych
i przenodnych telewizoréw. Szczegélnym powodzeniem na rynku japonskim cieszyly sie

stowniki i notesy elektroniczne tej firmy.

Paionia Kabushikigaisha /34 & = 7 %X &4t
oficjalna nazwa angielska: Pioneer Corporation.
proponowany przektad polski: Pioneer S.A.

nazwa marki: Paionia X4 4 = 7.

W roku 1937 Matsumoto Nozomu 2K % zaczat produkowac pierwsze japonskie gtoéniki
dynamiczne pod marka Pioneer. Nazwa tej marki wiaze si¢ bezposrednio z wyznawana
przez Matsumoto religia chrzescijaniska, gdyz byl on absolwentem chrzescijaniskiego
gimnazjum Kansei Gakuin B & % %, prowadzonego przez metodystéw. W jezyku
angielskim rzeczownik pioneer oznaczal takze pierwszych misjonarzy, gtoszacych dobra
nowine (jap. fukuin & % ). Dlatego tez zalozone przez Matsumoto w roku nastepnym
przedsiebiorstwo elektrotechniczne nosito nazwe Fukuin Shékai Denki Seisakusho &%
7 2E B 177 (dost. ,Zaklady Elektryczne Towarzystwa Handlowego Dobra Nowina”). W
roku 1961 przedsiebiorstwo to zmienito nazwe na wspoétczesne Paionia Rabushikigaisha
XA K = 7 ¥R A4 (z nazwa marki Pioneer w wersji angielskiej). Niezaleznie od religijnej
etymologii tej marki w pdzniejszym rozwoju firmy zyskata ona prestiz prawdziwego

8 Herb ten znany jest pod nazwa kagomemon # B #X i przypomina gwiazde Dawida.
8 W panstwach chinskojezycznych nazwa tej marki transponowana jest ideograficznie jako ¥ ®EBX, co moina
thumaczyé jako polaczenie znaczen KARTA F, ZACHOD & oraz EUROPA BX [BX].
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pioniera innowacyjnej technologii przede wszystkim w elektronice samochodowej, w
dziedzinie sprzetu audio-video, ekranéw cieklokrystalicznych czy systeméw nawigacji GPS.
Jako pierwsza na swiecie firma wprowadzita na rynek odtwarzacze w systemie blu-ray.

Funai Denki Kabushikigaisha #> ¥ & #kN 24t
oficjalna nazwa angielska: Funai Electric Co. Ltd.
proponowany przektad polski: Funai S.A.

nazwa marki: Funai #> .

Firma powstata w roku 1951, a jej zalozycielem byt Funai Testurd # # # B . Swoja
produkcje zaczat od maszyn do szycia, a nastepnie rozszerzat asortyment na elektronike.
Jego przedsiebiorstwo zdobyto popularnoé¢ jako producent elektronicznego sprzetu audio i
video, w tym szczegdlnie magnetowidéw i odtwarzaczy VHS, kaset magnetofonowych, a
p6iniej technologii odtwarzaczy DVD. Marka Funai # # wywodzi sie co prawda od
nazwiska, ale upamietnia ona jedynie symbolicznie osobe historycznego zalozyciela
przedsiebiorstwa.

Kyésera Kabushikigaisha ¥+t 7 %X &4t
oficjalna nazwa angielska: KRyocera Corporation.
proponowany przeklad polski: Ryocera S.A.

nazwa marki: Kyésera &t 7.

Przedsiebiorstwo powstalo w roku 1959, a jego twdérca byt Inamori Kazuo 4§ ##= X, znany
takze jako zalozyciel Fundacji Inamori, przyznajacej Nagrode Kioto (jap. Kyoto-shé 7 #} &
%), Firma poczatkowo dziatala pod nazwa Kyéto Seramikku Kabushikigaisha 7%t 7 I
v 7 %44, a poczawszy od roku 1982 jej nazwa zostata skrécona do postaci Kydsera 7
+ 7. W zapisie japoriskim jednak pozostawiono pierwszy ideogram kyé % (pochodzacy od
nazwy miasta Kioto) oraz sera £ 7 (od wyrazu seramikku £ 7 I v 7). Jest to wiec typowy
mechanizm tworzenia jednowyrazowego skrétu z wyjsciowych dwéch wyrazéw. W tym
wypadku chodzito jednak o stworzenie tatwej w wymowie oraz tatwej do zapamietania
nazwy marki. Upowszechnila sie ona w tej postaci na calym $wiecie jako marka globalna.
Firma znana jest jako producent wiazek pélprzewodnikowych, baterii stonecznych czy
elektronicznego sprzetu medycznego.

Kabushikigaisha Ken'uddo %X &7 > 7 v F
oficjalna nazwa angielska: JVC Kenwood Corporation
proponowany przektad polski: JVC Kenwood S.A.
nazwa marki: JVC Ken'uddo JVC 7 > 7 » K.

Nazwa ta odzwierciedla ztozona historie przedsiebiorstwa, gdyz w roku 2008 powstato ono
z polaczenia dwéch firm: Nihon Bikutda Kabushikigaisha 8 R E 7 ¥ —H X 24t (nazwa
angielska: Victor Company of Japan, Limited) oraz Kabushikigaisha Ken'uddo #h\&4t

8 Jej laureatami spoéréd Polakéw byli: Andrzej Wajda (1987) oraz Witold Lutostawski (1993).
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7~ 77 v I (nazwa angielska: Kenwood Corporation). dlatego tez w nazwie odzwierciedlone
zostaty dwie wczesniejsze marki, a mianowicie JVC¥ oraz Kenwood, potaczone we wspdlna
marke. Profil produkcyjny przedsiebiorstwa obejmuje elektronike samochodowa oraz
domowa, urzadzenia nadawcze i systemy elektroniki bezprzewodowej, wyposazenie
cyfrowe i analogowe radiostacji, a takze krétkofaléwki. Obecne i dawne nazwy
wymienionych przedsiebiorstw maja w caloéci posta¢ angielskojezyczna i w tekstach w
jezyku japonskim sa jedynie transkrybowane za pomoca katakany. Nie jest to jednak
innowacja z ostatnich lat, gdyz te firmy tradycyjnie wystepowaly pod nazwami
obcojezycznymi. Wczedniej, dziatajaca samodzielnie firma Renwood czesto bywata mylona
z brytyjska firma o identycznie brzmiacej nazwie (i produkujaca sprzet elektryczny i
elektroniczny AGD, np. czajniki elektryczne), co przez dtuzszy okres byto Zzrédtem klopotéw
marketingowych oraz promocyjnych. Rtopotom tym miato zaradzi¢ m.in. wprowadzenie
wyraznie odréznialnego logo dla japonskiej firmy Kenwood.

W sektorze elektroniki — podobnie jak ma to miejsce i w innych branzach — dokonuja
sie liczne zmiany strukturalne, organizacyjne oraz wtasnosciowe, co powoduje, ze nazwy
przedsiebiorstw z tego sektora ulegaja zasadniczym korektom. Jedne marki sa zastepowane
innymi, ale zasadniczy trend, ktéry mozna tu zaobserwowad, przejawia si¢ w dazeniu do
zachowywania tradycyjnej marki, nawet jezeli nazwa przedsiebiorstwa ulega
przeksztatlceniom. W tym wypadku czesto komponenty ornamentacyjne badz tez
komponenty, reprezentujaca nazwiska czy lokalizacje, na ogé! sa pozostawiane nawet
woéwczas, gdy zmianie moze ulec ich pisownia, np. zapis ideograficzny zastapiony zapisem
sylabicznym w katakanie czy tez zapisem latynizowanym. Nasilajaca sie obecno$¢
nazewnictwa angielskojezycznego w tej branzy moze by¢ ttumaczona silnie utrzymujacym
sie tutaj nastawieniem proeksportowym.

3.5. Nazwy wydawnictw

W obrebie omawianych tutaj nazw japonskich przedsiebiorstw szczegélnie interesujaca
kategorie tworza nazwy wydawnictw. Oryginalnosé¢ tej kategorii ma swoje zrédto przede
wszystkim w sferze kultury i edukacji.

W Japonii przez dlugie stulecia uksztaltowata si¢ postawa scholaryzmu, a wiec
traktowania z gtebokim respektem szeroko rozumianej sfery edukacji oraz czytelnictwa.
Jednym z waznych zrédel takiego nastawienia byto to, ze nabycie umiejetnosci pisania i
czytania w jezyku postugujacym sie konglomeratem pisma ideograficznego i sylabicznego
wymagato wielkiego wysitku poznawczego i wielu lat intensywnych ¢wiczen, a takze ciagle
podtrzymywanego kontaktu z dorobkiem pismienniczym. Nie da si¢ co prawda zaprzeczyc,
ze liczba obywateli piSmiennych w dawnej Japonii byla ograniczona i stanowili oni zaledwie
niewielki procent ogélnej liczby mieszkancéw. Znajomos¢ pisma i umiejetnosé lektury byta
wiec poczatkowo traktowana jak przywilej, a nie jako droga ksztalcenia otwarta dla

wszystkich.

87 Skroét akronimiczny od Japan Victor Company.
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Przez pewien okres, w zasadzie az do Sredniowiecza, pelny dostep do piémiennictwa
byt raczej domena mezczyzn, przy czym profil edukacyjny kobiet i mezczyzn uktadal sie w
charakterystyczne zréznicowanie wiedzy. Mezczyzni z dawnej elity spotecznej ksztalcili sie
gtéwnie w klasyce chinskiej oraz w kaligrafii ideograficznej, podczas gdy kobiety uczyty sie
bardziej praktycznego, cho¢ zdecydowanie mniej oficjalnego i nizszego ranga, pisma
sylabicznego kana & % (wspominaliémy juz o tym w rozdziale 0.3.). Sytuacja ta
doprowadzita paradoksalnie do tego, ze najwybitniejsze dzielo japonskiej literatury
dworskiej z poczatku XI wieku — a mianowicie Opowies¢ o [Ksieciu] Genjim —wyszto spod
pedzla damy dworu, znanej jako Murasaki Shikibu % X3}, ktéra nie miala takiego dostepu
do awansu w hierarchii dworskiej jak mezczyzni.

Edukacyjny, czytelniczy oraz piS$mienniczy entuzjazm elity dworskiej epoki Heian (jap.
Heian jidai “F%%X; 794-1185) przejawial sie w zamknietym érodowisku, ale postawy
takie przedostawaly sie réwniez na prowingcje, a w nastepnych epokach objely réwniez
lokalny kler buddyjski oraz arystokratéw, przebywajacych z dala od stolicy. Szczegdlnie
Swiatynie buddyjskie, nastawione na upowszechnianie podstaw wiary i podstawowych
tekstéw, odgrywaty wiodaca role w kultywowaniu percepgji pi$miennictwa chinskiego, a
takze tekstow tworzonych specjalnie w ramach aktywnosci misyjne;.

Czynnikéw wspierajacych scholaryzm spoteczenstwa japonskiego byto o wiele wiece;.
Réwniez semiotyczny mechanizm pisma ideograficznego, przejawiajacy sie otwartym i w
zasadzie niemal nieograniczonym zbiorem jednostek, miat w tym swdj istotny udziat. W
calym regionie Azji Wschodniej pismo ideograficzne powiazane byto niezwykle silnie ze
sfera sztuki, szczegdlnie kaligrafii. W ten sposéb takze i sztuka przyczynita sie znacznie do
umocnienia swoistego kultu pisma i erudycji piSmiennicze;.

Omauwiany tu scholaryzm zrodzit sie w kraju, w ktérym warunkiem awansu
spotecznego bylo opanowanie nie tylko samego tak zlozonego systemu pisma, ale takze
umiejetnosci lektury oraz odtwarzania z pamieci catych fragmentéw klasyki konfucjanskiej.
Scholaryzm taki mial pewien rys praktyczny i nakierowany byt na zdobycie kwalifikacji,
umozliwiajacych pomyslne zdanie cesarskich egzaminéw urzedniczych do stuzby cywilne;j,
znanych w Chinach pod nazwa kejii #%.

W samej Japonii system takich egzaminéw, nazywany kakyo #%, mial charakter
krétkotrwaty i ostatecznie zostal zaniechany, ale dziataly takze inne jeszcze czynniki, dzieki
ktérym nastawienie jednostki na uzyskanie wiedzy, wzbogacenie wtasnej erudycji nigdy nie
zaniklo. Przede wszystkim sama wiedza i do$wiadczenie byla postrzegana jako istotna
wartos$¢, poglebiana i rozwijana w miare uplywu lat. Po dzi$ dzien w Japonii osoby znane
w $rodowisku z racji swoich umiejetnosci, talentéw sa czesto tytutowane forma sensei %%
Jest to w zasadzie tytul honorowy, odzwierciedlajacy szacunek, okazywany osobom, ktére
dokonaly znaczacego postepu na drodze nauki.

Po ostabieniu wladzy cesarskiej i upadku autorytetu kultury dworskiej, ktérej
szczytowym okresem byla epoka Heian, do glosu zaczely dochodzic¢ inne osrodki wladzy i
inne warstwy spoleczne, takie jak klasa samurajéw w epoce Ramakura (jap. RKamakura
jidai k£ %4X; 1185-1333), a nastepnie warstwa mieszczaniska w epoce Edo (1600—1868)
Mozna powiedzie¢, ze w epoce Edo elementy takiego scholaryzmu dotarly nawet do
érodowisk wiejskich, w ktérych funkcjonowaty przyéwiatynne szkétki terakoya = F 2,
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uczace dzieci podstaw pi$miennictwa chinskiego i przyczyniajace sie w ten sposéb do
likwidacji analfabetyzmu. Przez caly wczedniejszy okres w historii Japonii waznymi
oérodkami edukacji byly $wiatynie buddyjskie (jap. tera ).

W epoce Edo pojawily sie tez profesjonalne drukarnie ksiazek w postaci cieszacych
sie wielka popularno$cia drukowanych z ksylograféw i oprawionych na ksztatt zeszytow
popularnych lektur literackich, ktére z dzisiejszego punktu widzenia mozna traktowac jako
ekwiwalent europejskiej literatury bulwarowej, sensacyjnej czy obyczajowej. Nowoczesne
ksiazki w stylu europejskim zaczeto drukowaé dopiero w epoce Meiji (jap. Meiji jidai A i&
i X, 1868-1912), ale tez wtedy pojawity sie w Japonii nie tylko zachodnie maszyny
drukarskie, dostosowane do druku w pismie japoriskim, nowoczesne wytwornie papieru,
przeznaczonego do druku ksiazek i gazet, a w koncu nowoczesne wydawnictwa.
Uksztattowaly sie wéwczas dwie formy organizacyjne, zajmujace si¢ publikacja tekstéw, a
mianowicie koncerny prasowe shinbunsha #7 Ml 4 oraz wydawnictwa ksiazkowe
shuppansha % & 4t. Obstugiwane one bylty przez coraz bardziej unowocze$niane drukarnie
i coraz bardziej wykwalifikowany zesp6l pracownikéw.

Na fali dawnego scholaryzmu zaczelo triumfowac¢ w Japonii na skale nieznana wcze-
$niej czytelnictwo gazet oraz ksiazek. Sprzyjato temu dodatkowo stopniowe obejmowanie
zasiegiem edukacji wszystkich dziedzin z najdalszych regionéw kraju. Omawiane tutaj nasta-
wienie proedukacyjne, proerudycyjne oraz proczytelnicze charakteryzuje Japonie w zasa-
dzie po dzien dzisiejszy. Cudzoziemcy, odwiedzajacy Japonig, czesto odnotowuja w swoich
wrazeniach widok ludzi czytajacych ksiazki w kazdej wolnej chwili. Réwniez w ksiegarniach
mozna zauwazy¢ wielu mtodych Japonczykéw badz to czytajacych badz tylko przegladaja-
cych ksiazki z péltek. Wspoélczesnie publikowanie i druk ksiazek odbywa sie na masowa
skale. W ksiegarniach zwraca uwage ogromna liczba oferowanych tytutéw z najrézniejszych
dziedzin. W tym konteks$cie nie powinna zaskakiwac tez ogromna liczba cieszacych sie
wielka popularnoscia kieszonkowych wydan ksiazek (jap. bunkobon X & &), drukujacych
nie tylko cala literature pigkna, ale i opracowania popularno-naukowe. W Polsce czesto
stycha¢ glosy o kryzysie czytelnictwa w sytuacji, gdy zauwazalnie zmniejsza si¢ liczba
ksiegarn i naklady ksiazek drukowanych, tymczasem w Japonii ani rozwdj internetu ani
rozwoj telefonii komoérkowej nie wydaje sie zagraza¢ rynkowi czytelniczemu w takim
stopniu jak ma to miejsce w Europie.

Po tych wyjadnieniach czytelnik niniejszej rozprawy nie powinien by¢ zdziwiony
faktem, ze w Japonii funkcjonuje bardzo wiele firm wydawniczych, ktére wydaja nadal
w ogromnych nakladach nie tylko literature piekna, edukacyjna, popularno-naukowa i nau-
kowa, ale takze stowniki jednojezyczne i wielojezyczne. W dodatku stowniki te sa chetnie
kupowane przez uczniéw, studentéw oraz nawet przez osoby starsze, dbajace o staly rozwdj
wtasnej wiedzy. Dla czytelnika polskiego moze stanowic¢ pewne zaskoczenie, gdyz w Polsce
repertuar tytutéw stownikéw i ksiazek z réznych dziedzin coraz bardziej sie kurczy.

Zarysowana powyzej sytuacja ma stanowic tto kulturowe, ktére powinno by¢ pomoc-
ne w interpretacji — zdawatoby sie — waskiego i marginalnego zjawiska, jakim sa nazwy
wtasne japonskich wydawnictw ksiazkowych.

W oczywisty sposéb niezwykle obszerny zbiér nazw wydawnictw jest oparty na
zrédlostowie sinojaponskim. Tutaj réwniez wykorzystywane sa specjalne w tym celu

180



tworzone rzeczowniki z tej warstwy leksykalnej, majace funkcje podniostego ozdobnika.
Przywotuja one rozlegly zaséb wyrazen, najczesciej ztozonych z dwoéch ideograméw, ktére
dotycza sfery piSmiennictwa, literatury, prawdy, edukacji, doskonalenia sie. Obecno$¢ tego
typu watkoéw nie moze dziwié, gdyz zarysowane wczedniej tto kulturowe tej kategorii nazw
nadal silnie przejawia si¢ w Swiadomosci spotecznej wspoéiczesnych Japonczykow.

Mozna zauwazy¢, ze wlasnie w dziedzinie nazw wydawnictw klasyczna erudycja jest
traktowana jako warto$¢ szczegOlnie doniosta, jako warto$¢ jednostki ludzkiej. Poza
wartoscia intelektualna czy edukacyjna japoniska postawa scholaryzmu miata zawsze —
podobnie jak w pozostalych krajach kregu cywilizacji pisma chiriskiego — niewatpliwy
wymiar praktyczny. Przez dltugie wieki umozliwiata awans spoleczny, mozliwosé
przedostanie sie do elity, poprawe sytuacji materialnej, przy czym w dobie modernizacji ten
wymiar praktyczny stal si¢ wymiarem naukowym oraz technologicznym. Silnie zauwazalny
anachronizm edukacji klasycznochinskiej ustapil miejsca modelom ksztatcenia nowego typu.
Ksiazki oraz kompendia staly sie odtad narzedziem upowszechniania zdobyczy cywilizadji
Zachodu, adaptowanych w Japonii i wykorzystywanych na rzecz unowoczesnienia
gospodarki, przemystu oraz wszystkich dziedzin zycia spotecznego.

Nowoczesne wydawnictwa i ksiegarnie zyskaty zatem niespotykany dotad autorytet
wtasdnie z uwagi na praktyczna przydatnos¢ wiedzy, ktéra ponownie stata sie przepustka do
kariery. W tym sensie obecnos¢ tak wielu tradycyjnych nazw wydawnictw, nawiazujacych
do dawnych korzeni kulturowych, moze mie¢ wymiar czysto symboliczny, ale niewatpliwie
stuzy ona do podtrzymywania ducha scholaryzmu, ktéry zyskat nowe oblicze.

Jako charakterystyczny przykltad nalezaloby tutaj wymieni¢ przypadek nazwy
niezwykle prestizowego wydawnictwa japonskiego, jakim jest Sanseidé = ‘4 . nazwa ta
kryje bowiem w sobie zaskakujace z punktu widzenia erudycji nawiazanie do klasyki
chinskiej. Bedaca bowiem jej podstawa fraza sansei =4 jest cytatem z tekstu Dialogéw
Konfucjanskich [3#3] (chin. Liinyti, jap. Rongo). Dzielo to jest uznawane za jedno z
najwazniejszych tekstéw klasyki chinskiej i przez dlugie stulecia nalezalo do kanonu
edukacyjnego w calej Azji Wschodniej, w tym takze w Japonii. Nawet przez caly czas
istnienia nowoczesnego szkolnictwa uczniowie szkét japonskich poznawali to dzieto we
fragmentach w ramach odrebnego przedmiotu z zakresu nauki jezyka ojczystego kokuco
3% w programie szkoly $éredniej. W nurcie tej edukagcji nauczany jest takze przedmiot, zwany
w Japonii kanbun % 3, na lekcjach ktérego uczniowie przyswajaja sobie umiejetnosé
lektury tekstéw klasycznochiniskich z jedoczesnym tlumaczeniem na wspétczesny jezyk
japonski. Polega to na podstawianiu odczyty japonskiego zwanego kundoku 3%t do
poszczegdlnych ideograméw tekstu z jednoczesnymi przestawkami szyku, wymaganymi
przez sktadnie japoniska.?®

Uzyty w nazwie omawianego wydawnictwa fragment pochodzi z rozdzialu

pierwszego tej ksiegi, z ustepu czwartego, ktéry w catoéci brzmi nastepujaco:

[oryginalny tekst chinski]
Zeéngzi yue: ,Wi ri san shéng wu shén: wéi rén méu ér buzhong hu? Yii péngydu jiao ér

buxin hu? Chudn buxi hii?”

8 Wiecej na ten temat zob. GEUCH 2015.
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FF¥e: [BHZAEL AHARRTLYF EMAXTAET S8 1)

[tekst zjaponizowany]

Séshi iwaku, ware hi ni wagami o sansei su®’, hito no tame ni hakarite chii narazaru
ka? Hoyii to majiwarite shin narazaru ka? Narawazaru o tsutauru ka.

DI b(, BAIEFFE T, ADZHICH) TR LL S50, MRYR) TR 25X
L0, BbE5b %R 55,

Tseng-tsy powiedzial: ,,Co dzien trzykro¢ sie sprawdzam: czym rad komu udzielajac nie byt

nielojalny [czung|? czym w stosunkach z przyjaciétmi mymi nie uchybil szczeroéci [sinf?

czym nie zaniedbal ¢wiczy¢ tego, co mi przykazano?”®

W odczycie sinojaponskim — patrzac z dzisiejszej perspektywy — dwuznakowa
sekwengja sansei = ‘4 ma status frazy rzeczownikowej o funkcji orzeczenia, ktéra moze by¢
rozumiana jako ‘po trzykro¢ wraca¢ mysla wstecz (rozpamietywad, zastanawiac sie)’.

Mozna sie zastanawia¢ nad tym, jakiego rodzaju komunikat do nazwy tego
prestizowego wydawnictwa wnosi ornamentacyjny czlon sansei = ‘4 . Dla odbiorcéw,
posiadajacych pewna erudycje w zakresie klasyki chinskiej wyrazenie to ma charakter
symbolu tudziez subtelnej aluzji w skojarzeniu z tekstem Dialogéw Ronfucjanskich. Jednak
moze ono byc¢ tez interpretowane jako watek wielokrotnego powracania mysla do
przesztodci, refleksji nad soba. Wreszcie, watek niezapominania obowiazkow, ¢wiczenia sie
w nauce oraz w przykazanych powinnosciach (ukryty tutaj jako trzecia (san =) retrospekcja
(sei ‘4) moze tak samo symbolicznie nawiazywac¢ do profilu wydawnictwa, ktére
wyspecjalizowato sie we wszelkiego rodzaju kompendiach edukacyjnych z ré6znych dziedzin,
nie tylko humanistycznych, ale takze nalezacych do nauk $cistych. Wydawnictwo to zyskalo
sobie wielki autorytet jako wydawca réznorodnych stownikéw, zaréwno jednojezycznych,
jak i dwujezycznych, encyklopedii, podrecznikéw szkolnych i publikacji, umozliwiajacych
wglad w najnowszy dorobek nauki.

Mozna w tym widzie¢ réwniez pewien koncept reklamowy, gdyz wydawnictwo zdaje
sie tu zapewniac¢ potencjalnych czytelnikéw, z jaka pieczolowitoscia i dbatoécia o kazdy
szczeg6l przygotowuje swoje publikacje. Zastuguja wiec one dzigki temu na zaufanie
(wymieniona w teksécie cnota xin 1¥). Komunikat ten jest zatem bardzo wieloznaczny i
umozliwia doé¢ szerokie pole dociekan.

W japonskich nazwach wydawnictw zwraca uwage obecno$¢ wspominanego juz
wczesniej wielokrotnie komponentu sygnalizujacego marke. Jest to szczegélnego rodzaju
rzeczownik, stanowiacy podniosty epitet dla instytucji z tej waznej dziedziny kultury.
Réwniez w tej dziedzinie sa to nazwy, ktére nie zostaly zaczerpniete jako rzeczowniki
pospolite, ale tworzone sa specjalnie z sinojaponskiego zasobu leksykalnego. Ich funkcja to
funkgja ,nazwy-ornamentu”, wnoszacego bogaty zaséb tresci, ktére powiazane sa z watkami

89 W ramach konsekwentnego odczytu w systemie kanbun-kudoku 7 X 3%t wyrazanie to zostato oddane przez
wybitnego sinologa japonskiego T6dd Akigasu & #¥AH% jako mitabi kaerimiru = 7= 04 %% ‘trzgkrod sie
sprawdzam’ (por. TODO 1981: 17).

% Polskie ttumaczenie za CZYZEWSKA-MADAJEWICZ et al. 1976: 37.
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pochwaly zdobywania wiedzy, rozjasniania umystu, uzyskiwania zdolnosci lepszego
rozumienia, a przez to poszerzania swoich horyzontéw. Funkcja ornamentu moze takze
odnosic¢ sie takze do wielu innych symboli oraz wartosci, nawiazujacych bezposérednio lub
posérednio do wysitku zdobywania wyksztalcenia.

Zaprezentujemy teraz szereg ciekawszych nazw wydawnictw, zawierajacych
sinojaponskie komponenty o scharakteryzowanych wczesniej walorach semiotycznych.
Nalezatoby jeszcze raz podkresli¢, ze rzeczowniki te maja charakter oryginalny, sa w
zasadzie niepowtarzalne, skomponowane ideograficznie w taki sposéb, aby dodatkowo
uwydatnia¢ funkcje nazwy wydawnictwa jako nazwy wtasnej. Nie da sie¢ bowiem ich
skojarzy¢ z zadnym wyrazem pospolitym.

NAZWA WYDAWNICTWA ZNACZENIE KOMPONENTU ORNAMENTACYJNEGO
Benseisha Fham AL < dost. ,dazenie (%) do prawdy (3&)”
Bonjinsha JUAAL € dost. ,przecietny (/L) cztowiek (A)”
Bun’eidé LEE € dost. kwiat (3%) pi$miennictwa (X)”
Bungei Shunjii P& 2378 < dost. ,wiosny (%) i jesienie (#X)

sztuki (#4) literackiej (X)™
Bunshindé B # & dost. ,prawda (&) literacka (X)”
Chikurinkan Yy MREE € dosl. ,gaj (#k) bambusowy (17)”
Chéeisha &# 4t & dost. ,ptasi (&) cien (%)
Daisan Bunmeisha % = XA & dost. ,trzecia (% =) cywilizacja (X #A)”
Daisé Shuppan RE|H R & dost. ,wielkie (X) tworzenie (£])”
Daiwa Shuppan KA h B € dost. ,wielka (X) harmonia (#=)”
Débunkan Shuppan [5] X &% dh R € dost. ,wiernie oddany (F]) tekst (X)”
Déseisha B AR At & dost. ,wiernie (F]) odtworzony ()’
Déshinsha Fooitk € dost. ,dzieciece (%) serce, dusza (~3)”
Ftimeisha JRCR S & dost. ,szum (%) wiatru (&)’
Gakugei Shuppansha FR B R & dost. ,nauka (%) i sztuka (3%)”
Gakuji Shuppan FEFRIR & dost. ,rzeczy o (¥) nauce (¥)”

Gakujutsu Tosho Shuppansha F#iRZ% Hhkit < dost. ksiazki (%) i rysunki (X)
[z dziedziny] nauki (%) i techniki (#7)”

Gakuyé Shobo F5EG & dost. ,stonce (%) wiedzy (%)”
Genkosha Z XAt & dost. ,rozéwietla¢ (£) mroki (Z)”
Gih6dé Shuppan PIRE R € dost. jinformacje (#) z technologii (X)”
Hakusensha & it € dost. ,czyste (&) zrédlo [wiedzy] ()"
Hakusuisha & KAt & dost. ,czysta (&) woda (7K)*™”

9! Najprawdopodobniej chodzi o analogie do starozytnej chitiskiej Kroniki Wiosen i Jesieni [##X] (chin.
Changiu, jap. Shunjii), ktérej autorstwo tradycyjnie przypisuje sie Konfucjuszowi. Calo$¢ mozna bytoby wiec
rozumiec jako ,Kroniki Literackie”.

92 Nazwa tego wydawnictwa stanowi nawiazanie do wiersza dwudziestowiecznego poety Emori Zenzé /= &
=, ktéry poréwnywat ulotnos¢ ludzkiego zycia wlasnie do cienia, rzucanego przez ptaki.

% Wedlug legend chiniskich Biala Woda (chin. Bdishui) to nazwa rzeki, wyplywajacej z Gér Kunlun (chin.
Kinlinshan §.4-.1). Kazdy, kto sie z niej napil, zdobywal nieémiertelnosé.
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Hakuteisha G Fik & dost. ,biaty (&) cesarz ()

Hakuyésha G it €< dost. ,wywiesza¢ wysoko (#) czystos¢ (&)”
Heibonsha P LA < dosl. ,zwyczajny (7F) i przecietny (JL)”
Hokurytikan St & dost. ,,péinoc®” (dt) rozkwita (%)’
Jinbun Shoin AKX ER & dost. , instytut ksiazki (Z %)

humanistycznej (AX)”
Junpésha ) At €& dosl. ,wiadomosci (#R) co dekade (4])”
Kairytidé Shuppan B %2 h R € dosl. ,otwiera¢ sie (F) i rozkwitac (%)”
Kaiseisha 18 R AL & dost. ,rozwijajmy sie (#%) razem (%)’
Kaitakusha B 454k < dost. ,otwieraé (F) i zagospodarowywac (1&)”
Kanrin Shobé WkE 5 € dost. ,dom ksiazki (% %) Hanlin (#1#k)%”
Keibundé WX € dost. ,szacunek do (¥) tekstéw pisanych (X)”
Keisuisha #R4E € dost. ,[czysta] rzeka (’K) w dolinie (i%)”
Kenkyiisha Ht AL € dost. ,doskonali¢ (#F) i zgtebiac (%)”
Kinpodo e € dost. ,wysokie (£) uznanie (%)”
Kinseido 2 € dost. ,ztota (£) gwiazda (£)7”
Koébun Shoin XX ER € dost. ,instytut ksiazki (&%)

jasniejace teksty (£X)”
Koébundo FhE € dosl. ,rozpowszechnia¢ (34) literature (X)”
Kébunsha XAk € dost. ,jasniejace () teksty (X)”
Kébunsha FAL AR € dost. ,rozpowszechniaé (74) literature (X)”
Kédansha AL € dost. ,opowiesci (%) i gawedy (3k)”
Kégakusha 3F At & dost. ,umitowanie (%f) nauki ()"
Kokon Shoin TAER € dost. ,instytut ksiazki (%)

starej i nowej (&F4Y)”
Koéseikan XEBE & dost. Swiatlo () zycia (2£)”
Koéyé Shobo LEES & dosl. ,dom ksiazki (& %)

morze Swiatta (3£#)”
Rytiryiido Kz € dost. ,poszukiwanie (K) smokéw (#£)*”
Meiji Shoin IEET & dost. ,instytut ksiazki (% F2) Meiji (%A 75)”
Nichieisha B F 4t € dosl. ,Japonia ( B) rozkwita ()"
Obunsha RE 4R € dost. ,promienna (8E) literatura (X)*”

% Starozytny traktat chifiski Mistrzowiez Huainanu [#&FJ (chih. Hudindnzli, jap. Wainanshilub Enanji)
utozsamia Biatego Cesarza z Shao Hao "% (chih. Shaohao, jap. Sh6ké), domniemanym synem Zoéltego Cesarza
(chin. Hudngdi ¥ 7). Shao Hao wymieniany jest tam w gronie pieciu cesarzy, zawiadujacych piecioma
kierunkami $wiata, ktéry jako Bialy Cesarz panowat nad zachodem (por. RUNSTLER 1981: 236-237).

% Pélnocne rejony érodkowego Honsiu, skad pochodzit zatozyciel firmy, Fukuda Kinjird 78w £ X8R,

% Chodzi tu o slynna chifiska akademie Hanlin Yuan ##REZ, zatozona w czasach panowania dynastii Tdng &
i skupiajaca elite intelektualng Panstwa Srodka az do korica cesarstwa.

97 W jezyku japoniskim wyraz kinsei 4 % oznacza dzié druga planete uktadu slonecznego, czyli Wenus.

% Nazwa tego wydawnictwa opiera sie na grze slownej, w ktérej francuski wyraz curieux ‘ciekawosé),
wymawiany po japonsku jako [kjurrjur] zostat zapisany za pomoca dwéch ideograméw: kyii K ‘poszukiwad’
oraz ryii #. ‘smok’.

% Woeczeéniej, czyli od momentu zalozenia wydawnictwa w roku 1931 az do II wojny Swiatowej, nazwe tego
wydawnictwa zapisywano inaczej, a mianowicie BX X4t (dost. ,wydawnictwo literatury europejskiej”). Zmiany
nazwy dokonano na fali 6wczesnej niecheci a nawet wrogosci do alianckich panstw europejskich.
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Omusha *— L4t € doslt. ,om (Q)"”

Sanpé Shuppan ZEBRK € dosl. ,trzy (=) skarby (E)”
Sanseidé RN € dost. ,po trzykroé (=) sie sprawdzam (4 )"
Sanshiisha ZA54 < dost. ,,doskonali¢ sie (15)

w trzech [sferach| (=)
Seibidé Shuppan MR E B R & dost. ,tworzenie (M) piekna (¥£)”
Seibidb mEE & dost. ,tworzenie () piekna (£)”
Seibundé PR E & dost. ,tworzenie (AR) tekstéw pisanych (X)”
Seidosha Fia & dost. ,blekitna (%) [planeta] Ziemia (+)”
Seigensha Rk < dost. ,blekitny () fantom (%47)”
Seirin Shoin FHER & dost. ,zielony (%) las (#K)”
Seiryti Shuppan AR R € dost. ,czysty (7#) nurt (7R)”
Seishin Shob6 WIEEF € dost. ,szczerosc (i) i zaufanie (13)”
Seishun Shuppansha F AR RE € dost. ,wydawnictwo (& &it)

mtodziezowe (F &)’
Seizansha Faot & dost. ,zielona (%) géra (:L1)”
Shinchésha it < dost. ,nowy (37) przyplyw (#)”
Shingakusha ik & dost. ,nowa (#7) nauka ()"
Shinhyoron #etam € dost. ,nowe (#7) recenzje (FFw)”
Shinsei Shuppansha 2 R AL < dost. ,nowa (#7) gwiazda (£)”
Shinshokan WEW < dost. ;nowe (#7) ksiazki (&)”
Shébunsha g At < dost. literatura (X) [ery] Showa (#3)”
Shébunsha wa XAt € dost. ,teksty (X) [pelne] blasku (&)”
Shéeisha FRAL € dost. Jlatac (#) i plywac (%)
Shégakukan NERE € dost. ,mata (41") nauka ()"
Shékabb KX & dost. ,piekne (#) kwiaty ()%
Shékokusha #E4E € dosl. ,jasniejacy z daleka (#) kraj (E)”
Shérinsha 58 PRtk & dost. $wiatlo (¥) w lesie [ksiazek| (#K)”
Shileisha At € dost. ,zbiér (%) madrosci (3%)”
Shun’yédé Shoten AGEEE & dost. ,wiosenne (&) storice ([%)”

100 W fizyce jednostka rezystancji. Wydawnictwo specjalizuje si¢ w publikacjach z zakresu nauk $cistych.

101 Pochodzenie nazwa tego znanego w Japonii wydawnictwa zostato juz oméwione szerzej w tym podrozdziale.
192 Nawiazanie do konfucjariskiej Wielkiej Nauki [KX#%J (chif. Daxué, jap. Daigaku), w ktérej jest mowa o
tym, ze aby stworzy¢ harmonie w Swiecie nalezy najpierw zacza¢ od pracy nad samym soba. Wymienione tu
trzy sfery, w ktérych nalezy dazy¢ do doskonaloéci, to: panowanie nad samym soba (oraz swoja rodzina),
nastepnie — dla tych, ktérzy wzorowo przeszli przez ten pierwszy etap samodoskonalenia — zarzadzanie
spoteczenstwem, a w koncu — dla oséb, ktére dokonaly wielkich postepéw na poprzednich etapach — zarzadzanie
calym panstwem.

103 Zgodnie z przestaniem wydawnictwa, chodzi tu o umozliwienie czytelnikom osiagania ambitnych celéw (tak
wysokich, jak niebo, po ktérym lataja ptaki) oraz pelnej elastycznosci w dziataniu (podobnie, jak ryby, ktére, gdy
plywaja, nie sa ograniczone w zadnym kierunku).

104 Wydawnictwo, specjalizujace sie w publikacjach przeznaczonych dla dzieci w wieku wczesnoszkolnym (jap.
shégakké ¥ ‘szkola podstawowa’).

105 Nawiazanie do Ksiegi Piesni [3¥%)] (chin. Shijing, jap. Shikyd), jednego z najszacowniejszych zabytkéw
starozytnosci chinskiej, gdzie w czesci Mate Ody 1 (chin. Xidoyd, jap. Shéga) znajdujemy taki oto fragment
Chdngchdng zhé hud, qi ye xii xt &% ¥. 13 F4, kiéry mozna przetozyc jako Pigkne sq te wszystkie
kwiaty, a ich liscie sq cudowne.
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Shunjisha AL & dost. ,wiosny (&) i jesienie (#X)'*”

Shunpiisha A AL € dost. ,wiosenny (%) wietrzyk (&)

Ségensha B AL € dost. ,tworzyé (£) poczatki (7T)”

Séshisha AL & dost. trawa (3) myslaca (%)’

Taishitkan Shoten KIGHEE L & polaczenie nazw: Ookura Shoten (KA Z/E)
+ Shtigakud6 Shoten (4% & & /5 )"

Tankésha KR A & dost. ,opanowany (/%) w towarzystwie (X)”

Tenseisha NGRS & dost. ,glos () z niebios (K)”

Tého Shoten Ry ERE & dost. kierunek (7) wschodni (R)”

Tého Shuppan R HR < dost. ,kierunek (7) wschodni (R)”

Unsb6dé e € dost. ,ziele (1) ruty ()%

Yokendé R E & dost. krzewié (#) [ducha] madroéci (%)”

Yétokusha FiEAt € dost. krzewié (4#) przymioty moralne ({%)”

Yiahikaku A % P € dost. ,[oto] jest [nasz| (#)

109»

wspaniaty [ksiaze] (%)

Oproécz symboli kulturowych w nazwach wydawnictw pojawiaja sie takze nazwy
geograficzne, ktore jednak sa o wiele rzadszym wyréznikiem przedsiebiorstw z tej branzy.
Jako przykltady mozemy tutaj wymieni¢ nastepujace nazwy:

Chikuma Shob6  REZG € toponim Chikuma L&
(jednostka administracyjna w prefekturze
Nagano &Z%f ¥, rodzinne strony zatozyciela firmy)
Fusésha &4 € mityczny toponim Fusé $k%
(nazwa mitycznej krainy, polozonej na wchéd od
Chin, utozsamianej niekiedy z Japonia''®)
Kinokuniya Shoten Shuppanbu 7B & & /5 5 kR4
& toponim Kiinokuni #A7%
(nazwa dawnej prowingji, obecnie
prefektura Wakayama F=9k.L 1%,
rodzinne strony zatozyciela firmy)
Nihon Bungeisha B AX %4 < toponim Nihon B A&
(ogblna nazwa Japonii)
Sagano Shoin e B E IR € toponim Sagano %%

(dzielnica w Kioto, gtéwna siedziba firmy)

106 Bezpoérednie nawiazanie do stynnej kroniki, znanej pod nazwa Kronika Wiosen i Jesieni [##X] (chin.
Changiu, jap. Shunjii), ktérej autorstwo przypisuje sie tradycyjnie Konfucjuszowi.

197 Nazwa powstata przez polaczenie dwéch pierwszych ideograméw obu weczesniejszych wydawnictw, ktére
dokonaty fuzji.

108 W dawnej Japonii uzywano ziela ruty do odstraszania insektéw, ktére niszczyly ksiazki. Ziele to wydaje
piekna, aromatyczna won i kojarzy si¢ pozytywnie.

109 Cytat z Wielkiej Nauki [X#] , przytaczajacej nieistniejacy juz fragment Ksiegi Piesni [#¥4) , bedacy
apoteoza ksiecia Wu &2 (chin. Witgong, jap. Buké), wtadcy kraju Wei (chin. Weéi #7, jap. Ei).

110 Por. podrozdziat 2.4.
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Téshindo 14 < toponim T6kyé R ¥ oraz toponim Shinshii 15
(obecnie prefektura Nagano &2 %,
rodzinne strony zatozyciela firmy)
Tékyodé Shuppan R F & H IR & toponim T6kyo R
(nazwa stolicy Japonii, gtéwna siedziba firmy)
Tsukiji Shokan EEH € toponim Tsukiji #3#.

(dzielnica w Kioto, gtéwna siedziba firmy)

W obrebie nazw o zZrédtostowie sinojaporiskim mozna zaobserwowac wystepowanie
jednowyrazowych struktur, ale podzielnych stowotwérczo w taki sposéb, ze mozna w nich

wydzieli¢ sufiksy generyczne, takie jak:

-sha -t ‘spétka (wydawnicza); dom wydawniczy’,

-sha -4 ‘budynek; dom’,

-d6 -% ‘dom wydawniczy’ (dost. ,pawilon”),

-kan % ‘dom (wydawniczy)’ (dost. ,budynek uzytecznosci publicznej”),
-in -f% ‘instytut wydawniczy’ (dost. ,dziedziniec”)

-b6 -% ‘sala ksiazki’ (dost. ,komnata”)

-kaku -P ‘gabinet ksiazki’ (dost. ,gabinet”).

Szczegdblnie morfem -dé - zasluguje tutaj na podkreslenie, gdyz wywodzi sie on z
sinojaponskiego okreslenia przybytku, swiqtyni lub pawilonu zgromadzen, w ktérym
dawniej oddawano cze$¢ waznym postaciom z panteonu konfucjanskiego.

7. kolei morfem -in - odwotuje sie do budowli, odseparowanej od innych badz
stawianej w znacznej odlegtosci od pozostalych budynkéw. W danych wiekach byly to
najczesciej Swiatynie oraz klasztory buddyjskie, budowane w miejscach odosobnionych, z
dala od siedzib ludzkich, przewaznie w goérach lub odstepach le$nych (stad pochodzi
japoniski wyraz jiin ¥ % ‘Swiatynia’). PéZniej lokalizowano tak szpitale jako miejsca
odosobnienia dla oséb chorych, aby ograniczyé mozliwos¢ zarazenia (por wyraz bydin &
f%2). W Chinach ideogram ten kojarzony jest przede wszystkim z pojeciem dziedzirica (chin.
yuan), zapewne ze wzgledu na skojarzenie z tradycyjnym domem chinskim, okre§lanym
mianem @& % (chin. sihéyuan, jap. shigdin), w ktérym zwarta zabudowa otacza ze
wszystkich stron taki wewnetrzny, zamkniety dziedziniec.

Natomiast sufiks -sha -4 w polaczeniu z oméwionymi wyzej sinojaponskimi
epitetami rzeczownikowymi réwniez nabiera znaczenia podniostego i znaczeniowo sytuuje
sie niewatpliwie w tej samej — waznej kulturowo — dziedzinie.

W nazwach dwucztonowych badz bardziej rozbudowanych wystepuja natomiast jako
samodzielne wyrazy komponenty generyczne, wyspecjalizowane w znaczeniu, ktére w
jezyku polskim mozna byloby oddac jako oficyna wydawnicza, dom wydawniczy, dom
ksigzki, a mianowicie shoin Z %, shobé % 5, shoten ZJ5 oraz shokan Z#E. Wszystkie
one maja charakter stylistycznie podniosty i — bedac komponentem generycznym — tworza
one specyficzna nazwe wlasna, tatwo identyfikowalna pod wzgledem profilu aktywnosdi,
nalezacej nie tyle do sfery handlu, co raczej do sfery kultury.
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Innym nieco komponentem generycznym jest rzeczownik shuppan $hK, ktéry na
potrzeby wykreowania nazwy wlasnej zostal pozbawiony sufiksu -sha -#t. Sygnalizuje on
tym samym profil aktywnosci firmy, jaka jest wydawanie, publikowanie ksiazek.

Rdzennie japonskie komponenty nazw wydawnictw mozna zaobserwowaé w
nastepujacych przykltadach:

Akane Shobé bhrnEp & akane % ‘malwa’
ARashi Shoten e EE & Akashi 1% ‘miasto w prefekturze Hybgo’
Asuka Shuppansha B B & R A & Asuka M & ‘kraina historyczna
w $rodkowej Japonii’
Asunaro Shobo N < asunaro EAF ‘zywotnikowiec’
Azusa Shuppansha B RAL € azusa # ‘surmia; katalpa
(drzewo wykorzystywane w drukarstwie)’
Futabasha AR < futaba AR ¥ ‘dwa lidcie; oba liscie’
Higashiyama Shobé RLZE €& Higashiyama .l ‘dzielnica Kioto’
Hikarinokuni U h oI € hikari no kuni X7 B ‘kraina Swiatla’
Hinoki Shoten wEE & hinoki 1§ ‘cyprysik japonski’
Hitsuji Shob6 0o LERE & hitsuji ¥ ‘baran; owca’
Izumi Shoin FapE R & izumi & ‘zrédlo; krynica’
Kashiwa Shobé x5 & kashiwa 8 ‘dab zebaty’
Kizasu Shobo HEH & kizasu # ‘kietkowad
Midori Shobé GEG € midori % ‘ziele’
Mikuni Shuppan LT IR € mikuni % B ‘pigkna kraina’
Misuzu Shobé AT TESE € misuzu %% ‘poetycka nazwa prowingji
Shinano 15 7% (obecnie prefektura Nagano)’
Natsume-sha T A & natsume # ‘glozyna pospolita’
Ochanomizu Shobd A DORES & Ochanomizu #7% » 7K ‘nazwa rejonu Tokio
(w dzielnicy Bunkyé-ku X7 X'y
Sagano Shoin uE R 2FE T & Sagano 242 ‘rejon w Kioto’
Toki Shobé KEEZH € toki K% ‘ibis czubaty’
Ushio Shuppansha R AL €& ushio # ‘przyplyw’,

W obrebie rdzennie japoniskich komponentéw markowych w nazwach wydawnictw
zwraca uwage liczna reprezentacja rzeczownikéw, oznaczajacych nazwy drzew, takich jak
np. azusa # ‘surmia; katalpa’, asunaro ¥ 4§ ‘zywotnikowiec’, hinoki 4§ ‘cyprysik japonski,
kashiwa ta ‘dab zebaty czy natsume % ‘gloziyna pospolita’. Pojawiaja sie tez nazwy
nawiazujace do watku roélinno$ci i motywdédw kietkowania. Obok tego, w ramach
tradycyjnych konwencji nazewniczych, spotyka si¢ tez nazwy toponimiczne, sytuujace dane
wydawnictwo w konkretnym regionie lub odnoszace si¢ do regionu pochodzenia jego
zaltozyciela, np. Asuka # &, Ochanomizu #% » K, Sagano *£'% %, Surugadai BT &.

! Jest to dzielnica polozona w centrum Tokio, znana z wielu antykwariatéw, uniwersytetéw oraz instytucji

edukacyjnych.
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Jednakze okreélen toponimicznych jest zdecydowanie niewiele, przy czym dominuja tutaj

nazwy z obszaru Tokio.

W wielu nazwach wystepuja tez czesto nazwy wydawnictw, zawierajace nazwisko

zatozyciela, takie jak:

Akita Shoten xmEE & Akita @
Asakura Shoten HEEE & Asakura £
Ikeda Shoten AmE g € lkeda W
Inoue Shoin #LER & Inoue H# L
Iwanami Shoten BREE & Iwanami &K
Iwasaki Shoten B EE & hwasaki % %%
Kajima Shuppankai JE & RIRA & Kajima &%
Kaneko Shobo6 & TE5 & Kaneko &F
Kazama Shobd BAE 5 & Kazama 4
Komine Shoten NEEZE & Komine \%
Shibata Shoten rwmE g & Shibata @
Tokuma Shoten i ZE & Tokuma %M

Trzecia odmiana leksykalna komponentéw nazewniczych obejmuje nazwy o

pochodzenia obcego, czyli gtéwnie anglojaporiskie:

Chairudo Honsha
Daiyamondo-sha
Disukavd Tuentiwan
Foresuto Shuppan

Jei Tt Bt Paburisshingu
Magajin Hausu
Mineruva Shobdé
Popura-sha
Purejidento-sha
Saiensu-sha

Sankuchuari Paburisshingu
Sanmdaku Shuppan

San Pauro

Sanraizu Shuppan

Shi Shi Shi Media Hausu
Sumdato Géto

Suri E Nettowaku

F ¥ 4L KR4t
F4xXE L N4
TARAT 57— -
74 VA MHEIKR
JIB/ N7 ) v v 7
<Y NT R
IRNT - EE
7 74
AP
Y4 T A4
Y I7FaT
e —27 B
Yoo
B4 THKR
CCC AT 4 T/N7 A
A<2— b7 — 1

A =T =%y bT—7

N2 S Y AN

AP

(€ Child)

(€ Diamond)
(€ Discover Twenty-One)
(€ Forest)
(€ JTB Publishing)
(€ Magazine House)
(€ Minerva)
(€ Poplar)
(€ President)
(€ Science)
(€ Sanctuary Publishing)
(€ Saint Mark)

(€ Saint Paul)

(€ Sunrise)

(€ CCC House)

(€ Smart Gate)

(€ Three ,A” Network)

Kategoria ta jest ogromnie zréznicowana i ogromnie niejednorodna. Etymologia

wymienionych tu nazw wydawnictw moze byé tlumaczona wzorowaniem si¢ na

zachodnich strategiach marketingowych. Odzwierciedla ona powiazania i kontakty

handlowe, a niekiedy takze jednostkowe pomysty nazewnicze, takie jak sygnalizowanie
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profilu publikacji przeznaczonych dla dzieci, charakteru naukowego czy religijnego
wydawanych ksiazek.

Odrebna kategorie stanowia nazwy wydawnictw uczelnianych, ktérych zawartoécé
nazewnicza ma charakter czysto informacyjny. Ich nazwy nie sa postrzegane jako symbole
marki, gdyz bardziej znana marka spolecznie jest marka samej uczelni. Jako przyklady
takich nazw wydawnictw mozemy wymienic:

Bunka Gakuen Daigaku Shuppankyoku XALFE KF 3R E € Bunka Gakuen Daigaku

AL B K F
Chii6 Daigaku Shuppanbu W KRR ¢ Chué Daigaku ¥ =K%
Hokkaidé Daigaku Shuppankai L KFHRE € Hokkaidé Daigaku
AL K5
Hései Daigaku Shuppankyoku ERKF RRAE €& Hései Daigaku #K K%
Joshi Eiy6 Daigaku Shuppanbu L FFEAERFRRE € Joshi Eiyé Daigaku
L TFHEAERF
Kansai Daigaku Shuppanbu P K bR & Kansai Daigaku P& K%
Kansei Gakuin Daigaku Shuppankai M@ FRRKFHERSE € Kansei Gakuin Daigaku
P8 F IR K F
Keié Gijuku Daigaku Shuppankai BB RFRIRS € Keié Daigaku B K%
Kyéto Daigaku Gakujutsu Shuppankai FHRFFHHERE € Kyoto Daigaku 74 KF
Kytishii Daigaku Shuppankai T KZFE BRER ¢ Rytishii Daigaku JUM K%
Nagoya Daigaku Shuppankai LERERFERR & Nagoya Daigaku
LERRFE
Oosaka Daigaku Shuppankai RKIRKF B RE €& Oosaka Daigaku KR K%
Sangyé Néritsu Daigaku Shuppanbu EXHEERFHERI € Sangyé Noritsu Daigaku
EERERF
Seitoku Daigaku Shuppankai ERRFHRR & Seitoku Daigaku % & K%
Tamagawa Daigaku Shuppanbu ENKF R RER & Tamagawa Daigaku
ENMKRFE
Téhoku Daigaku Shuppankai RALRF R RS & Téhoku Daigaku RAL K F
Tékai Daigaku Shuppanbu SRR FH R & Tékai Daigaku R iK%
Té6kyo Daigaku Shuppankai RERFHERR & Tékyé Daigaku R 7 KF
Tékyo Denki Daigaku Shuppankyoku R EEHKFHRE € Tokyo Denki Daigaku
Waseda Daigaku Shuppanbu F-AG @ K R & Waseda Daigaku
FHam R

Jak wida¢, nazwy wydawnictw w jezyku japonskim tworza zdecydowanie
wyroézniajaca sie kategorie nie tylko pod wzgledem poetyki nazewniczej, ale takze w punktu
widzenia symboliki i semiotyki kulturowej. Wyraznie dominuje w nich dbalos¢ o
oryginalnos¢ ksztattu, o staranna kompozycje nazwy, w ktérej symbolika kulturowa zostala
wyniesiona na wyzszy poziom niz sama zawartos¢ informacyjna.
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Rsiazka jest przeciez nie tylko towarem o wartosci komercyjnej, ale przede wszystkim
dobrem kultury i edukacji. Taki autorytet produktu przenosi si¢ zatem na autorytet
producenta, a trzeba tez podkresli¢, ze samo wydawanie ksiazki nie jest kojarzone spolecznie
z jej pospolita produkcja w wymiarze czysto materialnym. W zwiazku z tym, w odbiorze
spotecznym nazw wydawnictw wymagaja one od odbiorcy znacznie rozleglejszej erudygji
niz nazwy przedsiebiorstw z innych branz, ktérych produkty maja charakter bardziej
utylitarny, codzienny. Oméwimy je w nastepnej czesci niniejszego opisu.

3.6. Nazwy przedsiebiorstw z sektora ustug

Nazwy przedsiebiorstw z sektora ustug tworza ogromnie rozbudowany zbiér, zréznicowany
pod wzgledem branzowym oraz zhierarchizowany pod wzgledem rangi. W zwiazku z tym,
przytoczymy tutaj jedynie wybrane przyktady nazw, gdyz faktyczny ich zbior nie jest
mozliwy do objecia w zadnej, nawet najobszerniejszej analizie. Nalezy jednak podkresli¢, ze
na samym dole japonskiej piramidy przedsiebiorstw mieszcza sie czesto jedno- badz
kilkuosobowe spélki, Swiadczace ustugi na rzecz spotecznoéci lokalnej. Z drugiej strony,
wystepuja tez rozbudowane sieci przedsiebiorstw handlowych, sklepéw, kawiarni czy lokali
gastronomicznych.

W  dziedzinie nazewnictwa mozna zaobserwowac réwniez wyraznie widoczne
zréznicowanie, nie tylko samych nazw, ale takze modeli nazewniczych. Nazwy w dziedzinie
ustug maja czesto zdecydowanie mniej podniosty i jednoczeénie o wiele mniej formalny
charakter. Sa one czesto zjawiskiem efemerycznym, gdyz wystepuja tutaj czeste zmiany w
postaci zaniechania dziatalno$ci, przeksztalcenia profilu czy chociazby zmiana lokalizacji
Nazwy te jednak czesto apeluja do odbiorcéw swojskoscia, akcentowaniem nie tylko
waloréw oferowanych ustug, ale czesto zawieraja takze nazwisko wladciciela. W maltych
przedsiebiorstwach jest on bowiem najczesciej takze bezposrednim wykonawca ustug.
Dominuje tutaj zatem czysto informacyjna, utylitarna funkcja nazwy wtasne;j.

Pamietac nalezy réwniez, ze przedsiebiorstwa ustugowe, tworzace sie¢ sklepéw czy
punktow sprzedazy, nie postuguja sie szczegétowymi nazwami placéwek, a jedynie wspdlna
nazwa ,sieciowa”, ktéra jest wéweczas traktowana na réwni z nazwa marki i stuzy jako
marka danego sklepu. Jedynie w narracjach potocznych rozréznia sie sklepy za pomoca ich
lokalizacji. Natomiast male, pojedyncze spétki czy sklepy maja nazwy zindywidualizowane.

W obrebie nazw tej kategorii sklepéw wystepuje czesto nazwotworezy sufiks -ya -2
identyfikujacy raczej mate sklepy i firmy ustugowe. Nazwy pospolite, tworzone od tego
sufiksu, mozemy wymieni¢ w postaci nastepujacych przykltadoéw, np.:

kusuriya # & ‘apteka’

nikuya ¥ % ‘(sklep) miesny; rzeznik’,

yaoya \E & ‘(sklep) warzywny; warzywniak’
sakanaya %2 ‘(sklep) rybny’,

pan’ya /~ > & ‘piekarnia’,

kutsuya #.% ‘szewc; (sklep) obuwniczy’,
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komeya X E ‘sklep sprzedazy ryzu’,

tokeiya ¥t B ‘zegarmistrz; sklep z zegarkami’,
tokoya K E ‘fryzjer (meski); golarz’,

hon’ya &% ‘ksiegarnia’,
shitateya 2% ‘krawiec’'’?,

gofukuya ZARZ ‘sklep z kimonami (i jedwabiem)’,

hanaya it.2 ‘kwiaciarnia’,

kaban’ya #.Z ‘kaletnik; sklep kaletniczy’,

bunbéguya X5 B & ‘(sklep) papierniczy,

sakaya 7% ‘sklep z alkoholem; (sklep) monopolowy’,

izakaya /% B ‘restauracja z alkoholem; pub (w stylu japoriskim) '3,
chaya # B ‘herbaciarnia’,

wagashiya #¥ T % ‘cukiernia (w stylu japoriskim)’,

kékiya 7 — * & ‘ciastkarnia’,

aisukurimuya 74 A7 ') — 4B ‘lodziarnia’,

denkiya & %2 ‘sklep elektryczny’,

shashin’'ya % A2 ‘fotograf,

tabakoya % -~ 2 & ‘sklep tytoniowy’,

kagiya $tZ ‘Slusarz’,

kanamonoya #47% ‘sklep z artykutami metalowymi’,

kajiya %46 % ‘zaklad kowalski; kuznia’.

Od wymienionych wyzej nazw pospolitych mozna takze utworzyé¢ nazwe wlasna
lokalu poprzez dodanie nazwiska wtasciciela albo jakiego$ wyrazu ornamentacyjnego (cho¢
wspolczednie tego typu nazwy lokali czy zakladéw ustlugowych spotka¢ mozna juz

zdecydowanie rzadziej), np.

Tanaka no Pan’'ya @ ¥ » X~ % ‘Piekarnia Tanakiego’ lub ‘Piekarnia Tanaka’,
Watanabe Shashin'ya #%i% A& ‘Fotograf Watanabe’,

Yaoya Sato6 N\E EAE#% ‘Sklep Warzywny Satd,

Kagiya Aoyama %t% % i ‘Zaklad Slusarski Aogama’,

Nikuya Watanabe Shéten v &% 7% /5 ‘Sklep Miesny Watanabe',

Yoéshokuya Nishimura #8 /% ®4t ‘Restauracja (kuchni europejskiej) Nishimura’,
Sakanaya Matsui #JE#2H ‘Sklep Rybny Matsui’,

Sobaya Hirakura % % /J%2-Fif ‘Sklep z Makaronem Gryczanym Hirakura’,
Tokoya Morita K2 #4® ‘Fryzjer Morita.

112 Wspébtczesnie oznacza krawca badz zaktad krawiecki, specjalizujacy sie w szyciu na zaméwienie strojéw w
stylu zachodnim, w tym szczegblnie garnituréw (jap. stitsu % — /) oraz frakéw (jap. enbifuku # ZAR).

113 Nie nalezy myli¢ tego typu sklepéw i restauracji z miejscami, zwanymi po japonisku sakaba &%, ktére moga
oznacza¢ zaréwno pijalnie (alkoholu), jak i — w szerszym znaczeniu — cate dzielnice z barami alkoholowymi (lub
pubami).
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Sufiks -ya -2 bywa takze dodawany w innym, bardziej produktywnym, modelu
nazewniczym bezpoérednio do nazwiska wtasciciela. Tak utworzona posta¢ uzupeinia
jeszcze okreslenie produktu badz specjalnosci, np.:

Yamadaya Pan L@ Z 3> ‘Pieczywo Yamada’,

Kusuri no Suzukiya % % ARE ‘Apteka Suzuki’,

Matumotoya no Kéki #AARKE » 7 —* ‘Cukiernia Matsumoto’,
Watanabeya Wisuki #i%E 7 4 X% — ‘Sklep z Whisk(e)y Watanabe’,
Suzuki Sakaya # AEHE ‘Suzuki. Sklep z Alkoholem’,

Yanagiya Kurininingu #%R 7 ) —= > 7" ‘Pralnia Chemiczna Yanagi’,

Wagashi Tanakaya #=3%F®W+ & ‘Ciastka i Stodycze Japonskie Tanaka'.

Zdarza si¢ tez, ze nawet nazwy matych lokali zawieraja rzeczowniki ornamentacyjne

lub toponimy, lokalizujace dany sklep, np.:

Izakaya Sakura /& BJE#+x ‘Bar Sakura’ (rzeczownik ornamentacyjny),

Izakaya Tsuru /% &% # ‘Bar Zuraw’, (rzeczownik ornamentacyjny),

Kaban’ya Momiji $.% % % U ‘Raletnik Jesienne Liscie’ (rzeczownik ornamentacyjny),
Nanba Hanaya % A13¥1¢./2 ‘Rwiaciarnia Nanba’ (toponim, dzielnica Osaki),

Kébe Tabikutsuya #¥F #¥#tZ ‘Sklep obuwniczy Kébe’ (toponim, miasto portowe).

W matych spotecznoéciach lokalnych nadal utrzymuje sie taka tradycyjna organizaga
handlu w postaci malych sklepéw, prowadzonych przez indywidualnych wtascicieli,
znanych wszystkim z nazwiska (dzieki temu, ze nazwisko widnieje w nazwie wlasnej
sklepiku czy lokalu).

W wypadku lokalnych sklepéw spotykane sa czesto inne komponenty identyfikujace
branze z sinojaponskim sufiksem -ten -/&, np.:

shoten ZJ& ‘ksiegarnia’,

seinikuten #57%/5 ‘sklep miesny,

sengyoten & @ J& ‘sklep rybny’,

yofukuten F#AiR/E ‘sklep odziezowy’,

kurininguten 7 ') —=> 7'J§ ‘pralnia chemiczna’,
supétsu yohinten A X — Y sufE ‘sklep sportowy,
tsuriguten # /& ‘sklep wedkarski’.

Mozna tutaj zauwazy¢ pewne powiazania chronologiczno-kulturowe obu
wymienionych tutaj sufikséw, a mianowicie -ya -& oraz -ten -J5. Sufiks -ya -& byt
szczegblnie popularny w epoce Edo i kontynuuje dawna tradycje handlowa miast
japonskich z tego czasu. Jest postrzegany kulturowo jako tradycyjnie japonski, gdyz nazwy
lokali handlowych z tym sufiksem zostaly utrwalone w literackiej spusciznie epoki Edo.
Dzisiaj nie jest on juz tak produktywny jak wczedniej. Sufiks -ten - /5 natomiast
rozpowszechnil si¢ w nazewniczej przestrzeni miejskiej, poczynajac od ery Meiji. Stad tez
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jego produktywnos¢ byta nieco wieksza, i w pewnym stopniu utrzymuje sie az do dzis.
Mozemy teraz wymieni¢ przyklady nazw witasnych lokali z maltych srodowisk ze sfery
ustugowej, ktére zawieraja nazwisko oraz rzeczownik branzowy z sufiksem -ten -J&:

Yoshida Sengyoten & @& & /& ‘Sklep Rybny Yoshida’,

Inoue Yofukuten # L#AR/E ‘Sklep Odziezowy Inoue,

EKoéno Kurininguten M%7 ) —=> 7' /& ‘Pralnia Chemiczna Kéno’,
Shinohara Denkiten #%/& E#./& ‘Sklep z Elektronika AGD Shinohara’,
Shirakawa Denkiten &) & %5 ‘Sklep Elektryczny Shirakawa’,

Seijima Seikaten # %% jtJ& ‘Kwiaciarnia Sejima’,

Nagao Supétsu Yéhinten F 74 A F—V A u/E ‘Sklep Sportowy Nagao’,
Furukawa Tsuriguten +)1%75 /% ‘Sklep Wedkarski Furukawa’,

Baba Kottoten %35 %% /& ‘Antyki Baba’,

Abe Seikaten ¥ % %/ ‘Warzywa i Owoce Abe’.

Zdarzaja sie tez nazwy, zawierajace oba sufiksy, w ktérych pierwszy komponent z
sufiksem -ya - ma charakter ornamentu jako komponent bardziej tradycyjny, natomiast
drugi — informuje o specjalnosci sklepu jako komponent nowoczesniejszy, np.:

Matsuya Sengyoten 122 & @ & ‘Sklep Rybny Matsuya’,
Yiith6dé Shoten X% %/E ‘Ksiegarnia Yithodd',
Kimuraya Kashiten K4t& ¥ F/& ‘Cukiernia Kimuraya’.

W pierwszym wypadku wystepuje tutaj ornamentacyjny rzeczownik matsu #2 ‘sosna’, w
drugim ytih6dé & FA % ,pawilon, salon przyjaciol”, natomiast w trzecim —nazwisko Kimura
AT,

Komponentami zaréwno nazw wtlasnych jak i pospolitych, wskazujacymi na branze
handlowa, sa rzeczowniki sygnalizujace gtéwne towary oferowane przez sklep lub wytwory

ustugowe, takie jak:

sengyo & # ‘Swieze ryby’,

kashiten ¥ T ‘ciastka, stodycze’,

kagi #t ‘klucze’,

soba % % ‘makaron gryczany’,

tabako % -3 2 ‘papierosy, tyton’,

kanamono £47 ‘artykuly metalowe’,
wagashi f=3F ‘ciastka, stodycze japonskie’,
seiniku (lub namaniku) %7 ‘Swieze mieso,
yofuku #AR ‘odziez w stylu zachodnim’,
supbtsu yohin AR —Y & ‘sprzet sportowy’,
seika £ 1t ‘Swieze (ciete) kwiaty,

seika F %X ‘warzywa i owoce’,

tsurigu #72 ‘sprzet wedkarski’

iinne.
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Trzeba tez doda¢, ze najnowsza warstwa nazewnicza takich matych lokali ustugowych
i handlowych w przestrzeni miejskiej zaczyna by¢ coraz silniej oparta na nazewnictwie
anglojaponskim. Pojawiaja sie¢ wiec takie cztony nazewnicze, jak:

fisshu mdketto 7 1+ v > 2<% —7%7 v I ‘supermarket rybny,
fisshu sutoa 7 4 v > 2 A b7 ‘sklep rybny’,

kuriningu sdbisu 7 ') —= » 7% —E A ‘uslugi pralnicze’,
bukku sutoa 7' v 7 A b 7 ‘ksiegarnia’,

doraggu sutoa F 7 v 77A b7 ‘apteka’,

foto sutajio 7 # b A% T F ‘studio fotograficzne’,

furawad shoppu 7 77— = v 7 ‘kwiaciarnia’,

ko6ht shoppu 7 —tk —32 =2 v 7 ‘kawiarnia’™,
shiizu shoppu > 2 —X < 3 v 7 ‘sklep obuwniczy’,

hea saron ~7 % @ > ‘salon fryzjerski’.
Woystepuja one w takich nazwach wlasnych, jak np.:

Kuriningu Sdabisu Imafuku 7)) —=» 7% —EAX 4 <72 ‘Uslugi Pralnicze Imafuku’
(nazwisko: Imafuku 418),

Bukku Sentd Kosumo 7 v 7€ » % — 2 X% ‘Ksiggarnia Cosmo’
(rzeczownik ornamentacyjny: kosumo 2 A £ ‘kosmos’),

Doraggu Sutoa Sumairu ¥ 7 v 77X 7 A< 4 )l ‘Apteka Usmiech’
(rzeczownik ornamentacyjny: sumairu A< 4 )L ‘usmiech’),

Foto Sutajio Midorikawa 7 # b A% 4 A X' ) b ‘Studio Fotograficzne Midorikawa’
(nazwisko: Midorikawa #)),

Furawa Shopu Ooiwa 7 77— 2 v 7 K% ‘Rwiaciarnia Ooiwa’
(nazwisko: Ooiwa X %),

Kéhi Hausu Ranpu 2 —t —/~7 Z 5 A 3¢ ‘Kawiarnia Lampa’
(rzeczownik ornamentacyjny: ranpu 7 > 7 ‘lampa’),

Kafeterasu Shiruetto 77 7 = 7 7 A IV L v b ‘Kafeteria Silhouette’

(rzeczownik ornamentacyjny: shiruetto > )V T » b ‘kontur; sylwetka; zarysy’),

114 Uchodzaca dzisiaj za tradycyjna japonska nazwa kawiarni brzmi kissaten %% J& i obecnie pojawia sie jedynie
sporadycznie w nazewnictwie tego typu lokali. Wspélczeénie wypierana jest bowiem przez nazwy
anglojaponskie, takie jak wlasnie k6hi shoppu 2 —t — > =2 v 7 czy kafeteria 77 7 = 7 ') 7. W epoce Edo w
Japonii podstawowym lokalem bygta chaya % /& ‘herbaciarnia’. Z czaséw, gdy w Nagasaki istniala faktoria
holenderska na wyspie Dejima % %, datuja sie tez pierwsze wzmianki o kawie jako o cudzoziemskim napoju o
okropnym smaku i przykrym zapachu. Pierwsze kawiarnie w Japonii pojawily sie w miastach portowych, takich
jak Jokohama, Tokio czy Kobe. Gdy juz elity japoriskie zaczely sie stopniowo oswajac ze zwyczajem picia kawy
to w koncowych dekadach Meiji zaczely powstawaé lokale, zwane kafi sakan T & % . Wspélczesnie
spotykany czesto zapis ideograficzny #w3#E, odczytywany jako kéhi 27—t —, pochodzi z chinskiej adaptacji
wyrazu w postaci kafei, najprawdopodobniej bedacej zapozyczeniem z francuskiego café. Z podstawowych
nazw pospolitych kawiarni mozna wymieni¢ dwie: francuskojaponiska kafe 77 7 = oraz — pdé7niejsza — Rissaten
X )k, ktéra pojawita sie dopiero w latach trzydziestych XX wieku i byta uzywana az do okresu powojennego.
W nazewnictwie wlasnym wystepowaly okreslenia ztozone, takie jak kafé purantan %77 = — 77 2 % 7,
kafe dyu Japon 77 7 = + T2+ Y x K.
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Shiizu Shoppu Kameya > 2 —X > 3 v 7 71 A% ‘sklep obuwniczy’
(nazwisko: Kameya &%),
Hea Saron S6 ~7 % v » 3 ‘Salon Fryzjerski Refresh’

(rzeczownik ornamentacyjny: s6 & ‘rzesko$é; orzeiwienie').

Jedli chodzi o sklepy sieciowe, oferujace artykuly codziennego uzytku to
przedsiebiorstwa tego typu zaliczane sa do kategorii zwanej po japonisku konbini 7 » £ =
115 stanowiacych odpowiednik polskich sieci sklepéw catodobowych (typu Zabka czy
Biedronka). W Japonii do najbardziej znanych placéwek handlowych tego typu naleza
Seven Eleven (jap. Sebun Irebun £ 7 » 4 L 7 ), Family Mart (jap. Famiri Mdto 7 7
) — < — b)oraz Lawson (jap. Réson © — / ). Ich nazwy sieciowe maja charakter
anglojaponski i sygnalizuja raczej globalno$¢ marki, gdyz przedsiebiorstwa te prowadza
dziatalnoé¢ takze w innych krajach regionu Azji Wschodniej. Nazwy te sa prezentowane na
szyldach sklepowych w zapisie tacinskim. W zwiazku z tym ich wersja zjaponizowana
(zapisywana katakanq) wystepuje rzadziej, w tekstach narracyjnych czy w opisach.

Prezentacje nazw wiekszych przedsigbiorstw ustugowych rozpoczniemy od znanych

japonskich doméw towarowych. Beda to nastepujace firmy:

Kabushikigaisha Mistukoshi ¥R 24 = #
oficjalna nazwa angielska: Mitsukoshi, Limited.
proponowany przeklad polski: Domy Towarowe Mitsukoshi S.A.

nazwa marki: Mistukoshi = #%.

Mitsukoshi =# to jedne z najbardziej prestizowych, a jednoczeénie jedne z najstarszych
funkcjonujacych po dzis dzienn dom 6w towarowych w Japonii. Firma zaczynata dzialalnoé¢
jako sklep handlujacy kimonami (jap. gofukuten 2AR /&) pod nazwa Echigoya #i% % . Jej
poczatki datuje sie nawet na XVII wiek. Od roku 1904, kiedy doszto do fuzji z koncernem
Mitsui = # , utworzono nazwe Mitsukoshi = #% , stanowigca polaczenie dwéch
poczatkowych ideogramoéw obu przedsiebiorstw, odczytywanych na sposéb rodzimy.
Obecnie struktura organizacyjna pozostaje zmieniona, gdyz Mitsukoshi jest siecia doméw
towarowych, posiadajaca swoje placéwki w wiekszych miastach Japonii, ale takze poza
Japonia (np. w Szanghaju, Tajpej). Poza tym, od roku 2011 Mitsukoshi nalezy do wspdlnego
ugrupowania przedsiebiorstw, wraz z siecia Isetan ###F. Dom towarowy jako forma
prestizowego sklepu wielobranzowego (oferujacego przede wszystkim odziez damska,
meska i dziecieca, a poza tym np. akcesoria, wyposazenie wnetrz itd.), zwany po japonsku
hyakkaten & % J& lub (z angielska) depdtomento sutoa 73— b X »  + 2 b 7 (w skrécie:
depdto 7 7~ — b ), zostat zaadaptowany w Japonii wtasnie w oparciu o wzorce europejskie,
przejete przez firme Mitsukoshi = #%.

Domy towarowe wprowadzity w Japonii nowy model handlu, wplywajacy silnie na
styl zycia. Z tradycyjnych sklepéw ubioréw japonskich przeksztalcilty sie one we wczesny
gatunek centréow handlowych, czyli wielopietrowych budynkéw, w ktérych kazde pietro
sprzedawalo inny typ towaréw. Nowoscia byto w tym wypadku to, ze obok tradycyjnych

115 Skrét od okreslenia konbiniensu sutoa 2 » £ =T » A X I 7, z angielskiego convenience store.

196



ubioréw japonskich pojawily sie ubiory w stylu europejskim, promowane od czaséw Meiji
jako strgj nowoczesnego obywatela. Poczatkowo nosily si¢ tak gtéwnie elity, ale stopniowo
po europejsku zaczeli sie ubiera¢ studenci oraz uczniowie szkét, dla ktérych opracowano
mundurki wedtug krojéw europejskich. Do strojéw tych dostosowane zostaly nakrycia
glowy w stylu europejskim, a takze obuwie. Pojawily sie tez kompromisowe potaczenia
kimon z wierzchnimi okryciami, dostosowanymi stylem do kimon, chociaz reprezentujace
kroje europejskie (np. zapinane na guziki). W rezultacie, w domach towarowych pojawity
sie odrebne pietra dla odziezy w stylu europejskim i oddzielne dla odziezy w stylu
japonskim). Domy towarowe pelnity zatem role kreatoréw mody, a jednoczeénie
propagatoréw nowoczesnego stylu zycia. Réwniez domy mieszkalne Japonczykéw zostaty
dostosowane do nowoczesnego stylu zycia, gdyz pojawily sie w nich pokoje (salony)
urzadzone po europejsku, wyposazone w meble w zachodnim stylu.

Kabushikigaisha Isetan ¥X 2AARSH
oficjalna nazwa angielska: Isetan Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Isetan S.A.

nazwa marki: Isetan ##Jt.

Réwniez dom towarowy Isetan 1 2/t rozpoczynal swoja dziatalno$é jako sklep z
tradycyjna odzieza japoniska. Sklep ten nosit nazwe Iseya Tanji # %% i, a zatozony
zostal w roku 1886 przez przedsiebiorce o nazwisku Kosuge Tanji «»% #+74. Jego tesciem
byl wlasciciel sklepu Iseya 7%+, handlujacego ryzem i innymi zbozami. Tanji zmienit
wiec nazwe swojego sklepu na Isetan 3, laczac nazwe Ise F 3 z pierwsza sylaba
swojego imienia, a mianowicie Tan #}.

Kabushikigaisha Daimaru ¥R 24 KA
oficjalna nazwa angielska: The Daimaru, Inc..
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Daimaru S.A.

nazwa marki: Daimaru KA.

Nazwa Daimaru XA wywodzi sie z pomystu zatozyciela sklepu odziezowego o nazwisku
Shimomura Hikoemon T #t Z % #7 P, ktéry polaczyt dwa ideogramy sinojaponskie.
Pierwszy z nich (ideogram DAI K ‘wielki’) sam jest graficznym ztozeniem komponentu JEDEN
— oraz CZEOWIEK A, a drugi (maru A ‘catkowicie’) oznacza wszystko, co istnieje.
Marzeniem zalozyciela bylo zosta¢ pierwszym kupcem w kraju. Swoista trawestaga
graficzna tego symbolu jest wpisanie ideogramu X w okrag (czyli takze maru #), co tacznie
daje symbol @ ktéry mozna tez rozumie¢ dostownie jako ,wielki krag”.

Kabushikigaisha Matsuzakaya ¥N2ARIRE
oficjalna nazwa angielska: Matsuzakaya Co.,Ltd.
proponowany przeklad polski: Domy Towarowe Matsuzakaya S.A.

nazwa marki: Matsuzakaya 23R % .
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Dom towarowy Matsuzakaya #23% & rozpoczynal swoja dziatalnoéc biznesowa w Nagoi
w roku 1611 jako wytwérnia i sklep jedwabnych kimon oraz tradycyjnych wyrobéw z laki,
dziatajacy pod nazwa It6 Gofukuten \» ¥ 9 ZAR /5. Pozniej, zalozyciel przedsiebiorstwa
rozszerzyt asortyment na kimona z bawelny i Inu. W 1768 firma ta wykupita sklep o nazwie
Matsuzakaya ¥23R &, znajdujacy sie w dzielnicy Ueno L¥ (dawniej znajdujacej sie w
miescie Edo T 7, obecnie Tokio), tworzac marke o nazwie It6-Matsuzakaya \» ¥ ) RIRE.
Nowoczesny dom towarowy tej firmy zostat zatozony w roku 1910 w Nagoi pod nazwa
Matsuzakaya ¥23R /& . Szes¢ lat pozniej, uruchomiono nowoczesny dom towarowy tej marki
w dzielnicy Ueno w Tokio. Obecnie, sie¢ doméw towarowych Matsuzakaya jest potaczona
z siecia Daimaru KA, tworzac wspolny podmiot gospodarczy.

Kabushikigaisha Sogd %A% 29
oficjalna nazwa angielska: Sogo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Sogo S.A.

nazwa marki: Sogbé % Z 7.

Nazwa tej sieci domoéw towarowych wywodzi sie od nazwiska zatozyciela, Sogd Thee +&
f# 2#7. Obecnie ta sie¢ zostala potaczona z siecia doméw towarowych o nazwie Seibu &
A i tworzy wspdlne przedsiebiorstwo.

Kabushikigaisha Takashimaya %X 248 & E
oficjalna nazwa angielska: Takashimaya Company, Limited.
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Takashimaya S.A.

nazwa marki: Takashimaya & &% 2.

Podobnie jak wszystkie dotychczas opisane, réwniez dom towarowy Takashimaya & &% &
byt w przesztosci sklepem, sprzedajacym kimona. Powstal w Rioto i stopniowo rozszerzal
obszar swojej dziatalnos$ci, zaktadajac filie w innych miastach. Obecnie, gtéwny sklep tej
sieci zlokalizowany jest w dzielnicy Nihonbashi B &4 w Tokio (oficjalnie zarejestrowano
go w roku 1919). Nazwa tej sieci doméw towarowych wywodzi sie od nazwy miasta
Takashima & & (ktére w epoce Edo znajdowalo sie w prowincji Omi no kuni ;T
obecnie prefektura Shiga /% %), czyli stron rodzinnych zatozyciela firmy. Do nazwy miasta
zostal dodany tradycyjny sufiks -ya - &, tworzacy nazwy wlasne przedsiebiorstw
handlowych.

Jak wida¢, nazwy markowe doméw towarowych maja wysoce zindywidualizowany
charakter i tworzone byly poprzez taczenie réznych komponentéw, odzwierciedlajacych
historyczne przemiany wtasnosciowe oraz organizacyjne. Jako nazwy marek nie ujawniaja
one zadnych odniesien do szczegélnych symboli czy nazw wartosci kulturowych, ale z uwagi
na silne osadzenie w tradycji (siegajacej jeszcze dawnego modelu handlu z epoki Edo) same
stalty sie dzisiaj symbolami kultury. Omoéwione tutaj nazwy maja charakter oryginalny i
zostaly stworzone $wiadomie jako marki doméw towarowych.

Osobna kategorie¢ nazw doméw towarowych stanowia te z nich, ktére zostaly
powotlane do zycia przez przedsiebiorstwa kolejowe. W latach powojennych w pewnym
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okresie stato si¢ to nawet w pewien sposéb wzorem dla przedsiebiorstw kolejowych, ktére
— poszerzajac sfere wlasnej aktywnosci gospodarczej i szukajac nowych koncepgji
biznesowych — postanowily zbudowaé¢ wlasna sie¢ doméw towarowych przy swoich
gtéwnych stacjach, zwlaszcza przesiadkowych. Zaczelo sie to w dwéch gléwnych
metropoliach japonskich, a mianowicie w Tokio oraz w Osace. W Tokio swoje domy
towarowe utworzyty linie Seibu &K, Tobu KR, Tokyii R % oraz Keié ¥ £, natomiast w
rejonie Osaki takie domy powolaty linie Hankyi fR &, Hanshin R4¥ oraz Kintetsu i%X.

W ten sposéb marka wspodlna dla kolei i dla domoéw towarowych zostata wzmocniona.
Dalsza konsolidacja nastapita w zwiazku z powolywaniem przez rézne linie kolejowe
wtasnych hoteli, a nawet calych ich sieci. Wspétczednie, omy towarowe i linie kolejowe
funkcjonuja czesto w ramach oddzielnych przedsiebiorstw, chociaz ich nazwy bywaja
wspolne. Nalezy przy tym zaznaczyd, ze nazwy typu Hanshin R4 czy Hankyi R 2% w
dalszym ciagu ujawniaja powiazania kolejowe, gdyz sa albo skrétami od nazw miast (Osaka
AR — Koébe #F P ) albo od nazw typéw pociagéw (kyiiké ressha % 4T %| % ‘pociag
pospieszny’). Ponizej podajemy kilka przyktadow takich nazw marek domoéw towarowych,
utworzonych przez prywatne przedsiebiorstwa kolejowe.

Kabushikigaisha Seibu Hyakkaten %A 2H&ER G % /E
oficjalna nazwa angielska: The Seibu Department Stores, Ltd.
proponowany przeklad polski: Domy Towarowe Seibu S.A.

nazwa marki: Seibu ®R..

Kabushikigaisha Hankyti Hyakkaten %X 2R 28 % /&
oficjalna nazwa angielska: Hankgu Department Stores, Inc.
proponowany przeklad polski: Domy Towarowe Hankyu S.A.
nazwa marki: Hankytt Hyakkaten R 28 % JE.

Kabushikigaisha Han-Shin Hyakkaten Y%A 2RAY G % /E
oficjalna nazwa angielska: The Hanshin Department Store, Ltd.

proponowany przektad polski: Domy Towarowe Hanshin S.A.
nazwa marki: Han-Shin Hyakkaten [RA¥ & % /5.

Kabushikigaisha Odakyti %R 4408 2
oficjalna nazwa angielska: Odakyu Department Store Company Limited.
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Odakyu S.A.

nazwa marki: Odakyii @ Z;.

Kabushikigaisha Keié Hyakkaten #%hXA2H T LG % /5
oficjalna nazwa angielska: Keio Department Store Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Domy Towarowe Keio S.A.

nazwa marki: Keié Hyakkaten & 18 % /5.
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Jako ostatni fragment nazw przedsiebiorstw z sektora ustug zaprezentujemy teraz z
jednej strony wybranych kilka nazw hoteli w stylu zachodnim, a z drugiej — dla kontrastu —
nazwy tradycyjnych zajazdéw, zwanych po japonsku ryokan ##. W takiej konfrontacji
mozna bowiem zarysowac takze réznice kulturowe miedzy sektorem nowoczesnego
hotelarstwa a rodzima tradycja japonska.

Hotele reprezentuja uniwersalna cze$¢ wspélczesnej kultury japonskiej i niczym nie
réznia sie obecnie od swoich odpowiednikéw w innych zaawansowanych krajach globu
ziemskiego. W ich nazewnictwie mozna zatem dostrzec uniwersalne komponenty
nazewnicze, wystepujace na catym Swiecie. Hotele takie nosza po japonsku gatunkowa
nazwe hoteru & 7 )V i ich charakterystyczna cecha jest wyposazenie pokoi oraz lokali
gastronomicznych w stylu globalnym. Naleza wiec do nich 16zka, tazienki, meble (stoty,
krzesla, fotele) w stylu zachodnim. Oferowane w nich uslugi gastronomiczne takze
odznaczaja si¢ kuchnia uniwersalna, chociaz czasami mozna zjes¢ takze tradycyjne dania
kuchni japonskiej lub np. chinskiej. Warto doda¢, ze w markowych hotelach japonskich za
najbardziej prestizowa kuchnie uchodzi kuchnia francuska (jap. Furansu ryéri 7 7 » A%}
#2), ktéra we wspodlczesnej Japonii jest symbolem luksusu.

Do najbardziej znanych hoteli japoriskich naleza:

Kabushikigaisha Teikoku Hoteru ¥A 24L& E &+ 7
oficjalna nazwa angielska: Imperial Hotel.
proponowany przeklad polski: Hotel Imperial S.A.
nazwa marki: Teikoku Hoteru #E & 7 )b.

Kabushikigaisha Hoteru Okura %X F 71V 4+ —27 7
oficjalna nazwa angielska: Hotel Okura Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Hotel Okura S.A.
nazwa marki: Hoteru Okura &7V 4 —72 7.

Kabushikigaisha Nyit Otani #%X&H =2 — - +—% =
oficjalna nazwa angielska: Hotel New Otani.
proponowany przeklad polski: Hotel New Otani S.A.
nazwa marki: Nyti Otani K= 2—+ ¥ —% =,

Kabushikigaisha Keié Puraza Hoteru %R X E7 7 & 7
oficjalna nazwa angielska: Reio Plaza Hotel Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Hotel Reio Plaza S.A.

nazwa marki: Keié Puraza Hoteru % E7 7 ¥ & 7 L.

Apa Hoteru Kabushikigaisha 7 /5 7 VAR 24k
oficjalna nazwa angielska: Apa Hotels &Resorts.
proponowany przektad polski: Hotele Apa S.A.

nazwa marki: Apa Hoteru 7 /X4 7 )b,
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Washinton Hoteru Kabushikigaisha 7 >~ b ¥ it 7 VR &4
oficjalna nazwa angielska: Washington Hotels.
proponowany przeklad polski: Domy Hotele Waszyngton S.A.

nazwa marki: Washinton Hoteru 7 >~ b v & 7.

Jak wida¢, w nazwach tych ujawnia si¢ przede wszystkim ich miedzynarodowy
charakter, z wykorzystaniem nazewnictwa anglojaponskiego. Wytamuje sie z tego Hotel
Okura & 7 )V 4 — 7 7, ktérego nazwa pochodzi od nazwiska Ookura Kihachiré X& &/\
B, jednego z dziataczy gospodarczych ery Meiji i jednoczesnie zaltozyciela koncernu
zaibatsu ¥ M o tej samej nazwie, ktéry byt wilascicielem ziemi, na ktérej postawiono hotel
Ten fragment miasta Tokio zreszta od wczesnych lat ery Meiji mial juz charakter
miedzynarodowy, gdyz wladnie tam swoje rezydencje posiadata elita gospodarcza stolicy.

Tradycyjne zajazdy ryokan #& 8% natomiast utrzymuja nadal dawny model korzystania
z noclegéw w podrézy. Odznaczaja sie one architektura i wewnetrzna struktura pomieszczen
w stylu japonskim, gdzie podtogi w pomieszczeniach noclegowych sa wyktadane matami,
zwanymi po japonisku tatami %, a zamiast 16zek go$¢ otrzymuje postanie na takiej whasnie
macie tatami, rozkladane jedynie na noc. Czasami zamiast odrebnych tazienek w pokojach
zajazdy takie oferuja kapiele we wspdlnej tazni japonskiej (osobno meskiej i damskiej),
zwanej ofuro ¥ & & . Rowniez serwowane tam positki reprezentuja tradycyjna kuchnie
japonska, ktérej podstawa jest ryz i z przewaga owocdéw morza. Dotyczy to takze $niadan.
Takze wystrdj lokali restauracyjnych moze byc japonski (klienci zasiadaja przy niskich
stolikach, a sale pozbawione sa krzesel, gdyz siedzi sie na matach). Jednak obecnie zdarza
sie zobaczyc takze wystréj europejski takich lokali, gdzie goscie zasiadaja na krzestach przy
stotach w stylu zachodnim, a jedynie menu jest japonskie. Najbardziej charakterystyczna
cecha ryokanoéw sa jednak regulacje dotyczace obowiazujacych tam strojéw. Obuwie goscie
zostawiaja w specjalnych szafkach zaraz przy wejéciu, a w samym zajezdzie korzystaja z
przygotowanych pantofli, przy czym w pomieszczeniu sypialnym po matach tatami chodzi
sie bez obuwia. Do spania uzywa si¢ bawelnianych strojéw japonskich, zwanych nemaki
# % (bedacych rodzajem yukata % A).

Kabushikigaisha Takanosukan M O ##E
proponowany przektad polski: Zajazd Jastrzebie Gniazdo.

nazwa marki: Takanosukan K O %55,

Nazwa tego zajazdu zostala utworzona poprzez dodanie do frazy taka no su & » % ‘gniazdo
jastrzebia’ sufiksu -kan -#%, zaczerpnietego ze ztozenia ryokan 7R 8. Zajazd jest usytuowany
w prefekturze Niigata (jap. Niigata-ken #7i& %) w poblizu rzeki Arakawa #.)'l w rejonie
goracych 7rédel, nazywanych Takanosu Onsen M / 3% & % . Tego typu zajazdy sa
ulubionym miejscem spedzania wolnych dni wraz z rodzina, znajomymi badz tez w gronie
pracowniczym firmy (jako wyjazdy integracyjne). Brzmienie nazwy ma wywolywad
skojarzenie z motywami przyrody, pejzazu goérskiego.
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Kabushikigaisha Hybe Ryokan ¥R 2 LHREE
proponowany przektad polski: Straznica Ku Storicu.
nazwa marki: Hybe Kéyokaku Y& 5.

Zajazd ten, polozony w rejonie goracych zrédel Arima & % w prefekturze Hyogo (jap.
Hyogo-ken =& %), szczyci sie siedemsetletnia tradycja. Postuguje sie dwiema nazwami,
przy czym w kazdej z nich wystepuje komponent hyde =# ‘straznik’, co w polaczeniu z
sufiksem -kaku -P4], oznaczajacym dawniej wieze (straznicza), a wspoétcze$nie budynek,
przeznaczony do podniostych funkgji. Nazwa urzedowa brzmi Rabushikigaisha Hyoe
Ryokan # X & 4t % #7 7R %, natomiast nazwa zwyczajowa, stosowana ze wzgledéw
promocyjnych — Hyée Kéyokaku =471 [ P, co mozna przetozyc jako ,straznica zwrécona
ku stoncu”. Symbolika tej nazwy odwoluje sie do przesztosci, gdyz komponent hyde 5=
jest odnotowany w dawnym pismiennictwie z tego regionu, natomiast druga cze$¢ nazwy

(kRoyokaku #15 k] ‘budynek zwrécony ku storicu’) wzmacnia efekt ornamentacyjny.

Kabushikigaisha Noboribetsu Sekisuitei ¥kA 285 4K
proponowany przektad polski: Zajazd Posréd Skat i Wéd.

nazwa marki: Noboribetsu Sekisuitei &3 %G K=,

W nazwie tego zajazdu przy goracych zrédtach, znajdujacego sie na wyspie Hokkaido w
miescie Noboribetsu 7%, pojawia sie komponent nazwy miasta, informujacy o lokalizagji,
a takze — jako gléwny komponent ornamentacyjny — okreslenie sekisuitei % 7K, czyli dosk.
,pawilon, altana wsréd wody i kamieni’. Polaczenie dwdch przeciwstawnych
sinojaponskich rzeczownikéw KAMIEN % oraz WODA 7K nawiazuje bezposrednio do
architektury ogrodéw japonskich, gdzie mozna podziwia¢ kompozycje z utozonych kamieni
oraz staw badz ptynaca struzke wody. W poszerzeniu mozna to rozumiec jako miejsce, skad
mozna podziewac piekny krajobraz przyrody (np. z wnetrza zajazdu).

Kabushikigaisha Biwako Ryokusuitei %X 24U bH 2 &K%
proponowany przektad polski: Zajazd Posréd Zieleni Przy Wodach Jeziora Biwa.

nazwa marki: Biwako Ryokusuitei UF % 2 4K

Zajazd ten polozony jest w miescie Ootsu K # w prefekturze Shiga (jap. Shiga-ken /%% %),
przy goracych zrédtach Ogoto Onsen # %% & . W modelu nazewniczym wystepuje
komponent toponimiczny (lokalizacyjny) Biwa-ko #.% ¥, informujacy o lokalizacji zajazdu
tuz nad brzegiem najwiekszego w Japonii jeziora, Biwa, upamietnianego od dawna w
literaturze piecknej oraz w piSmiennictwie. Jest to wiec nazwa, uzyta w miejsce nazwy miasta
po to, aby zaakcentowac atrakcyjnos$¢ lokalizacji. Drugi komponent nazwy réwniez
nawiazuje do waloré6w pejzazowych jako polaczenie ZIELENI % oraz WODY 7K,
odwotujacego bezposrednio do waéd jeziora.
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Kabushikigaisha Miyajima no Yado Iwasé »%X° U % 0 %6 % %
proponowany przektad polski: Zajazd w Miyajima Iwaso.

nazwa marki: Miyajima no Yado Iwasé %% U ¥ 075 & #.

Nazwa tego zajazdu, usytuowanego w prefekturze Hiroszima (jap. Hiroshima-ken /i & %)
sktada sie z dwéch komponentéw. Pierwszym z nich jest Miyajima no yado & &% P18
‘zajazd w Miyajima’, czyli stynne miejsce w Hiroszimie z przybrzezna brama torii & /%, ktéra
podczas przyplywu jest czeSciowo zanurzona w wodzie. Miejsce to znane jest jako jeden z
trzech najpiekniejszych widok6w Japonii (jap. Nihon sankei B K = % ). Drugim za$
komponentem jest Iwasd % #, ktéry jest skrotem, pochodzacym od dawnej nazwy
Iwakuniya sobee % B & %547, czyli dost. ,gorski zajazd przy gtéwnej straznicy”.

Kabushikigaisha Seikiré Ryokan ¥R 24K
proponowany przeklad polski: Wieza Czystego Blasku.

nazwa marki: Seikiré F A

Zajazd miesci sie w prefekturze Kioto (jap. Kyoto-fu = # #f) i zatozony zostal w koricu XVII
wieku. Nazwa nawiazuje do starozytnego piSmiennictwa chinskiego, a konkretnie do Rsiegi
Przemian [%#] (chin. Yijing, jap. ERikyé [ %5 %] ), w ktorej znajduje sie fraza hui
guang ri xin # % B 7 ‘czysty blask odnawia sie kazdego dnia’, co ma oznaczac¢ ,,cztowiek
kazdego dnia powinien umacnia¢ swoje cnoty moralne”.

Kabushikigaisha Sekizenkan ¥R E8E
proponowany przektad polski: Zajazd Nagromadzonego Dobra.

nazwa marki: Sekizenkan % £4%.

Takze i ta nazwa nawiazuje do tradycji konfucjanskiej i opiera sie na maksymie, ktéra po
japorisku zostala odczytana jako Sekizen no ie ni wa kanarazu yokei ari & O K113
T 42K » H ‘W domostwie, w ktérym nagromadzilo sie dobro, zawsze zdarzy coé dobrego’.
Zajazd znajduje sie w miejscowoséci Nakanojo ¥ Z % w prefekturze Gunma (jap. Gunma-
ken %% % %) w poblizu zrédet Shima (jap. Shima Onsen @7 &% ). Warto odnotowaé, ze
jest to najstarszy istniejacy od roku 1691 az do dzi$ zajazd drewniany.

Kabushikigaisha Sansuien ¥R 24 =2 H
proponowany przektad polski: Ogrody Trzech Nefrytéw.

nazwa marki: Sansuien = 3#F.
Zajazd ten znajduje sie w prefekturze Kochi (jap. Kochi-ken # %9 %) na wyspie Sikoku (jap.

Shikoku ¥ ), a jego nazwa upamietnia historyczny Ogréd Trzech Nefrytéw, zatozony pod
koniec epoki Edo.
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Kabushikigaisha Tenseien ¥\ 2+ K% B
proponowany przeklad polski: Ogrody Stworzony Przez Niebiosa.

nazwa marki: Tenseien XK E.

Nazwa tego zajazdu, usytuowanego w slynnym mie$cie Hakone #§ R w prefekturze
Kanagawa (jap. Kanagawa-ken ## %)\ %), a wiec na terenie Parku Narodowego Fudzi-
Hakone-Izu (jap. Fuji-Hakone-Izu Kokuritsu Kéen ‘g + 4 R # 2. B = 2 & ), zostala
zaproponowana w 1945 roku przez poete haiku Ogiware Seisensuia 3% /& # &K (1884—
1976) i wykorzystuje w funkcji ornamentacyjnej motyw pieknego pejzazu ogrodowego.

Kabushikigaisha Fujinoya Ryokan #% X248 L& RKIREE
proponowany przektad polski: Zajazd Chata Pod Fudzi.
nazwa marki: Fujinoya Ryokan & X3 RKKHE.

W nazuwie tej zwracaja uwage charakterystyczne innowacje ideograficzne zapisu. W zapisie
nazwy goéry Fuji zastosowana zostala wariantywna postac ideogramu ‘g jako . Rowniez
sama partykuta dopelniacza no zostala zapisana ideograficznie jako #&, zapewne po to, aby
utrzymac jednolitoé¢ zapisu ideograficznego. Réwniez nietypowy jest tutaj odczytideogramu
X jako ya, gdyz wykorzystany on zostal jako innowacyjny wariant sufiksu -ya -2,
tworzacego nazwy lokali uslugowych (szczegdlnie w epoce Edo).

Poniewaz zajazdy w stylu japonskim reprezentuja rodzima sfere kulturowa i sa
uczeszczane gtéwne przez Japonczykoéw, to z zasady nie postuguja sie one nazewnictwem
angielskim. Stad tez gatunkowej nazwy ryokan #£#% nie da sie do korica skojarzyc z zadngm
ekwiwalentem obcojezycznym. Réwniez stosowany tutaj polski przyblizony ekwiwalent
zajazd nie w pelni oddaje klimat tego typu miejsc.

Jesli chodzi o nazewnictwo to w tej kategorii lokali ustugowych zdecydowanie
dominuja czysto japonskie symbole kulturowe. Zdarzaja si¢ jednak, jak mozna bylo to
zaobserwowac na wybranych przyktadach, erudycyjne nawiazania do klasycznej tradygji
chinskiej. Ttumaczyc to mozna tym, ze wiele z tych zajazdoéw powstato w epoce Edo, kiedy
to chinska sfera kulturowa byta silniej reprezentowana w piémiennictwie oraz w obiegu
kulturalnym niz obecnie. W epoce Edo przeciez wystepowaly dwa réwnolegte nurty
tradycji naukowej oraz piémienniczej, zwane kokugaku E % ‘nauki ojczyste’ oraz kangaku
£ % ‘nauki (klasyczno)chinskie’. Nurty te obejmowaly szeroka wiedze z réznych dziedzin,
np. z nauki o jezykuy, literatury, piSmiennictwa, historiogratfii, religii i z wielu innych. W epoce
tej pojawil sie rowniez jeszcze jeden nurt, zwiazany z poznawaniem cywilizacji Zachodu
(jap. rangaku # % ‘nauki holenderskie; holandologia’), jednak pozostawat on w cieniu, gdyz
byt uprawiany jedynie przez wyznaczonych przez wiladze japonskie specjalistow. Studiowali
oni zachodnie ksiegi, wydobywajac z nich wiedze, przekazywana nastepnie jedynie
rzadzacym kregom siogunatu. W tym okresie erudycja klasycznochinska pozostawata wciaz
zZywa i zaobserwowane w niektérych nazwach odniesienia do tradycji Kraju Srodka byly w
wiekszosci czytelne dla wyksztatconych Japonczykéw. W stowotwoérstwie nazw ryokandw
zwraca uwage obecnoé¢ szczegélnych sufikséw nazewniczych, przyjetych dla tej kategorii,
takich jak -kan -#§ -tei -, -r6 -# [#£], -kaku -4 czy tez -en -&.
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3.7. Nazwy przedsiebiorstwa nazwy instytucji — podobienstwa i réznice semiotyczne

Na zakonczenie tego rozdziatlu nalezaloby zawréci¢é uwage na podobienstwa i réznice,
zachodzace miedzy nazwami przedsiebiorstw a nazwamii instytucji. Dostrzec je mozna
gléwnie w zakresie statusu nazw w odbiorze spotecznym. Podobienstwa polegaja przede
wszystkim na tym, ze zaréwno nazwy przedsiebiorstw, jak i nazwy instytucji pojawiaja sie
w promocji, gdyz i jedne i drugie sa zainteresowane nie tylko sama obecnoscia w mediach,
ale tez staraja si¢ budowac swéj pozytywny wizerunek. Instytucje moga mie¢ charakter
panstwowy badz lokalny, samorzadowy. Promocja takich instytugji jest inna niz promocja
przedsiebiorstw, gdyz w tym drugim wypadku opiera si¢ ona na dzialaniach
marketingowych i czesto powiazana jest z reklama.

W zakresie nazewnictwa mozemy zauwazyc¢, Zze nazwy instytucji nie sa tez powiazane
z zabiegami zwiazanymi z tworzeniem marki i nie zawieraja zadnych komponentéw,
sygnalizujacych marke. W odbiorze spotecznym jednak poszczegdlne instytucje moga
odznaczac sie zréznicowana ranga, autorytetem, czy tez doniostoscia spelnianej funkcji. W
Japonii taka ranga przyznawana jest naczelnym organom panstwa, takimi jak parlament,
rzad i jego ministerstwa, agendy rzadowe, urzedy prefekturalne i inne. Autorytetem ciesza
sie tez placowki szkolnictwa panstwowego réznych szczebli, cho¢ tutaj jednak szkoly i
uczelnie prywatne chetnie uciekaja sie¢ do komercyjnie podbudowanej promocji, a nawet do
reklamy.

W zwiazku z tym mozemy zaobserwowac wyrazna réznice w nazewnictwie np.
uniwersytetow panstwowych a uczelni prywatnych. Nazwy tych drugich utrzymane sa w
modelu nazewniczym szkoly wyzszej, podczas gdy uczelnie panistwowe posiadaja w swoich
nazwach przede wszystkim tresci informacyjne, sygnalizujace gtéwnie lokalizacje uczelni
(komponent lokalizacyjny). Uniwersytety prywatne natomiast przejmuja do swoich nazw
rzeczowniki ornamentacyjne, takie jak np. nazwy er:

Meiji Daigaku A& K% ‘Uniwersytet Meiji’,
Meiji Gakuin Daigaku #i& ¥ K ¥ ‘Uniwersytet Meiji Gakuin’,
Meiji Yakka Daigaku A7 %+t X% ‘Uniwersytet Farmaceutyczny Meiji,

Taishé Daigaku KiE K% ‘Uniwersytet Taish®,

Shéwa Daigaku ¥ %=X % ‘Uniwersytet Showa’,

Shéwa Joshi Daigaku #FatF K% ‘Zenski Uniwersytet Showa’,
Shéwa Ika Daigaku ¥4 E# K% ‘Uniwersytet Medyczny Showa’,
Shéwa Ongaku Daigaku ®#=% % K% ‘Uniwersytet Muzyczny Showa’,

Teikyé Heisei Daigaku # % -Fm K% ‘Stoteczny Uniwersytet Heisei’!'*,
Fukuyama Heisei Daigaku 4&.L-F i K% ‘Uniwersytet Heisei w Fukuyamie’.

116 Zatozonyw roku 1987 jako Teikyé Gijutsu Kagaku Daigaku # 7 # M #+ % K # ‘Stoteczny Uniwersytet Nauk
Technicznych’. Obecna nazwe przyjat w roku 1995.
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Heisei Kokusai Daigaku F B B X% ‘Miedzynarodowy Uniwersytet Heisei’,
Heisei Ongaku Daigaku ¥R % # K% ‘Uniwersytet Muzyczny Heisei’,

Reiwa Kenké Kagaku Daigaku 4$Faf E#% K% ‘Uniwersytet Nauk o Zdrowiu Reiwa’,

czy tez inne nazwy ornamentacyjne, ktére tworza nazwe marki. Tak wiec, zaczerpnieta z
nazwy matego kwartalu Tokio nazwa Waseda 7% @ stala sie nazwa markowa, chetnie
wykorzystywana przez rézne szkoly prywatne, przygotowujace do egzaminéw na studia
wyzsze. Inne uczelnie prywatne czesto wykorzystuja tego rodzaju rzeczowniki
ornamentacyjne, a jednoczes$nie informacyjne i odrézniajace od nazw uczelni panstwowych,
komponenty specjalno$ciowe, takie jak np. ika E # ‘nauki medyczne dla uczelni
medycznych, shégyé & % ‘handel dla uczelni handlowych, gijutsu # A4 ‘technika’ dla uczelni
technicznych czy ongaku ¥ % ‘muzyka’ dla uczelni muzycznych.

W Japonii nazwy wtasne instytucji maja z reguty charakter informacyjny, a
jednoczesnie respektuja zasady czysto informacyjnej poetyki nazewniczej. Sufiksami sa w
nich czesto takie morfemy, jak: -kan -8, -sho (-jo) -77, -shé -4 , -sho -#, -ché -/T , np.

Tokyo Rokuritsu Hakubutsukan R R E W ‘Muzeum Panistwowe w Tokio’,
Kokuritsu Kokugo Kenhkytjo E ZE AT ‘Panstwowy Instytut Jezyka Japoriskiego,
Nérin Suisanshé B #/K#E L ‘Ministerstwo Rolnictwa, Leénictwa i Gospodarki Wodnej’
Keizai Sangyoché ##% # %4 ‘Ministerstwo Gospodarki, Handlu i Przemyshu’
Shobosho # % ‘Jednostka Ratowniczo-Gasnicza Strazy Pozarnej’,

Kishéché 2%/ ‘Instytut Meteorologii’,

Keishich6 ¥4/ ‘Komenda Stoteczna Policji’,

Kagoshima Kenché R &%/ ‘Urzad Prefekturalny Kagoshima’.

Sufiksy te jednak reprezentuja nomenklature oficjalno-urzedowa i nie maja takiego
charakteru jak opisywane wczesniej sufiksy nazewnicze zajazdow ryokan #£#§. Te drugie
bowiem oparte sa wyraznie na strategiach poetyki ornamentacyjnej. Ich gtéwna funkcja jest
funkcja estetyczna, promocyjna, przypominajaca funkcje podniostego epitetu. Inna funkga
polega na przywolywaniu dawnej symboliki kulturowej, podczas gdy w nazwach instytugji
okredlany jest jej profil organizacyjny. Wspélna cecha $rodkéw nazwotworczym,
wykorzystywanych zaréwno w nazwach przedsiebiorstw, jak i w nazwach instytucji, jest
efekt podniostosci, pewnej ceremonialnosci, a takze oficjalnosci.
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ROZDZIAL IV

Poetyka nazewnicza i jej funkcjonowanie

W swojej praktyce wykltadowcy jezyka japonskiego w polskim srodowisku jezykowym
autor moégl wielokrotnie przekonac si¢ o tym, ze zasadnicza bariere w lekturze tekstéw
japonskich stanowia zazwyczaj nazwy wilasne. Odnosi sie to takze do omawianych w
niniejszej rozprawie nazw przedsiebiorstw.

Nalezy jednak stwierdzic, ze takze rodowici jezyka maja z odczytem nazw wlasnych
wiele probleméw. Wprawdzie przecietny Japorniczyk dysponuje o wiele szerszym
kontekstem poznawczym, a przede wszystkim kulturowym, niz przecigetny zagraniczny
adept jezyka japonskiego, to jednak w Japonii nikt nie jest zdziwiony tym, ze jakiegos
nazwiska, imienia, toponimu czy tez jakiej$§ nazwy wlasnej przedsiebiorstwa niekiedy nie
sposob od razu poprawnie odczytaé. Znane przedsiebiorstwa i znane marki (podobnie jak
znane nazwiska i znane nazwy geograficzne) nie przedstawiaja w tym wzgledzie zadnych
ktopotéw. Jednak wiele nazw, ktére zostaly przytoczone w niniejszej pracy ma charakter
mato przejrzysty dla odbiorcy, wywodzacego sie z innego $rodowiska badz nieobeznanego
z dana branza. Warto w tym miejscu wskazac gtéwne zrédto tych potencjalnych ktopotéw.
Jest nim grafemiczny system pisma ideograficznego, ktéry umozliwia kompozycje nazw w
oparciu o calkiem wyjatkowa poetyke nazewnicza, niespotykana w innym jezyku
naturalnym. Nie da si¢ jej odkry¢ nawet w jezyku chinskim, postugujacym sie réwniez
pismem ideograficznym.

Co wiecej, nazwy wlasne zawsze stanowily odrebny, wytamujacy sie z calego tekstu
jego fragment. W tradycyjnych tekstach chiniskich (zapisywanych w cato$ciideograficznie)
wszelkie antroponimy badz toponimy byty czesto wyrdzniane na rézne sposoby po to, aby
potencjalny czytelnik w trakcie lektury, ze w tym wypadku ma do czynienia z (najczesciej
wiecej niz jednoideograficzna) nazwa wlasna, ktéra nie wymaga rozbioru sktadowego (nie
jest ani fraza, ani zdaniem a jedynie nazwotwércza sekwencja ideogramow).

W jezyku japonskim kompozycja ideograficzna oparta jest na doborze ideograméw
pod wzgledem ich znaczenia i waloréw ornamentacyjnych, ale kompozycja taka otwiera
rownoczesnie dwie plaszczyzny dZzwiekowe (jesli idzie o walory brzmieniowe odczytu takiej
nazwy). Pierwsza plaszczyzna obejmuje sfere sinojaporiska, druga natomiast — sfere rdzennie
japonska, cho¢ zdarzaja si¢ i takie nazwy, ktére — taczac obie te sfery — wykazuja charakter
hybrydalny (np. wydawnictwo Imajinsha 4~ A 4-'17). Poniewaz w nazwach wlasnych
wystepuje znaczne nagromadzenie nieregularnych sposobéw odczytu to tym samym
bogactwo mozliwosci, a jednoczednie trudno$¢ w wyborze wladciwego odczytu
ideogramoéw, jest tym wieksza i w zasadzie nieporéwnywalna z zadnym innym jezykiem,
nawet z regionu Azji Wschodniej. W zwiazku z tym, pragnac zglebic¢ japorniska poetyke
nazewnicza w kontek$cie nazw przedsiebiorstw, trzeba stale pamietac o tym, ze obejmuje

17 W nazwie tej wystepuje rdzennie japonski wyraz ima 4 ‘teraz’, potaczony z sinojaporiskim morfemem -jin-
-A- ‘cztowiek’ oraz rdzennie japoriskim sufiksem -sha -4, tworzacym nazwy sp6tek wydawniczych.
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ona zaréwno plaszczyzne pisma, jak i plaszczyzne mowy jako dwie réwnolegle, ale i
autonomiczne wzgledem siebie sfery kompozycji i percepgji tekstu.

Opieraja sie na przedstawionych dotychczas obserwacjach materiatowych mozemy
sie teraz zastanowi¢ nad tym, czy i jak funkcjonuje odrebna poetyka nazewnicza w
odniesieniu do nazw wlasnych, jakimi sa nazwy przedsiebiorstw. Sprébujemy zatem
wykorzystac¢ czysto hipotetycznie zakladana sytuacje, gdy ma zosta¢ utworzona nazwa
wlasna jakiej$ firmy, np. zakladéw samochodowych. Najprostszym zabiegiem
nazwotwoérczym moglaby byé¢ w tym wypadku zwykla transpozycja nazwy pospolitej na
nazwe wlasna. Takim wyj$ciowym podtozem nazwy wiasnej mogtaby byc jidésha kojo A
%) % T3 ‘fabryka samochodéw’. Transpozycja taka jednak moglaby zosta¢ uzupelniona o
identyfikacje miejsca, w ktérym znajduje sie zaklad, za pomoca dodania komponentu
lokalizacyjnego. Dajmy na to, gdyby zaktad byl zlokalizowany np. w miescie Kanazawa (jap.
Kanazawa-shi 2R W) to powstalaby nazwa Kanazawa Jidésha Kéjé 4R & £ £ 1.3,
Nazwa taka brzmialaby catkiem naturalnie, gdyz czysto transpozycyjne modele
slowotwoércze bywaja czesto wykorzystywane w japonskim nazwotwdérstwie.

Jednak po przyjrzeniu sie blizej licznym przgkladom opisywanym dotychczas
w niniejszej rozprawie, mozemy zauwazyc, ze japonska poetyka nazwotwoércza uwzglednia
takze inne procedury kreowania nazwy, oparte na bardziej rozbudowanych modelach.
Pierwszym typem procedury mogloby byc zastepowanie realnie istniejacej nazwy lokalizadji
za pomoca jakiej§ nazwy symboliczno-kulturowej, np. w miejsce Kanazawa 4R mozna
byloby uzyé¢ nazwy Kaga /=%, ktéra odpowiada dawnej jednostce administracyjnej,
polozonej na tamtym obszarze. Mozna byloby tez posluzyc sie jaka$ inna nazwa,
charakterystyczna dla tamtego regionu, np. Noto %% (od nazwy pétwyspu), Hakusan &
(od nazwy gory i parku narodowego).

Innym rodzajem zabiegu tworzenia nazwy wtasnej moga by¢ procedury przykrywania
wyrazéw pospolitych za pomoca ich ekwiwalentéw, ktére stuza do tworzenia nazw
wtasnych. Ostabia sie w ten sposéb znaczenia konkretne, gdy zamiast rzeczownika kojo T
¥ ‘fabryka’ uzywa sie terminu kégyé L% badz ogdlniejszego — sangyd # %. Oba te
rzeczowniki oznaczaja przemyst, ale w nazwie wtasnej fabryki samochodéw sygnalizuja
branze produkcyjna w sposéb bardziej generalizujacy, co daje postac jidésha kégyé B & £
I ¥ lub jidésha sangyé B £ # %. Wreszcie, moze zostaé tu uzyte okreslenie jikogydé £
I badzjiik6 £ T ‘przemyst ciezki’. W takim wypadku nazwa Kanazawa jiik6 2R E L
lub Kanazawa Kégyé 4R L% bylaby bardziej zgodna z modelem nazwotwdérczym nazwy
wlasnej. Urzedowy dodatek generyczny kabushikigaisha # X 24t stanowilby ostateczny
zabieg uformowania takiej nazwy.

Inna mozliwoéc¢ daje tez np. uzycie nazwy ery, obserwowane dzis sporadycznie, cho¢
wczeéniej powszechnie wykorzystywane, zwlaszcza w erze Meiji #4745, Taishd KIE oraz
Showa B f=. Nazwy er sa dogodnym srodkiem nazwotworczym, gdyz maja charakter
podniosty i funkcjonuja jako komponenty ornamentacyjne. Nalezy podkresli¢, ze w Japonii
procedura ich tworzenia ma niezwykle ceremonialny charakter. Sa one bowiem ustalana w
kregu dworu cesarskiego przez specjalnie powotanych do tego urzednikéw wysokiej rangi
oraz specjalistow do dawnej tradycji piSmienniczej. Wymowa symboliczna nazw er jest

powszechnie znana, gdyz petna etymologia i motywacja jest rozpowszechniania w wielu
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publikacjach. Ich charakterystyczna wtasnoécia jest tez to, ze — mimo iz formalnie maja one
charakter rzeczownikowy — to ich tre§¢ moze byc ujeta w hasto o charakterze zdania. Zdanie
takie moze byc¢ stwierdzeniem zaistnienia jakiej$ rzeczywistosci, ale tez postulatem czy
nakazem etycznym.

Tak wiec, np. nazwe ery Meiji A& thumaczy sie dostownie jako ,,0éwiecone rzady’,
ale przeciez mozna je tez interpretowac jako zobowiazanie wtadcy, np. ,bede rzadzit madrze
przestrzegajac zasad sprawiedliwosci”. Podobnie przedstawia sie tre$¢ nazwy Taishé XiE,
ktéra mozna przettumaczyc jako ,wielka sprawiedliwos¢”, ,sprawiedliwo$é powszechna (w
catym kraju)”. Czasami nazwy er maja tez charakter zyczeniowy, postulatywny. Tak wiec,
nazwa Shéwa ¥ # moze byc potraktowana jedynie jako zapowiedz $wiattego pokoju, ktéra
wskutek burzliwych zawirowan historycznych nie zostata urzeczywistniona w zakresie, w
ktérym zostata sformulowana w roku 1926. Dopiero po roku 1945 w Japonii nastapito
faktyczne urzeczywistnienie pokojowej polityki i stabilizacji, co zostalo symbolicznie
odnotowane w nazwie kolejnej ery — Heisei - a%. Ta nazwa moze by¢ interpretowana jako
zdanie stwierdzajace rzeczywistos¢ w postaci ,nastat pokédj”, ,nastat okres pokoju”. Czlon
pierwszy nazwy hei- “F- ery jest tutaj zaczerpniety z wyrazu heiwa F#= ‘pokdj’, a czton
drugi -sei -A% to sinojaponski odczyt czasownika naru % % ‘stac sie’, ale takze ‘przybrac
dojrzaty ksztalt, osiagna¢ oczekiwany stan’. Wszystko to moze tlumaczyc blizej
przekonujaca dla ogétu spoteczenstwa japonskiego wymowe naw er. Poniewaz rachuba lat
w dalszym ciagu opiera si¢ na systemie er (aktualnie mamy ere¢ Reiwa 4~%=) to tym samym
jako potencjalne komponenty nazw przedsiebiorstw teoretycznie sa one nadal aktualnym
zasobem 7Zrédtowym. Znaczenie ery Reiwa, stworzonej podobniej jak nazwy poprzednich
er w ramach dworskiego rytualu nazewniczego przez grono wybranych do tego
specjalistow, mozna odda¢ jako ,piekna, czysta, niczym niezakl6écona harmonia”. Jako
zrodlostéw wymieniany jest fragment z najstarszej antologii poetyckiej Man’yosha [ 77 #
%1

W ramach tak pojetej poetyki nazewniczej mozemy zastanowic si¢ nad zauwazalna
wyraznie w nazewnictwie japonskim tendencja do unikania wyrazéw pospolitych i
zastepowania ich wielokrotnie wspominanymi rzeczownikami ornamentacyjnymi. Mozna
w tym widzie¢ wplyw wspomnianej juz na poczatku tego rozdziatu tradycji
klasycznochiriskiej. W lekturze dawnych tekstéw chinskich wielkim wyzwaniem dla
czytelnika jest poprawne rozréznianie rzadkow ideograficznych, tworzacych nazwy wtasne
od wyrazéw pospolitych w tekscie. Nieumiejetnos$¢ rozpoznania nazw wilasnych blokuje
skutecznie caty proces poprawnego rozumienia tekstu. Jak sie wydaje, w tekstach klasycznej
chinszczyzny czesto identyfikowane nazwy wlasne na podstawie ich kompozycji
ideograficznej. Nazwy te obejmowany bowiem ideogramy o znaczeniach poetyckich,
stylizowanych pod wzgledem tresci, a w dodatku czesto polaczonych w taki sposéb, aby nie
dato sie ich traktowac¢ jak potaczenie wyrazéw pospolitych i typowych struktur
sktadniowych.

W kompozycji nazw wtasnych byta wiec w klasycznej chinszczyznie wykorzystywana
stylizacja ornamentacyjna, przypominajaca stosowane wspoélczesnie w jezyku japonskim
tworzenie sinojaponskich rzeczownikéw zdobniczych. Obserwowaliémy ich przyklady
nagromadzone szczegélnie w nazwach wydawnictw, ale w nazwie marki firmy
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elektronicznej Seiké # T wyraz ten mozna traktowac jako taki wtaénie $rodek zdobniczy.
Niezaleznie od tego, ze uzyskany on zostat na drodze skrétu to jednak nie jest to pospolity
wyraz, wystepujacy w leksykonie jezyka japonskiego. W nazwie firmy i zarazem marki
wnosi on znaczenie precyzyjnego wykonawstwa, starannosci, niezawodnoddi,
skrupulatno$ci, co ma istotne walory marketingowe. W ten spos6b marka-symbol staje sie
silnie motywowana.

Jezeli potraktujemy tego rodzaju zabieg jako przejaw poetyki nazewniczej to wowczas
takim wyrazom ornamentacyjnym mozna bytoby przypisac funkcje epitetu poetyckiego. W
Stowniku termindw literackich wydawnictwa Ossolineum w roku 1976 definiuje si¢ epitet
jako:

[..] wyraz pelniacy w tekscie funkcje okreslajaca wobec rzeczownika, najczesciej odniesiony
donn przymiotnik, np. twarde gtazy (epitet przymiotnikowy), imiestéw, np. tariczqcy
jastrzab, zburzone szczescie (epitet imiestowowy), lub tez polaczony przez apozycje inny
rzeczownik, wieza gigant (epitet rzeczownikowy). Epitet okresla wlasciwosci przedmiotu,
np. wysokie drzewa, lub stosunek moéwiacego do tego przedmiotu, np. odrazajacy postepek,
czesto jedno i drugie rownoczeénie, np. lodowaty podmuch. Postaé epitetu, jego funkgje i
spos6b uzycia w tekécie sa waznymi wspoétczynnikami charakterystyki stylu. Antyczna
retoryka zaliczala epitet do figur retorycznych i uznawala go za $rodek przydajacy
plastycznoéci przedstawianemu $wiatu oraz wspaniatosci i bogactwa wystowieniu. Funkcje
takie spelnial epitet zdobniczy (epithetum ornans), zazwyczaj podlegajacy silneg
konwencjonalizacji w obrebie poszczegélnych styléw i zmieniajacy swdj charakter w
zaleznoéci od wyobrazen epoki na temat poetyckiej ozdobnosci stowa. Np. typowe epitety
z poezji sentymentalnej: stodki, luby, wdzieczny, pieszczony, rozkoszny; z poezji
mtodopolskiej: odwieczny, senny, bezbrzezny, przepastny, samotny, daremny. Niektore
epitety zdobnicze utarly sie na tyle, ze stracity historyczne nacechowanie stylowe, stajac sie
obiegowymi poetyzmami, np. lazurowe niebo, krysztatowe wody, szmaragdowe tqki,
ztote wilosy, pertowe zeby itp. Szczeg6lna odmiane epitetu zdobniczego stanowi epitet
ztozony, powstaly z kombinacji dwéch znakéw (zlozenie), szczegblnie czesty w poezji
klasycystycznej i oparty na zworach antycznych, m. in. homergckich. Np. u Naruszewicza:
cudotworny, zartkolotny, szerokowtadny, zbozosiejny. Najbardziej
skonwencjonalizowana forma jest epitet staly, tworzacy trwaly zwiazek frazeologiczny z
okreslanym wyrazem. Taki charakter mialy epitety odnoszace si¢ do mitologicznych bogéw
i bohaterow greckich, np. biatoramienna Hera, gromowtadny Zeus, sowiooka Atena,
predkonogi Achilles. Epitet staly uzyty samotnie tatwo moze stawac sie ekwiwalentem
okre$lanego nim zazwyczaj imienia wlasnego (antonomazja). Epitet tworzacy w polaczeniu
z okreS§lanym wyrazem zwiazek metaforyczny (metafora) nosi nazwe epitetu
metaforycznego, np. gorzki usmiech, zwiedte serca, skrzydlata mysl. Rodzajem epitetu
metaforycznego jest oksymoron oraz epitet metonimiczny, np. biate sady (metonimia). Inna

nazwa: appositum. Por. hypallage.''®

118 Stownik termindéw literackich 1976: 106—107.
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W definicji tej epitet jest kojarzony glownie z przymiotnikiem badz z bliskimi mu
kategorialnie imiestowami, a W nieco dalszym odniesieniu z rzeczownikiem w apozycji
Réwniez japonski termin epitet, brzmiacy keiyo goku # %35 4] (dost. ,fraza okreslajaca”)
moze sie raczej kojarzycé z przymiotnikiem (jap. keisyoshi # %.3) niz z rzeczownikiem (jap.
meishi % 3] ). Jednak w tym wypadku, zestawiajac nazwotwoércze rzeczowniki
ornamentacyjne w japonskich nazwach przedsiebiorstw nie mamy na mysli ich funkcji
okreslnika, a raczej funkcje zdobnicza. Tak wiec, w proponowanym tu rozumieniu zamiast
okreslenia epithetum ornans wygodniejsze byloby okreslenie nomen ornans, gdyz
ornamentacyjna funkcje uwazaliSmy tutaj za dominujaca. Zaséb takich funkcji zdobniczych
opiera sie¢ na bardzo rozlegtych mechanizmach. Jednym z nich moze by¢ mechanizm aluzji,
np. gdy wykorzystuje sie nazwe wtasna jakiego$ znanego obiektu lub miejsca, i wprowadza
sie ja do nazwy firmy lub przedsigbiorstwa w funkcji ornamentu.

4.1. Leksykalna struktura nazwy i jej nacechowanie stylistyczne

W niniejszym rozdziale sprébujemy zastanowic si¢ nad tym, czy w japonskim nazewnictwie
przedsiebiorstw funkcjonuje odrebna poetyka nazewnicza, a jesli tak to czego dotycza jej
gtéwne zasady. Jak juz kilkakrotnie zostato to wspomniane, w nazwach przedsiebiorstw
pojawiaja sie rzeczowniki pospolite o funkcji informacyjnej, wskazujace na prawnie
unormowany charakter danego przedsiebiorstwa, a wiec takie, jak kabushikigaisha kX2
4t ‘spo6lka akcyjna’, yiigengaisha A R 24t ‘spotka z ograniczona odpowiedzialno$cia’ oraz
wiele innych. W zasadzie wyrazy takie nie podlegaja zasadom poetyki nazewniczej, gdyz
gtéwnym jej przedmiotem jest kompozycja markowych komponentéw nazwy, ktérych
funkcja ma charakter ornamentacyjny. Wyrazy takie nie wnosza bowiem zadnego
nacechowania stylistycznego, a w obrebie funkgji calej nazwy wnosza one jedynie czysty
aspekt informacyjny.

Podobnie, takze inne nazwy gatunkowe, np. shuppansha % ik +t, odznaczaja sie taka
sama, neutralna warto$cia stylistyczna. Obok tego jednak, w nazwach wystepuja niekiedy
archaiczne badz podnioste cztony nazewnicze, ktére nie maja charakteru rzeczownikéw
pospolitych, a pelnia jedynie funkcje nazwotwércze. Takimi komponentami moga byc
chociazby wyrazy shoin %% badz shobé % %, koriczace nazwy wydawnictw. Réwniez
wyraz shoten % /&, ktéry ma charakter nieco przestarzalyi — w zwiazku z tym — bywa
rzadziej uzywany w znaczeniu ‘ksiegarnia’ (w odréznieniu od pospolitego rzeczownika
hon’ya K 2£), pelni nazwe nazwotwdércza w nazwach wlasnych wydawnictw. Nawiazuje to
po czesci do praktyki znanej z Europy, w ktérej tez nazwy wlasne wydawnictw zawieraly

czlon ksiegarnia''®

. Pojawianie sie takiego wyrazu jest zatem zawsze wyrazistym sygnatem
tego, ze cate wyrazenie z jego uzyciem nalezy traktowac jako nazwe wtasna.

Zatem, miedzy pospolitym wyrazem shuppansha R4t a nazwotwoérczym wyrazem
shoin Z % badz shobé % % zachodzi istotna réznica polegajaca na tym, ze mimo iz — w

zasadzie — mozna bytoby traktowac je jako przyblizone synonimy (shuppansha $ R4t ~

"9 Np. w latach 1919-1961 francuskie wydawnictwo Gallimard nosito nazwe Librairie Gallimard
(dost. ,Ksiegarnia Gallimard”), a wspélczesnie nosi nazwe Editions Gallimard.
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shoin Z % ~ shob6 Z % =~ shoten ZJ§), to jednak jedynie shuppansha % M4t moze
wystepowac w roli rzeczownika pospolitego (a jednoczesnie pojawiaé¢ sie w nazwach
wlasnych wydawnictw jako komponent informacyjny). Pozostate nazwy (shoin % 2, shobé
Z /%, a po czeéci takze shoten % /&) maja charakter bardziej epitetéw nazwotwérczych niz
zwyklych cztonéw gatunkowych.

W pelnym znaczeniu tego terminu zasadom poetyki nazewniczej podlegaja jednak
markowe komponenty nazw. Mogliémy to zaobserwowac szczegélnie w prezentowanych w
podrozdziale 3.5. nazwach wydawnictw, w ktérych integralnym czlonem nazwy jest zawsze
jaki§ specjalnie tworzony z wykorzystaniem morfeméw sinojaponskich ornamentacyjny
wyraz o funkgji quasi-epitetu. Wyrazy takie nie naleza ani do leksykonu jezyka ani do
kategorii zwyklych rzeczownikéw i tym samym nie nazywaja zadnych zjawisk
rzeczywistosci pozajezykowej, maja one raczej charakter podniostych apeli. Nie sa tez
zwyklymi symbolami kultury, chociaz czerpia tresci ze spolecznie uznanego kregu wartosci
z dziedziny edukacji, wiedzy, erudycji, samodoskonalenia duchowego itd. Moga by¢ one
uwazane w pewnej mierze za impresywne epitety bowiem nazywaja te wartosci za pomoca
oryginalnych, kunsztownie skomponowanych dwuelementowych ztozen. Zlozenia te moga
mie¢ charakter niekoniecznie bliskich, a raczej jedynie przyblizonych, synoniméw, ale moga
byc¢ tez kompozycjami o przemyslanej sktadni. Np. w nazwie wydawnictwa Nichieisha H
F 4t wystepuje zlozenie nichiei B %, ktére moze mie¢ charakter dwojaki: moze byc¢
interpretowane jako ‘rozkwit Japonii’ albo jako potaczenie dwdéch odrebnych
komponentéw: SLONCE B oraz POMYSLNOSC 7.

W nazwie wydawnictwa Seibidé M % ¥ wystepuje analogicznie utworzony
rzeczownik seibi M %, ktéry mozna interpretowac jako fraze o znaczeniu ‘staje sie piekno;
tworzy sie piekno’. Jest to ornamentacyjny rzeczownik nazwotworczy o charakterze
komplementu, figury poetyckiej, potaczony z sufiksem -dé -%, ktéry w tym wypadku
oznacza jaka$ instytucje o szlachetnym charakterze. Wspétczes$nie Seibidé m. % % tworzy
jako komponent markowy pelna nazwe wydawnictwa w potaczeniu z rzeczownikiem,
sygnalizujacym branze, czyli shuppan %K.

W ten sposéb w strukturze leksykalnej wielu nazw przedsiebiorstw nalezatoby
wydzieli¢ odrebna kategorie rzecznikéw o szczegélnym nacechowaniu stylistycznym. W
nazwach przedsiebiorstw pelnia one role bliska funkcji poetyckiej. Najblizszym terminem,
okreélajacym taka funkcje bytby tutaj epitet nazwotwoéreczy. Wyrazenia takie nie wystepuja
w podstawowym systemie leksykalnym jezyka japonskiego. Sa one tworzone specjalnie po
to, aby mozna byto je wykorzysta¢ w nazewnictwie, w tym w nazewnictwie przedsiebiorstw.

W tym wypadku nalezaloby wspomnie¢ wazna role leksyki sinojaponskiej jako
zroédtostowu dla wielu nazw wlasnych. Leksyka ta tworzy zaséb w wiekszosd
niesamodzielnych morfemoéw, bedacych sinojaponskimi odczytami ideograméw, i poprzez
ich kombinacje mozna tworzy¢ rozmaite wyrazenia, zaré6wno rzeczowniki, jak i frazy
apelatywne, okreslniki, a nawet hasta. Wybér takich kombinacji ma charakter w zasadzie
swobodny, jednak wazne jest, aby powstajacy wyraz czy frazy byly zgodne z zasadami
gramatyki klasycznochinskiej. Gramatyka klasycznochiniska jako system, regul jezyka
analitycznego (izolujacego, jap. koritsugo M\ L 3% ), pozwala na znaczna swobode w

kreowaniu takich wyrazen bez koniecznos$ci uwzgledniania morfologii.
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W  zawiazku z tym, tworzac takie podnioste, poetyckie, retoryczne oraz
ornamentacyjno-nazewnicze wyrazenia Japonczycy chetnie wykorzystuja ten zZrédtostow.
Wiekszo$¢ odbiorcow jest wrazliwa na ich wymowe, strukture, $rodki stylizadj
znaczeniowej, gdyz cata dawna tradygcja chinska zostala przez stulecia inkorporowana do
leksykonu jezyka japonskiego. Dla omawianych tutaj zjawisk niezwykle wazna jest postac
grafemiczna tego typu wyrazen. Ich znaczenie przekazywane jest przede wszystkim poprzez
ideogramy, a nie poprzez ich sinojaponskie brzmienia. Nie da sie zaprzeczyc, ze brzmienia
te sa percypowane i odtwarzane w odczycie, ale bez zapisu ideograficznego pozostaja
niejasne. Dopiero skojarzenie postaci ideograficznej z sinojaporiskim brzmieniem pozwala
w pelni zrozumiec¢ sens, pod warunkiem, ze interpretacja znaczenia bedzie oparta na
regutach klasycznej chinszczyzny kanbun % . Trzeba tez dodad, ze z kolei samo brzmienie
jest bardziej istotne przy identyfikacji tych wyrazen jako sygnalizatoréw marki. W takim
wypadku, gdy sie powie po japonisku kore wa Seibidé no hon da Z M E%E DK/ ‘o
ksiazka [wydawnictwa] Seibidd’ albo ano hon wa Seibidé ga shuppan shita yoé da & O A&
IR EEVRIRL 72 X 9 2 ‘zdaje sie, ze te ksiazke wydalto [wydawnictwo| Seibidd’ to
kojarzone jest przede wszystkim samo brzmienie nazwy marki, a zapis ideograficzny
pozostaje na drugim planie.

Woyrazenia te traktowane sa jako komponenty markowe, ale same nie tworza nazwy
marki. Musi im zawsze towarzyszyc¢ przynajmniej sufiks gatunkowy, sygnalizujacy typ
przedsiebiorstwa (w tym wypadku branze wydawnicza). Nazywaliémy tutaj te wyrazy
komponentami ornamentacyjnymi, gdyz taka jest ich funkgja, ktéra w istocie niczego nie
nazywa. Niemniej jednak, dzieki zapisowi ideograficznemu, odbiorca nazwy moze miec
wrazenie jej semantycznej przejrzystosci. Moze przypisywac ideogramom mniej lub bardziej
trafnie ich znaczenia. Na przyklad, wystepujacy we wspomnianej wyzej nazwie
wydawnictwa ideogram sei A moze byé interpretowany jako ‘stawad sie; nastawad
dojrzewad; speltniaé sie; nabierac dojrzatego ksztattu’ a ideogram bi % jako ‘piekno (Swiata,
rzeczywistosci, opowiesci, narracji itd.). Z kolei tworzacy nazwe wydawnictwa Seiryii
Shuppan & #H K ideogram sei 7§ moze byé interpretowany jako ‘czysto$é; przejrzystodé;
nieskazitelno$¢, podczas gdy ryil /. moze miec znaczenie ‘nurt; prad; dazenie; przeplyw’.

Poetyka nazwotwoércza tego typu, obejmujaca ideograficzna kompozycje nazw
markowych, przypomina wyraznie poetyke tworzenia imion, o ktérej tez byta juz mowa
(por. podrozdzial 1.3.1.). W poetyce imion jednak dominowal przekaz zyczeniowy,
charakteryzujacy osobowos$¢ jednostki, jej przyszto$é, dazenia, przymioty charakteru,
podczas gdy w tym wypadku jezykowy statut takich przekazéw moze polega¢ na
nawiazaniu do tradycji scholaryzmu, przypominaniu wszystkich waloréw i aspektéw
zdobywania i podazania droga wiedzy. Czasami jednak te przekazy sa formulowane w
spos6b catkowicie przystepny i tatwo zrozumialy, np. nazwa wydawnictwa Kégakusha ¥
# 4t oznacza dostownie ,umilowanie wiedzy”’ czy nazwa Shingakusha # ¥4t znaczy
dostownie ,nowa wiedza”.
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4.2. Aspekty sktadniowe i stfowotworcze nazwy

Jesliidzie o strukture sktadniowa japonskich nazw przedsiebiorstw to sa one zestawieniami
wyrazéw, ktére maja status cztonéw rzeczownikowych, niezaleznie od ich wewnetrznej
struktury stowotwoérczej czy skladniowej. Tak wiec, w nazwie Honda Giken KRégyo
Kabushikigaisha A @B L% ¥k X 24 wystepuja cztery wyrazy, ktére daja sie oddzieli¢
od siebie za pomoca pauzy, gdyz nazwa japonska jest pisana — w mysl regut ortograficznych
japonszczyzny — bez jakichkolwiek spagji. Pierwszy czton pochodzi od nazwiska zatozyciela
firmy, Hondy Séichiré A @ 7 — R, drugi natomiast jest skrétem od nazwy Gijutsu Kenhyiijo
FATHE F2 T ‘instytut technologiczny’, poniewaz wezedniej istniat o§rodek badawczy o nazwie
Honda Gijutsu Kenkytijo A® XM %77, na ktorego bazie powstata p6zniejsza fabryka
samochod6w. Z kolei czton Kégyé L% dodany zostat do nazwy fabryki, aby umownie
sygnalizowac branze przemystowa — w tym wypadku przemyst samochodowy. Konicowy
czton calej nazwy (kabushikigaisha ¥R 24t) jest zrostem dwoéch wyrazéw o tacznym
znaczeniu ‘spétka akcpjna’, o czym byla wielokrotnie mowa. Jesli chodzi o funkcje
poszczegblnych rzeczownikéw to Honda AW jest przytoczeniem nazwiska, wystepujacym
jako czton otwierajacy cale zestawienie dla podkreslenia statusu sygnalizatora marki. Taki
szyk jest standardowy dla jezyka japonskiego, w przeciwienstwie do polszczyzny, w ktérej
obowiazuje szyk odwrotny (np. Cukiernia Blikle, a nie Blikle Cukiernia). Koicowy czton
Kabushikigaisha #4324k, jak mozna to byto zaobserwowaé wielokrotnie, wystepuje w
pozycji poczatkowej lub finalnej przedsiebiorstwa.

Ma on w nazewnictwie przedsiebiorstw status specjalny. Jako komponent, ktérego
zadaniem jest sygnalizowanie statusu prawnego przedsi¢biorstwa, wystepuje on na
wyzszym poziomie, nadrzednym wobec samej nazwy. Wtasciwa nazwa firmy, wystepujaca
po tym komponencie, moze byc¢ traktowana jako przytoczenie, co mozna bytoby odda¢ w
zapisie polskim nawet poprzez dwukropek. I tak, np. cytowana w poprzednim akapicie
nazwe przedsiebiorstwa Kabushikigaisha Yakuruto Honsha %X 24 Y 7 )L b K4t moina
bytoby oddac¢ jako Spétka Akcyjna: Zaktady Mleczarskie Yakult, chociaz nigdzie takiej
postaci nie wykorzystujemy. Zabieg taki moze by¢ jednak dodatkowo uzasadniony faktem,
7e pelne nazwy, wystepujace tacznie z komponentem kabushikigaisha #k X 2 4t lub
yligengaisha A R 24k, maja charakter $cisle urzedowy, formalno-oficjalny i zwykle w
codziennych sytuacjach nie wystepuja.

Réwniez odwrécony szyk, a wiec taki, w ktérym komponenty statutowe firmy
wystepuja na konicu nazwy, zachowuyje ten sam charakter, gdyz nieformalnie moglibysmy
przed nimi wstawi¢ wyrazenie przytaczajace to iu ¥ \» 7, np. Téyé Béseki to iu
kabushikigaisha R F&4x ¥\ ) R A 4L

Istotna reguta budowy skltadniowej nazwy przedsiebiorstwa jest elipsa wszelkich
potencjalnych wykladnikéw przydawkowosci, takich jak partykuta no ?, chyba ze w
nazwie cytowane sa jakie$ wielowyrazowe frazy. Jako przyktad mozemy podac chocby fraze
shufu no tomo * % » K ‘przyjaciel gospodyni’, ktéra w nazwie wydawnictwa
Shufunotomosha %4 ® K 4t zostala potaczona z sufiksem frazowym (co mozna oddac

schematycznie jako ,shufu no tomo” + sha). Na ogél japoriskie nazwy przedsiebiorstw
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sktadaja si¢ z komponentéw rzeczownikowych, wystepujacych wzgledem siebie w apozydji
i w tym sensie takze nazwa Shufunotomosha musi byc¢ traktowana jako pojedynczy
rzeczownik, w ktérym fraza shufu no tomo zostata poddana procesowi uniwerbizagji jako
podstawa stowotwércza do sufiksu -sha. Samo wyrazenie shufunotomo jest w zasadzie
tytutem czasopisma Shufunotomo ‘Przyjaciel pani domu’, w zwiazku z tym moze byc
traktowana jako cytat tego tytulu poltaczony z sufiksem -sha.

4.3. Stylistyczne zréznicowanie pelnych i skréotowych wariantéw nazwy

W przestrzeni komunikacyjnej nazwy przedsiebiorstw wystepuja nie tylko w pelne;,
oficjalnej postaci, ale — w zalezno$ci od sytuacji oraz gatunku przekazu — takze w postaci
skrétowej. Skracanie nazw podlega jednak wielu ograniczeniom i w zwiazku z tym
spotykane sa rozne typy skrotéw. Zaznaczyc trzeba jednak, ze z zasady pelna nazwa
przedsiebiorstwa wystepuje w kontekstach, w ktérych jej przywolanie ma charakter
ceremonialny, grzecznosciowy.

Jedna z naczelnych zasad honoryfikatywnoéci japonskiej, silnie respektowanej np. w
korespondencji biznesowej, jest unikanie skrétéw, ktére polegalyby na elipsie
jakiegokolwiek komponentu z pelnej postaci nazwy. W takich sytuacjach nawet opuszczenie
komponentu kabushikigaisha ¥k X 24t ‘spotka akcyjna’ czy yiigengaisha # [R2 4t ‘spotka
z ograniczona odpowiedzialno$cia’, informujacego o statusie prawno-organizacyjnym,
uchodzi za spory nietakt. Tym samym, na przyklad w adresie podawanym w nagtéwku
listu czy tez na kopercie nalezy wpisywac zawsze nazwe w jej pelnym brzmieniu.

Tworzenie skré6téw moze by¢ dopuszczalne w narracji potocznej, zwtaszcza tam, gdzie
uzycie postaci skrétowej nie powoduje nieporozumien, np. w dialogu potocznym typu:

Dotchi no hokengaisha ni haitteru no?
Yo LbORRAIIINSTHD?

‘W ktérej firmie jeste$ ubezpieczony?’,

Daiichi Seimei no hé ii y6 na ki ga shite, sochira ni hairu koto ni shita.
F—EFDIT ISV I RAH LT, 2LLIIANS I YIZL I,

‘Daiichi Seimei wydawal mi si¢ lepszy i zdecydowatem, ze tam si¢ ubezpiecze.’

Jezeli nazwa przedsiebiorstwa sktada sie z jednego wyrazu to skrétowa posta¢ moze byc
sprowadzona do tej wtasnie postaci, np.

Seiyti ni kaimono ni iku.
BRIZHK AT <o

‘Ide na zakupy do [domu towarowego| Seiyi.’
Kubota no torakuta o kényii suru ka kangaeagunete iru.

IJHRIDNT I I 2HmANTENEZEZLH TS,

‘Zastanawiam sie, czy nie kupi¢ traktora [firmy| Kubota.’
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Takie potoczne konteksty moga wystepowaé w codziennych wypowiedziach
uzytkownikow jezyka. W tym wypadku nie uzywa sie nacechowania honoryfikatywnego
ani nie wprowadza petnej nazwy, gdyz jest to w tej sytuacji nieuzasadnione. Drugim typem
kontekstow, gdzie dopuszczalne jest uzycie skrétowych nazw przedsiebiorstw, jest narraca
prasowa czy ogoélnie medialna, w ktérej opisuje sie wydarzenia, fakty, w tle ktérych
pojawiaja sie przywolania watku jakiego$ przedsiebiorstwa. W zwiazku z tym uzywane sa
wyrazenia takie, jak Kubota-sha 7 1 ¥ 4t (z dodatkiem sufiksu -sha -#t, sygnalizujacego, ze
chodzi o przedsiebiorstwo) czy Kubota shaché 7 & % #t & ‘prezes [firmy] Kubota, badz
Kubota shain 7 & # 4§ ‘pracownik [firmy| Kubota’. Potocznie mozna tez spotkaé takie
wyrazenia, jak Kubota seihin katarogu 7 & % % 5 7 ¥ @ 7" ‘katalog produktéw [firmy]
Kubota’ czy Kubota noékigu katarogu 7 % #A%E 7 ¥ v 7" ‘katalog maszyn i urzadzen
rolniczych [firmy] Rubota’. Wszelkie tego rodzaju konteksty, w ktérych firma Kubota pojawia
sie jako przedmiot narracji ogélnej, dopuszczaja uzycie tego rodzaju nazw skréotowych.

Nalezy w tym miejscu uzupektnic opis o krétka charakterystyke sufiksu -sha -4t w tego
rodzaju uzyciach. Sufiks ten uzywany jest w sytuacjach, gdy wazne jest rozréznienie marki
przemystowej Rubota oraz przedsiebiorstwa Rubota od popularnego w Japonii nazwiska
Kubota Af%®, co w komunikacji méwionej moze byé powodem rozlicznych niejasno$ci.
Jezeli oficjalna nazwa obejmuje wiecej cztonéw wyrazowych to w takim wypadku réwniez
skrét nie moze by¢ jednowyrazowy, a musi zawiera¢ dwa (albo nawet trzy) komponenty
rzeczownikowe. Niekiedy jednak nawet oficjalne nazwy stowarzyszen czy organizacji
dopuszczaja uzycie skrétéw, tak jak ma to miejsce chociazby w wypadku stowarzyszenia
Komatsu shayiikai 2 < Y R4

Skréotowe postaci nazw przedsiebiorstw sa podstawa do tworzenia nazw marki
Nazwy marek maja zréznicowane znaczenie, gdyz nazwa taka czesto jest utozsamiana z
marka calego przedsiebiorstwa. Kiedy wiec moéwimy marka Kubota (jap. Kubota no
burando 7 & % ©» 77 » F) to mamy na mysli marke, przypisywana calej firmie i
wszystkim produktom, ktére ona oferuje. Moze to by¢ tez polaczone z ocena takiej —
generalnie pojmowanej — marki, np. Rubota to iu burando wa sekaiteki ni mo yiimei de
aru 7 R w9y 772 NIZRJIZL H L TH S, ‘Marka Kubota jest dobrze znana takze
na Swiecie’. W szczegélowym znaczeniu nazwa marki jest wyréznikiem kazdego
indywidualnego produktu, np. Kubota no torakuta 7 + % o + 7 7 ¥ ‘ciagnik [markil
Kubota’, Kubota no taueki 7 & ¥ ® @Ai4% ‘maszyna do sadzenia ryzu [firmy| Kubota’,
Kubota no konbain 7 % ®» 2 » 3 41  ‘kombajn[marki] Rubota’, Kubota no minikéunki
7 R % o I =# & ‘mini plug [firmy] Kubota’.

Mozemy teraz zaprezentowacC skrétowe i jednoczesnie markowe nazwy dla

wymienionych wyzej przyktadowych przedsiebiorstw.

Daiichi Seimei Hoken Kabushikigaisha > Daiichi Seimei
¥k iR R R 24 > H—Ad

Meiji Yasuda Seimei Hoken Ségogaisha > Meiji Yasuda
B i5R W R R RS S At > Hiskw
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Kabushikigaisha Komatsu 2> Komatsu

BXeca<y > a2

Higashi Nihon Ryokaku Tetsudé Rabushikigaisha > JR Higashi Nihon
R A AREHKEHRR 24 > JRREA
Kabushikigaisha Seiyii > Seiyti

HA AL E R > &K
Kabushikigaisha Hitachi Seisakujo > Hitachi

R 2B LB IEAT > 8x
Kabushikigaisha It6 Yokado > Ité6 Yokado
HAatA h—a—F % > £ b= = F—
Kabushikigaisha Kubota > Kubota
= > 4

We wszystkich tych nazwach komponent kabushikigaisha # 3\ & 4 uchodzi za
pelnoprawny sktadnik nazwy. W szczegélowej czesci naszej analizy niekiedy musieliSmy
go pominad, zeby zwréci¢ wieksza uwage na wlasciwa, zindywidualizowana czes¢ nazwy
przedsiebiorstwa, ale byl to zabieg specjalnej adaptacji japoniskiego materiatu jezykowego.

Poniewaz nazwy skrétowe sa najczeéciej powiazane z nazwa marki to w takim
wypadku tworzenie skrétéw moze sie odbywaé w polaczeniu z réznymi procedurami
skracajacymi o charakterze grafemicznym. W Japonii wszyscy pasazerowie, korzystajacy z
pociagéw w wielkich metropoliach (takich jak Tokio czy Osaka oraz w wielu innych
miastach), dobrze znaja skrét jei dru ¥ = 4 7 —)b, bedacy odczytem liter JR. Skrét ten
wywodzi sie od angielskiego wyrazenia Japan Railway i wystepuje w nazwach kilku spolek
kolejowych, takich jak JR Higashi Nihon JR X 8 &K, JR Nishi Nihon JR & B K, JR
Hokkaidé JR At 3ié JR Kytishii JR /L. W tym wypadku oficjalna nazwa wszystkich tych
przedsiebiorstw nie zawiera angielskiego skrétu akronimicznego, podczas gdy nazwa
skrétowa — traktowana réwnolegle jako nazwa marki — mieéci w sobie wymieniony tu
akronim. W jezyku potocznym juz sam ten akronim uzywany jest jako okreélenie linii
kolejowych, a okreslenia region6w bywaja w takich wypadkach opuszczane. Tym samym,
dla podanych przyktadéw mamy tutaj cztery pelne, oficjalne nazwy:

Higashi Nihon Ryokaku Tetsudbé Kabushikigaisha
RARAREKERR A

Nishi Nihon Ryokaku Tetsudé Kabushikigaisha
% B RRE SRR AR

217



Hokkaidé Ryokaku Tetsud6é Kabushikigaisha
AL R B SRR A 2L

oraz

Rytishii Ryokaku Tetsudé Kabushikigaisha
R B SR ER A 24t

Jednak nazwy te maja charakter wytacznie urzedowo-oficjalny i pojawiaja sie jedynie na
budynkach, w korespondencji urzedowej, we wszelkich aktach prawnych. Wrécimy jeszcze
do kwestii skrotéw od nazw innych kategorii przedsiebiorstw.

Skréty nazw wlasnych bankéw zawieraja specjalny zastepnik gatunkowego okreslenia
ginké # 4T w postaci morfemu -gin- -#&-. Skréty nazw wlasnych bankéw uzywane sa
najczeéciej w prasie i w komunikagji codziennej, ale maja charakter raczej potoczny. W
tekstach urzedowych preferowana jest zdecydowanie pelna wersja nazwy banku.

Kanagawa Ginké EIE Yoy > Kanagin A 74
Nagano Ginké K IFRAT > Nagagin  &#
Kagoshima Ginké JER &84T > Kagin JESR
Ooita Ginkoé KA 8AT > Daigin KER
Higo Ginké ReA% $BAT > Higin RS
Miyazaki Ginké G W RAT > Miyagin 7 R
Rytikyii Ginké FERSRAT > Rytigin R
Okinawa Ginké FEBEAT > Okigin ik
Aichi Ginké &4 $RAT > Aigin F 4R
Kéchi Ginko % ERAT > Kégin 59
Nagoya Ginké % & B RAT > Meigin % 3R
Fukuoka Ginkéo 1% B $RAT > Fukugin 1B
Shikoku Ginké v E 4R 4T > Shigin -
Iyo Ginké 7P 8RAT > Iyogin a8
Awa Ginké [T 0% 4RAT > Awagin [ IR #R
Yamaguchi Ginkoé Lo S8R4T > Yamagin LR
Shiga Ginko T BAT > Shigagin % 4R
Yokohama Ginké B IEAT > Hamagin %%
Musashino Ginkd KK B 84T > Bugin KR
Hiroshima Ginké I &84T > Hirogin (K
Shizuoka Ginkd o B $RA4T > Shizugin L 94
Chiba Ginké T 24T > Chibagin b IT4R
Tottori Ginké EIREAT > Torigin ¥ hs
Aomori Ginké FARBAT > Aogin » B
ARita Ginké K@ ERAT > Akigin »H X8
Yamagata Ginkoé S SRAT > Yamagin ¥ I8
Ehime Ginkoé IR AT > Himegin D XA
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Shizuoka Chiié Ginké ##HRFHHBIT > Shizuchi L4 bw )
Fukuoka Chii6 Ginké #1&RA¥HHIT > Fukuchii 3 bw )
Saga Kyéei Ginko TR EFREBIT > Kyégin 10 XA
Kumamoto Ginké AE R GRAT > Kumagin < £ XA

Mozemy tutaj zauwazyc czeste mieszanie dwoéch warstw leksykalnych, rodzimej oraz
sinojaponskiej przy tworzeniu tego typu skrétéow. Tak sie sktada jednak, ze w nazwach
wtasnych bankéw wystepuja toponimy informujace o lokalizacji i zakresie dziatania danego
banku. Toponimy te w wigkszo$ci naleza do warstwy rodzimej. Tymczasem generyczny
czlon nazwy banku ginké %% 4T nalezy do warstwy sinojaponiskiej. Poniewaz jednak w
skrétach takich bywa najczeséciej wykorzystywany skrétowy komponent -gin- -4&-, to bywa
on najczesciej potaczony z jakim$ fragmentem rodzimego toponimu i w ten spos6éb powstaja
hybrydy takie jak: Okigin 4R (pelna nazwa Okinawa Ginké ¥ #&3$847), Aogin & B4R
(petna nazwa Aomori Ginké & #4%47) czy Kumagin { I X A (pelna nazwa Kumamoto
Ginké f&AST).

Czasami mozna zaobserwowac strategie wykorzystywania sinojaponskich odczytéw
ideograficznych w celu unikniecia potencjalnych nieporozumier. Niekiedy posta¢ skrétowa
nazwy banku moze nie zawiera¢ komponentu gin %&, gdy sama nazwa sktada sie z trzech
rzeczownikow skrét zostaje utworzony od pierwszych dwoéch wyrazéw, np. Shizuchii L
5w 9 (pelna nazwa Fukuoka Chii6 Ginké 1& Bl F J=#47) czy Fukuchi 3- { b » 9 (pelna
nazwa Fukuoka Chii6 Ginké #& B ¥ J=40.47).

44. Gry slowne w poetyce nazewniczej

Mieszany system pisma japonskiego umozliwia wykorzystywanie w poetyce nazewniczej
rozmaitych gier stownych. Gry te moga by¢ oparte na mechanizmach przechodzenia z
zapisu sylabograficznego na zapis ideograficzny, na semiotycznym przeciwstawianiu
hiragany i katakany, a wreszcie na mechanizmie nakladania na siebie stownictwa
rodzimego, sinojaponskiego i anglojaponskiego za pomoca utozsamien, asocjacji oraz
przeksztalcen. Jest to tak rozlegly wachlarz mozliwo$ci, ze chyba trudno bytoby znalezé
inny jezyk naturalny, w ktérym takie operacje miedzysystemowe bylyby mozliwe.
Postaramy sie tutaj przedstawi¢ wybrane przyktady takich wlaénie gier. Czesto nastawione
sa one na uzyskanie efektu pozytywnego zaskoczenia odbiorcy, subtelnoscia oraz
pomystowoécia zastosowanego mechanizmu, ktéry zmusza go do uruchomienia zdolnosci
skojarzeniowych.

Jako pierwszy przyklad zaprezentujemy zartobliwy szyld wywieszony nad sklepem,
w ktérym pod napisem hiragang wyrazu akinai % % % \» ‘sprzedaz; handel’ zostata
umieszczona sekwencja trzech ideogramoéw WIOSNA %, LATO Z oraz ZIMA 4. Widok

takiego szyldu przedstawia sie nastepujaco:
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P X7

Y ES

Wyraz akinai ma w jezgku japonskim swdj wlasny przypisany ideogram & \» i jest
forma nominalna od czasownika akinau & 9 ‘sprzedawac, handlowac¢’. Na tym szyldzie
jednak zostal on zartobliwie ,zreinterpretowany” ideograficznie za pomoca pomystowego
rebusu. Nawiazuje on do sinojaponskiej tetrady shunkashiité & & #X 4 oznaczajacej ‘cztery
pory roku’ lub ‘wiosna, lato, jesien, zima’, ktéra moze byc¢ tez odczytywana rodzimie jako
haru natsu aki fuyu. Tetrade te jednak pozbawiono trzeciego ideogramu shii X ‘jesieny’,
przez co stala si¢ ona ulomnym rzadkiem ideogramoéw, ktéremu trudno wskutek tego
przypisac standardowy odczyt. Tym samym odbiorce ma to zmusi¢ do zastanowienia si¢ na
czym polega zastosowana tu gra jezykowa. Poprzez kojarzenie z zapisanym wyzej hiragang
wyrazem akinai, po to, aby przykry¢ jego faktyczne znaczenie ‘handel’ odbiorca musi
przypisa¢ temu nowe, sugerowane znaczenie jako aki nai'?° ‘brak jesieni’ i w ten sposéb
rebus zostaje rozwiazany, zapis hiragangq i zreinterpretowany rzadek ideograficzny beda
oddawac jedno znacznie. Podstawa tego zartu jest zatem homofonia wyrazu akinai ‘handel,
sprzedaz’ i dwuwyrazowej frazy aki nai ‘nie ma jesieni, jesieni brak’.

Tego typu gry jezykowe byly uprawiane w Japonii od najdawniejszych czaséw.
Najstarszym udokumentowanym przyktadem japorniskiej gry stéw jest ciag dwunastu takich
samych ideograméw: +FFFFFFFFF T F. Kluczem do zrozumienia tego zartu jest
nietypowy sposéb odczytania catosci. Nalezy bowiem wiedzieé, ze ideogram ¥ DZIECKO ma
w jezyku japonskim co najmniej trzy rézne odczyty: ko 2, SHI * oraz ne #2'%.,

Wyzej wymieniony dwunastoznakowiec nalezy wiec odczytywac jako neko no ko
koneko, shishi no ko kojishi, a we wspoélczesnym zapisie ideograficzno-sylabicznym fraza
ta przyjmuje nastepujaca postaé: ¥ O TR, T O F47 58T . Przedstawimy teraz zatem
ten dosyc¢ ztozony sposéb zapisu i odczytu w bardziej przystepnej postaci:

%%(m)%%%%%%(m);}fﬁ%%
¥ TR BT o FAFR T

DZIECKRO ROTA TO ROCIATRO, DZIECRO LWA TO LWIATRO

120 Przymiotnikowe orzeczenie nai % \» ‘nie ma, brak’ to supletywna posta¢ negacji czaswonika egzystencjalego
aru » 5 ‘byc.

21 Ne to odczyt nietypowy, pojawiajacy sie wylacznie w kontekécie kalendarza chinskiego i odnoszacy sie
woéwczas do pierwszego znaku zodiaku tego kalendarza, czpli szczura (jap. nezumi).
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Wedle tradygji, autorem powyzszej gry stownej jest pono¢ sam cesarz Saga (jap. Saga
tenné *£% R £), panujacy na poczatku epoki Heian w latach 809-823.

W tym miejscu mozemy przywola¢ w $lad za ksiazka Senri Sonoyamy !
charakterystyczny trop poetycki stosowany w japonskiej poezji waka #= 4 zwany
kakekotoba #3 o doslownym znaczeniu ‘wyrazy naktadane na siebie’. Trop ten polega na
wywolywaniu skojarzen wyrazéw homofonicznych badz homograficznych po to, aby
zmusic¢ czytelnika do jakich$ refleksji nad réznymi podobienstwami i grami znaczeniowymi
o charakterze miedzywyrazowym. W grach tych poslugiwano sie chetnie zapisem
fonograficznym po to, by kojarzy¢ ze soba odmienne ideogramy zapisu ideograficznego.
Czytelnik piesni waka, w ktérej zastosowano taka gre musial szczegdlnie uwaznie
przygladac sie jej zapisowi i umiejetnie odkrywac te fragmenty, ktére mogly by¢ rozmaicie
interpretowane. Autorka przytacza tutaj rozne przyktady takich zbieznosci, takie jak zapis
nagame % %%, ktéry mégt byé odczytywany w znaczeniu BL® ‘widok, pejzaz’ oraz &
‘dtugotrwaty, nieustajacy deszcz’ lub wyraz aki & =, ktéry mégl by¢ odbierany jako #X
jesient’ lub jako # ‘znuzenie, zniechecenie; wygasniecie uczucia’, badz wyraz urami 9 & %,
kojarzony ze znaczeniem 1R ‘zazdrosc¢, zawisé albo J# . ‘podziwianie zatoki, patrzenie na
wybrzeze'. Czasownik karu 4* %, ktéry mogt byc odbierany jako # ‘usychad, wiednac’ lub
A ‘Scina¢’ badz tez B ‘opuszczad, odjezdzac’. Nazwa tej figury retorycznej wywodzi sie z
czasownika kakeru $t1F 4, ktére w tym wypadku ma znaczenie ,nakladanie jednego
znaczenia na inne, zestawianie dwéch odmiennych znaczen jednobrzmiacych wyrazéw”. W
jezykoznawstwie opisuyje sie to jako przypadek homonimii, ale w jezyku japonskim zjawisko
to ma czesto posta¢ homonimii polaczonej z heterografia, czyli wspélnym brzmieniem
wyrazéw zapisywanych innymi ideogramami.

Tego rodzaju gry grafemiczno-foniczne postugujace si¢ materia jezyka japonskiego sa
czesto wykorzystywane w nazewnictwie przedsiebiorstw. Niekoniecznie chodzi przy tym o
jakie$ zarty czy efekty radykalnego zaskoczenia odbiorcy. Gry stowne w nazewnictwie
przedsiebiorstw maja charakter raczej stonowany. Sam koncept nazewniczy odznacza si¢
pomystowodcia, ale towarzyszy temu dbalos$¢ o raczej stonowana i zréwnowazona forme
catosci. Jako przyklad mozemy tutaj wymieni¢ nazwe firmy Kao, japonskiego producenta
kosmetykow i sSrodkéw czystosci. Oficjalna nazwa tej firmy brzmi:

Kaé Kabushikigaisha it E#kRR 24k
oficjalna nazwa angielska: Kao Corporation.
proponowany przektad polski: Kosmetyki i chemia Kao.

nazwa marki: Kad it E.

Na potrzeby stworzenia nazwy marki wykorzystany zostat tutaj specjalnie wybrany
rzeczownik ornamentacyjny o sinojaporiskim brzmieniu Kaé i zapisywany ideograficznie 7t
X ‘kr6l kwiatéw’. Jednak zostala wykorzystana tutaj homofoniczna zbieznosé
ornamentacyjnego rzeczownika kaé oraz pospolitego rzeczownika kao #2 ‘twarz’. Ten drugi
rzeczownik pospolity zostal tym samym ideograficznie ,zreinterpretowany” za pomoca tego

122 SonoYAaMA 2019.
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pierwszego. Opozycja miedzy dluga a krétka samogloska ma w jezyku japonskim
wprawdzie charakter fonologiczny, ale w niektérych przypadkach bywa neutralizowana, na
przyktad mozna wymawiaé wspétczednie gakké i gakko F#X ‘szkolta’, honté i honto &%
‘prawda’, kekko i kekko 5 ‘wystarczy’ itd. Tym bardziej w ramach marki globalnej, gdy
nazwa firmy zapisywana jest jako Rao tego rodzaju gra jezykowa staje si¢ bardziej wyrazista
dla japonskich odbiorcéw nazwy, zwlaszcza ze istnieje ona w logo firmy. Warto jeszcze
nadmienic, ze podstawa tej operacji stato sie mydto toaletowe wprowadzone do produkcji
w roku 1890 przez zatozyciela firmy Nagase Tomir6 & # g B (1863—-1911) — kao sekken it
& #, czyli “Krol Kwiatéw (do twarzy)”.

Interesujacym przykladem japonsko-angielskiej gry slownej jest nazwa firmy
Bridgestone, jednego z czotowych producentéw opon samochodowych. Jest to nazwa, ktéra
pochodzi od nazwiska zalozyciela firmy Ishibashiego Shojird % #& £ — BR (1889-1976).
Zastosowana tutaj gra jezykowa polegata na przekladzie skladowych komponentéw
nazwiska ishi & ‘kamien’ oraz hashi # ‘most’ (dost. ‘kamienny most’). Nastepnie — byc
moze ze wzgledu na przyjemniejsza dla ucha Japonczykéw wymowe — oba cztony nazwy
przestawiono i w ten sposéb powstala obecna nazwa koncernu w postaci Bridgestone (jako
polaczenie rzeczownika bridge oraz stone, po japorisku wymauwiana jako burijji sutén 7" )
v VA M=)

Poza tym, Japonczycy kojarza nazwe Bridgestone z licznie wystepujacymi w ich jezyku
symbolizmami dZzwiekowymi. Zakoriczenie [N] w wielu z nich moze sugerowac odgtos
uderzenia (por. np. banban /3 73 » ‘odglos uderzenia lub wystrzaltu; pif-paf’; tonton b >

b > ‘odglos stukania; stuk-puk’; chanchan + ¥ » F x » ‘odglos uderzanych o siebie
mieczy; brzdek’). Do tej klasy nalezy takze symbolizm sutén 3 ¥ — A (takze w wersji suton
¥ ¥ A), przywotujaca na mysl dzwiek spadajacych obiektéw. Przenoénie jednak moze ona
oznacza¢ takze uporanie sie z czyms, np. jakim$§ problemem. Taka interpretacja
sugerowaltaby wiec pozytywny wydzwiek nazwy firmy, ktéra potrafi mierzyé sie z
przeciwno$ciami i rozwiazywac najtrudniejsze nawet kwestie. W nazwie firmy zachowana
zostala dawna pisownia sylaby ji jako ¥, a nie jako ¥ zgodnie z ortografia wspétczesna.
Jednak taka pisownia zdarza sie niekiedy na tablicach z nazwami budynkéw w postaci
birujingu £V F ¥ 7 a nie jak wspotczesnie IV 7 1 ¥ 7.

Kabushikigaisha Burijisuton %X 247 F R L~
oficjalna nazwa angielska: Bridgestone Corporation.
proponowany przektad polski: Korporacja Bridgestone.

nazwa marki: Kaé Bridgestone.

Tego rodzaju gry jezykowe przenosza sie takze do Polski. W zwiazku z tym, ze takze
tutaj powstaje sporo lokali z kuchnia japonska. W Warszawie znajduje sie restauracja o
nazwie ,,Yako Tako”, gdzie najpopularniejsza popularno$cia cieszy si¢ regionalne danie z
Osaki, zwane takoyaki 7= 2 Bt 5, czyli dosl. ,smazona o$miornica”. Sq to kawalki
o$miornicy w cieScie ze stodko-ostrym sosem, smazone na specjalnej patelni, ktéra pozwala
na uzyskanie kulistego ksztattu kazdej porgji. L.atwo zatem domysli¢ sig, ze nazwa lokalu w
tak zartobliwie zmienionym brzmieniu ma sugerowac skojarzenie z polskim wyrazeniem
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123 czasownika yaku BE <

jako tako. Romponent yako to skrécona forma hortatywna
‘smazy¢; opiekad’, czyli yako, natomiast komponent tako 7= 2 ma znaczenie ‘oémiornica’ w
ideograficznym zapisie %24 W ten spos6b polskie wyrazenie jako tako (znaczace ‘tak sobie;
moze byé calkiem niezle’) zostalo polaczone z japonskim wyrazeniem ‘usmazmy
odmiornice’. Tego typu gry stowne Polakom moga zapewne wydawac si¢ banalne lub nawet
oczywiste, ale w Japonii ciesza si¢ one duza popularnos$cia.

W odniesieniu do nazwy , Yako Tako” jeszcze jedna gra jezykowa, tym razem majaca
mniej wspolnego z samym jezykiem japonskim, a raczej z przyjeta w polskim $rodowisku
jezykowym strategia zartobliwej modyfikacji wyrazéw, ktére maja w ten sposéb oddawac
charakter jakiegos jezyka obcego. Mozna si¢ domysla¢, ze w tym wypadku ukladajacy te
nazwe postanowili zbudowac zart na temat brzmienia wyrazéw japonskich wykorzystujac
zreszta jeden autentyczny rzeczownik japonski. Japonczyk widzac taka nazwe odczyta z niej
zapewne tylko ten jeden wyraz,a domysli¢ sie, ze pierwszy wyraz ma oznacza¢ usmazmy
pewnie byloby mu trudnie;.

Czasami takie zartobliwe uzycia moga nabiera¢ zbyt ekspresywnego charakteru, w
zwiazku z tym nazwa lokalu staje si¢ mato powazna. W warszawie czasami mozna spotkac¢
takie pod wzgledem poetyki nazewniczej mniej udane przyktady nazw, na przyklad
restauracje sushi. Mozna tu wymieni¢ Ramikaze Sushi, Mad Chef Sushi, Bushi Sushi,
Spoko Sushi, The Sushi, My Sushi, Ochota na Sushi, Sushi Boom, Japonki, Nashe — Moye
Sushi, Sushi Rwitngca Wisnia. Jak wida¢ wszystkie te nazwy zdradzaja tutaj dosyc
powierzchowne obeznanie z japonska tradycja kulinarna oraz brak wiedzy o tym czym
naprawde jest sushi w wyobrazeniach samych Japonczykéw. Oparta na oSmieszajacych
zartach poetyka nazewnicza kléci sie w tym wypadku z podstawowymi zasadami
marketingu. Ironiczne quasi-oswajanie z nadal odlegtym kulturowo dla Polakéw daniem
kuchni japonskiej za pomoca nazbyt agresywnych skojarzen wywotuje efekt banalizadji i
zdradza przede wszystkim brak inwencji. Trzeba tez zauwazy¢, ze w polskim Srodowisku
jezykowym niemozliwe jest wykorzystywane jakichkolwiek gier grafemicznych zwiazanych
z pismem japonskim, gdyz jest to sfera caltkowicie obca i niedostepna polskim bywalcom
lokali sushi.

Wracajac do nazw japonskich, podamy jeszcze jeden przyklad gry grafemiczno-
stownej. Bedzie to nazwa japonskiej firmy zajmujacej sie¢ handlem detalicznym, szczegélnie
artykutami odziezowymi ,Marui”. Nazwa ta utworzona zostala na podstawie poprzedniej
nazwy przedsiebiorstwa, ktéra brzmiata Maruni i byta zapisywana ideograficznie jako A=
oraz od nazwiska zatozyciela, ktéry brzmi Aoi & #. Faktycznie z tych wyrazéw zostaly
zaczerpniete ideogramy maru A oraz i #, co dalo brzmienie Marui. Jednak w nazwie
doméw towarowych tej korporagji stosuje sie zapis katakanqg < 'V 1 , a jako logo uzywa sie
symbolu OIQOI. Jest to réwniez rodzaj rebusu grafemicznego, gdyz znak O nalezy czytac jako
maru, a znak | jako i, co daje odczyt marui. W logo symbol ten powtérzony jest dwukrotnie

123 W mowionej odmianie jezyka czesto stosuje sie zabieg skracania takich form, np. zamiast iké 17 2 9 ‘chodzmy’
mozna niekiedy ustysze¢ iko 1T 2.
124 Japoniski rzeczownik tako ‘oémiornica’ ma kilka obocznych postaci zapisu ideograficznego #4, ¥ %, f%.
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Kabushikigaisha Marui ¥R 24 AH
oficjalna nazwa angielska: Marui Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Korporacja Marui S.A.

nazwa marki: Marui.

Réwniez na tego rodzaju grze oparta jest nazwa najwiekszego przedsiebiorstwa w

dziedzinie przemystu rybnego, ktére brzmi Maruha Nichiré.

Maruha Nichiro Kabushikigaisha < /~=F okR a4
oficjalna nazwa angielska: Maruha Nichiro Corporation.
proponowany przeklad polski: Rorporacja Maruha Nichiré.

nazwa marki: Maruha Nichird.

W dwuczlonowej nazwie firmy, zapisywanej obecnie w calosci katakang czton
maruha zostat utworzony z przeksztatcenia logo firmy w odczyt maru O ‘kolo’i odczyt
litery ha !X z hiragany. Ha zostalo zaczerpniete z nazwy miejscowoéci Hayashizaki #K%, z
ktérej wywodzil sie zatozyciel firmy Nakabe Ikujird 4% %X &8. Tego typu zapis w logo
ztozony z kola i jakiegos$ ideogramu badz litery byl czesto spotykany w nazewnictwie jako
rodzaj symbolu. Jako drugi czton zostal tu nadany wyraz nichiré6 B &, ktéry oznacza
japonisko-rosyjski’ i zostal zaczerpniety z poprzedniej nazwy przedsiebiorstwa Nichird
Gyogyé B &8 %. Poniewaz tradycja tej ostatniej firmy siegata polow6éw na péinocnych
rubiezach Japonii, na ktore Japonia uzyskata koncesje w wyniku wygranej wojny z Rosja,
wspotczesnie za pomoca zapisu katakang przykryte zostalo rzeczywiste znaczenie tej
nazwy. W rezultacie takich zabiegéw grafemiczno-semantycznych marka tej firmy stata sie
jezykowo nieprzejrzysta, chociaz wszystkim Japonczykom jest doskonale znana z
przetworstwa ryb i owocow morza.

4.5. Najwazniejsze reguly japonskiej poetyki nazw przedsiebiorstw

W poetyce japonskich nazw przedsigbiorstw mozemy zauwazyc¢ dwie odmienne tendencje,
a mianowicie tendencje do standaryzacji ksztattu nazwy do oparcia jej na funkcjonujacych
modelach nazewniczych, a z drugiej dazenie do nadania jej charakteru oryginalnego,
wyrdzniajacego sposréd innych nazw. W przedstawionym tu materiale nazewniczym
mozemy zaobserwowac przejawy zaréwno jednej jak i drugiej strategii nazewniczej. W
ramach standardu nazewniczego nazwa musi zawiera¢ urzedowe oznaczenie jej statusu
organizacyjnego. Takie cztony jak kabushikigaisha %X 24t czy yiigengaisha A R &4t sa
obligatoryjnymi cztonami nazwy pelnej w jej oficjalnym brzmieniu. Sa one jednak
traktowane jako elementy redundantne w codziennych sytuacjach. Do standardu
nazewniczego nalezy tez sygnalizowanie lokalizacji przedsiebiorstwa za pomoca
komponentu toponimicznego (lokalizacyjnego) badi tez jakiej§ nazwy historyczne;j,
symbolicznie wskazujacej region dziatania. W wypadku zastepowania takimi nazwami
przejawia sie tendencja do wprowadzania cech oryginalnosci w brzmieniu nazwy, jednak
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przy zachowaniu struktury zgodnej z modelem standardowym. Tendencja do kreowania
oryginalnego charakteru nazwy znajduje swdj wyraz przede wszystkim w doborze
rzeczcownikow czy komponentéw ornamentacyjnych, o ktérych  wielokrotnie
wspominaliSmy. To wtasnie ich obecnos¢ w strukturze nazwy przesadza o tym, zZe nazwa
przedsiebiorstwa objawia sie w pelni jako nazwa wtasna, a nie pospolita.

Trzeba tez wspomnie¢ o kwestii wykorzystywania nazwisk w tworzeniu nazwy
przedsiebiorstwa. Jak mozna to bylo zaobserwowac¢ w przytoczonym tu materiale na og6t
nazwiska w nazwach przedsiebiorstw wiaza sie z osobami zalozycieli danej firmy czesto z
odlegtej przesztosci siegajacej epoki FEdo. Nazwiska wspdlczesnych wlascicieli
wykorzystywane sa jedynie w malych lokalnych sklepach czy punktach ustugowych. W
pierwszym wypadku nazwisko dawnego wtasciciela nabiera wymiaru symbolicznego.
Odzwierciedla dlugoletnia tradycje firmy, sygnalizuje jej korzenie, a czesto takze
przywiazanie do lokalnej tradycji, nawet jesli samo przedsiebiorstwo na drodze rozwoju
zlokalizowane zostato w wielkiej metropolii. Zatem zatozyciel firmy jest traktowany jako jej
historyczny patron.

Pod tym wzgledem trzeba zaznaczy¢, ze w nazewnictwie japonskim nie przejawiat sie
nigdy zwyczaj nadawania przedsiebiorstwom, jako dodatkowych czlonéw nazwisk
patronéw, takich jak zastuzeni dziatacze polityczni czy tez bohaterowie historyczni. Tradyca
taka byla silnie kultywowana w okresie istnienia socjalistycznej Polski ze scentralizowana
gospodarka podlegajaca Scistej kontroli aparatu partyjnego i panstwowego. Zjawisko to
wystepowato réwniez w innych krajach Wschodniej Europy podporzadkowanych
Zwiazkowi Sowieckiemu. Rraj-zwierzchnik catego obozu byl tez Zrédtem takiej poetyki
nazewniczej, gdyz od pierwszych lat rewolucji bolszewickiej zaklady, fabryki i rézne
instytucgje przyjmowaly w swoich nazwach nazwiska patronéw. Co wiecej, nazwiskami
dziataczy partii komunistycznej, i to jeszcze za ich zycia, nazywano w Zwiazku Sowieckim
zarowno zaklady przemystowe, takie jak Zaklady Metalurgiczne im. Woroszytowa w
Leningradzie, Fabryka Ciagnikéw im. Sergo Ordzonikidze w Charkowie czy tez Fabryka
Taboru Rolejowego im. Budionnego w Nowoczerkasku, a takze miasta, takie jak Leningrad,
Raliningrad, Rujbyszew, Molotow, Gorki, Stalingrad i wiele innych. W Polsce w tym okresie
istnialy wielkie panstwowe koncerny przemystowe noszace nazwiska socjalistycznych
patronéw, takich jak Stocznia im. Lenina w Gdansku (na zasadzie paradoksu historycznego
rozstawiona powstaniem ,Solidarnosci”) czy tez Huta im. Lenina w Nowej Hucie wraz z
wystawionym tam monumentalnym pomnikiem. Takich patronéw bylo wielu, ich nazwiska
pojawialy sie w nazwach wielu mniejszych i wigkszych zakladéw, takich jak Ropalnia
Wegla Ramiennego Gottwald, Zaklady Wytwércze Lamp Elektrycznych im. Rézy
Luksemburg, Zaklady Przemyslu Bawelnianego im. Juliana Marchlewskiego, Zaktady
Metalowe im. Jézefa Stalina w Poznaniu, Huta im. Bolestawa Bieruta w Czestochowie,
Zaktady Metalowe im. gen. ,Waltera” i wiele innych. W krajach europejskich taka tradycja
obejmowata nie tylko tego typu zjawiska $cisle zwiazane z polityka, gdyz na terenie Niemiec
czy Prus nazywano kopalnie i zaklady pracy imionami cztonkéw panujacej dynastii W
Japonii tradycja taka sie nie przyjeta.

Trzeba tez zaznaczyé, ze nazwiska patronéw byly w zasadzie jedynym cztonem

ornamentacyjnym calej nazwy, gdyz jej uktad i tre$¢ mial charakter czysto informacyjny,
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sygnalizujacy przede wszystkim branze produkcyjna, ewentualnie strukture wtasnosciowa,
na przyktad fakt bycia przedsiebiorstwem panstwowym. W tym sensie nazwisko patrona
konstytuowalo nazwe przedsiebiorstwa jako nazwe wiasna. Swiadczy o tym fakt, ze w
uzyciu potocznym byty skréty z pozostawionym nazwiskiem patrona, typu zakltady Stalina
(osoby niewykazujace zadowolenia z powodu tego patrona zapewne uzywaly starej nazwy
.Zaklady Cegielskiego”), czy tez Huta Bieruta, Stocznia Lenina itd.

Do dzisiejszego dnia arystokratycznych patronéw w nazwie maja niemieckie
uniwersytety, np. Uniwersytet Ruprechta i Karola w Heidelbergu (niem. Ruprecht-Karls-
Universitit Heidelberg), Uniwersytet Ludwika i Maksymiliana w Monachium (niem.
Ludwig-Maximilians-Universitit Miinchen) czy tez Uniwersytet Albrechta i Ludwika we
Fryburgu (niem. Albert-Ludwigs-Universitdt Freiburg). Swoich patronéw uwiecznionych w
nazwach maja tez uniwersytety polskie, takie jak Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu, Uniwersytet im. Marii Sktodowskiej-Curie w Lublinie, Uniwersytet im. Mikotaja
Ropernika w Toruniu czy tez Uniwersytet im. kard. Stefana Wyszyniskiego w Warszawie.

4.6. Poetyka japonskich nazw przedsiebiorstw a pragmatyka nazewnicza

W przedstawionych tu licznych przykltadach nazw przedsiebiorstws mozna bylo
zaobserwowac funkcjonowanie poetyki nazewniczej opartej na réznych zasadach. Zasady
te obejmowaty nastepujace modele nazewnicze:

—wskazanie lokalizacji przedsiebiorstwa rzeczywiste badz tez posrednie, symboliczne.
Pierwszy typ wskazania lokalizacji obejmowat toponimy miast i miejscowosci, w
ktérych zlokalizowane byto przedsiebiorstwo, na przykltad zaklad produkcyjny,
gtéwne biuro itd. Lokalizacja symboliczna polegata na wykorzystaniu jakiej$ nazwy
historycznej danego obszaru badz tez wskazanie jakiego§ obiektu kulturowego
powiazanego z historia przedsiebiorstwa.

Przyklady:

Téhoku Jiiki Koji Kabushikigaisha RAtE# TFHRR 24
oficjalna nazwa angielska: Touhoku Heavy Construction Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Przemystu Ciezkiego T6hoku S.A.
nazwa marki: Téhoku Jiiki Rt EH#.

Nazwa lokalizacji wskazuje region Téhoku 4t, w ktérym dziata stocznia faktycznie
zlokalizowana w mieécie Shiogama # & 1 w prefekturze Migagi & 3 .

Kabushikigaisha Yodobashi Kamera #kX 243 KX h A F
oficjalna nazwa angielska: Yodobashi Camera Company Limited.
proponowany przeklad polski: Aparaty i Kamery Yodobashi S.A.

nazwa marki: Yodobashi Kamera 3 /N2 71 A 7.
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Sygnalizowany obiekt to most Yodobashi 4%, znajdujacy sie w poblizu gtéwnego
salonu sprzedazy przedsiebiorstwa.

Kashiwazaki Kariwa Denshiryoku Hatsudensho % x| F B F 71 & 7
oficjalna nazwa angielska: Kashiwazaki-Rariwa Nuclear Power Plant.
proponowany przektad polski: Elektrownia Jadrowa Rashiwazaki-Rariwa

nazwa marki: TEPCO.

W nazwie wskazywane sa dwie miejscowosci w prefekturze Niigata #778 1%, w ktorej
usytuowane jest przedsigbiorstwo.

Hakodate Dokku Kabushikigaisha &% ¥ 2 { %R &4k
oficjalna nazwa angielska: The Hakodate Dock Co., Ltd..
proponowany przeklad polski: Stocznia Hakodate S.A.
nazwa marki: Hakodate Dokku &g ¥ 2 < .

W nazwie przedsigbiorstwa pojawia si¢ nazwa portowego miasta jako jego lokalizacji
na wyspie Hokkaido b4

Nagaden Kensetsu Kabushikigaisha & & &ZkN 24
oficjalna nazwa angielska: Nagaden Rensetsu Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Przedsiebiorstwo Budownictwa Kolejowego Nagano S.A.

nazwa marki: Nagaden Kensetsu &% ##%.

W nazwie tej w formie skrétowej Naga +&  sygnalizowana jest siedziba
przedsiebiorstwa, znajdujacego sie w miescie Nagano & ¥ w prefekturze o tej samej
nazwie. Pozostale cztony branzy sygnalizuja sektor budownictwa kolejowego i
elektryfikacji kolei.

—wskazanie branzy badz profilu produkcyjnego przedsiebiorstwa za pomoca
wykorzystania nazwy jakiego$ istotnego dla wizerunku produktu firmy lub tez
dziedziny aktywnodci.

Przyklady:

Kyésera Kabushikigaisha ¥+t 7 %R &4t
oficjalna nazwa angielska: Kyocera Corporation.
proponowany przektad polski: Kyocera S.A.

nazwa marki: Kyésera %% 7.

W nazwie wskazywana jest lokalizacja — miasto Rioto — oraz ceramika jako dziedzina
produkgji.
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Yiiki Gései Yakuhin Kégyé Kabushikigaisha H4%/6 % &b TEMRR AL
oficjalna nazwa angielska: Yuki Gosei Kogyo Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Zaktady Farmaceutyczne Synteza Organiczna S.A.
nazwa marki: Yitki Gései # %8 .

Sygnalizowana dziedzina to sektor chemiczny i farmaceutyczny.

KRytkyi Yakuhin Koégyé Kabushikigaisha % %o TEKRR 24t
oficjalna nazwa angielska: Kyukyu Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Farmaceutykéw Pierwszej Pomocy S.A.

nazwa marki: Kyttkyiit Yakuhin & %355,
Sygnalizowana dziedzina to sektor chemiczny i farmaceutyczny.

—wykorzystanie specjalnego rzeczownika ornamentacyjnego sygnalizujacego profil
poprzez identyfikacje sfery wartosci, istotnych waloréw produktu czy tez
przydatnosci spoteczne;.

Przyktady:

Kabushikigaisha Kébundo ¥R A+E50 X %
oficjalna nazwa angielska: Roubundou Publishers Inc.
proponowany przektad polski: Wydawnictwo Kébundé S.A.

nazwa marki: Kébundé 75X &,

Sygnalizowana wartos¢ to ,krzewienie wiedzy o literaturze, piémiennictwie
japoniskim”.

Kabushikigaisha Kaitakusha ¥R 24164
oficjalna nazwa angielska: Raitakusha Publishing Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Wydawnictwo Kaitakusha S.A.

nazwa marki: Kaitakusha K 64t.

Sygnalizowana warto$¢ to otwieranie nowych obszaréw wiedzy i
zagospodarowywanie potencjatu, pionierskie dziatania za pomoca zdobywanej
wiedzy.

Kabushikigaisha Gakuybé Shobo #hRNA#F 5 E 5
oficjalna nazwa angielska: Gakuyé Shobé Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Wydawnictwo Gakuyo Shobo S.A.
nazwa marki: Gakuyé Shobo %5 % 5.

Przestanie rzeczownika ornamentacyjnego mozna oddac¢ jako ,storice wiedzy,

promienie wiedzy, Swiatto wiedzy”.
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Kabushikigaisha Koégakusha ¥R 24T F4
oficjalna nazwa angielska: Rogakusha Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Wydawnictwo Kégaku S.A.

nazwa marki: Kégakusha #f&4t.

Przeslanie zawarte w rzeczowniku ornamentacyjnym mozna odda¢ jako
,2umitowanie wiedzy”.

Kabushikigaisha Kenkytisha #kX24HF A
oficjalna nazwa angielska: Kenkyusha Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Wydawnictwo Kenkyiisha S.A.
nazwa marki: Kenhkyiisha ¥t %% .

Sygnalizowana sfera wartos$ci to ,doskonalenie i zglebianie wiedzy”, co

nawiazuje do postawy scholaryzmu w spoteczenstwie japoriskim.

—wskazanie nazwiska zalozyciela czesto z odleglej przesztoéci, kiedy dane
przedsiebiorstwo dopiero zaczynalo aktywnos$¢ biznesowa, czesto w odmiennej
lokalizacji czy tez o odmiennym profilu produkcyjnym badz handlowym. Gtéwnym
motywem takiego uksztaltowania byto upamietnienie zatozyciela oraz podkreslenie
dtugiej tradycji przedsiebiorstwa. Jako charakterystyczny zabieg mozna tu wskaza¢
sieganie przez przedsiebiorstwa rozwiniete w okresie industrializacji ery Meiji do
swoich korzeni z epoki Edo, ktéra postrzegana byla jako okres rozkwitu
obyczajowosci japonskiej opartej na kultywowaniu tradycji poprzednich epok, takich
jak tradycja samurajska, tradycja kultury dworskiej w przeciwienstwie do ery Meiji,
ktéra zaznaczyla sie w dziejach Japonii przede wszystkim modernizacja i adaptadga
dorobku gospodarczego, naukowego i kulturalnego Zachodu.

Przyktady:

Kawasaki Jikogyé Kabushikigaisha % & TE kR 24t
oficjalna nazwa angielska: Kawasaki Heavy Industries, Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Przemystu Ciezkiego KawasaRi.

nazwa marki: Kawasaki Jiké N¥ £ L.

Zalozycielem firmy byl Kawasaki Shozo ) % &£ j& i to jego postaé zostala
upamietniona w nazwie, ktérej nie nalezy w zwiazku z tym kojarzy¢ z miastem
Kawasaki (jap. Kawasaki-shi N %} ).

Matsunaga Kabushikigaisha RN 24
oficjalna nazwa angielska: Matsunaga Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Matsunaga S.A.

nazwa marki: Matsunaga #27K.
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W nazwie upamietnione zostalo nazwisko zatozyciela tej firmy — Matsunagi Y akurd
FRARFRILRR.

Saté Seiyaku Kabushikigaisha 15 kR 24
oficjalna nazwa angielska: Sato Pharmaceutical Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Zaktady Farmaceutyczne Sato S.A.
nazwa marki: Saté Seiyaku ¥ 7 B %,

Upamietnia nazwisko zalozyciela — Saté Kokichiego £ ik ¥ &.

Toyota Jidésha Kabushikigaisha b 3 % %X 24tk
oficjalna nazwa angielska: Toyota Motor Corporation.
proponowany przeklad polski: Toyota.

nazwa marki: Toyota + I %.

W zmienionym zapisie katakang upamietnione zostato nazwisko zatozyciela firmy,
Toyody Sakichiego ¥ W1k ¥, ale zmieniony ksztatt zapisu nazwiska spowodowat

cze$ciowe zatarcie tych powiazan.

—wykorzystanie w charakterze komponentéw ornamentacyjnych poje¢ kluczowych
dla catej tradycji kulturowej Japonii, takich jak dawne symboliczne nazwy kraju

wnoszace watek rodzimych odniesien do tradycji.
Przyklady:

Hitachi Zésen Kabushikigaisha B L&A A4
oficjalna nazwa angielska: Hitachi Zosen Corporation.
proponowany przektad polski: Stocznie Hitachi S.A.

nazwa marki: Hitachi Zosen B sZi&#>.

Nazwa Hitachi odnosi sie¢ do widoku wschodzacego stonica jako symbolu
japonskosci.
Fuji Seimitsu Kabushikigaisha ‘& +4% & ¥R 24t

oficjalna nazwa angielska: Fuji Seimitsu Co., Ltd.

proponowany przektad polski: Zaktady Urzadzen Precyzyjnych Fuji S.A.

nazwa marki: Fuji Seimitsu g 45 %.
Utrwalony w nazwie symbol kulturowy to géra Fuji (jap. Fujisan ‘& X .L).

Kabushikigaisha Momiji Kégyo #hR etk d A U L%

oficjalna nazwa angielska: Momiji Kégyé Ltd.
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proponowany przektad polski: Ustugi Budowlano-Mieszkaniowe Momiji S.A.

nazwa marki: Momiji Kégyé ¥ # U T%.

Rzeczownik ornamentacyjny przywoluje motyw jesiennego krajobrazu
czerwieniejacych lici na stokach gér, podziwiany w Japonii od najdawniejszych
czasOw i utrwalony w sztukach pieknych.

Sakura Kensetsu Kabushikigaisha 1% # %M XAt A4
oficjalna nazwa angielska: Sakura Rensetsu Ltd.
proponowany przeklad polski: Budownictwo Sakura S.A.

nazwa marki: Sakura Kensetsu #% 3% #k .

Jako charakterystyczny symbol japonskoéci zamieszczony zostal w nazwie
rzeczownik sakura # o znaczeniu ‘kwiat kwitnacej wisni’.

Kyanon Kabushikigaisha ¥ ¥ / ¥ #k X4t
oficjalna nazwa angielska: Canon Inc.
proponowany przeklad polski: Canon S.A.

nazwa marki: Canon ¥ v / ~.

W zmodyfikowanym i oddajacym wymowe angielska w zapisie za pomoca
katakany oddaje sie czczona w Japonii bogini mitosierdzie Kannon. Watek ten jest
wspominany jedynie w anegdotach upowszechnianych w ramach historii firmy
jako pomuyst zatozyciela firmy wspomnianego juz wczedniej.

—symboliczna identyfikacja chronologii za pomoca nazw er wprowadzanych w funkdji
komponentu ornamentacyjnego. Identyfikacja ta odnosila si¢ do okresu powstania
firmy i wnosita watek catego okresu sygnalizowanego nazwa ery, chociaz mozna w
tym widziec takze posérednie i czysto symboliczne nawiazanie do osoby panujacego
wowczas cesarza, na przyklad w wypadku ery Meiji mozna w tym gedcie
nazewniczym upatrywac postawe oddawania czci cesarzowi Meiji, jako wielkiemu
reformatorowi kraju.

Przyklady:

Kabushikigaisha Meiji #2475
oficjalna nazwa angielska: Meiji Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Przedsiebiorstwo Meiji S.A.

nazwa marki: Meiji B 2975,

Meiji Denki Kogyoé Kabushikigaisha P& E#M T ERI 24
oficjalna nazwa angielska: Meiji Electric Industries Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Przemyst Elektryczny Meiji S.A.

nazwa marki: Meiji Denki 4 F 2.
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Taishé Denki Kégyé Kabushikigaisha KiEEF 2 L% KR 24k
oficjalna nazwa angielska: Taisho Electric Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Zaktady Przemysto Elektrotechnicznego Taisho S.A.
nazwa marki: Taishé Denki XiEE 2.

Shéwa Seiki Kabushikigaisha W Fat5i3 kR 24t
oficjalna nazwa angielska: Showa Seiki Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Zaktad Urzadzen Precyzyjnych Showa S.A.
nazwa marki: Shéwa Seiki ¥ Fa45#.

Kabushikigaisha Heisei Kanké ¥R 24 i 5
oficjalna nazwa angielska: Heisei Kankou Co., Ltd.
proponowany przeklad polski: Turystuka Heisei S.A.
nazwa marki: Heisei Kanké R ELE.

Pozostate nazwy er: Taisho, Showa oraz Heisei sa uwzgledniane w nazewnictwie
w ramach symboliki chronologicznej sygnalizowana er, w ktérych dane
przedsiebiorstwo zostato zalozone.

—postugiwanie si¢ rzeczownikami ornamentacyjnymi sugerujacymi role spoleczna
przedsiebiorstwa, taka jak, na przyktad, rozwijanie przemystu, promowanie
przedsiebiorczosci czy przyczynianie sie¢ do rozwoju gospodarczego kraju. Tego
rodzaju rola przedsiebiorstw jest tez silnie akcentowana w réznych tekstach
promocyjnych zamieszczanych na stronach internetowych przedsiebiorstw w
postaci omoéwionych wczedniej przestan rinen 32 %, czyli filozofii danego
przedsiebiorstwa, jego zasad dziatania.

Przyklady:

Kabushikigaisha Daiichi Kangyé Ginké #2458 —#) X 84T
oficjalna nazwa angielska: The Dai-Ichi Kangyo Bank, Ltd.
proponowany przeklad polski: Pierwszy Bank Wspierania Przemystu S.A.

nazwa marki: DKB.

Kabushikigaisha Nippon Kbégyé Ginko ¥R 24t B KELE ST
oficjalna nazwa angielska: The Industrial Bank of Japan, Ltd.
proponowany przektad polski: Japoriski Bank Przemystowy S.A.

nazwa marki: IBJ.

Nihon Shinké Ginké Kabushikigaisha B KIRELSAITHRRA 24
oficjalna nazwa angielska: Incubator Bank of Japan, Ltd.
proponowany przeklad polski: Japoriski Bank Promocji Przemystu S.A.
nazwa marki: Nihon Shinké Ginké B RIREEIT.
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Kabushikigaisha Nippon Seisaku Téshi Ginké ¥R 424k B ABCRIX & 44T
oficjalna nazwa angielska: Development Bank of Japan Inc.
proponowany przektad polski: Japoriski Bank Inwestycyjny S.A.

nazwa marki: DBJ.

W powyzszych nazwach czterech bankéw przekazywane jest znaczenie wspierania,
promowania, rozwijania przemystu, przedsiebiorczosci, co ma odnosi¢ si¢ do
finansowych form takich dziatan w postaci kredytéw badz popierania inwestycji.
Tego typu treéci pojawiaja sie takze poza sektorem bankowosci, na przyktad w
sektorze ustug, w nazwie firmy:

Yoshimoto Kégyé Kabushikigaisha +AEEHRN A4
oficjalna nazwa angielska: Yoshimoto KRogyo Co., Ltd.
proponowany przektad polski: Sp6tka Wspierania Przemystu Yoshimoto S.A.

nazwa marki: Yoshimoto Kogyo & A$L ¥,

—wykorzystywanie modeli nazewniczych nastawionych gléwnie na funkcje
informatywna, spotykane przede wszystkim w wypadku matych firm, takich jak
sklepy czy punkty ustlugowe dziatajace w spoltecznosciach lokalnych. W takim
wypadku podawane jest nazwisko wlasciciela jako przede wszystkim gtéwnego
przedsiebiorcy, gtéwnego wykonawcy ustug powiazanego bezposrednio z dana
okolica i czesto znanego bezposrednio mieszkaricom. W nazwach takich pojawia sie
czesto gléwny oferowany produkt badZ kategoria produktéw czy tez typ
oferowanych ustug.

Przyktady:

Kagiya Aoyama #t2 % L ‘Zaklad Slusarski Aogama’,

Tokoya Morita K2 #4® ‘Fryzjer Morita.

Sakanaya Matsui % E#2H ‘Sklep Rybny Matsui’,

Tanaka no Pan’ya @ o3> % ‘Piekarnia Tanaka’,

Yéshokuya Nishimura #8 /% %4t ‘Restauracja (kuchni europejskiej) Nishimura’,
Nikuya Watanabe Shéten v & EA#/E ‘Sklep Migsny Watanabe’,

Watanabe Shashin’ya HAE A B ‘Fotograf Watanabe’,

Yaoya Saté NG E k% ‘Sklep Warzywny Satd’,

Sobaya Hirakura % % & -Ff ‘Sklep z Makaronem Gryczanym Hirakura’,

W tego rodzaju nazwach jako najwazniejsze komponenty informacyjne
wykorzystywane sa nazwiska oraz komponenty specjalizacji branzowsej.
Charakterystyczna cecha kulturowa jest tutaj wykorzystywanie nieco modeli
stowotwoéreczych tworzacych te nazwy, a wywodzacych sie z tradygji kultury
handlowej epoki Edo. Rultura ta byla $cisle powiazana z zyciem mieszczanstwa w

wiekszych osrodkach miejskich. W erze Meiji w dobie industrializacji kraju byta
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ona swiadomie usuwana w cien jako relikt dawnych czaséw. Z drugiej strony
jednak w mentalno$ci Japonczykéw jest ona postrzegana jako fundament etyki
handlu i przedsiebiorczosci, mieszczacy w sobie takze przejete przez mieszczanstwo
elementy etosu samurajskiego. W zwiazku z tym nazwy lokali z sufiksem —ya -2
symbolizuja dla wspoélczesnego Japonczyka te odlegta przesztosc jako symbol
nieprzerwanej ciagtosci tradygji.

Niezaleznie od typu i kompozycji rzeczownikéw skladowych nazwy mozna bylo
zaobserwowac wyrazna tendencje do ksztaltowania nazwy w sposob odrézniajacy ja od
okreslen pospolitych, codziennych, nawet jezeli pojawiaty sie w nich rzeczowniki tego typu.
Stylizacja jezykowa nazwy przedsiebiorstwa obejmowata kilka zréznicowanych aspektéw,
takich jak:

—ASPERT FORMALNO-URZEDOWY

Dodatek takich okreslen otwierajacych badz zamykajacych nazwe takich jak
kabushikigaisha % X &4t czy ylgengaisha A R 24 w pelnej nazwie oficjalnej
wyrdznial ja zdecydowanie sposréd wszystkich innych wyrazen. Mozna zauwazyd, ze
te okreélenia statusu organizacyjno-prawnego funkcjonuja na innym, nadrzednym

poziomie niz pozostata cze$¢ nazwy,

—ASPERT ESTETYCZNY

Japonskie nazwy przedsiebiorstw ujawniaja niezwykle staranne podejécie do
brzmienia i kompozycji jezykowej wraz z rozréznianiem i respektowaniem
zrodtostowu, czyli trzech warstw leksykalnych japonszczyzny omawianych doktadnie
w poprzednich czeéciach tej pracy. Leksykalna kompozycja nazwy sytuuje sie w
zasadzie w swoistym centrum leksykonu, to znaczy unika si¢ w nich skrajnie
specjalistycznych terminéw czy tez terminologicznych z jednej strony oraz potocznych,
ekspresywnych badz nacechowanych stylistyczne z drugiej. Brzmienie nazwy ma byc¢
neutralne od jakichkolwiek przerysowan. Musi by¢ zharmonizowane i wptywad

pozytywnie na wizerunek nosiciela nazwy.

—ASPERT INFORMACYJNY

7. tego punktu widzenia nazwa przedsi¢ebiorstwa, zwtaszcza w dzisiejszym stanie
rozwoju gospodarki, jest informatywna w sposéb konwencjonalny. Wskazuje sie w
niej gtéwna badz jaka$ charakterystyczna dziedzine aktywno$ci, jaki§ wiodacy
produkt, gdyz dobrze wiadomo, ze ogromna wiekszos¢ przedsiebiorstw ma w zakresie
produkcji charakter wielobranzowy, wielosektorowy, dostarcza wielu produktéw.
Dotyczy to zwtaszcza sfery marki produktéw. W dzisiejszym stanie gospodarki rézne
przedsigbiorstwa wypuszczaja zréznicowane serie produktéw, wprowadzajac
markowa nazwe serii i wéwczas marka przedsiebiorstwa staje sie dla nich marka
nadrzedna, gtéwna, a pozostate marki przybieraja charakter bardziej szczegétowy.
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MowiliSmy dotad przede wszystkim o poetyce nazewnictwa przedsiebiorstw jako o
strategiach kreowania estetycznych i ceremonialnych waloré6w nazwy wtasnej. Trzeba
jednak pamietad, ze w Japonii funkcjonuja wspélczesnie bardziej praktycznie pojmowane
strategie nazwotworstwa zaliczane do wspomnianej na poczatku niniejszej pracy dziedziny
zwanej pod wplywem angielskim namingu * — I ~ 7" (ang. naming). Jest ona zaliczana
do dziatann marketingowych, ale wystepuja tutaj tez liczne regulacje urzedowe dotyczace
sktadu kompozycji nazwy i sposobow jej zapisu. W tym sensie mozna powiedzieé, ze
zalecenia z zakresu namingu dotycza przede wszystkim nazwy rozumianej w sensie
prawnym (shégd # %), ale zalecenia i normy takiego nazwotwoérstwa sa powszechnie
publikowane dzisiaj w internecie jako porady dotyczace zakladania firmy, jej legalizacji
prawnej i tego wszystkiego, co sie wiaze z nadawaniem nazwy.

Wiéréd tych zalecenn widnieje przede wszystkim wymoég umieszczania okreslenia
statusu organizacyjno-prawnego, a wiec takich okreélen jak kabushikigaisha ¥k N2 4k,
yiameigaisha # % 24k, gdmeigaisha &% 24t itd. W potocznej japoriszczyZnie nazywa sie
to oznaczenie kaisha no shurui 24 » #£#4 ‘rodzaj przedsiebiorstwa, typ firmy’. W ramach
tych regulacji widnieja réwniez normy samego zapisu, w ktérym moga by¢ uwzgledniane
ideogramu kanji, sylabariusze hiragana oraz katakana, mate badz duze litery alfabetu
tacinskiego, a takze cyfry arabskie. Nie sa przy tym dozwolone cyfry rzymskie.
Niedopuszczalne jest kopiowanie nazw. Jednak najbardziej interesujace sa zalecenia
dotyczace ksztattu samych nazw, a wiec tego, jakie wrazenie nazwa bedzie wywierac¢ na
odbiorcach. Zgodnie z tymi zaleceniami nazwa powinna by¢ latwa do zapamietania i
zrozumiata. Nazwa powinna mie¢ taka forme, aby mozna byto dla niej uzyska¢ odrebna
domene internetowa. Nazwa powinna zosta¢ zweryfikowana pod katem brzmienia
odbieranegco w jezyku obcym i mozliwodci wywolania niekorzystnych skojarzen
semantycznych. Nalezy tez sprawdzi¢, czy nie wystepuja inne nazwy firm lub ustug o takim
samym brzmieniu.

Widac¢ stad, ze niezaleznie od umiejetnoséci kreatywnych jesli chodzi o jezykowo-
estetyczne walory nazwy dziedzina zwana naming zajmuje si¢ marketingowymi aspektami
nazwy obejmujacymi jej funkcjonowanie w przestrzeni publicznej z puntu widzenia
ewentualnych waloréw promocyjnych, reklamowych i innych.
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PODSUMOWANIE

5.1. Uwagi koncowe

W zaprezentowanym tutaj opisie dokonana zostala analiza wybranej kategorii nazw
wlasnych w jezyku japonskim, a mianowicie nazw przedsiebiorstw. Z powodu ogromnej
objetosci materialu nazwy te musialy zosta¢ ograniczone i obejmuja jedynie wybrane
podkategorie nazewnicze, takie jak nazwy bankéw, wydawnictw, przedsiebiorstw z branzy
motoryzacyjnej, elektronicznej, farmaceutycznej czy tez z umownie rozumianej kategorii
sektora ustug. Rryterium wyboru materialu o charakterze czysto praktycznym stanowita
tutaj mozliwos¢ okreslenia badanych okazéw nazw mianem kigyémei &% %, kaishamei
24t % badz tez shamei 2% . Stalo sie tak dlatego, ze popularyzowana w polskiej
onomastyce kategoria chrematonimoéw jest trudna do uporzadkowania i systematyzacji, a
praktyka badawcza polskiej onomastyki Swiadczy raczej o tym, ze takiej systematyzadji
brakuje. Réwniez zbadane przez autora niniejszej rozprawy terminologiczne charakterystyki
onomastyki stowackiej potwierdzaja te obserwacje.

5.1.1. Nazwy przedsiebiorstw z perspektywy funkcji

W onomastyce polskiej ukazaly sie liczne opisy, niekiedy bardzo zaskakujacych zbioréw
nazewniczych, takich jak np. nazwy willi, pensjonatéw, karczm czy lokali gastronomicznych,
nazwy sklepéw, restauracji, aptek, biur turystycznych, agencji towarzyskich obok uczelni
wyzszych i kawiarenek internetowych oraz wielu innych. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze
kategoria chrematoniméw jest caltkowicie otwarta w perspektywie badawczej, gdyz kazdy
mikrozbiér nazewniczy moze byc¢ tworzony doraznie przez badacza po blizszym przyjrzeniu
sie jakiemus fragmentowi rzeczywistos$ci pozajezykowej. Podstawa tworzenia takich opiséw
jest w gruncie rzeczy pomystowosé badacza, jego zmyst obserwacjii erudycja (i to bardziej
kulturowa niz lingwistyczna). Okazuje sie bowiem, ze wazna tendencja badawcza jest tutaj
dokonywane wtasnie w ramach nurtu onomastyki otwartej przesuwanie perspektywy
badawczej ku antropologii kultury badz tez ku socjologii kultury. Perspektywa taka ma
zatem silne podtoze kulturoznawcze, a r6wnoczesnie nawet ekonomiczno-marketingowe, a
nawet psycholingwistyczne.

Omawiane w niniejszej rozprawie zbiory nazw przedsiebiorstw japonskich nie zawsze
nadawaly sie do zastosowania wobec nich tego typu efektowych zabiegéw
interpretacyjnych, jakie spotykamy w tym nurcie onomastyki polskiej. Ich funkcjonowanie
w daleko wiekszym stopniu dotyczy sfery komunikacji publicznej i tych wszystkich zjawisk,
zaréwno wewnetrznojezykowych, jak i zewnetrznojezykowych, ktére mogly zostaé tu
wydobyte i poddane obserwacgji. W samym jezyku japonskim obejmuje to przede wszystkim
problematyke wielosystemowej leksykalnie struktury nazw. Natomiast w obrebie
pragmatyki do takich waznych funkgji mozna zaliczyc funkcje identyfikujaca (prezentujaca
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tozsamos$¢ przedsiebiorstwa, jego usytuowanie w systemie sektoréw i branz) oraz
performatywne aspekty samej nazwy.

W  polskim $rodowisku badawczym pojawila sie ostatnio takze publikacja,
wprowadzajaca zupelnie inny oglad nazw wlasnych, wyrastajaca z nurtu kognitywnego.
Warta jest ona odnotowania szczegoélnie z uwagi na fakt, ze sytuuje sie¢ ona w nurcie zupetnie
przeciwnym do dotychczasowej onomastyki, gtéwnie materiatowej, zatomizowanej jesli
chodzi o bardzo drobne niekiedy zbiory i podzbiory nazewnicze i zmierza w kierunku
ogolnej teorii (jak pisze autorka) oniméw. Praca tanosi tytut Genologia onimiczna. Nazwa
wlasna w ptaszczyzinie motywacyjno-komunikatywnej, a jej autorka jest Malgorzata
Rutkiewicz-Hanczewska.

Nurt badawczy, obrany przez autorke moze byc zreszta inspirujacy takze dla
onomastyki japonskiej, gdyz tego typu badania nie zostaly jak dotad w Japonii podjete.
Najbardziej interesujace jest tutaj to, ze autorka wydaje si¢ podaza¢ w kierunku teorii
uniwersaliéw nazewniczych!*. Prébuje w niej stworzyc¢ ogdlna teorie nazw witasnych oraz
mechanizmoéw nazwotwoérczych. Przyjmuje przy tym wystepowanie uniwersalnego kodu
gatunkowego, generujacego nazwy wlasne. Nazwy wlasne uznaje wiec za odrebny genre
wypowiedzi, a nawet idzie jeszcze dalej, i traktuje je jako autonomiczne teksty o
charakterystycznej strukturze, ktéra nazywa duotekstem. Taka struktura odznaczaja sie w
jej ujeciu nazwy produktéw handlowych, ktére kryja w sobie nazwe submarki oraz nazwe
matke!'?®. W jezyku japonskim taka strukture mozna bytoby przypisaé nazwie produktu
marki Sony: telewizora Sony Bravia ¥ =—— + 7 7 £ 7 czy tez komputera Sony Vaio ¥ =
— + /N4 A 127°W nazwach tych komponent Sony bytby potraktowany jako nazwa matka,
natomiast komponent Bravia czy Vaio odpowiadalby nazwie submarki.

Duotekstem wedtug autorki moga byc tez nazwy przedsigbiorstw, ktére stanowia
potaczenie dwéch réznych komponentéw, a mianowicie nazwy wlasnej lokalu oraz nazwe
podmiotu gospodarczego. Podaje tutaj przyktady z polskiej praktyki nazewniczej, ktére nie
beda przydatne dla naszego opisu.!?® Domyslajac sie jednak wlasciwych intencji autorki
mozemy w tym miejscu przywolac japonskie przyktady nazw przedsigbiorstw, ktére datoby
sie potraktowac jako duoteksty. Beda to: Hitachi Zésen Kabushikigaisha B Z#&ASHRAA
#t, gdzie duotekstem jest — na pierwszym planie — potaczenie z jednej strony Hitachi Zésen
B Z##> jako komponentu markowego oraz Kabushikigaisha # 3\ 24k, jako komponentu,
sygnalizujacego status prawno-organizacyjny. Réwniez na nizszym planie polaczenie
Hitachi Zoésen B Z#&# moze przypominac duotekst, gdyz Hitachi B % reprezentuje
gléwny komponent markowy, a zdsen #AS jest wyrdznikiem sektora branzowego.

Jednak nazwy przedsigbiorstw autorka zalicza do kategorii chrematoniméw
spotecznod$ciowych, a wiec nazywajacy jakies zbiorowosci, czesto ukonstytuowanych

125 Trzeba tez zauwazyd¢, ze ksiazka ta nie spotkata sie w zasadzie z zywsza reakcja onomastycznego srodowiska
naukowego. Jedyna recenzja, w ktérej podkreslona zostala waga podjetej przez autorke problematyki, zostata
ogloszona przez Iren¢ Sarnowska-Giefing w Poznarnskich Studiach Polonistycznych.

126 RUTKIEWICZ-HANCZEWSKA 2013: 318.

127 Trzeba tez zaznaczyé, ze komponenty markowe Bravia czy Vaio w rzeczywisto$ci nazywaja cala serie
produktéw, na ktéra skladaja sie réine modele telewizoréw czy komponentéw, oznaczane dodatkowo
symbolami literowymi i cyfrowymi.

128 We fragmencie tym widoczne sa usterki sktadu, co powoduje, ze trudno jest te przgklady wlasciwie
zinterpretowac.
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prawnie oraz ideocyjnych, co rozumie¢ mozna jako opartych na pretekscie nazewniczym,
nakierowanym na przekazanie okreslonych tresci, skutecznych handlowo, reklamowo czy
promocyjnie.

W naszej analizie nie wykorzystujemy wielu interpretacji autorki, gdyz japonski
material jezykowy nie zawsze potwierdza wszystkie jej obserwacje. Jednak gltéwna linia
interpretacyjna autorki jest bliska zasadniczym intencjom naszego opisu, do czego
chcieliby$émy jeszcze nawiazad. Jak sie wydaje, w onomastyce stosunkowo mniej miejsca
przeznacza si¢ na wyodrebnienie specyficznych cech nie tylko formalnych, ale przede
wszystkim funkcjonalnych, nazwy wlasnej. W naszym opisie nazw przedsi¢biorstw mozna
bylo zwréci¢ uwage na to, ze wielowyrazowa nazwa wlasna moze obejmowac takze wyrazy
pospolite, takie jak np. komponenty gatunkowe, klasyfikujace badz opisujace profil
przedsiebiorstwa. Niemiej jednak rzadek taki w calosci jest okazem kategorii koyii meishi
# 4 %) (nomen proprium), gdyz posiada specyficzna funkgcje. Z punktu widzenia struktury
jezyka nazwy wlasne nie naleza do sytemu leksykalnego. W odniesieniu do faktéw jezyka
japonskiego nie da sie przeciez stwierdzié, ze koyil meishi & # % 3 naleza do kategorii
zwanej goi 3% % ‘slownictwo’. Nazwy wlasne sa zatem jedynie produktami systemu
jezykowego i w tym sensie intuicja Matgorzaty Rutkiewicz-Hanczewskiej ujawnita wtasnie
taki fundament statusu nazwy wlasne;j.

Obserwacje te znajduja potwierdzenie w japonskiej, a takze polskiej czy stowackiej,
praktyce leksykograficznej. Zwykte stowniki jednojezyczne japonszczyzny, a takze
dwujezyczne slowniki (np. najbardziej popularne stowniki japonsko-angielskie) nie
zawieraja z reguty jako hasel zadnych nazw wtasnych, w tym szczegdlnie markowych nazw
przedsiebiorstw, takich jak np. Mistubishi =% , Hitachi B 3z czy Zennikku 2 B . Wyjatek
stanowia niektére stowniki o nachyleniu encyklopedycznym, takie jak np. stownik jezyka
japonskiego wydawnictwa Shiieisha % 3% 4t (Shiieisha kokugo jiten [% A ALEZEER] ),
Powody takich decyzji doboru hasel moge byc¢ zreszta zlozone. Z jednej strony
leksykografowie dobrze wiedza, ze imiona osobowe, toponimy a takze nazwy
przedsigbiorstw stanowia bardzo szczegélny typ wyrazen jezykowych, ktére — jak to juz
stwierdziliSmy — nie reprezentuja systemu leksykalnego jezyka, rozumianego jako zasob
stowny. Z drugiej natomiast strony, w wypadku nazw przedsiebiorstw —i to kryterium w
Japonii traktuje sie dosyc¢ rygorystycznie — definiowanie markowych nazw przedsiebiorstw
w stowniku jezyka japoniskiego mogloby (i stusznie) zosta¢ odebrane jako zabieg reklamowy
i promocyjny.

W zwiazku z tym, status i funkcjonowanie nazw wlasnych powinno byé¢ przedmiotem
opisu lingwistycznego, konstruowanego odmiennie pod wzgledem metodologicznym.
Powinno to nas sklania¢ takie do zupelnie innego rozumienia produktywnosd
stowotwoércezej nazw wilasnych i popularnoéci ich modeli strukturalnych. Nazwy wtasne nie
moga byc¢ traktowane jako typowe przejawy funkcjonowania w jezyku mechanizméw
stowotwérczych. Nie sa one zatem ani zbiorem tematéw stowotwérezych, ani zbiorem
formantéw stowotwoérczych. Nazwy te sa zawsze zasobem gotowych konstrukcji
nazewniczych, bedacych rezultatem indywidualnych aktéw kreacji nazwy a nie
odzwierciedleniem jakichs$, funkcjonujacych w jezyku, regut stowotwoérczych czy tendencji
w zakresie produktywnosci.
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Nazwy wlasne powstaja w sposob indywidualny i przechodza do zasobu nazw,
rozumianego jako dziedzictwo kulturowe, a nie zbiér leksykalny o szczegoélnej funkcji. W
procesie kreowania nazw mozemy przeciez obserwowac — wtasnie w odniesieniu do nazw
przedsiebiorstw — pewne strategie twoérczego wzorowania si¢ na istniejacych modelach.

Zabiegi takie jednak dotycza wytacznie ogélnego standardu nazewniczego po to, aby
taka nowo tworzona nazwa mogta pelni¢ swoje funkcje, manifestujac publicznie jaki$
autorytet przedsiebiorstwa, budujac jego wizerunek. Natomiast ten ogélny schemat
wypelniany jest komponentami, ktére maja ja odrézni¢ od innych i nadac jej rys
oryginalnosci. W pewnym sensie mozna moéwi¢ tu o jakiej§ sprzecznosci miedzy
konformizmem a oryginalnoscia. W Japonii tradycyjnie konformizm spoleczny silnie
oddziatywal na poetyke nazewnicza, co jednak nie przeszkadzato, aby w wielu nazwach
pojawialy sie jakies bardziej kunsztownie zaprojektowane realizacje, oparte na oryginalnych
konceptach.

Na przygklad, w miescie Kamakura £, znanym powszechnie z wielkiego posagu
Buddy, znajduje sie przeznaczony dla turystéw sklep z pamiatkami, ktéry nosi nazwe
Kamakura Orugéru-dé %k £ 4 )V 7 — )L %12, Sklep ten spegcjalizuje sie w sprzedaiy
pozytywek oraz innych urzadzen grajacych, odtwarzajacych muzyke w sposéb mechaniczny
(a nie elektroniczny). Nazwa tego sklepu zostata utworzona w oparciu o pojawiajacy sie
czesto schemat nazewniczy, a mianowicie komponent lokalizacji potaczony z komponentem
gatunkowym produktu oraz z podnioslym sufiksem dé %, ktéry odnosi sie do miejsc
sprzedazy, oferujacych niepospolite towary, postrzegane jako rzeczy wyzej rangi czy
szczegolnego charakteru. W tym sensie nazwa ta jest ztozona z jednego toponimu, jednego
wyrazu ksenojaponskiego (orugéru # )V 7 — )b ‘pozytywka’) oraz wtadnie sufiksu -dé -& o
opisanej tu funkcji. Schemat nazwy jest zatem powtarzalny, ale sam koncept nazewniczy
wtasdnie bardzo oryginalny. W przestrzeni miejskiej RKamakury — zreszta jednej z dawnych
stolic Japonii, ktéra znana jest z licznych swiatyni buddyjskich oraz chraméw sintoistycznych
i wielu znanych miejsc, w ktérej zamieszkiwali liczni przedstawiciele elity intelektualnej i
artystycznej Japonii — nazwa taka bardzo dobrze wpisuje si¢ w atmosfere oraz styl miejsca.

Te uwagi pozwalaja na sformutowanie wniosku, ze japonskie nazwy przedsiebiorstw,
podobnie jak okazy tego gatunku w innych srodowiskach jezykowych — nie powinny byc¢
traktowane ani jako formacje stowotwoércze, realizujace normy systemu stowotwoéreczego w
danym jezyku, ani jako rzadki skladniowe, realizujace zwykle, gramatyczne normy
skladniowe. Sa one jedynie realizacjami poetyki nazewniczej, wykorzystujacej srodki
stowotwoércze badz sktadniowe, ale nie sa to $rodki tozsame ze slowotwérstwem czy ze
sktadnia rzeczownikéw pospolitych. Innymi stowy, sa one zdecydowanie blizsze semiotyce
kulturowej, estetyce jezykowej i ceremonialowi nazewniczemu niz leksykologii czy
gramatyce jezyka.

129 Za przyklad ten dziekuje dr. Grzegorzowi P. Wasniewskiemu.
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5.1.2. Nazwy przedsiebiorstw — leksyka czy dziedzictwo kulturowe?

W rozprawie dyskutowany byl takze problem znaczenia nazwy wlasnej. W pracach z
zakresu onomastyki mozna dostrzec pewna sprzecznosc¢. Ujecia, pozostajace pod wpltywem
teorii logicznej silnie podkreslaja dla tej kategorii wyrazen brak konotacji i wystepowanie
jedynie denotacji. Jednak teorie logiczne nazw wtasnych nie dostrzegaja tych aspektéw ich
funkcji, ktére dla jezykoznawstwa maja charakter podstawowy. Dotyczy to przede
wszystkim pragmatyki komunikacygjnej a takze semiotyki kulturowej. Z tego punktu
widzenia nie da sie traktowac nazw wtasnych jako wyrazéw jezyka. Stad tez japonski termin
koyti meishi B # % 33 oraz polski termin rzeczowniki wlasne (stosowany w wielu
gramatykach w ramach klasyfikacji rzeczownikéw) wydaje sie akceptowalny jedynie na
zasadzie przyjetej tradycji naukowej. Taka sama uwage mozna sformutowaé wobec
zdarzajacego sie czesto stosowania terminu desygnat nazwy wtasnej(w sensie: nazywalny
obiekt, nosiciel nazwy, a niekiedy denotat czy referent nazwy, tak jak ma to miejsce np. w
ksiazce Rutkiewicz-Hanczewskiej).!*°

7. punktu widzenia semiotyki kulturowej i antropologii lingwistycznej o wiele bardziej
uzasadnione jest stosowanie okreslenia nosiciel nazwy. Nazwa przeciez — taka jak
antroponim czy toponim — stanowi niepodwazana przez nikogo wlasnos$¢ nosiciela, jego
atrybut, wazny wykladnik jego tozsamo$ci. Przeciez w kazdym paszporcie japonskim
nazwisko i imie wlasciciela jest najwazniejszym komponentem informacyjnym 3. W
analogiczny w zasadzie sposéb, ,,wlascicielem” swojej nazwy jest np. miasto lub kazda
jednostka administracyjna. Z réznych wzgledéw personifikacja takiej relacji wtascicielskiej
jest ograniczona i po japonsku nie datoby sie powiedzie¢ np. * kono yama wa Fujisan to iu
namae o motte iru *Z N Ll3g ¥ v ) LH] 2 F > T % ‘ta géra nosi nazwe Fudzi’, ale
inne, akceptowalne zdania japonskie, takie jak np. ano yama wa Fujisan da & » L13'g+
L 7 ‘tamta gora to Fudzi’ czy ima miete kita kawa wa Tonegawa da 5 7.z T % 72 )M 134]
B 7= ‘rzeka, ktéra wlasnie sie (nam) ukazala to Tonegawa’ wskazuja wyraznie na
identyfikujaca tozsamo$c¢ funkcje nazwy wtasnej kazdego obiektu.

Wszystkie te obserwacje odnosza si¢ takze do nazwy przedsiebiorstwa. Jest ona
wlasnos$cia przedsiebiorstwa, usankcjonowana prawnie i znajdujaca sie pod ochrona.
Wobec nazw przedsiebiorstw stosuje sie réznego rodzaju procedury ochronne, majace na
celu unikanie ryzyka potencjalnego upodobnienia sie do nazwy jakiego$ innego
przedsiebiorstwa. Ewentualna zmiana nazwy przedsiebiorstwa powoduje takie same skutki
prawne, jak zmiana nazwiska czy imienia, gdyz w systemie prawnym mozna postugiwac
sie wytacznie jedna postacia (cho¢ czasem wielowyrazowa) nazwiska, tak jak jedno- badz
wielowyrazowa nazwa przedsiebiorstwa, gdyz nazwy weczedniejsze (sprzed oficjalnie

130 Nalezy tez zaznaczyé, ze japonski ekwiwalent terminu desygnat czy referent, a mianowicie shiji taishé 15 &
#t % nie moze shuzyé do rozréinienia desygnatu od denotatu, ani desygnatu od referenta, gdyz dostownie oznacza
swskazywany obiekt”.

31 Warto zauwazad, ze jedynymi obywatelami Japonii, ktérzy nie maja wpisanego nazwiska w paszporcie jest
sam cesarz, cesarzowa oraz osoby, nalezace do rodziny cesarskiej i to niezaleznie od tego, ze w przesztoéci mogli
posiada¢ nazwisko (tak jak obecna cesarzowa Masako, ktéra wczesniej nazywata sie Owada Masako «»Fa @ 4

e
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usankcjonowanej zmiany) nie maja mocy prawnej. Zatem oméwione w pracy aspekty
performatywne funkcjonowania nazwy przedsiebiorstwa maja istotne znaczenie.

Nazwy przedsiebiorstwa wykazuja tez zauwazalna zbieznos$¢ z antroponimami jesli
chodzi o powiazania z r6znego rodzaju rytuatamii ceremoniatami. W $rodowisku jezyka
japonskiego wystepuja rézne rytualy, zwiazane z tworzeniem i nadawaniem imienia
dzieciom, a takze rytualy zwiazane z czczeniem pamiegci os6b zmartych. W wielu rytuatach
stosuje sie materialne uosobienia imion os6b z rodziny w postaci tabliczek, umieszczanych
w domowym ottarzyku buddyjskim butsudan 1438. Sama uroczysto$é nadania imienia
odbywa sie z reguty si6dmego dnia po narodzinach, kiedy ma miejsce ceremonial zwany
oshichiya 4 % . Do ceremonialnej funkcji nadania imienia czesto wybierany byt w
przesztoéci dziadek od strony matki, cho¢ zdarzato sie, ze rodzice zapraszali do tego jakas
osobe szanowana w danym kregu rodzinnym. Wspétczesnie rozpowszechnil sie zwyczaj
uzgadniania i wspoélnego nadawania imienia dziecku przez ojca badz przez oboje rodzicow.

Takim specyficznym atrybutem nazwiska o charakterze materialnym jest w Japonii
osobista pieczatka, zwana inkan Ff# (potocznie nazywane hanko #|F), ktéra stanowi
ekwiwalent europejskiego podpisu. Pieczatka taka (czesto o okraglym badz owalnym
ksztalcie, czasem takze kwadratowym, wykonana w postaci podiuznej kostki o
cylindrycznym ksztalcie i wygodnej do trzymania w dtoni) jest stosowana we wszelkich
autoryzacjach dokumentéw i pism jako poswiadczenie tozsamosci. Pieczeci takie sa
rejestrowane w urzedzie administracji lokalnej i w zwiazku z tym nie moze zosta¢ ani
podrobiona, ani sfalszowana. Pieczatki inkan ¥F # sa wykowywane recznie, a dobor
ksztaltu kaligraficznego nazwiska i imienia tez ma charakter zindywidualizowany.
Najwazniejsze jest jednak to, ze gtéwnym skladnikiem, stanowiacym oficjalny przekaz
nazewniczy, jest w Japonii nazwisko i imie (i to w takiej kolejnosci).

Woystepuja cztery podstawowe odmiany tych pieczatek, wyodrebniane na mocy rangi
oficjalnego usankcjonowania. Najwyzej w hierarchii sytuuje sie pieczatka zwana jitsuin %
EF, czyli oficjalnie zarejestrowana i uzywana w najwazniejszych oraz najsilniej wiazacych
prawnie czynno$ciach, takich jak dzialania biznesowe, branie pozyczek, kredytéw
bankowych, kupno samochodu badz dziatki ziemi, a takze rejestracja zwiazku matzenskiego.
Pieczatka taka jest przechowywana w miejscach zabezpieczonych przed kradzieza. Moze
by¢ nim skrytka bankowa lub sejf domowy oraz inne, niedostepne tatwo miejsce.

Druga odmiana pieczatki, czyli ginkéin $R4TFF jest uzywana w zalatwianiu zwyklych
operacji bankowych, takich jak wyptacanie i wptacanie pieniedzy, realizacja przekazéw
pienieznych. Pieczatka taka jest z reguly odcidnigta w japonskiej ksiazeczce bankowej i
potwierdzona przez odci$nieta obok pieczatke urzednika bankowego.

Trzecia odmiana pieczatki to pieczatka zwana mitomein 3% FF , sluzaca do
potwierdzania tozsamosci w bardziej codziennych czynno$ciach, takich jak np. kwitowanie
odbioru przesytki pocztowej, dokonywanie najrézniejszych optat domowych czy podczas
codziennych czynnoéci w pracy, ktére wymagaja potwierdzenia tozsamo$ci na
dokumentach. W odréznieniu od dwéch poprzednich odmian, mitomein 3¢ nie jest
oficjalnie rejestrowany i kazdy moze taka pieczatke kupi¢ chocby w sklepie czy w internecie.
Wspélczeénie mozliwe jest posiadanie takich pieczatek takie przez cudzoziemcéw z
obcojezycznymi nazwiskami i imionami, zapisywanymi katakang.
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Z kolei specyficzny charakter ma pieczatka gagdin # 5 FF, na ktérej nie uzywa sie
nazwisk ani imienia, a zastepuje je pseudonim artystyczny lub przybrane nazwisko.
Pieczatka taka stuzy do podpisywania wtasnych utwordéw artystycznych, takich jak obrazy,
grafiki, drzeworyty.

Swaoje pieczecie urzedowe posiadaja tez — w oczywisty sposéb — przedsiebiorstwa i
urzedy. Trzeba pamietaé, ze w Japonii funkcjonuje $cisle przestrzegana hierarchia rangi
pieczeci. Najwyzsza pieczecia jest japoriska pieczec panstwowa (jap. Nihon no kokuji B A&
7 E #) oraz pieczeé cesarska (jap. tenné gyoji K 24 &).

Odrebne pieczecie posiadaja tez: premier, ministrowie oraz inni wysocy urzednicy
panstwowi, w tym przewodniczacy obu izb parlamentu japonskiego. Kazde
przedsiebiorstwo wobec tego posiada takie swoja wlasna pieczec. Im wieksze jest
przedsiebiorstwo tym okazalsza jest jego piecze¢. Pieczecie uzywane przez przedsiebiorstwa
nosza nazwe kaishain 247 lub shain ##F i moga one miec ksztalt kwadratowy badz
okragty, ale — podobnie jak w catej tradycji pieczeci japonskich — kaligraficzna postac zapisu
jest utrzymana w standardzie pisma pieczeciowego (jap. tensho % %). Kazdorazowy akt
postuzenia si¢ taka pieczecia przedsiebiorstwa ma charakter rytualny, sankcjonowany
oficjalnie. W odniesieniu do nazw przedsigbiorstw w Japonii maja miejsce rézne inne
rytualy, takie jak np. inauguracja nowej nazwy, potaczona z odstonieciem nowej tablicy na
siedzibie przedsigbiorstwa.

Wskazujemy tutaj jedynie przykladowe sytuacje rytualnej obudowy funkcjonowania
nazw przedsiebiorstw. Do takiej kategorii rytualéw catkowicie codziennych i potocznych
mozna byloby zaliczy¢ ekspozycje nazwy przedsiebiorstwa na wizytéwkach. Zwyczaj
wreczania wizytéwek jest w Japonii rozpowszechniony od dawna i tutaj mozemy méwic o
potaczniu w rytuale nazewniczym imienia i nazwiska osoby oraz nazwy przedsiebiorstwa
jako miejsca pracy. Ta druga nazwa wchodzi w sktad respektowanego w Japonii gestu
autoprezentacji, noszacego nazwe katagaki /A '3,

W spotecznym wymiarze kulturowym atrybutem tozsamosci jednostki jest nie tylko
jego imie i nazwisko, ale i kaisha 24t jako miejsce pracy. Wreczajac wizytéwke nosiciel
imienia i nazwiska nie tylko tam gdzie trzeba reprezentuje wlasna firme, ale tez wykonuje
gest utozsamiania si¢ z nia. Firma (kaisha 2 k) wystepuje tutaj w roli dodatkowego
eksponentu tozsamosci indywidualnej. W mentalnoéci japoniskiej jednostka jest postrzegana
zawsze jako osoba X pracujaca w przedsiebiorstwie Y, rownolegle z takimi atrybutami jak
miejsce zamieszkania czy kraj pochodzenia (w relacjach miedzynarodowych). Taka
autoprezentacja, zawierajaca komponent katagaki /A %, sklada sie zatem z polaczenia
najwazniejszych nazw wtasnych, identyfikujacych wreczajacego wizytéwke.

O tym, ze rytual taki jest pieczotowicie wykonywana ceremonia zapoznawcza moze
Swiadczy¢ $ciS$le unormowany sposoéb wreczania wizytéwki, trzymanej oburacz i
podnoszonej (na znak szacunku) do géry, a nastepnie odbieranej przez adresata gestu w
analogiczny sposéb z gestem okazania szacunku. Dla nazwy przedsiebiorstwa w
perspektywie pragmatyczno-komunikacyjnej istotne jest i to, ze funkcjonuje ona caty czas

32 Wspomina o tym takze J. Pietrow w swojej ksiazce (PIETROW 2013a: 34-35).
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w kontekscie komunikacyjnym i w zwiazku z tym wcale nie musi by¢ powtarzana ani
przypominana w codziennych sytuacjach zyciowych.

Jezeli student japoniski méwi spotkanemu w pociggu koledze Ima gakké e iku 5 %K
~4T { to w kontekscie tej wypowiedzi zawsze funkcjonuje nazwa uczelni badz szkoly.
Dziwne bytoby bowiem w tej sytuacji wypowiedzenie cho¢by zdania ima Waseda e iku
4~ %% @ ~ 47 { . Podobnie, zdanie Ashita kaisha wa yasumi da A B & 4134k 2 7,
wypowiadane w kregu towarzyskim, polaczone jest z kontekstowa obecnoécia nazwy
konkretnego przedsiebiorstwa. Tego rodzaju wypowiedzi $wiadcza tez o tym, ze nazwy
wlasne przedsigbiorstw — z uwagi na ich oficjalny i czesto zrytualizowany charakter — nie
pojawiaja sie¢ w wyrazeniach potocznych w codziennych kontaktach jezykowych. Ich o
wiele czestsza funkcja komunikacyjna jest funkcja rytualnego sankcjonowania rozmaitych
sytuacji spotecznych. Do uzyc¢ potocznych stuza ich skrétowe zastepniki o stylistycznie
nieformalnym charakterze.

Podsumowujac nasza analize, nalezaloby powotac¢ sie na jeszcze jedna obserwacje
Malgorzaty Rutkiewicz-Hanczewskiej. W jej prezentacjach specyficznego statusu nazw
wlasnych widac¢ tez argumenty, pozwalajace na stwierdzenie, ze nazwy wlasne stanowia
nie tylko systemowo odrebny (czyli pozaleksykalny) zaséb wyrazen o charakterze przekazu
badz przestan zdaniowych, ale tez ze zasob taki funkcjonuje jako szczegdlnego rodzaju
dziedzictwo kulturowe. Podobnie jak w wypadku antroponiméw czy toponimoéw, stworzone
zostaty tutaj nazewnicze modele interpretacji semiotycznej struktur oraz model generowania
nazw.

Ukonstytuowanie nazwy wtasnej ma zawsze jakis$ cel spoleczny, czesto na podtozu
rytualngm. W tym celu musza byc¢ spelnione istotne warunki semiotyczne badz
performatywne. Powstaja przeciez jako nazwy wlasne rézne jednostki o charakterze
nietrwatym, doraznym. Przyktadem takich jednostek moga byc¢ przydomki i przezwiska,
ktére najczesciej funkcjonuja waskim kregu spolecznym. Dopiero gdy nosiciel stanie sie
kim$§ znaczacym, znanym powszechnie to taki jego przydomek moze liczy¢ na
upowszechnienie. W tradygcji japonskiej znany jest przypadek stynnego baseballisty Suzuki
Ichird # K —#A, ktéry w amerykanskiej lidze MLB zrobit blyskotliwa kariere, a jego
amerykanski przydomek w postaci zapisu imienia katakang jako 4 F © — trafit z
powrotem do japonszczyzny i zostal spopularyzowany w mediach na wielka skale. Zwraca
tu uwage catkowicie kseniczna ortografia katakany, stosowana po to, aby podkresli¢ jego
miedzynarodowy status wybitnej gwiazdy sportu.

Taki przypadek reemigracji kulturowej moze obejmowac¢ takze nazwy
przedsiebiorstw. [lustruje to np. wspoétczesna nazwa elektronicznego koncernu Panasonic,
ktory przez wiele lat (do roku 2008) funkcjonowat w Japonii pod nazwa Matsushita Denki
Sangyd Kabushikigaisha #2 T & 25 £ ¥ #k X2 4k, po czym (w roku 2008) zaczal funkcjonowad
pod nowa, miedzynarodowa nazwa jako Panasonikku Kabushikigaisha /¥ 7+ = » 7 kX &
4. Widaé¢ wiec stad, ze nazwy niektorych produktéw, zdobywajacych sobie wieksza
popularnoé¢ poza granicami Japonii (takie jak Panasonic czy National!**), propagowane

133 W rzeczywistoéci obie te nazwy marek zostaly opracowane w Japonii, ale wytacznie na uzytek eksportowy
Nazwy te kojarzono z Japonia, natomiast niekoniecznie z firma Matsushita, bo wiedza w tym zakresie bylta na
Zachodzie nader skromna.
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przez firme Matsushita, zyskuja taka range miedzynarodowa, ze przyczyniaja sie do
jezykowej globalizacji nowej nazwy, a nawet do wygaszenia oryginalnej nazwy japornskiej
(stworzona w eksportowych celach wizerunkowych nazwa Panasonic wyparla ostatecznie
oryginalna nazwe catego koncernu, jaka byta Matsushita Denki Sangyo).

Jako zbiér, odzwierciedlajacy dziedzictwo kulturowe danego jezyka, zaséb nazw
wlasnych utrwala i przekazuje takze cata symbolike kulturowa spoleczenistwa oraz
preferowany przez nie krag wartoéci. W wypadku jezyka japonskiego na zasob ten sktadaja
sie w zasadzie trzy zbiory symboli, wyobrazen, norm etycznych czy tez motywdw
estetycznych i literackich, nalezacych do trzech réznych, wspomnianych we wprowadzeniu
nurtéw kulturowych, a mianowicie rodzimego, klasycznochinskiego oraz zachodniego. W
nazewnictwie przedsiebiorstw — jak mogliSmy sie przekona¢ — to trojakie zrédla sa
reprezentowane szczeg6lnie wyraznie.

5.1.3. Nazwy przedsiebiorstw a ich podtoze kulturowe i grafemiczne

Analiza przeprowadzona w rozprawie pomogta nam ukazad, ze poetyka nazwotwoércza w
odniesieniu do branzowych czy tez markowych nazw przedsiebiorstw funkcjonuje w
japonszczyznie poprzez odwolywanie si¢ do réznych kregéw wartosci kulturowych, takich
jak symbole historyczne, tradycyjne, estetyczne, etyczne, etniczne i inne. Odzwierciedla ona
réwniez niezwykle intensywne kontakty Japonii ze Swiatem zewnetrznym, nie tylko z
regionem Azji Wschodniej, ale réwniez z Europa Zachodnia i Ameryka Pétnocna. Ujawnia
dziatanie swoistej mody na symbolike handlowa, odnoszaca sie do bardzo réznych tresci.

Réwniez pod wzgledem jezykowym obserwujemy tutaj niezwykle zréznicowanie
$rodkéw leksykalnych i strategii nazewniczych. Widoczne sa tu wyraznie takze rozmaite gry
semiotyczne, stowne, leksykalne, ideograficzne, kaligraficzne, niespotykane w innych
$rodowiskach jezykowych poza Azja Wschodnia. Decyduje o tym przede wszystkim
catkowicie wyjatkowy status pisma ideograficznego oraz dwéch odmian pisma sylabicznego,
hiragany oraz katakany, ktére we wspotdziataniu niekiedy z alfabetem tacinskim otwieraja
catkiem nowa przestrzen estetycznego i perswazyjnego oddzialywania na odbiorce.

Niemal kazda z takich nazw handlowych (np. takich jak nazwa banku czy firma
przewozowa Daiwa KX #=) odwoluje sie do réznych symboli i kregéw wartosci jednoczesdnie,
jest wiec wieloznaczna i Swiadomie niedookreslona. Jej potencjalny przektad na polski
moégiby brzmie¢ ,wielka harmonia”, z nawigzaniem do tradycyjnego, sinojaponskiego
pojecia harmonii wa #=, jak i z nawiazaniem do rodzimej, symbolicznej nazwy Japonii —
Yamato, zapisywanej identycznymi ideogramami, ktorej ekwiwalentem leksykalnym jest
wlaénie morfem wa #a.

Zgodnie z rozwarstwieniem leksykalnym wspotczesnego jezyka japonskiego w
rozprawie zostaty poddane analizie trzy rézne zbiory nazw przedsiebiorstw: nazwy oparte
na leksyce rdzennie japonskiej, nazwy oparte na leksyce sinojaponskiej oraz nazwy oparte
na leksyce ksenojaponskiej (obejmujace gtéwnie wyrazy anglojaponiskie, ale — obocznie —
takze, cho¢ sporadycznie, zapozyczenia z innych jezykéw, takich jak np. francuski
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niderlandzki, portugalski i inne). Kazda z tych warstw stanowi odrebny zaséb zrédtowy,
wykorzystywany jako podstawa do rozmaitych zabiegéw nazwotwoérezych.

Podczas, gdy wyrazy rodzime obejmuja utarty zaséb symboli, odwotujacych sie do
kregu wartosci estetycznych, wzmacnianych jezykowo przez konteksty poetyckie z nurtu
poezji waka F=3K (np. Sakura & { 5 jako nazwa firmy produkujacej btony do aparatéw
fotograficznych), wyrazy sinojaponskie dysponuja o wiele rozleglejszym zasobem srodkéw
stowotwérezych, odzwierciedlajacych poza sfera poetyki nazwotworczej takze istotna sfere
informacyjna, identyfikujaca profil przedsiebiorstwa, profil produkcji oraz dziedzinowa
kategorie produktéw. Z uwagi na znaczna pojemnos¢ informacyjna, zaré6wno morfeméw
sinojaponskich, jak i ideogramoéw, nazwy sinojaponskie —zwtaszcza wielowyrazowe frazy z
tej warstwy — zdolne sa do przekazywania ztozonych i treSciowo skondensowanych nazw,
nieograniczajacych si¢ bynajmniej do semantyki kulturowe;.

7. kolei nazwy ksenojaponskie operuja w ramach sfery skojarzen miedzykulturowych
oraz miedzyjezykowych, w dodatku w tej warstwie leksykalnej czesto przejawiaja sie
mechanizmy skracania, oparte na zabiegach uniwerbalizacji, postugiwania sie akronimia
badz wykorzystywaniem graficznych efektéw uzycia alfabetu taciniskiego. Te przyktadowe
jedynie ilustracje systemowego i leksykalnego podloza dla poetyki nazw przedsiebiorstw
daleko nie wyczerpuja wielu innych $rodkéw ekspresji oraz sterowania reakcjami
odbiorcéw.

Dla analizy wazna tez byla mozliwos¢ powiazania konkretnych sektoréw i profili
przedsiebiorstw z réznymi sferami wartosci, manifestowanymi w ich nazwach. Obok
stylizacji uwzniodlajacej mozna tez bylo wymienic takie rodzaje stylizacji nazwotworczych,
jak nadawanie charakteru potocznego, odwolywanie sie do racjonalizujacej motywadi
profilu przedsiebiorstwa badz oferowanego przez nie produktu lub reprezentowanej przez
niego dziedziny uslugi.

Wybranych zostato tutaj tylko kilka takich sektoréw i branz, chociaz za pomoca
pojedynczych przyktadéw charakteryzowane byty takze inne dziedziny gospodarki. Jednak
nawet taki — ograniczony z koniecznosci — zaséb nazewniczy pozwala zauwazyc, ze
poszczegélne dziedziny nazw przedsiebiorstw sa zréznicowane pod wzgledem stopnia
popularyzacji oraz rozpoznawalnosci spotecznej.

Niektére dziedziny maja charakter powszechny, gdyz np. przedsiebiorstwa
samochodowe i ich produkty sa na og6t doskonale znane i kojarzone z poszczegdlnymi
markami przez ogél uzytkownikéw jezyka. Inne dziedziny natomiast, maja charakter
Srodowiskowy badz sytuacyjny, jesli chodzi o mozliwosci kontaktu z nazwami w przestrzeni
publicznej. Nazwy wydawnictw sa bliskie czytelnikom, w tym takze tym, ktérzy uczeszczaja
czesto do ksiegarn i tam maja mozliwo$¢ nawet pobieznych lektur oferowanych publikagji.
Podobnie, nazwy przedsiebiorstw farmaceutycznych sa bliskie sSrodowiskom, zwiazanym z
medycyna (lekarzom, personelowi przychodni i szpitali), a takze samym chorym i ich
rodzinom i w tym wypadku potencjalny kontakt z nazwami przedsiebiorstw
farmaceutycznych ma charakter dorazno-sytuacyjny.

Sposréd wielu zjawisk, zaobserwowanych w sferze japonskiego nazewnictwa
przedsiebiorstw, w sposéb szczegdlny wyodrebniane byly tutaj zawsze kwestie jego postaci
grafemicznej. Czytelnik polski moze tutaj odnies¢ wrazenie, Ze w gruncie rzeczy autorowi
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chodzito wylacznie o zaznaczenie tego, czy oryginalna nazwa jest zapisywana ideograficznie
czy tez sylabograficznie za pomoca hiragany lub katakany. Jednak, w wypadku jezyka
japonskiego nalezy zwroci¢ uwage na dwie istotne okolicznosci.

Jedna z nich byl wybér nazewniczego materiatu leksykalnego przez twoércéow nazwy
spoérdod trzech dostepnych do wykorzystania, warstw: rodzimej, sinojaponskiej oraz
ksenojaponskiej (a w zasadzie anglojaponskiej). Okazuje sig, ze okre$lone wybory w tym
zakresie moga przynosic¢ rézne efekty. Z jednej strony moze to byc¢ efekt przywoltania sfery
kulturowej: czysto japonskiej, klasycznochinskiej badz tez zachodniej. Z drugiej jednak, na
podstawie przytoczonych w rozprawie przyktadéw, mozna byto opisac ré6znego rodzaju gry
jezykowe, oparte na Swiadomym rozrywaniu wydawaltoby sie nienaruszalnych wiezi
miedzy hiragang (jako wykladnikiem rodzimej sfery wartosci), ideogramami (jako
wykladnikami chinskiej sfery wartosci) oraz katakang (jako wykladnikami zachodniej sfery
wartoéci). Jedna z nich byt uniwersalny charakter nazewniczy ideogramoéw chinskich, ktére
np. moga stuzyc do zapisu przywoltanych w pracy dwoch okreslenn Japonii, a mianowicie
Yamato oraz Daiwa (oba zapisywane tak samo: X#=). Element gry jezykowej polega tutaj
na strategii dwuznacznego ukrywania: z jednej strony faktyczny odczyt Yamato moze byc¢
przykryty instrumentalnie uzytym odczytem Daiwa. Z drugiej strony jednak — teoretycznie-
istnieje tez trzecia mozliwos¢ ukrycia tego rodzaju tresci za pomoca zapisu katakang. Wtedy
przykrycie polegaloby na w pewnym sensie zatrobliwej ksenizacji czego$, co jest
fundamentem tozsamo$ci narodowej Japonczykéw. Takie wladnie trojakie sposoby
ekspozycji kanonicznej wartoséci kultury mozna bylo wyraznie ukaza¢ w opisie.

Druga okoliczno$cia, zwiazana z grafemika nazw przedsiebiorstw, jest przyrastajacy
od pewnego czasu zas6b nazw w pelni anglojaponskich, zapisywanych katakana (a niekiedy
takze alfabetem lacifiskim). Zrédlem takiej metamorfozy mogto byé w oczywisty sposéb
pojawienie sie na rynku japonskim przedsiebiorstw zagranicznych, ktére swoje nazwy
prezentowaly w zapisie katakanaq. Z waznych powodéw zapis alfabetem lacinskim nadal
nie jest traktowany jako réwnorzedny z pismem japoniskim. Akceptuje sie go w stosunku do
nazw przedsigbiorstw najbardziej znanych, intensywnie promowanych, przewijajacych sie
w reklamie wizualnej. Natomiast w innych sytuacjach komunikacyjnych zalecana jest i
oczekiwana spolecznie posta¢ grafemiczna w zapisie katakang. Taki jest bowiem
zwyczajowy tryb adaptowania obcych nazw wlasnych w japonszczyznie.

5.14. Nazwy przedsiebiorstw japonskich i ich status pragmatyczno-komunikacyjny

Przedstawiajac konkluzje analizy nalezaloby tez wyodrebni¢ szczegdétowo wszystkie
najistotniejsze wlasnosci semiotyczne japonskich nazw przedsiebiorstw jako rzeczownikéw
wlasnych badz tez ztozonych fraz o statusie nazw wtasnych.

1. Pod wzgledem odniesienia do rzeczywisto$ci pozajezykowej referentem nazwy jest
pojedynczy obiekt, ktérym jest przedsiebiorstwo. Jako obiekt z rzeczywisto$ci ma
ono status referenta nazwy i nie moze byc¢ jednak traktowane jako jej desygnat.
Desygnatem moze by¢ natomiast obiekt nazywany przez rzeczownik pospolity. W
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zwiazku z tym referentowi nazwy wlasnej przystuguje wylacznie status nosiciela,
posiadacza nazwy, przy czym jego taki wlasnie status wynika z usankcjonowanego
zwyczaju spotecznego badz tez z prawnie zastrzezonej sytuacji posiadania nazwy.
Jest to zasadnicza réznica, gdyz desygnatem nazwy pospolitej obiekt z
rzeczywisto$ci jest na mocy uzusu semiotycznego, traktowanego w lingwistyce jako
konwencja obejmujaca wszystkich uzytkownikéw jezyka, natomiast posiadanie
nazwy wlasnej nie jest oparte na konotacji i moze by¢ rodzajem konwencji
srodowiskowej. Desygnat nazwy pospolitej moze byc¢ zbiorem obiektéw, albo tez
jednostkowym obiektem okreslonym badz nieokreslonym, podczas gdy nosiciel
nazwy jest zawsze tylko jeden. Moga si¢ zdarzac przedsiebiorstwa o identycznej
nazwie wlasnej, ale jej zakres funkcjonowania musi by¢ wéwczas rozrézniany
Srodowiskowo i musi by¢ regulowany odrebnym zwyczajem nazewniczym.

Jesliidzie o status jezykowy nazwy wtasnej przedsiebiorstwa to nazwa ta nie moze
by¢ rozumiana jako komponent leksykonu jezyka japonskiego. Nie powinna wiec
by¢ traktowana jako czes¢ mowy o statusie rzeczownika, gdyz nie moze byc
uwazana za element systemu jezykowego, tak jak rzeczowniki pospolite. Nazwy
wtasne stanowia osobny zbiér bytéw jezykowych, powstatych jako wytwor kultury
nazewniczej czy poetyki nazwotworczej. Tworzenie nazw wlasnych nie jest
przyktadem rzeczywistego dziatania faktycznych mechanizméw stowotwoérczych
czy skladniowych, gdyz u ich podloza leza raczej rytualy lub jaki§ ceremoniat
nazewniczy. A skoro tak to tworzenie nazwy wlasnej nie jest tworzeniem jaki$ form
fleksyjnych czy form slowotwoérczych, a jedynie wykorzystywaniem tych
konstrukcji. Nazwa taka moze stanowic jaki§ przekaz, przestanie, moze miec
charakter apelu, ale nie jest tozsama z jakakolwiek wypowiedzia w zwyklej
komunikagji jezykowej. Tym samym, odmienno$¢ nazw wtasnych od nazw
pospolitych jest daleko wieksza niz mogtoby sie wydawac.

W zakresie funkcji réwniez zachodza istotne réznice, gdyz pospolite nazwy
przedsiebiorstw sa oparte zaréwno na konotagji, jak i na denotagji, co oznacza, ze
w jezyku japonskim mozna wskazac zbioér cech, definiujacych znaczenie wyrazenia
np. zdsenjo FEMASFT ‘stocznia’, shuppansha $ k4t ‘wydawnictwo’, k6hi shoppu 2
— kb — 2 3 v 7 “kawiarnia’. Natomiast nie da sie zbudowac takiej definicji dla
nazwy wlasnej przedsiebiorstwa, gdyz musiataby ona opiera¢ sie na jakich$
sktadnikach indywidualnych, takich jak lokalizacja, historia, tradycja, profil
produkcyjny, osoba zalozyciela, ewentualne zmiany organizacyjne oraz wiele
innych. W wypadku nazwy wlasnej przedsiebiorstwa zbiér funkgji jest o wiele
obszerniejszy i obejmuje zasygnalizowana tutaj funkcje performatywna, funkcje
ceremonialna (rytualna), funkcje identyfikacyjna, funkcje ornamentacyjna, funkdge
markowo-marketingowa (promocyjna). Sa to wszystko funkgcje, ktére nie naleza do
semantyki, ale do pragmatyki komunikacyjnej, semiotyki kulturowej badz tez do rdl
ekonomicznych czy rynkowych.
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Jesli chodzi o nacechowanie stylistyczne to pospolite nazwy przedsiebiorstwa moga
mie¢ charakter bardziej potoczny badz bardziej pisany, natomiast nazwy wtasne
przedsiebiorstwa maja z reguty stylizacje podniosta, a jedynie w specyficznych
uzyciach komunikacyjnych (takich jak np. uzycia skrétowe) nabieraja charakteru
potocznego. Podstawowa postacia nazwy przedsiebiorstwa jest jej postac oficjalna,
formalna, ktéra w réznych sytuacjach moze by¢ poddawana skrétom, takim jak
elipsa komponentu prawno-organizacyjnego (np. komponent kabushikigaisha #k
A & #t) badz — czasami — ograniczanie jej do komponentu markowego, ale
poniewaz jest nazwa zbiorowosci sformalizowanej pod wzgledem spotecznym to
nie podlega dziataniu takich tendencji jezykowych, ktére wystepuja w obrebie
antroponimii. Imiona osobowe podlegaja przeciez ré6znym stylizacjom, takim jak
zdrobnienia, spieszczenia czy stylizacje oparte na emocjach negatywnych (takich
jak np. zgrubienia).

Osobna plaszczyzne stanowi w jezyku japonskim komunikacyjna sfera
honoryfikatywnosci, ktéra dotyczy wytacznie nazw wlasnych. W korespondencji
biznesowej dwdéch réznych przedsiebiorstw ich nazwy wlasne reprezentuja role
komunikacyjne adresata oraz nadawcy, ale wladnie na uzytek tego rodzaju
specyficznej komunikagji jezykowej uksztaltowane zostaly aprecjatywne oraz
modestywne formy zaimkéw korespondencyjnych, takie jak wspomniane
wczedéniej kisha # # ‘panstwa szanowna firma’ czy heisha ¥4t ‘nasza unizona
firma’. W tym wypadku trzeba podkresli¢, ze reprezentuja one wytacznie nazwe
wtlasna adresata czy nadawcy, a do pospolitych nazw przedsiebiorstw wszystkie te
$rodki nie maja zadnego zastosowania.

Poetyka nazw przedsiebiorstwa jest nastawiona przede wszystkim na jej
wizualizacje w przestrzeni komunikacyjnej. W zwiazku z tym wystepuje ona przede
wszystkim w subkodzie pisanym, natomiast jej uzycia w subkodzie méwionym
maja charakter wtérny. W swojej formie pelnej, oficjalnej nazwa przedsiebiorstwa
jest cytatem, przytoczeniem. W normalnej sytuacji podstawowa forma przekazu
takiej nazwy jest napis na szyldzie budynku, czesto potaczony z logo, przywotanie
nazwy jako nadawcy tekstu reklamowanego czy promocyjnego w folderze, na
stronie ogtoszen czy na pieczatce lub wizytéwce pracownika.

Za nieco kontrowersyjna kwestic uchodzi semantyka nazwy wlasnej
przedsiebiorstwa w kontekscie pojawiania sie w jej obrebie wyrazéw uchodzacych
za nazwy pospolite, takich jak np. k6jé6 T3 ‘fabryka’, seiyaku # % ‘produkcja
farmaceutyczna), jidésha 8% % ‘samoch6d’ i wielu innych. Nie nalezy jednak z
tego powodu przypisywac nazwie wtasnej przedsiebiorstwa zadnego znaczenia,
wyprowadzanego z takich nazw pospolitych. Wprawdzie z nazwy wlasnej mozemy
czerpa¢ informacje o jej profilu produkcyjnym, to jednak nie jest to znaczenie
tozsame ze znaczeniem nazwy pospolitej. Jeszcze jedna wlasno$¢ musi tu byé
wzieta pod uwage, a mianowicie to, Ze nazwy pospolite jako komponenty nazwy
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wlasnej sa najczedciej uzywane czysto umownie, symbolicznie. Wskazuja one
czesto gtéwny produkt badz jeden z produktéw, ale nie okreslaja calego profilu
produkcyjnego. Wspéblczesna dywersyfikacja tego profilu — wynikajaca z
réznorodnoéci asortymentowej — sprawia, ze sama nazwa tez ma charakter

umowny i skrétowy jesli idzie o precyzje nazewnicza.

8. Mozna jeszcze sprobowac odpowiedzie¢ na pytanie, czy w dziedzinie japonskich
nazw przedsiebiorstw uksztaltowaly sie jakie$ modele badz schematy nazewnicze.
Na podstawie przeprowadzonej tu analizy mozna byloby sformulowac teze o
dokonanej w jezyku japonskim standaryzacji w tym zakresie. Aby skutecznie
spetniac swoja role spoleczna, komunikacyjna oraz marketingowa, nazwy musza
reprezentowac pewien standard jako podlegajacy warto$ciowaniu zbiér wymogdw.
Nazwa, ktéra buduje wizerunek przedsiebiorstwa, musi przemawia¢ do odbiorcéw,
powinna budzi¢ respekt, a przy tym nie narusza¢ zadnych norm oraz zadnych tabu,
obowiazujacych w komunikacji zbiorowej. Jest ona przeciez eksponowana w
przestrzeni publicznej i pracownik przedsigbiorstwa, ktéry umieszcza ja na swojej
wizytéwce, traktuje ja jako pewna warto$¢. Jego status spoteczny dzieki temu staje
sie wyzszy, gdyz stoi za nim autorytet poteznego i solidnego pracodawcy W
zwiazku z tym, modele nazwotworcze w odniesieniu do nazw przedsiebiorstw maja
przede wszystkich charakter gtownie ceremonialny. Istotnym komponentem w tym
modelu jest komponent markowy, ktéry moze taczy¢ dana nazwe z cata tradyga
kulturalna, systemem wartoéci rodzimych badz tez z tym kregiem warto$ci, ktéry
ma charakter bardziej uniwersalny czy tez miedzynarodowy. Przesadza o tym
stopien globalno$ci marki. W tym Swietle konstruowanie modeli stowotworczych
czy skladniowych dla nazw wtasnych przedsiebiorstw nie wydaje sie celowe.
Wszystkie komponenty nazwy w jezyku japonskim funkcgjonuja bowiem jako
symbole, ornamenty, a takze jako umowne sygnaty przynaleznosci branzowej.

Wszystko to, co zostato wyzej wymienione, ma stuzyc¢ do tego, aby zwrdci¢ uwage na
szczegolny charakter nazw przedsiebiorstw w jezyku japonskim. Sa one przekazami
wyrdzniajacymi sie zdecydowanie na tle innych nazw wlasnych. W typologiach
gatunkowych przypisuje si¢ im rézne okreslenia. W onomastyce polskiej i stowackiej (czy
w ogdle stowianskiej) mozemy nawet zaobserwowac niekontrolowana lawine pomystéw
nazewniczych, z ktérych jedynie cze$¢ mogliémy zasygnalizowaé w pracy. Jak sie wydaje,
termin chrematonimia — proponowany jako nadrzedne okreslenie, skupiajace rézne
szczeg6lowe podgatunki — zdaje sie umacnia¢ swoja pozycje w obrebie terminologii
onomastycznej.

Jak sygnalizowaliémy juz wczedniej, w onomastyce japonskiej nie ma ono zadnego
ekwiwalentu. Zapewne przyczyna jest tutaj fakt, ze zjawiskiem nazw przedsi¢biorstw w
Japonii interesuja sie rézne dyscypliny badawcze. Sama onomastyka ma w tym zakresie o
wiele mniej do powiedzenia, gdyz znacznie czeSciej brany jest pod uwage gtos badaczy z
innych dziedzin, takich jak teoria zarzadzania i marketingu, teoria i praktyka nazwotwérstwa
(mieszczaca sie w obrebie tzw. namingu) czy wreszcie antropologia kultury. Dla tej ostatniej
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dziedziny nazewnictwo tego rodzaju przedstawia interesujacy przedmiot badan z punktu
widzenia marki jako symbolu kulturowego.

5.2. Nazwy przedsiebiorstw w procesie przekladu na jezyk polski

7. uwagi na to, ze niniejszy opis prezentowany jest w polskim Srodowisku jezykowym,
przydatne byloby zwrécenie uwagi na translatoryczne aspekty japonskich nazw
przedsiebiorstw. Musimyjednak w tym miejscu zajac si¢ na chwile uksztaltowana od dawna
pragmatyka przedsiebiorstw japonskich, przyjeta w kontaktach zewnetrznych. Na arenie
miedzynarodowej przedsiebiorstwa japonskie posluguja sie najchetniej angielskimi
wersjami swoich oficjalnych nazw.

Zatem, japonskie przedsiebiorstwa znane sa na Swiecie pod ich nazwami angielskimi,
a niektére z nich — takie jak np.— sprzedawaly swoje produkty na §wiecie pod zupelnie inna,
stworzona spegcjalnie do celéw eksportowych, nazwa (tak jak np. wymieniona juz firma
Matsushita Denki Sangyé 2 T & 25 # % prezentowala sie pod nazwa Panasonic czy firma
Nihon Denki B AF % jako NEC). Jak wida¢, niekiedy nazwy tworzone na uzytek odbiorcy
zewnetrznego maja zmieniona postac (niekiedy skrécona, niekiedy uproszczona, a niekiedy
zmodyfikowana, z wigkszym oparciem si¢ na brytyjskiej lub amerykanskiej poetyce
nazewniczej).

Mozemy zatem méwic o przejawianiu si¢ tego rodzaju globalizagji jezykowej takze w
macierzystym s$rodowisku nazewniczym, gdyz do nazw przedsiebiorstw japonskich
przedostaje sie¢ obecnie coraz wiecej anglojezycznych komponentéw, zapisywanych
katakanq. Wspomniana tu wyzej markowa nazwa Matsushita #2F zostakta zastapiona w
roku 2008 przez markowa nazwe Panasonic. To samo przedsiebiorstwo w latach 1927—
2009 zaczelo postugiwac sie marka National w odniesieniu do produkowanego przez siebie
elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego.

Roéwniez w $rodowisku jezyka polskiego dziatajace tutaj przedsiebiorstwa japorskie
chetniej wystepuja pod markowymi nazwami angielskimi z ewentualnym dodatkiem
polskich okres§lnikéw organizacyjnych, np.
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W nazewnictwie tym trzeba zauwazy¢, ze komponent markowy pozostaje wspélny w
poszczegdlnych odmianach jezykowych. Marka ma w tym wypadku charakter globalny i
przedsiebiorstwo japonskie jest zainteresowane aby takze w nazwach przedsiebiorstw
lokalnych, spétek regionalnych badz tez oddziatéw w réznych krajach, byta ona wyraznie
widoczna. W jezyku poleskim —jak mozna zaobserwowa¢ w réznych narracjach prasowych
— czesto pozostawia si¢ sama nazwe markowa z dodatkiem firma japoriska. Tak wiec, w
narracjach takich pisze sie najczesciej: firma japoniska Panasonic, firma japoriska Toyota,
przedsiebiorstwo japoniskie Fuji Film.

5.2.1. Bariery w przekladzie japonskich nazw przedsiebiorstw na jezyk polski

Jednakze, z perspektywy percepcji tych nazw przez uzytkownikéw polszczyzny wigksze
walory informacyjne moze miec jej polskie thumaczenie, chociaz w przekonaniu japonskich
reprezentantéw lub decydentéw danej firmy przektad moze ostabia¢ walory marketingowe.
Zrédlem takiej atrakcyjnosci marketingowej jest bowiem czesto angielskie brzmienie nazuy
jako przejaw jej internacjonalizacji i globalnego autorytetu czy atrakcyjnosci promocyjne;j.
Nie moze to oznaczac wcale, ze ewentualny przeklad polski nie zasluguje na komentarz o
charakterze translatorycznym. W przekonaniu autora rozprawy, japonskie nazwy
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przedsiebiorstw nadaja sie do przekltadu na jezyk polski, ale ich ttumaczenie nie jest wcale
zadaniem ftatwym.

W wielu wypadkach przektad japonskiej nazwy przedsiebiorstwa moze ograniczyc sie
do jego adaptagji jako nazwy wlasnej z dodatkiem tylko polskich komponentéw
gatunkowych. Tak wiec, nazwa przedsiebiorstwa Ronika Minoruta Rabushikigaisha 7 =
71 3/ V¥ A 24k jako przedsiebiorstwo z branzy elektronicznej moze ograniczyc sie do
przeniesienia dwéch komponentéw markowych Ronika 2 =7 oraz Minoruta I / )V 7,
jednak ze strony japonskich uzytkownikéw tej nazwy wskazany bylby zapis Ronica i
Minolta, gdyz taka byla pierwotna pisownia dwéch przedsiebiorstw: Ronika
Kabushikigaisha 7 = 71 %k X &4t oraz Minoruta Kabushikigaisha I / )V ¥ %k X2 4, ktére
potaczyty sie w roku 2003 w jedno przedsiebiorstwo.

Podobnie, przeklad nazwy innej firmy japonskiej, ktéra dotarta juz do polski, a
mianowicie Kabushikigaisha Ryohin Keikaku # X 24t B so3H &, moze polegad na czystym
przeniesieniu nazwy japonskiej w zapisie tacinskim jako Ryohin Keikaku S.A. Na arenie
miedzynarodowej jednak firma ta jest znana pod japoriska nazwa skrétowa Muji # €7 (badz
pelna, Mujirushi Ryohin #¥¢7 B 5%). Takze nazwa marki tego przedsiebiorstwa zostala
sprowadzona do skrétowej postaci Muji i takiego skrétu uzywaja wspoédtczesnie Polacy,
kupujacy produkty tej firmy.

Trzecim przykladem nazwy przedsigbiorstwa japonskiego, gdzie ewentualny ttumacz
nie miatby wielu zadan do wykonania, jest japonski koncern radiowo-telewizyjny NHR,
ktérego pelna nazwa japoniska Nippon H6s6 Kyokai B RiXi%1Wh 4 oraz angielska Japan
Broadcasting Corporation, zostaly przysloniete w swojej funkcji przez swaj o wiele bardziej
spopularyzowany skrét akronimiczny (NHR), wymawiany zgodnie z zasadami wymowy
angielskiej jako [en ejff kej]. Skrét ten moze byc traktowany jako gtéwna nazwa marki, gdyz
wystekuje ona jako jedyny komponent w logo przedsiebiorstwa (i to we wszystkich
wersjach wczedniejszych). Ewentualny przeklad polski moze polega¢ na wprowadzeniu
polskojezycznych komponentéw generycznych, takich jak np. Radio i Telewizja NHE,
Roncern Radiowo-Telewizyjny NHEK, Japonskie Radio i Telewizja NHR, Japonska
Rozglosnia Radiowo-Telewizyjna NHR, lub — ewentualnie — jako Japonski Ranal
Telewizyjny NHR.

Mozemy teraz podac przyktady nazw, ktére sa stosunkowo trudniejsze do ttumaczenia

z oryginalnej postaci japonskiej:

Shin Nihon Sekiyu Seisei Kabushikigaisha
8 AR ERA 24t
(nazwa angielska: Nippon Petroleum Refining CO. Ltd.)

Mamy tutaj zauwazalna rozbiezno$¢ miedzy postacia japonska a angielska tego — poddanego
juz restrukturyzacji — przedsiebiorstwa, gdyz nazwa japoniska moze by¢ przettumaczona jako
,2nowe przedsiebiorstwo petrochemiczne Japonska Rafineria Ropy”, co jest sladem jakichs
dawniejszych restrukturyzacji organizacyjnych. W nazwie angielskiej natomiast nie
znajdziemy takich treéci i w tym wypadku tlumaczenie moze brzmie¢ np. ,Japonska
Petrochemia S.A.”.
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W wypadku innej nazwy:

Sumitomo Jilkikai Koégyoé Kabushikigaisha
TER ML ERA 24

(nazwa angielska: Sumitomo Heavy Industries Ltd.)

ttumacz musiatby dokona¢ wyboru miedzy petna nazwa japonska a skrétowa nazwa
angielska, co pociagneloby za soba dwie mozliwoéci przekladu: wersja japonska nazwy
moglaby zosta¢ przetlumaczona jako ,Przedsiebiorstwo produkgji urzadzen przemyshu
ciezkiego Sumitomo S.A.” lub ewentualnie ,Przedsigbiorstwo budowy maszyn ciezkich
Sumitomo S.A.”, podczas gdy nazwa angielska jako sugestia tworzenia skrétu nazewniczego
mogtaby by¢ wzorem dla ttumaczenia ,,Przemyst ciezki Sumitomo S.A.”. Nazwa ta ujawnia
tez dbatos¢ samego przedsi¢biorstwa o to, aby nazwa angielska zostata stworzona w sposéb
maksymalnie zwarty, skrétowy, ale zdecydowanie tatwiejszy do zapamietania, a przez to
bardziej efektywny jako potencjalna marka handlowa na rynkach $wiatowych.

7. kolei w nazwie koncernu budowlanego:

KRajima HRensetsu Rabushikigaisha
JE B 3R A R A

(nazwa angielska: Kajima Corporation)

obserwujemy podobny zabieg skracajacy w procesie tworzenia anglojezycznej nazwy
miedzynarodowej. W nazwie japonskiej zawarte sa trzy komponenty, a mianowicie
komponent generyczny kabushikigisha #% R & i ‘spétka akcyjna’, komponent
informacyjny, sygnalizujacy branze kensetsu ¥ 3% ‘budownictwo’ i wreszcie — komponent
imienia wtasnego Kajima J& &, ktéry upamietnia nazwisko zalozyciela firmy, ktérym byt
Kajima Iwakichi B & % % . Nazwa polska tego przedsiebiorstwa moglaby brzmiec
,2Budownictwo Kajima S.A.”. Warto w tym miejscu odnotowad, ze firma ta moze poszczyci¢
sie wyjatkowo dluga historia istnienia i dziatalnosci, gdyz rozpoczelta swa dzialalnos¢
biznesowa jeszcze w czasach Edo, a konkretnie w 11 roku ery Tenpd R#%, czyli w roku
1840. Obecne motto przewodnie spétki brzmi:

Zensha ittai to natte,

kagakuteki gori shugi to jind6é shugi ni motozuku
s0z0teki na shinpo to hatten o hakari,

shagyé no hatten o tsiijite shakai ni koken suru.
Ai—kY %5 T,
ST HZ L ABETHZIZES

Bliay S REZRY

HEORELZBL THAICTRT 5,

Zespoleni z calym przedsiebiorstwem,

stawiamy sobie za cel rozwdj i postep w kreatywnosci

oparty na zasadzie naukowej racjonalnoéci oraz humanizmu,
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wnoszac wklad na rzecz spoleczenstwa poprzez rozwdj naszej firmy.
W nazwie kolejowej spotki przewozowe;:

Keihan Denki Tetsud6é Kabushikigaisha
TRE DS H®R A 24

(nazwa angielska: Keihan Electric Railway Co., Ltd.)

w przekladzie na jezyk polski nalezatoby dokonac analizy pierwszego cztonu o charakterze
skrétu toponimicznego, gdyz pierwszy morfem Kei & jest w tym wypadku skrétowym
odpowiednikiem nazwy Kioto (jap. Kyéto 7 #R), natomiast drugi morfem — Han R — zostat
zaczerpniety z nazwy miasta Osaka (jap. Oosaka K[FR). Pozostate cze$ci nazwy moga zostaé
przetlumaczone w sposéb przejrzysty jako ,Kolej Elektryczna S.A.”. W przektadzie polskim
skrét toponimiczny musiatby przybrac pelna nazwe, czyli Rioto-Osaka, co datoby postac
»Rolej Flektryczna Rioto-Osaka S.A.”, ale prowadzitoby to do zatarcia markowej nazwy tego
przedsiebiorstwa o postaci skrétowej, a ktéra brzmi Keihan Dentetsu ¥ R & #k badz
Keihan Densha 7 RE #. Najdalej idacym skrétem jest tutaj forma Keihan 7K.

Wszystkie te przyktady — podobnie jak wiele innych, oméwionych w pracy — swiadcza
o tym, ze w wielu wypadkach oryginalne nazwy japonskie sa o wiele bardziej precyzyjne w
informowaniu o branzy przemystowej i o profilu produkcyjnym firmy niz ich nazwy
anglojezyczne, tworzone na uzytek globalny. Te drugie bowiem sa zaprojektowane bardziej
marketingowo.

Problematyka ttumaczenia japonskich nazw przedsiebiorstw w sytuacji, gdy w swojej
aktywnosci za granica przedsi¢biorstwa te postuguja sie jezykiem angielskim, moze
wydawac sie abstrakcyjna. Jednak, w wielu tekstach na temat Japonii, w réznych
publikacjach ksiazkowych czy relacjach prasowych, a nawet w kompendiach
informacyjnych na temat Japonii, bardziej dogodna jaka$ standaryzacja tych ttumaczenn. W
praktyce bowiem mozna zaobserwowac zwyczajowa doraznos$¢ dziatan thumaczeniowych,
a tym samym ich przypadkowos¢. Jezeli jednak us§wiadomimy sobie bardziej to — o czym
przekonuje w swojej ksiazce Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska — ze nazwa
przedsiebiorstwa jest przekazem jako autonomicznym tekstem, wygenerowanym na
podstawie r6znych dziatan poszukiwan konceptu nazewniczego, to okaze sie, ze jako obiekt
ttumaczenia moze ona stanowi¢ wyzwanie nieustepujace przekltadowi literackiemu. Jak
mozna to byto zaobserwowac na przytoczonym w niniejszej rozprawie japonskim materiale
jezykowym, nazwy z kategorii kigyomei & ¥ % moga zawiera¢ komponenty nie tyle
informacyjne, ile raczej ornamentacyjne, funkcjonujace jako epitety czy wyktadniki
symboliczne, nawiazujace do dziedzictwa kulturowego. Nie wszystkie takie komponenty sa
przettumaczalne, co wida¢ bylo chociazby w oficjalnych wersjach anglojezycznych.
Zachowywanie ich w postaci oryginalnej, niepoddanej translacji, wspomaga¢ moze
promocje marki japonskiej, ale — z drugiej strony — nie daje zadnego wgladu w tre$¢ nazwy.
Poza tym, japonska poetyka nazwotwoércza naklada na tlumacza trudne zadanie
odtworzenia wielorakich waloréw estetycznych nazwy oryginalnej i bardzo czesto okazuje
sie to niewykonalne.
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Trzeba jednak pamieta¢, ze nieudany przektad na jezyk polski moze pozbawi¢ nazwe
przedsiebiorstwa jej zdolnosci do pelnienia ceremonialnej funkcji nazewniczej, ktéra w
$§rodowisku japonskim jest najczeSciej o wiele wazniejsza niz samo znaczenie
poszczegélnych komponentéw sktadowych.

5.2.2. Japonskie nazwy uniwersytetow — uzupeltnienie kwestii przektadu

Na marginesie tych uwag moglibySsmy zajac sie teraz jedna charakterystyczna grupa nazw
japonskich, ktérej przynaleznos$¢ do nazw przedsiebiorstw moze byé poddana w watpliwosc,
ale — z uwagi na podobienstwo mechanizmoéw nazewniczych —zastuguje na uwage. Chodzi
mianowicie o nazwy uniwersytetéw japonskich, z ktérymi czesto stykaja sie zaréwno
studenci polscy, jak i komérki organizacyjne, zajmujace si¢ wymiana akademicka z Japonia.
W réznego rodzaju dokumentach czy publikacjach cytowanie samych nazw japonskich jest
informacyjnie mato skuteczne, jezeli maja z nimi do czynienia niejaponisci. Pozostate osoby
sa zatem skazane na poslugiwanie si¢ nomenklatura miedzynarodowa, a wiec nazwami
anglojezycznymi. Nazwy te jednak moga byc¢ takze klopotliwe, gdyz do sfery kontaktéw
japonsko-polskich przedostaje sie nieoczekiwanie nomenklatura anglojezyczna, co
wymagatoby przeciez dostosowania takze nazw uczeni polskich do tej konwencji.

Zatem, chcac zakomunikowac wole wspélpracy Uniwersytetu Warszawskiego z jego
japonskim partnerem, trzeba bedzie méwi¢ o wspdlpracy z The Univeristy of Tokyo.
jednak, o ile nazwe T6kyé Daigaku R % K5 tatwo przetozyé na polski jako Uniwersytet
Tokijski, to inne nazwy moga sprawiac zasadnicze ktopoty. Uniwersytet Tokijski nalezy do
grupy najstarszych uczelni w duchu uniwersytetéw zachodnich, tworzonych w koncowych
dekadach XIX wieku jako kategoria Teikoku Daigaku # Bl K, czyli tzw. Uniwersytetéw
Cesarskich. W zwiazku z tym jego dawna nazwa (T6kyé Teikoku Daigaku R % % B K%)
powinna by¢ ttumaczona konsekwentnie jako Cesarski Uniwersytet ToRijsRi.

Do tej samej kategorii nalezy réwniez Qosaka Daigaku KR K%, ktéra to nazwa
bywa tlumaczona jednak w sposéb zréznicowany. Niektérzy ttumacze stosuja forme
Uniwersytet Osakijski, inni natomiast zastanawiaja sie, czy nie bytoby lepiej przetozyc tego
jako Uniwersytet Osacki badz Uniwersytet Osakiarnski. Jeszcze inni chcieliby stosowacd
forme (panstwowy) Uniwersytet w Osace. Gtéwny klopot polega tutaj na tym, ze polski
model nazw uniwersytetéw dopuszcza dwa schematy nazewnicze, a mianowicie schemat z
przymiotnikowym okresleniem lokalizacji uczelni (typu: Uniwersytet Tokijski), badz tez z
nazwa lokalizacji w formie miejscownika, polaczonego z przyimkiem w (w postaci np.
Nagano Daigaku &% K% jako Uniwersytet w Nagano).

Wszedzie tam, gdzie daloby sie utworzyc jakié akceptowalny dla wszystkich
przymiotnik, pochodzacy od japonskiego toponimu miasta, nalezatoby wykorzysta¢ go w
nazwie. Nazwa Kyoéto Daigaku 7 #f K % w zwiazku z tym bywa tlumaczona jako
Uniwersytet Riotowski badz tez ostatnio — czeéciej — Uniwersytet Riotyjski. Nazwy
bezprzymiotnikowe sa pod wieloma wzgledami niewygodne, gdyz w takich nazwach jak
Tokio czy Osaka uczelni o statusie uniwersytetu jest bardzo wiele. W zwiazku z tym
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okreslenie Uniwersytet w Rioto mogtoby by¢ bardzo nieprecyzyjne, gdyz nie wiadomo, czy
jest to nazwa pospolita, czy wlasna.

Jednak, z drugiej strony, wiele innych toponiméw miast nie doczekato sie w jezyku
polskim zadnych derywatéw przymiotnikowych, ktére moglyby by¢ uzywane w funkcji
przydawki. Niestety, taki sposéb nie wszedzie wydaje si¢ mozliwy do wykorzystania ze
wzgledu na niemoznoé¢ utworzenia odpowiedniej formy przymiotnikowej. Na przyktad dla
miasta Nagoja musiatby to by¢ — przynajmniej teoretycznie — przymiotnik Nagojariski, a
nie np. Nagojski, ktéry potencjalnie brzmiatby oémieszajaco. Podobny efekt wywolalby
przymiotnik od toponimu Jokohama w postaci Jokohamski.

Zatem, w takich wypadkach najwygodniej byloby stosowac¢ tlumaczenia
miejscownikowe, takie jak Uniwersytet w Shizuoce (jap. Shizuoka Daigaku # Bl X %),
Uniwersytet w Nagasaki (jap. Nagasaki Daigaku &% K %), Uniwersytet w Aomori (jap.
Aomori Daigaku # # X %), Uniwersytet w Okayamie (jap. Okayama Daigaku B 1 K ).

Musimy pamietaé, ze niektore uniwersytety japonskie maja w swojej nazwie nie
toponim miasta, ale toponim regionalny, np. Kyiishii Daigaku /U K5, Téhoku Daigaku
RAL K% czy Hokkaidé Daigaku L& K5 i w takim wypadku w przekladzie na jezyk
polski nie odmienia sie tych nazw (ani nie tworzy od nich okreslent przymiotnikowych).
Zatem, nazwa Rytishii Daigaku bywa tlumaczona na polski jako Uniwersytet Riusiu,
Tohoku Daigaku — jako Uniwersytet Tohoku, a Hokkaidé Daigaku — jako Uniwersytet
HokRkaido.

Trzeba jednak doda¢, ze wiele uniwersytetéw japonskich ma nazwy, utworzone od
innych cztonéw wlasnych, nie bedacych toponimami miast, siedzib danych uczelni ani
region6éw. I tak, w dawnej stolicy Japonii (mieécie Kioto) istnieje uniwersytet o nazwie
Ritsumeikan > 4§, utworzony od nazwy jednej z sekt buddyjskich. W takim wypadku
nazwa ta musi byc¢ traktowana jako komponent ornamentacyjny i pozostawiona w postaci
nieodmiennej jako Uniwersytet Ritsumeikan. Podobnie traktuje sie juz od dawna w jezyku
polskim takie nazwy, jak Uniwersytet Waseda (jap. Waseda Daigaku F-f& @ K %),
Uniwersytet Keid (jap. & /s K %), Uniwersytet Déshisha (jap. Déshisha Daigaku ] £t X
%), Uniwersytet Rikkyo (jap. Rikkyé Daigaku >.% K %) czy Uniwersytet Kybto Sangyo (jap.
Ryéto Sangyé Daigaku AR % % K ).

Dla kontrastu warto bytoby tutaj przywotac czeskie i stowackie sposoby tlumaczenia
nazw wlasnych uniwersytetéw japonskich. W tym wypadku widac wyraznie preferowanie
nazw przymiotnikowych, ale tylko w tym wypadku, gdy nazwa uniwersytetu obejmuje
wylacznie toponim siedziby. Tak wiec, nazwa To6kyé Daigaku R & K % zostala
zasymilowana zaréwno w jezyku czeskim, jak i stowackim jako ToRijskd univerzita, Ryoto
Daigaku 7 #f K% jako Kjotskd univerzita (w wersji czeskiej) oraz Kjétska univerzita (w
wersji stowackiej). Mozna zaobserwowac takze réznice pomiedzy zapisem czeskim a
stowackim. I tak np. Kyiishii Daigaku /LM K % w wersji czeskiej posiada postaé
przymiotnikowa HKjususkd univerzita, podczas gdy w wersji stowackiej — postac
mianownikowa Univerzita Rjust. Natomiast w tych wypadkach, gdy utworzenie nazwy
przymiotnikowej jest niezgodne z obowiazujacym modelem nazewniczym, pozostawia si¢ —
podobnie jak w jezyku polskim — komponent rzeczownikowy nieodmienny, np. Univerzita
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Waseda (dla Waseda Daigaku %4 @ K %) Waseda czy Univerzita Keio (dla Kei6
Daigaku s K ).

W jezyku stowackim, w sytuacji gdy przeklady tych nazw nie zostaly jeszcze
ugruntowane w tekstach, mozliwy jest czysto hipotetycznie nazewniczy dualizm, typu:

NAZWA ORYGINALNA WERSJA PRZYMIOTNIROWA ~ WERSJA MIEJSCOWNIKOWA

Ryéto Daigaku

g Kjétska univerzita Univerzita v Rjéte
Hirosh;m%a }iD‘“; igaku Hirosimskd univerzita Univerzita v HiroSime
Téhoﬁlzztk?{c%’i_gaku Tohokujska univerzita Univerzita v Tohoku
Hagos)gi}r;% E;igaku Kagosimskd univerzita Univerzita v Kagosime
Nagagf‘%i;;igahu Nagasackd univerzita Univerzita v Nagasaki
Hyuasjilﬁ] jlz;igaku Rjustuskd univerzita Univerzita na Rjusu
Shizu%k]% kD ;igahu Sizuockd univerzita Univerzita v Sizuoke
Okay%nf j? ;igaku OkRajamskd univerzita Univerzita v Okajame

Mozemy zakladad, ze zarébwno w polszczyznie, jak i w jezyku stowackim (a takze w
czeskim), pojawienie sie jakich$ staranniej opracowanych i przemyslanych tlumaczen
oficjalnych nazw uniwersytetéw japonskich (podobnie jak nazw przedsiebiorstw oraz
instytucji) w cieszacych sie autorytetem kompendiach internetowych (takich, jak lokalne
wersji Wikipedii) bedzie podstawa stopniowej standaryzacji. W ten sposob czytelnicy
tekstow japonskich nie beda musieli odrebnie w kazdym wypadku dokonywaé mniej
profesjonalnych tlumaczen, a raczej powolac si¢ na to autorytatywne zrédto.

Musimy tez zaznaczyc, ze w jezyku japonskim rozréznianie uniwersytetéw i innych
typow uczelni odbywa sie za pomoca innych $rodkéw niz w jezyku polskim. Japonski
termin daigaku X% oznacza uczelnie wyzsza i thumaczenie jej za pomoca polskiej nazuwy
uniwersytet jest uzasadnione tylko tam, gdzie odnosi si¢ ono do tego typu uczelni,
wyréznianej wczedniej za pomoca terminu s6gd6 daigaku # & K % (dost. ,uczelnia
wszechnica; uczelnia zespolona”). Polskie terminy politechnika czy akademia musza bycé
opracowywane i dobierane do kazdego wypadku oddzielnie. Jest bowiem pewnym
paradoksem fakt, ze japoniska nazwa przedsiebiorstwa czy nazwa uniwersytetu — ktorej
uzycie w tekstach japonskich jest oparte na stabilnej tradycji nazewniczej oraz na
poprzedzajacych pojawienie sie¢ tej nazwy starannie realizowanych procedurach
nazewniczych — w doraznym kontakcie czytelniczym moze sta¢ sie przedmiotem
chaotycznych i nieprzemyslanych interpretacji translatorskich.
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WYKAZ TERMINOW I NAZWISK

ainu, jezyk, 60, 128

Akashi ¥ %, toponim, 188

Akihabara #X ¥ /., toponim, 164

Altkorn, Jerzy, 79

Amaterasu K, bogini, 174

Aoki Akihiro # R# %, 71

Aoyama Osamu F L3E, 72

Arai Takashi # %3], 166

Arakawa ), rzeka, 44, 201

Arima # %, toponim, 202

asahi & X U (¥4 8, 78), wschodzace
stonce, 9, 41, 81, 82, 86,92, 97, 148, 155

Asuka & &, toponim, 155, 188

AwalokiteSwara, bodhisattwa, 173

Bad'’ura, Branislav, 13

Bankowski, Andrzej, 35

Biala Woda, 183

Biaty Cesarz, 184

Biwa-ko #.%#, jezioro Biwa, 202

Buchman, Milan, 13

budé Ri4, sztuki walki, 23

bunkobon X & A, 180

burandomei 7 7 ~ K %, nazwa marki,
17, 65

butsudan 1438, oltarzyk buddyjski, 242

chanoyu % 7 7%, tradycyjny rytuat
herbaty, 23

Chikuma 3UZ, toponim, 186

Chiny, 7, 23, 25, 30, 32, 63, 82, 132, 135,
149, 186

Chigoda X @, toponim, 146

Chopin, Fryderyk Franciszek, 73

chrematonim, 17, 18, 81, 237, 238

chrematonimia, 18, 250

Chiigoku ¥ B, region Japonii, 135

Chiingitu [##] , Kronika Wiosen i
Jesieni, 27, 183, 186

cnota i 4L [#8], 27

cnota rén 1=, 27

cnota xin 13, 27, 182

cnota yi &, 27
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cnota zhi %, 27

Czyzewska-Madajewicz, Krystyna, 182

Daigaku [X#%] , Wielka Nauka,
Patrz Daxué

Dauzat, Albert, jezykoznawca francuski,
58

Daxué [K#%] , Wielka Nauka, 185,
186

Dejima &, wyspa japonska, 24, 195

denkigai & 2B, 164, 165, 166

denotacja, 21, 69, 70, 72, 241, 248

denotat, 241

desygnat, 21, 44, 47, 50, 76, 90, 115, 241,
247, 248

Dialogi Konfucjanskie, Patrz Liunylu

duotekst, 238

Edo /P, epoka, 23, 24, 61, 84, 124, 125,
133, 179, 180, 193, 195, 198, 203, 204,
225, 229, 233, 254

Edo /= 7, toponim, 198

Ekikyo [ 4% %] , Ksiega Przemian,
Patrz Yijing

Emori Zenzo ;L & =, poeta, 183

epitet ornamentacyjny, Patrz
ornamentyka nazewnicza

Etchii #& ¥, dawna prowingcja, 145

firmonim, 16, 17

Fudzi, gora, Patrz Fuji

Fuji Ginké ‘& + 447, bank, 140

Fuji &+, szczyt japonski, 61, 81, 84, 93,
171, 204, 230, 241

fuji # , wistaria, 86

Fujikawa Naoya #&)'l & 4., 60

Fujimi-ché, Fujimi-machi ‘& 4+ f.97,
toponim, 84

Fukuchi Yoshihiro 1&3. 4%, 154

Fukuda Kinjiro %@ £ /X Bk, 184

Funai Testurd #># ¥ &, 177

funkcja ceremonialna (rytualna), 244, 248

funkcja deiktyczna, 104, 105, 106, 107

funkgja identyfikacyjna (identyfikujaca),
47, 51, 53, 70, 80, 173, 237, 248



funkgja informacyjna (informatywna), 80,
97, 211, 233

funkcja markowo-marketingowa
(promocyjna), 248

funkcja nazewnicza, 21, 76, 256

funkcja nazwy (wlasnej), 22, 64, 77, 102,
106, 169, 183, 191, 211, 241

funkcja ornamentacyjna, 48, 126, 151,
183, 204, 211, 231, 248

funkcja performatywna, 102, 103, 107,
108, 114, 238, 242, 244, 248

funkcja semiotyczna, 70, 102, 142

funkcja symboliczna, 48

funkcja wskazujaca, 61, 70, 74

Furuhashi Ryo 157, 176

Fusé # %, Morwa Wspierajaca, mityczna
kraina, 8, 128, 140, 149, 186

futsti meishi 338 % 39, nazwa pospolita,
rzeczownik pospolity, 15, 41, 44, 48, 50,
61, 62, 69, 70, 73, 74, 75, 76, 77, 89, 133,
191, 194, 208, 225, 248, 249, 257

futsiit meishi % i# % 3, nazwa wlasna,
rzeczownik wlasny, 63

gagoin 5 ER, odmiana pieczatki, 243

Galkowski, Artur, 16

Gengogaku daijiten [EEFKREMR]
Wielki stownik jezykoznawstwa, 57

Genji monogatari [REM3E] |, powiesé
japonska, 51, 179

ginkoéin #4TER, odmiana pieczatki, 242

Ginza %R, toponim, 50

Gomol, Barbora i Martin, 13

Got6 Shinpei % ##F, 175

Grodzinski, Eugeniusz, filozof, 90

Gunma #f %, prefektura, 134, 167, 203

haiku #E €], japoniska forma poetycka, 23,
65, 204

Hakone # 1R, toponim, 204

Hakusan & ., toponim, 208

hanami it. ., ogladanie kwiatéw (wiéni),
26

hanko #|7, pieczatka osobista, Patrz
inkan

Hanlin Yuan ##kFzZ, akademia chinska,
184

hatajirushi #£ER, 108
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Hayakawa Tokuji )l #&%, 172

Hayashizaki #k%, toponim, 224

Heian %, epoka, 52, 179, 221

Heike Monogatari [F &4 , epos
rycerski, 155

Heisei ¥ %, era, 87, 88, 209, 232

Hepburna, transkrypgja, 7, 8

heterografia, 221

Higashiyama ¥ .1, toponim, 188

Higuchi Ichiyd # o —3¥#,
powiesciopisarka, 70

Hiroszima /i &, prefektura, 135, 203, 218

Hisamitsu Nihei A *¥4=F, 154

Hitachi no kuni % [£E, dawna
prowingja, 142

Hokkaido At 3#, wyspa japonska, 128,
135, 202, 227, 257

homofonia, 220, 221

homonimia, 221

Honda Séichird &A@ F—8f, 214

Honshii &}, wyspa japonska, 128, 135,
184

Honsiu, Patrz Honshil

Hudindnzi [#d&F] , Mistrzowie z
Huainanu, 184

Huszcza, Romuald, 11, 27, 46, 51

hyée f#i, 202

Hydgo ¥ &, prefektura, 188, 202

Ibaraki k3%, prefektura, 135, 142

Idemitsu Saz6 4% =, 99

Ikai T#&RJ] , 125

ikebana £ 1 1t,, sztuka aranzagcji
kwiatow, 23, 26

Ikeda Yoshikichi i@ £ &, 153

Imrichova, Maria, 17

Inamori Kazuo #g &A=k, 177

inkan [ 4%, pieczatka osobista, 242

Iohara /& /%, toponim, 141

Ishibashi Shojird % #&E =R, 222

Iwabuchi Tadasu & M E, 61

Iwadare Kunihiko % £ %, 171

Iwakuniya s6bee % E & % 544, gorski
zajazd, 203

Iwasaki Yatard % %757 K BR, 160

Jogu Shinzaburd #74%7 = BR, 168



kabuki 3 FH1X, gatunek teatru
japonskiego, 23

kabushikigaisha ¥ X 24, spétka
akcyjna, 42, 44, 91, 96, 100, 134, 208,
211, 214, 215, 217, 224, 234, 235, 249

Kaga 72, dawna prowingja, 208

kaisha &4k, spolka, firma, 9, 15, 38, 39,
40, 41, 42, 43, 44, 53, 91, 104, 235, 243,
244

kaishain 24LE0, pieczed
przedsiebiorstwa, 243

kaishamei 24t %, nazwa spotki, firmy,
15, 16, 18, 64, 80, 237

Kajima Iwakichi & & & &, 254

kakekotoba #3, trop poetycki, 221

kakyo #+%, Patrz keju #+58

Kamakura % £, epoka, 155, 179

Kamakura %k 8", toponim, 240

kamon K #X, herb rodowy, 176

Kan’ei & K, era, 125

kana 18 %, 33, 179

kanabun 1R % X, piémiennictwo
rodzime, 54

Kanagawa #¥ % )1l, prefektura, 204

Kanazawa 4R, toponim, 208

kanbun X, pi$miennictwo chinskie,
27, 30, 54, 181, 213

kanbun-kudoku 7 X3%%, 182

Kandagawa #¥®)l, rzeka, 166

Kaneko Hiroshi ¥ %, 11

Kannon #.3%, bogini, 173, 231

Kansai B4, region Japonii, 48, 49, 50,
143, 190

Kantd M R, region Japonii, 59, 143

karate EF, %EF, 31

Kasai Noriaki & #4080, zawodnik w
skokach narciarskich, 70

Kashio Tadao # & %:.#, 176

katagaki /& &, 243

Katd Shiichi #e#ft5—, 167

Katori jinja & ¥ 4P+, chram Katori, 95

Katsushika Hokusai & #iJt %, japonski
drzeworytnik, 84

Kawakami Sadayakko 'l L g %X, aktorka
teatralna, 76

Kawasaki Shozo N % &, 229

Kawasaki /'l %}, toponim, 229

keiretsu %71, 125, 126

kejii ##, cesarskie egzaminy urzednicze,
179

kend6 #|i4, japoniska sztuka szermierki,
23

Kenkytisha #f %24, wydawnictwo, 41,
184, 229

Kenz6 Tange #+ T4 =, architekt, 71

kigyé rinen & %324, motto
przedsiebiorstwa, 107, 110, 112, 114,
122, 232

kigyé 4%, przedsiebiorstwo, 15, 35, 36,
37, 40, 53, 80, 104, 107, 110, 111, 126,
131

kigyomei &% %, nazwa
przedsiebiorstwa, 15, 16, 18, 64, 237,
255

Kiinokuni 4L B, dawna prowincja, 186

kiku %, chryzantema, 85, 86

Kiso Yoshinaka &% #&1F, 155

Riusiu, Patrz Rytshi

Klemensiewicz, Zenon, 90

Kobe #F P, toponim, 48, 49, 150

Kébe #¥ 7, toponim, 193

Kochi &%=, prefektura, 203

Koizumi Jun’ichird & 4—ER, premier
Japonii, 71

Kojien [J/n##36.] , stownik jezyka
japonskiego, 37, 132

komponent generyczny, 45, 75, 89, 92, 93,
94, 95, 100, 187, 188, 254

komponent lokalizagji, 51, 178, 202, 205,
208, 219, 224, 226, 227, 240, 248, 256

komponent ornamentacyjny, Patrz,
ornamentyka nazewnicza

komponent statusu organizacyjno-
prawnego, 21, 100, 224, 234, 235

konfucjanizm, 23, 27, 107, 179, 185, 187,
203

Ronfucjusz, filozof chinski, Patrz Rongzi

Kongzi LT, filozof chinski, 63, 64, 183,
186

konotagja, 21, 69, 72, 241, 248

Korea, 25, 63

Rorea Poludniowa, 64



Rorea Pélnocna, 25, 63

Késhi L, filozof chinski, Patrz Kongzi

koyii meishi B A % ¥, nazwa wlasna,
rzeczownik wlasny, 15, 16, 18, 20, 21,
22,41, 45, 47, 48, 49, 50, 53, 57, 58, 60,
61, 62, 63, 72,73, 74, 75, 76, 77, 79, 80,
89, 90, 91, 97, 104, 115, 121, 128, 133,
134, 137, 139, 151, 156, 162, 180, 183,
187, 188, 192, 193, 194, 198, 207, 208,
209, 211, 212, 218, 219, 225, 226, 235,
237, 238, 239, 240, 241, 243, 244, 245,
247, 248, 249, 250, 253, 257

koytimei B A %, nazwa wlasna, 60, 62

koytimeishigaku B # % 3%,
onomastyka, 10, 11, 12, 13, 16, 17, 18,
19, 20, 56, 57, 58, 59, 60, 64, 71, 72, 77,
81,90, 102, 122, 127, 128, 237, 238, 239,
241, 250

Kraj Srodka, inaczej Chiny, 204

Rronika Wiosen i Jesieni, Patrz
Chungia

Rsiega Piesni, Patrz Shijing

Rsiega Przemian, Patrz Yijing

Rsiega tysiaca znakow, Patrz Qianziwén

kuni no miyatsuko i, 141

Kinlin &4, géry, 63, 183

Kurosawa Akira Z /%83, rezyser filmowy,
70

Kyoto-fu ®#F K, prefektura, 203

KytGsha 7L, wyspa japonska, 97, 135,
190, 217, 218, 257

logonim, 16, 17

logonomastyka, 17

Lunyti [#3]) , Dialogi Konfucjariskie,
27, 181, 182

F.obacz, Piotra, 114

Maebashi #[#%, toponim, 167

Maeda Masatoshi #] @ E 7, 145

man’yégana % ¥ 1%, system zapisu
jezyka japonskiego, 127

Man'yéshic [77 ¥ 4] , antologia poezji
japonskiej, 127, 209

mana &%, 33

marka, definicja, 117, 122

marketing, 12, 13, 21, 22, 53, 56, 72, 77,
78, 79, 80, 94, 117, 118, 122, 123, 124,
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131, 139, 150, 164, 168, 178, 189, 205,
210, 223, 235, 250, 252, 255

markonim, 16, 17

Markowski, Andrzej, 11

Masako T, cesarzowa japonska, 241

Matsuda Jiijiré #2@ EXER, 158

Matsumoto Nozomu 22 K%, 176

Matsumoto ¥ &K, toponim, 76

Matsunaga Yakurd #23R7R7LER, 230

Matsushita Kénosuke 2 F £ 8, 170

Matsuura Shinichi #27# &—, 154

Mayasan ZIR.L, szczyt gorski, 150

meigara #4%, 118

Meiji Jingli Yakytijé ®A &4 & 23535,
stadion baseballowy, 100

Meiji B 74, cesarz japonski, 23, 231

Meiji 8474, era, 23, 24, 33, 38, 82, 83, 87,
99, 125, 132, 133, 147, 150, 180, 193,
195, 197, 201, 208, 209, 229, 231, 233

Meikyb kokugo jiten [PASEEF®]
stownik jezyka japonskiego, 37, 39, 60,
132

Mengjusz, filozof chinski, Patrz Meéngzi

Mengzi & F, filozof chinski, 27

Mikotajczak-Matyja, Nawoja, 114

Mistrzowie z Huainanu, Patrz
Hudinanzi

Mitaka =&, toponim, 176

Mito 7K 7, toponim, 142

mitomein 3%¥fF, odmiana pieczatki, 242

Miyagi & ¥, prefektura, 226

Miyazaki ‘& %, prefektura, 135, 139, 174,
218

Mizuho #%#%, epitet poetycki Japonii, 136,
140

Monjuin shiigaki [XARE&EZ] , 125

Mori Hanae # 3% &, projektantka mody,
71

Moshi & T, filozof chinski, Patrz Méngzi

Murasaki Shikibu % X 3], dama dworu,
179

Nagano &%, prefektura, 134, 135, 186,
187, 188, 218, 227, 256

Nagasaki &%, toponim, 24, 48, 49, 135,
195, 257, 258

Nagase Tomird &# g &R, 222



Nagoya % & 2, toponim, 134, 147, 190,
198, 218, 257

Nakabe Ikujird 3R & X8R, 224

Nakakita Isuke ¥ At#8), 153

Nakano ¥ %, toponim, 166

Nakanojd ¥ Z %, toponim, 203

naming, 12, 77,78, 80, 81, 235, 250

Nanba #t%, toponim, 166, 193

Nara % R, epoka, 141

nazwa marki (przedsiebiorstwa), 16, 17,
45, 89, 92, 95, 121, 144, 146, 148, 159,
161, 167, 168, 169, 170, 171, 172, 173,
174, 175, 176, 191, 216, 217, 221, 253

nazwa matka, 238

nazwa pospolita, Patrz futsi meishi

nazwa przedsiebiorstwa, 7, 8, 12, 15, 16,
17, 19, 20, 21, 22, 32, 34, 44, 47, 50, 52,
53, 56, 57,64, 71, 72,75, 77,78, 79, 80,
81, 82, 83, 85, 87, 89, 94, 96, 99, 101,
102, 103, 114, 116, 117, 118, 121, 122,
124, 126, 128, 131, 143, 144, 147, 155,
156, 164, 167, 168, 175, 178, 191, 200,
205, 209, 211, 212, 214, 215, 216, 224,
225, 226, 234, 237, 238, 239, 240, 241,
243, 245, 246, 247, 248, 249, 250, 251,
252, 253, 255, 256, 258, Patrz kigyomei

nazwa spotki, nazwa firmy, Patrz shamei,
kaishamei

nazwa wtlasna, Patrz koytl meishi,
koytimei

nemaki % %, 201

Nihon Keizai Shinbun [ 8 A& & #H
Ml , gazeta, 19, 79, 168

Nihon no kokuji 8 A&7 E &, pieczed
panstwowa, 243

Nihon Shoki [ 8 AZ#4.] , Kronika
Japoriska, 140

Nihonbashi B A&1#&, toponim, 198

Nihongo bunpb jiten [ B AR EF
] | Stownik gramatyki jezyka
japoriskiego, 61

Niigata #7:8, prefektura, 201, 227

Ninigi 3 3% £, niebianski wnuk, 174

Nipponbashi B &4, toponim, 164

Nishida Kitaré ®&® % % B, filozof, 76

né #E, catunek teatru japonskiego, 23
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Noboribetsu %%/, toponim, 202

Noda ¥ &, toponim, 95

Nojima Hiroshi ¥ & % 31, 167

Nomoto Kikuo, ¥ 7T.#% #, 55

nosiciel nazwy (imienia), 16, 69, 70, 241,
243, 244, 248

Noto #E%, toponim, 208

Ochanomizu % » 7K, toponim, 188

Odaira Namihei >-F7&-F, 109

Odalos, Pavol, 16

ofuro ¥ B &, tainia japoriska, 201

Ogiwara Seisensui 3% /& # %K, poeta
haiku, 204

Ogoto Onsen HE% 8%, gorgce Zrédla,
202

Okayama B L, prefektura, 135, 141, 257,
258

Omi no kuni #;ZE, dawna prowingja,
198

Omote Sandd % %i¥, toponim, 71

onnade % ¥, 33

onomastyka europejska, 56

onomastyka japonska, 18, 128, 250

onomastyka polska, 16, 56, 81, 114, 237,
250

onomastyka stowacka, 16, 17, 237, 250

onomastyka stowianska, 56, 250

onomastyka zachodniostowianska, 19

onomastyka, dzial jezykoznawstwa, Patrz
koytimeishigaku

Ookura Kihachird K& & /\BR, 201

Oosu X8, toponim, 164

Ootsu K#, toponim, 202

Opowiesc o [Ksieciu] Genjim, Patrz Genji
monogatari

ornamentacyjny komponent marki, Patrz
ornamentyka nazewnicza

ornamentyka nazewnicza, 21, 66, 67, 81,
82, 84, 87, 88, 91, 99, 116, 144, 145, 146,
148, 149, 152, 155, 173, 176, 178, 182,
183, 192, 193, 194, 195, 196, 202, 205,
206, 207, 208, 209, 210, 211, 212, 213,
221, 225, 228, 229, 230, 231, 232, 250,
255, 257

oshichiya - &, ceremonial, 242

otokode % ¥, 33



233, 13

Pietrow, Jarostaw Andrzej, 11, 243

pinyin, transkrypcja, 10

podmarka, 123, 124

Qianziwén [FTFXJ , Ksiega tysiqca
znakow, 27

Qiu Chéngyti $F % F, 13

Qufu # & toponim chinski, 64

rangaku # %, nauki holenderskie, 24,
150, 204

referent, 241, 247, 248

Reikai shin-kokugo jiten [/ 1 E &4
# ]| | stownik jezyka japonskiego, 37

Reiwa 4#%=, era, 87, 88, 209

rinen ¥.%, motto przewodnie, Patrz

Park Ganggu

kigyo rinen

Rongo [#3%] , Patrz Lunyt

Rudnicka-Fira, Flzbieta, 115

Rutkiewicz-Hanczewska, Matgorzata, 239

ryokan # %%, tradycyjny hotel japonski,
201, 202, 203, 204, 206

ryokan #&%E, tradycyjny zajazd japonski,
32, 200, 201

rzeczownik ornamentacyjny, Patrz
ornamentyka nazewnicza

rzeczownik pospolity, Patrz futsi meishi

rzeczownik wtlasny, Patrz koytl meishi

Rzeka Zétta, 141

Rzetelska-Feleszko, Ewa, 17, 104, 115

Saga %%, prefektura, 149

Saga “ K, cesarz japonski, 221

Sagano *£*% ¥, toponim, 186, 188

Saitama 35 E, prefektura, 46, 139

Saitd Tsuyoshi &K, 38

sakura ¥ { & (#), wignia japonska, 10,
26, 81, 85, 86, 95, 139, 193, 231, 246

Sanseidé kokugo jiten [ =4 & EZEE
1] | stownik jezyka japonskiego, 62

Sat6 Kokichi £k % 3, 230

sekisuitei &K%, 202

Senjimon [T % XJ , Ksiega tysiqca
znakow, Patrz Qianziwén

sensei %%, tytul, 179

shain #:EF, pieczeé przedsiebiorstwa,
Patrz kaishain
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shamei # %, nazwa spolki, firmy, 15, 16,
17, 41, 65, 237

shaze #t &, hasto przewodnie, motto, 114

Shibuya %%, toponim, 71, 166

Shichifukujin £%&%¥, siedmioro bozkéw
szczescia, 152

Shiga %%, prefektura, 198, 202

Shijing [3%#] , Ksiega Piesni, 185, 186

Shikoku ¥ El, wyspa japonska, 135, 203,
218

Shikyé [3%%] , Ksiega Piesni, Patrz
Shijing

Shima Onsen ¥ 7% j& &, gorace Zrédla,
203

Shimomura Hikoemon, 197

Shinano 15 /%, dawna prowingcja, 188

Shinjuku # 74, toponim, 166

Shin-Meikai kokugo jiten [#79A # E 2%
| | stownik jezyka japoriskiego, 36,
39

Shinshd 15, dawna prowincja, 187

shinté #¥i, rodzima religia japoriska, 23,
84, 174

Shiogama #2 &, toponim, 226

Shionogi Saburd %% & = 0k, 154

Shizuoka #f Fl, prefektura, 135, 136, 141,
218, 219, 257, 258

shé6gé # 5, nazwa handlowa, 15, 16, 235

shohyo B A%, znak towarowy, 118

shéhyoémei #+%%, nazwa marki, 17

Shoéwa B #=, cesarz japonski, 155

Showa B #=, era, 24, 33, 87, 88, 155, 185,
208, 209, 232

shoyu % 4, sos sojowy, 95

Shiteisha kokugo jiten [%3#itE 35S
] | stownik jezyka japonskiego, 36,
38, 39, 60, 239

Shileisha % 34, wydawnictwo, 36, 239

Shunjit [##] , Kronika Wiosen i
Jesieni, Patrz, Chungia

sinto, rodzima religia japonska, Patrz
shinto

skrét nazwy, 16, 19, 21, 45, 46, 51, 75, 79,
80, 92, 94, 95, 98, 100, 121, 134, 137,
138, 143, 151, 152, 164, 172, 203, 214,



215, 216, 217, 219, 227, 244, 249, 253,
254, 255

Soga Riemon ##{&IZA4 #P1, 125

Sogd Thee +&- & #7, 198

Sonoyama Senri &L £, 221

submarka, 238

Sudol, Stanistaw, 78, 79

Sugimoto Tsutomu 4% &2 ¥ &, 61

suihanki X # 2, ryzowar, 165, 175

Sumitomo Masatomo 1£ X #X &, mnich
buddyjski, 125

Suruga %7, dawna prowincja, 141

Surugadai % &, toponim, 188

Taihoé-ritsuryé KEH 4, kodeks, 141

Taishan Z.L, szczyt chinski, 64

Taish6 KiE, cesarz japonski, 155

Taisho KiE, era, 24, 33, 87, 155, 208, 209,
232

Taishiikan Shoten K15%EZ£ /&,
wydawnictwo, 61, 186
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STRESZCZENIE W JEZYKU ANGIELSKIM

The work consists of six parts, namely introduction, four proper chapters and
conclusions.

Introduction presents research topics and tasks including structural analysis of
Japanese company names, their compositions and lexical sources. Additionally, the analysis
deals with semiotics of proper names and their mechanisms identifying the called object.
Purely linguistic topics include also variability of proper names, diversification of full and
abbreviated variants together with their stylistic marking.

Another object of analysis were associations with cultural symbols seen in the
composition of the company names and some questions of the semiotics of brand name and
properties of names which are important for the marketing. As a cultural background, three
main spheres of Japanese culture (namely: genuine, Classical Chinese and western one) were
presented as the areas which form cultural conglomerate of the present day Japan.
Additionally, also the lexical differentiation of Japanese into three separate strati, such as
genuine sublexicon, Sino-Japanese sublexicon and xeno-Japanese sublexicon (the last one
with dominating presence of Anglo-Japanese set) was added as the phenomenon,
linguistically reflecting the scope of afore mentioned cultural spheres. Such background
includes —equally important —systemic differentiation of the Japanese script, which consists
of ideographic subsystem, assimilated form Classical Chinese and two syllabographic
subsystems, hiragana and katakana, which were developed within Japanese environment
under Chinese influence. There are also direct semiotic connections between the above
mentioned three cultural spheres and the graphemic subsystems. All these cultural spheres
and graphemic subsystems form basic substantial source, which is utilized in the process of
naming Japanese companies. In the end of Introduction, a basic Japanese terminology
connected with the phenomena in question was included.

In Chapter I (Company name and its functions seen from the methodological view
point) methodological aspects of analysis were presented. The company names as proper
names were confronted with common names of companies and this was aimed at more
precise characterising of basic features of proper names, including debatable questions,
connected with their status in natural languages, together with various proposals for
distinctive criteria, which have been discussed in linguistics. Another question of
methodological nature is also the graphemic shape of Japanese company names as a form
of their exposition in the communicative space. In case of Japanese, this question must be
always presented in a wide scope, not only due to complexity of the Japanese graphemic
system, but also due to various language games and secondary graphemic visualizations,
which are applied in the process of naming. Also presented here were three research areas,
which are important to the present research from the point of view of methodology.
Therefore, in the present analysis of the Japanese company names in the first place the
onomastic methodology was applied, with some enlargements, connected with recent
modifications and changes in this area. Additional instruments of the apprehension of the
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phenomena analysed here were based partly on the theory of marketing and brand analysis
and the strategies of naming, including some aspects of advertising and promotion. Finally
introduced was the third methodological source, namely cultural semiotics.

The Chapter Il (The communicative pragmatics of Japanese company names), deals
with the pragmatics of Japanese company names in the area of public communication,
apprehended from the point of view of their internal structure. Discussed here were basic
structural components of the names, such as components informing of legal status (generic
components of name) and components signalling the brand. As the most characteristic
component, the ornamental nouns, were described. Their form such parts of company
names, which constitute their proper name status. The company names were also presented
from point of view of their performative function and communicative function. Another
basic function discussed here is deictic one, which in the ceremonial uses of the company
name becomes the basis of use of special pronominal forms of the first and second person.
They are used in the business correspondence and in the officials’ proclamations, either oral
or written ones. These pronouns are of solemn and formal character. Within honorific
oppositions they are divided into modest forms of the first person (like heisha ¥4t and
shésha ‘*4t) and appreciative forms of the second person (like kisha # # and honsha &
#t), Apart from them, presented in this chapter were various messages, which are included
into auto-promotional texts of companies presented on their homepages or official
pamphlets. As a characteristic genre of such texts, some examples of the kigyd rinen %
32 ‘company’s philosophy; company’s social strategies’ were analysed from the point of
view of their form and content. There are various types of such messages, which are being
integrated by the company name into multi-lagered set of messages. Within such
communicative relation between company (signalled by its name or brand name) and wide
society of clients, product recipients and service users, the company plays the role of
broadcaster, message creator and also the role of the main side of all public contacts, namely
medial, auto-promotional and business ones.

Chapter Ill (The analysis of selected sets of company names taken from various
sectors) forms the main material part of present the analysis. Presented here are various
naming categories, such as bank names, pharmaceutical company names, car company
names, electronic company names, publishing company names and companies from the
service industry. In a comparative perspective the company names have been also
confronted with the names of institutions in order to show similarities and differences
between them. Also the comparison of the particular categories of company names allows
us to say that each branch names form their special spheres of the symbolic cultural
associations. These spheres are connected with different circles of cultural values, which are
exposed in the names of each branch. The respective branches formed also their particular
lexical tools, connected with semiotic and lexical area of their profile. They have also
invented special ornamental nouns, covering this particular area. As the examples of such
nouns we can name kangyé # % (,promotion of the industry”), kogyé #47 (,supporting the
flourishing of industry”), seiyaku # % (,making medicaments”), shinké ¥k # (,promotion”),
kéwa #4= (,introducing harmony”) and many others.
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Chapter IV (The poetics of company naming and its functions) was devoted to
Japanese naming poetics. Creation of company names in Japanese is based on the linguistic
poetics on one side, and on the procedures of naming — on the other. Presented here were
various aspects of such poetics, connected with stylistic markings, lexical selection, the
strategies and semiotics of creating abbreviate varieties, together with marketing values of
brand names. Also discussed were various language games, particularly graphemic games,
which are applied in the company naming. In the Japanese naming poetics rather solemn
and ceremonial stylistic marking is applied in the process of name creation. The main
motivation here is creating a positive image of the company, strengthening its prestige and
social authority. The abbreviate variants of names are manly used as brand names or as
narrative variants, necessary in media narration, where compactness and shortness are
required.

The last part, Conclusions, brings the most important results of the present analysis.
In comparison with other languages, the Japanese company names represent an original
and particular naming category. They are based on various composing strategies, taken from
the other naming categories, but form the point of view of their genre there are substantially
distinctive from all other categories of proper names. In the area of lexical structure and
syntax there are based on both universal and particularly Japanese naming models. Their
final shape represents phraseological constructions with ceremonial and ritual marking
underlying their internal structure.

The present dissertation includes also Index of terms and names, Bibliography and
English and Japanese résumé.
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